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RESUMO

O consumo no Brasil vem crescendo nos ultimos anos. Devido as mudancas
sociais e econbémicas que estdo ocorrendo no pais, as familias que antes nao
podiam consumir passaram a ter poder de compra, a chamada nova classe
consumidora. Juntamente com isso, o0 setor comercial das cidades também se
modificou, com diversos e diferentes centros de compras e varias formas de
trabalho, principalmente nas cidade médias e metropoles. Uma delas é o
microempreendedorismo individual, que consiste nos pequenos negocios,
muitas vezes nas préprias residéncias, e que estdo ganhando espaco desde a
criacdo da lei que o regulamenta e o formaliza. O numero de ingressantes nesta
modalidade vem aumentando progressivamente, trazendo mudangas na
estrutura comercial das cidades. No caso de Chapeco, esta modalidade de
comércio também vem crescendo e o objetivo do trabalho proposto € analisar
estas mudancas, tanto no contexto econémico como na estrutura socioespacial
da cidade, bem como conhecer as caracteristicas desta modalidade. Para
alcancarmos os resultado da pesquisa, foram realizadas consultas bibliogréaficas,
pesquisas de campo, entrevistas e levantamento de dados primarios e
secundarios. Como resultado foi possivel observar a distribuicdo e as
caracteristicas destes empreendimentos na cidade, os motivos que levaram a
formalizagcdo e como esta ocorrendo esse processo.

Palavras-chave: Consumo. Cidade médias. Comércio. Microempreendedor
individual.



ABSTRACT

Consumption in Brazil has been growing in recent years. Due to social and
economic changes taking place in the country, families who previously could not
consume now have buying power, the new consumer class. Along with this, the
commercial sector of the cities has also changed, with several different shopping
centers and various forms of work, particularly in the intermediate cities and
metropolises. One is the individual Micro-entrepreneurship, consisting of small
businesses, often in their own homes, and they are expanding their activities
since the creation of the law that regulates and formalizes it. The number of
entrants in this mode has been increasing in recent years, bringing changes in
the commercial structure of cities. In the case of Chapecé, this mode of trade is
also growing and the purpose of the proposed study is to analyze these changes
in both the economic environment and in the socio-spatial structure of the city
and know its characteristics. To achieve the result of research, this work has been
done through literature searches, field surveys, interviews and primary and
secondary data collection. As a result, it was possible to observe the distribution
and characteristics of these enterprises in the city, the reasons that led to the
formalization and how this process is taking place.

Keywords: Consumption. Intermediate cities. Commerce. Individual micro-
enterpreneur.
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INTRODUCAO

Neste trabalho, vamos analisar a dindmica comercial e econémica em
Chapeco, cidade-polo do Oeste Catarinense, a partir do microempreendedor
individual (MEI), tendo o consumo como elemento norteador da discusséo. Esta
modalidade de atividade laboral vem crescendo nos ultimos anos como
expressao do acesso a formalizagdao do trabalho autbnomo e para atender a
demanda do consumo, entendido aqui em sua perspectiva de aquisi¢do e posse
de bens e produtos visiveis, segundo Baudrillard (2009), embora também se
reconhecga, conforme o autor, que se trata de um termo polissémico, cujas
manifestacbes socioespaciais sdo complexas e multidimensionais,

representando hoje uma verdadeira linguagem.

Os MEls sdo empreendedores de pequeno porte que se formalizam para
poder se enquadrar como pessoa juridica e obter alguns beneficios, como a
previdéncia social. Essa modalidade surgiu através da lei 128/2008 que passou
a vigorar em julho de 2009, para tirar os trabalhadores da informalidade, mas
também ha muitos trabalhadores assalariados que estdo deixando seus postos
de trabalho para trabalhar por conta propria. Para isso, eles precisam seguir
algumas normas, como nao exceder o faturamento anual de R$ 60.000,00, ndo
ser socio ou administrador de outra empresa, ter apenas um funciondrio e pagar
o imposto, que é uma taxa fixa mensal de R$ 39,40, independentemente do valor

arrecadado.

Com o surgimento de uma nova classe consumidora, especialmente nos
ultimos 10 anos, com o desenvolvimento econdmico gerador de novos postos de
trabalho, que vinha reduzindo assim as taxas de desemprego significativamente,
0 consumo se desenvolveu rapidamente, especialmente dos segmentos
socioecondmicos menos favorecidos. Este aumento do consumo, atrelado a
grande capacidade de produtividade, tecnologia e auxilio da midia, fez com que
a dindmica comercial das cidades criasse novas formas de consumo para suprir
as necessidades dos consumidores. Essa dinamica € bem visivel nas cidades
médias, que sdo centros comerciais regionais, como Chapecd, onde podemos
observar a grande variedade comercial. Nesta cidade, os MEls se localizam, em

sua maior parte, no interior dos bairros, devido ao fato de as atividades serem
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exercidas, na maioria dos casos, na prépria residéncia ou em pequenas salas

comerciais para atender a demanda da vizinhanca.

Para o desenvolvimento deste estudo, entdo, é necessario entendermos
trés temas principais que estdo diretamente relacionadas, quais sejam:
dindmicas da urbanizacdo e desenvolvimento de cidades médias; ampliagdo do
consumo e ascensdo de uma nova classe de consumidores; e o
microempreendedorismo individual. Com isso o trabalho proposto se desenvolve
através de dois capitulos. Inicialmente, vamos tratar do aumento do consumo e
das classes consumidoras, buscando explicagdes contextuais acerca dos temas
e estudos sobre o0 assunto em relagdo com a realidade chapecoense. Ainda na
primeira parte, vamos relacionar este consumo com a dindmica das cidades
médias, ja que a cidade estudada, Chapecd, desempenha papel de polo
regional. O segundo capitulo é dedicado aos microempreendedores, com uma
analise que abarca desde o trabalho informal a formalizacdo e o processo de
desenvolvimento desse programa, bem como as carateristicas e uma analise

sobre eles na cidade de Chapecbé.

As pesquisas empiricas foram realizadas através de levantamentos de
dados obtidos na Prefeitura Municipal, no Portal do Empreendedor e pelo Servico
de Apoio as Micro e Pequenas Empresas (SEBRAE). Além disso, ainda foram
realizadas entrevistas com alguns MEIs para compreendermos melhor alguns

aspectos mais qualitativos.

O objetivo desta pesquisa é mostrar as mudancgas que estao ocorrendo
no comércio e na economia da cidade a partir destes empreendimentos, levando
em consideracdo o aumento do consumo, as mudang¢as na economia desde
2003 e a dinamica das cidades médias. Este estudo se mostra importante, pois
este tema pouco foi estudado e aprofundado, em especial na Geografia, mas a
realidade a que se refere vem ganhando abrangéncia no desenvolvimento
socioeconémico. Torna-se assim mais um agente de transformagdes espaciais,
principalmente na cidade de Chapecd. Neste trabalho, apresentamos a hipétese
de que os MEIs do comércio apresentam distribuicao espacial diferente da l6gica
comercial tradicional, pois, em sua maioria, estao localizados fora das areas
comerciais mais importantes.
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CAPITULO 1. Consumo, classes consumidoras e cidades médias

Devido a forte atividade econdmica, a cidade de Chapecé proporciona
grande quantidade de postos de trabalho, ndo s6 nas agroindustrias, mas em
todos os setores econdmicos. Além do crescimento demografico consideravel,
vem crescendo também o consumo e, consequentemente, as atividades
comerciais. Isso ocorreu nao s6 em Chapecd, mas no restante do pais, devido a
ampliacdao do consumo por parte da populagéo, principalmente da classe média
e de uma “nova” classe média que também surgiu. Essa nova classe média, ou

classe emergente, ou ainda de batalhadores, segundo Souza (2012, p. 26),

€ produto das transformagdes recentes do capitalismo mundial,
que se situa entre as “ralés” e as classes média e alta. Ela é uma
classe incluida no sistema econdémico como produtora de bens e
servigos valorizados, ou como consumidora crescente de bens
durdveis e servigos que antes eram privilégios das classes média
e alta.

Falando sobre o cendario nacional, nos ultimos anos, observamos
mudancas econdmicas e sociais no pais, com destaque para as 30 milhdes de
pessoas que sairam da situacdao de miséria e entraram para a classe C (Vicente
2012). Principalmente a partir do governo Lula em 2003, politicas sociais
importantes foram criadas para estimular a economia e diminuir as
desigualdades sociais. A mais importante foi a ampliagdo do salario minimo,
junto com outros programas redistributivos, como o Bolsa Familia. Esta
valorizagdo do saldrio minimo, que tem sido reajustado anualmente acima da
inflagéo, e a reducao da taxa de desemprego, deram oportunidade para diversas
familias consumirem bens que antes ndo podiam e, a partir disto, uma nova
classe consumidora surgiu como expressao dos avancos do setor econémico e

da melhoria da qualidade de vida da populagéo.

No Brasil, devido ao aumento sustentavel do salario minimo acima
da inflagédo por mais de uma década - valor ao qual esta atrelado
0 piso dos beneficios assistenciais e aposentadorias - a expansao
da cobertura e do valor das transferéncias de renda, somado ao
aumento do crédito popular, houve um real aumento da renda e
do consumo dos trabalhadores mais pobres (FLEURY, 2013, p.
73).
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Para Souza (2012), a classe de menor poder aquisitivo é dividida em dois
grupos. O autor fala nas ralés, os miseraveis, sem condigcbes econdmicas e
sociais adequadas, abandonados socialmente e conformados com a situagao,
sendo que no interior da maioria das familias ndo ha afeto e estimulo dos pais
perante os filhos, tornando essa situagao imutavel, pois essa conformacao vai
passando de geracao para geragao. O outro grupo seria dos batalhadores, que
possuem algumas condigbes melhores, como por exemplo um emprego “um
pouco” mais digno e rentavel, as familias se tornam mais estruturadas, os pais
conseguem dar mais atencao e preparar seus filhos para a vida, mas ainda estao
distantes de entrarem nas reais condicdes de classe média.

Os batalhadores, segundo Souza (2013), ou aquilo que poderiamos
chamar de classe C, realmente destacam-se perante as classes populares, tém
melhores condigdes de vida, se comparados com as “ralés”. Porém, devemos
estar cientes de que os batalhadores, se por um lado tém melhores condicbes
de vida e podem usufruir de algumas vantagens da classe média, por outro lado
estdo em cima de um muro, de onde qualquer contratempo pode fazé-los cair
para o lado mais desfavorecido novamente. Conforme o autor, “temos que
considerar a ascensao social como uma pratica em constante re-afirmagdo, um
jogo social, cujos participantes sdo postos a prova a todo momento” (SOUZA,
2013, p. 67). Aléem do que, também devemos observar que, apesar desse
aumento da classe emergente, o pais ainda apresenta uma grande diferenga de
rendimentos. Segundo o Censo 2010, apenas 10% das residéncias mais ricas
detém 42,85% da renda nacional. Outro indicio é a posi¢cao do pais no ranking
do IDH de 2013, 792 entre os 187 paises.

Falando ainda sobre as classes sociais e seus rendimentos, Catelan
(2015) apresenta as “classes econdmicas”, classificagao criada pela Associacao
Brasileira de Empresas de Pesquisas (ABEP) e oferecida a partir do indice de
Potencial de Consumo (IPC) no IPC Maps. Essa classificacao, sob o aspecto de
rendimento financeiro familiar, divide-se nas classes: A1, A2, B1, B2, C1, C2, D
e E. Como se observa na tabela 01, as classes B2, C1 e C2 seriam a nova classe
consumidora, que conforme o rendimento familiar e acesso ao crédito vao

adquirindo bens de melhor ou pior qualidade, que antes n&o podiam. Em
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relatério sobre Chapecé realizado pelo Sebrae (2013), no ano de 2011, o maior
namero de domicilios urbanos pertencia a classe econémica C1, com um total
de 28,78%, em segundo e terceiro lugar ficava a classe B2 e C2 com 21,76% e
21,24% respectivamente, (tabela 2). Podemos perceber entdo, que em Chapecé
se confirma esse padréo de renda e consumo, ja que a maioria dos domicilios
estdo enquadrados nas classes emergentes, que mais estdao consumindo
atualmente, ndo consomem mais na questao de produtos de valores altos, mas

em quantidade, que somados fazem a diferenca.

Tabela 01: Classes de rendimento segundo o indice de Potencial de Consumo -

Brasil
Classe ABEP | Renda Média Familiar | Renda Média Familiar
(em R$) - 2012 Deflacionada
(em RS$) - 2014
Al 18.600,00 20.504,55
A2 10.950,00 12.021,23
B1 6.410,00 7.066,35
B2 3.175,00 3.467,03
C1 1.950,00 2.149,67
C2 1.310,00 1.444,14
D 870,00 959,08
E 0-7 617,34

Fonte: [PC Maps, 2012.

Organizado por Mircio José Catelan.

*Valor do salirio Minimo brasileiro para 2015 ¢ de R$ 788,00.
*Coracio do délar americano de R$ 2,65. Fonre: Banco Cenrral,
30/12/2014.

*Deflacionamento da renda média IGP-DI FGV - a partir de 02/1944.
Banco Central.

Fonte: Extraido de CATELAN, 2015.

Tabela 02. Numero de domicilios urbanos por classe econémica em Chapec9,

em 2011
Classes Chapeco Santa Catarina

Al 275 0,50% 9.510 0,6%
A2 1.827 3,31% 68.502 4,0%
B1 5.508 9,97% 199.282 11,7%
B2 12.024 21,76% 414.320 24.3%
C1 15.904 28,78% 464.039 27.2%
c2 11.737 21,24% 326.751 19,1%
D 7.694 13,92% 214,238 12,6%

E 299 0,54% 9.696 0,6%
Total 55.268 100% 1.706.336 100%

Fonte: Extraido de Sebrae, 2013
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O que muitos autores querem dizer € que houve sim essas mudancas
socioeconémicas, criando novos consumidores com poder de compra, porém
ndo se pode considera-los como classe média, pois a grande desigualdade
social ainda continua em graus elevados e este segmento ndo apresenta os
elementos socioculturais tradicionais daquilo que se considera classe média.
Poderiamos chamar de nova classe emergente, que tem a necessidade de

consumir para assim melhorar sua qualidade de vida.

O consumo néo se prestaria nesse caso a emulagéo, e sim se
constituiria numa forma de garantir uma qualidade de vida melhor,
fruto do trabalho desses batalhadores em jornadas irregulares. O
consumo, nesse caso, representaria muito mais a objetificagéo de
uma conquista que se deu através da fé em si mesmo (VICENTE,
2012, p. 07).

Porém, Vicente (2012) destaca que a seguranca econdmica dessas
familias é fragil. Na busca por essa qualidade de vida, que implica consumir
muito através do crédito, essa nova classe emergente acaba se endividando e

fragilizando a seguranca econémica das familias.

As diferengas entre a classe média tradicional e a classe emergente ficam
bem evidentes quando Vicente (2012) as distingue. A classe média tradicional
surgiu nos anos de 1950 junto com o projeto de industrializacdo nacional e se
consolidou nos anos do chamado Milagre Econémico Brasileiro entre 1968 e
1973. Nessa época, ndo havia muita competicao e eles eram os beneficiados
dos programas sociais existentes, além das consideraveis diferengas salariais,
se comparadas aos operarios. Conseguiram conquistar elevados padrdes de
consumo, cultura erudita e educacdo, com casa propria, planos de saude,
educacéao privada e um ou mais automaoveis. Hoje, em sua maioria, se tornaram
conservadores. “E bem provavel se ouvir em conversas entre pessoas de classe
média, atualmente, duras criticas aos programas de distribuicdo de renda, como
é o caso do programa Bolsa Familia, entre outros” (VICENTE, 2012, p. 09).

A moderna classe média brasileira quase sempre esteve alheia as
desigualdades sociais do pais, sobretudo porque essa
desigualdade sempre favoreceu esse segmento que usufruia, e
ainda usufrui, de privilégios que as classes médias dos paises
desenvolvidos ndo possuem, como por exemplo, 0S servicos
pessoais de baba, faxineira, empregada doméstica, motorista,
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seguranga, servigos possiveis por causa da baixa remuneracao e
da quantidade de méao de obra disponivel (VICENTE, 2012, p. 10).

Ja a camada emergente s6 pode concentrar seus gastos com alimentos,
com moradia — como aluguel, luz, agua, manutengdes, entre outros — e 0s
cuidados pessoais. Mas precisa deixar seus filhos em escolas publicas, utilizar
servicos publicos de saude e transporte, e com pouco tempo e condicées de

lazer.

Voltando a questdo do consumo, retomando Baudrillard (2009), Sposito e
Goes (2015, p. 109) confirmam que as “atividades produtivas, cada vez mais,
centram suas estratégias econdmicas nas demandas do consumo, quanto
porque, do ponto de vista social, politico e cultural, somos uma ‘sociedade de
consumo”. E é certo que houve aumento consideravel neste inicio do século XXI,
pois as politicas econémicas tiveram transformagdes, o mercado voltado para
esses novos consumidores se ampliou e 0 acesso ao crédito também foi um fator
que interferiu nesse aumento. Novas formas de atividades econémicas, como o
caso do microempreendedor individual (MEI), que é objeto de nosso estudo,
deram oportunidade tanto de trabalhadores informais se formalizarem e terem
uma renda maior quanto de alternativas mais préximas de consumo, onde muitos

novos consumidores estao fazendo suas compras.

Indo além do consumo por parte da classe emergente e analisando todas
as classes socioeconémicas, percebemos que o consumo vai muito além de
apenas suprir as necessidades basicas do cotidiano, conforme Baudrillard
(2009) escreveu em seu livro “A sociedade do consumo” na década de 1970,
mas apresentando uma visdo ainda muito atual. Se, naquela época, o consumo
ja era visto como uma “fantasia”, hoje em dia é visto da mesma forma em uma
amplitude muito maior. Conforme o autor coloca, multiplicaram-se os objetos de
consumo e servicos disponiveis a um ponto que as pessoas sentem a
necessidade de consumir, relacionada muito mais ao ego do que com a real
necessidade de uso do objeto. Isso se percebe, por exemplo, nas trocas anuais
de celulares e televisores que funcionam perfeitamente mas, por ter sido lancado
um modelo um pouco mais moderno a troca é desejada. Porém, as pessoas
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esquecem o que melhor seria para garantir a qualidade de vida, como qualidade
de servicos publicos, educacao e melhorias urbanas.

Vivimos el tiempo de los objetos. Y con esto quiero decir que
vivimos a su ritmo y segun su incesante sucesion. Hoy somos
nosotros quienes los vemos nacer, cumplir su funciéon y morir,
mientras que, en todas las civilizaciones anteriores, eran los
objetos, instrumentos 0 monumentos perenes, que sobrevivian a
generaciones de hombres (BAUDRILLARD, 2009, p. 03).

Ha todo um sistema que controla a dinamica do consumo, sendo o
capitalismo o que move toda essa engrenagem. De um lado, estdo as grandes
empresas querendo vender seus produtos, do outro lado estdo os consumidores
que querem comprar e suprir a necessidade de alimentar o ego. No meio, esta
o setor varejista, com grandes lojas e shopping centers, com vitrines decoradas
chamando os consumidores para dentro. Baudrillard compara um shopping
center a uma drogaria, um lugar onde as pessoas vao para suprir um vicio, o
vicio de comprar, atrelando o consumo, portanto, a algo que traz satisfacao,

senao felicidade.

Os shoppings centers sao construidos apenas com essa finalidade:
disponibilizar as pessoas tudo o que possam imaginar, dando a elas muito
conforto, fazendo com que até percam a nocgao das horas. E, para ajudar, € tao
facil comprar, pois ndo precisam de dinheiro, o cartdo de crédito é o principal
instrumento de compra. Nos shoppings centers, as pessoas podem perder a

nocao da hora e dos gastos também.

Como diz Baudrilland (2009, p. 8): “chegamos a um ponto em que o
consumo abarca toda a vida”. As pessoas ja nao conseguem distinguir o que é
fundamental ou ndo para a existéncia; precisam consumir para legitimar seu
status. Acabam dando mais valor aos objetos do que as préprias pessoas. E,
ainda, compram seus filhos com presentes e esquecem da vida afetiva. E o que
acontece com as criancas? Estas ja vao crescer com a mentalidade do consumo
pronta. E um processo de alienagdo no qual as pessoas ja ndo se ddo conta do

que acontece.

No caso brasileiro, uma das caracteristicas do desenvolvimento
econdmico dos ultimos 12 anos é a reducao da taxa de desemprego (grafico 1)

que, juntamente com os programas sociais criados pelo governo, elevou a renda
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familiar e proporcionou a aquisicdo de bens que antes as familias ndo tinham

condic6es de adquirir. Um exemplo € a aquisicao de imovel residencial por meio
do programa Minha Casa, Minha Vida.

Grafico 01: Evolucao da taxa de desemprego 2002-2015
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Fonte: ipeadata.gov.br

Através desse programa, muitas familias puderam adquirir a casa prépria
com condi¢oes de financiamento facilitadas e subsidio do governo. Esse é um
programa voltado para familias de baixa renda, com um limite maximo de valor
para utilizar, o que permite a compra de um imovel simples, porém melhor do
que tinham anteriormente ou possibilitando sairem do aluguel. Juntamente com
iSso, ocorreu a procura por moveis e utilidades domésticas, que podemos
perceber pela grande quantidade de lojas destes segmentos. Neste exemplo
podemos observar tanto a ampliacdo do consumo imobiliario como o0 consumo
de bens duraveis e semiduraveis. Neste ponto, devemos destacar os descontos
decretados pelo governo, como a reducdo do Imposto sobre Produtos
Industrializados (IPl) nos eletrodomésticos, para estimular o consumo e assim
superar a crise da economia iniciada em 2008.

Devemos destacar também como programa de desenvolvimento e como

forma de reduzir o desemprego, os cursos técnicos e de aperfeicoamento
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gratuitos do Programa Nacional de Acesso ao Ensino Técnico e Emprego
(Pronatec), porém os resultados gerados pelo Pronatec devem ser melhor
estudados para verificar se o resultado divulgado se confirma. Segundo
divulgacéo do governo, estes cursos possibilitaram o acesso de muitas pessoas
ao mercado de trabalho com mé&o de obra qualificada e, além disso, houve a
procura por cursos técnicos com intencdo em exercer atividades auténomas,
como cabelereiras, esteticistas, costureiras, construtores, entre outros, para a
ampliacdo da renda familiar. Em paralelo a isso, o programa para a formalizagéao
dos trabalhadores auténomos através do MEI ofereceu maior seguranga a essas
pessoas. Isso foi observado em publicacao do Blog do Planalto, da Presidéncia
da Republica em junho de 2015, quando mencionam a fala da Presidente Dilma

Rousseff.

O Bolsa Familia esta cumprindo mais um importante papel,
destacou a presidenta Dilma Rousseff nesta quarta-feira (17).
Além de garantir a retirada de milhares de pessoas da fome e da
miséria, o programa funciona como apoio e suporte para que
essas pessoas se qualifiquem profissionalmente, por meio do
Pronatec. Em seguida, o cidaddo tem a oportunidade de ingressar
no mundo empresarial, por meio das simplificacdes e
desburocratizagdes que hoje estdo a disposicdo dos micro e
pequenos empresarios (MEI) (Blog do Planalto, 2015).

A nova classe emergente, que é formada por essas pessoas que tiveram
recente melhoria na renda, consome em lugares mais populares, onde os
produtos tenham precgos acessiveis, geralmente em grandes redes, por exemplo
no caso de médveis e eletrodomésticos, em Chapecd, em lojas como Schumann,
Berlanda, Magazine Luiza e Casas Bahia. Esses consumidores compram moéveis
novos, mas nao luxuosos. O pagamento geralmente é pelo crediario ou
parcelamento no cartdo de crédito, para assim nao gastar uma quantia alta em
um sé més e incluir esse novo gasto no orgamento mensal. Como podemos
observar em Sposito e Goes (2015), nas cidades maiores, incluindo as cidades
médias, estas redes procuram se instalar ndo sé no centro da cidade, mas
também mais préximo dos consumidores, caracteristica essa que adiante iremos
analisar mais profundamente. Ja as classes mais abastadas consomem em lojas

de moéveis sob media e procuram produtos mais diferenciados.
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As roupas e bens de uso pessoal, assim como os méveis, também sao
adquiridos pela classe emergente em lojas populares, tanto no centro da cidade
como nos bairros onde moram. As lojas de departamento, como
Pernambucanas, Americanas, Havan e Marisa, por facilitarem as formas de
pagamento e terem produtos de valor acessivel, sdo lugares onde a classe
emergente consome bastante. Mas buscam também, em alguns casos, o
comércio de um segmento mais popular e proximo, como os camelés,
vendedores ambulantes e alguns MEls. Devemos aqui destacar que estes novos
consumidores ndo moram no centro nem nos bairros da classe abastada e sim
nos bairros mais populares e novos bairros que vao surgindo nas franjas das
cidades, préximos dos quais vao aparecendo os pontos comerciais de pequeno

porte.

Pouco séo vistas as pessoas de baixa renda consumindo nos shoppings
centers, estabelecimentos que estao surgindo em varias cidades, especialmente
em cidades médias, mas geralmente para absorver a demanda das classes
média tradicional e alta, com boutiques e lojas mais caras. Na medida em que
aumentou o consumo da classe emergente, o consumo das classes média e alta
também se desenvolveu. Estdo cada vez mais buscando produtos de marcas
famosas e grifes para talvez se diferenciar da classe trabalhadora. Assim se
observa um aumento do consumo néo so pelas classes menos favorecidas, mas
por todas as classes sociais, com caracteristicas e necessidades diferentes,
sendo que a classe média consome tanto em lugares mais requintados como em
lugares mais populares também. Nos shopping centers, existem as lojas mais
populares, de departamentos, como C&A, Renner e Riachuelo, entre outras, mas
o foco maior nestes ambientes n&o é necessariamente a nova classe emergente.
Apesar de que, em algumas cidades, sdo observados shopping centers mais
populares e outros mais elitizados, como nas metropoles e em cidades médias
mais complexas, caso de Ribeirdo Preto (SPOSITO e GOES, 2015).

Quanto ao aumento do consumo nestes ultimos anos, conforme Oliveira
(2008), cabe ressaltar a influéncia da mundializagdo, que neste caso é
caracterizada pela maior circulagdo de mercadorias importadas cada vez mais
presente nas cidades brasileiras, algumas destas mercadorias produzidas com

uso intensivo de trabalho mal remunerado. Essa influéncia da mundializacao se
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deve ainda a partir das transformacdées nas cadeias produtivas de grandes
transnacionais organizadas em rede, da reducao de barreiras alfandegarias e da

crescente participagcao chinesa no mercado mundial.

Estes novos produtos, que entram legal ou ilegalmente, sdo vistos nas
mais diversas formas de comércio. Sado comercializados nas grandes empresas
varejistas que adquirem através de processos de importacdo e sao
comercializados nos pequenos comércios que trazem esses produtos do
Paraguai ou da Rua 25 de Margo em Sao Paulo, uma das principais ruas de
comércio popular do pais.

Com precos bem mais acessiveis, esses produtos sdo muito procurados
pela populacdo de menor renda, vista no decorrer deste capitulo como
batalhadores ou emergentes. Eles precisam potencializar o valor do salario que
recebem, pois gostam de estar atualizados, o que implica em comprar gastando

menos e, assim, ndo comprometer as despesas fixas da familia.

Cabe ressaltar aqui a crise econémica que tem atingido o pais nos ultimos
meses. Esta crise tem feito a taxa de desemprego aumentar e
consequentemente o consumo cair. Essa situagado atual é contraria ao que vinha

acontecendo nos ultimos anos.

1.1 Cidades médias e consumo: um olhar para a cidade de Chapecé - SC

Nos ultimos anos, observamos um grande crescimento econémico tanto
a escala nacional como nas diferentes cidades do Brasil. A cidade de Chapecbé,
maior e mais importante da regido oeste de Santa Catarina, se desenvolveu
significativamente nos ultimos anos e, hoje € considerada uma cidade média.
Cidades médias sao produzidas, entre outros fatores, pelo desenvolvimento do
processo de urbanizacdo, pois, segundo Henn (2010, p. 04), “a sociedade
moderna e com ela a industrializacdo, foi um fator determinante nos processo de

urbanizagao”.
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Além de resultarem do desenvolvimento da urbanizacido e de seu
contingente populacional de porte mediano, cidades médias sdo aquelas que,
como podemos observar em Corréa (2007) e Sposito et al (2007), sao referéncia
para uma determinada regido, ou seja, polos regionais que abastecem as
cidades vizinhas ou intermedeiam a relacdo entre as cidades pequenas e as
metropoles. Além disso, as cidades médias possuem capacidade e niveis de
especializacao para relagdes internacionais, sem precisar de intermediagcao das

metropoles.

Observando a rede urbana brasileira, “o universo das cidades médias
corresponderia a gama de centros regionais, com posicao hierarquica entre as
metrépoles e os centros locais” (CASTELO BRANCO, 2007, p. 95). Ainda para
a autora (p. 90), as cidades médias “constituem nos da rede urbana e servem a
sua area de influéncia como pontos de prestagdo de servicos em escala
regional”. Para compreender, observemos a cidade de Chapeco, que é
referéncia para os municipios de toda a regidao oeste de Santa Catarina em varios
tipos de servigos e também no comércio assim como para alguns municipios do

Sudoeste do Parana e do Noroeste do Rio Grande do Sul.

Ainda caracterizando as cidades médias, Corréa (2007) considera trés
elementos essenciais para uma cidade ser considerada média, quais sejam: a
presenca de uma elite empreendedora de origem local, sendo assim um centro
de tomada de decisdo e de acumulo de capital, com autonomia econdémica e
que, dependendo do setor, pode competir com cidades maiores; a localizacédo
relativa com expressivo fluxo, nés e vias de circulacao, de pessoas, informacoes,
mercadorias, capitais, entre outros; e as interagdes espaciais multidirecionais e
multiescalares com destaque para a escala extrarregional, conectando-se a rede

global. Para complementar, o autor ainda aponta cidades médias como:

um tipo de cidade caracterizada por uma particular combinagéo
de tamanho demografico, fungdes urbanas e organizacdo de seu
espaco intra-urbano. Combinagcdo de caracteristicas que,
ressalte-se, deve ser contextualizada geograficamente. [...] é
necessario que nao se considere isoladamente cada um dos trés
pontos aqui apresentados, mas uma particular combinagao deles.
(CORREA, 2007, p. 24).
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Algumas cidades médias, conforme Elias (2007), tiveram origem
resultante da reestruturacdo produtiva da agropecuaria. Possuem forte relacao
com o meio rural, sendo essas cidades importantes para o agronegécio. Neste
contexto, podemos incluir a cidade de Chapecd, que € um grande polo do
agronegocio e passa por grandes mudangas urbanas, como observamos em
Alba (2013, p. 15):

A cidade de Chapecd, localizada na regidao de um dos maiores
complexos agroindustriais de carnes (aves e suinos) do Brasil, é
merecedora de uma cuidadosa andlise e interpretagéo, no sentido
de compreendé-la dentro da atual urbanizagdo brasileira. Ela
estruturou-se pelo seu atrativo ndo sé de atividades
agroindustriais, comercias e de servigos, mas de um grande
contingente populacional que ano ap6s ano aumenta as
estatisticas populacionais da cidade.

Retomando o que Alba (2013) ja mencionou em seu trabalho, Chapecd é
sede da Aurora, umas das agroindustrias mais conhecidas do pais, com trés
grandes unidades agroindustriais instaladas na cidade e com outras unidades
instaladas pelo pais. A Sadia, que tem origem na regido oeste, possui uma
grande unidade instalada em Chapecd. A Cooperalfa com sede e origem em
Chapecd, trabalha no ramo de graos. Outras empresas com importante papel
socioeconémico na histéria da cidade de Chapec6é devem ser mencionadas: a
Chapeco Alimentos, fundada na cidade ainda na década de 1950, que decretou
faléncia em 2005, foi umas das mais importantes empresas Chapecoenses com
importante papel no desenvolvimento agroindustrial da cidade; a Ceval, hoje
pertencente a Bunge Alimentos, que se instalou na cidade na década de 1970,
no local onde hoje esta instalado o Shopping Patio Chapec6 e o Maxx Atacado.
A Ceval encerrou suas atividades na cidade nos anos 2000. Além destas,
Chapecd abriga, ou ja abrigou, outras agroindustrias e cooperativas de menor
porte, mas que, no conjunto, possuem grande representatividade, um exemplo

€ a unidade do Laticinio Tirol, no ramo de lacteos.

Analisando as informacdes dos paragrafos anteriores, podemos observar
que os elementos necessarios para se considerar uma cidade média estao
presentes em Chapecd. A cidade possui uma elite empreendedora com negécios
que superam os limites nacionais, sendo o agronegd6cio o exemplo mais

conhecido e, a partir dele, outras grandes empresas foram surgindo, de



23

prestacao de servicos ou de tecnologia, e que sao conhecidas nacional ou até
internacionalmente. Além disso, a cidade possui uma localizagdo expressiva na
regido, dispondo de intenso fluxo de interacbes espaciais, inclusive
aeroportudrias. E um centro regional, que presta servigcos para as cidades da
regido, com destaque para a area da saude, educagéo (institutos e universidades
em especial) e atendimento bancario. Para o Instituto Brasileiro de Geografia e
Estatistica (IBGE), Chapec6 seria uma Capital Regional B (2B), assim como
Blumenau e Joinville em Santa Catarina, pois sua influéncia abrange toda a
regido oeste catarinense e noroeste do Rio Grande do Sul (figura 1) e supera os
limites do estado e pais (figura 2), com destaque para as interagées com Sao
Paulo, em funcao dos escritérios ou matriz de empresas instaladas em Chapeco.
Devemos salientar que atualmente a cidade, por meio de suas empresas, possuli
autonomia para realizar transagbes com outros paises sem ter a necessidade de
intermediacao por outras cidades. Quanto a quantidade populacional, Chapecé
possuia 183.560 habitantes em 2010 (IBGE, 2010), a proje¢éo feita pela
Secretaria de Desenvolvimento Econémico de Chapecé para 2014 é de 202.760
habitantes e as estimativas do IBGE para 2015 indicam uma populacao de 206
mil habitantes.

Figura 01: Interacoes espaciais de Chapecé em sua rede urbana
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Figura 02: Conexodes externas de Chapecé
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Fonte: IBGE, Regides de influencias das cidades 2007.

Desde seu surgimento, principalmente a partir dos anos de 1960 com a
implantagdo da BR-282, a cidade de Chapeco6 j& demostrava seu papel de
lideranca, sendo a sede administrativa da regido e depois com a grande
representatividade das agroindustrias. “A cidade de Chapecdé desde a sua
criagcdo, sempre assumiu o carater de coordenacao e lideranca das relacoes
politicas, econGmicas, sociais e culturais regionais, esta, supriria a demanda
técnico-cientifica da regiao” (HENN, 2010, p. 05).

Partindo para uma analise mais direcionada a estrutura urbana da cidade,
constata-se um grande fluxo migratério de pessoas que saem de suas cidades
para morar em Chapecoé para trabalhar, principalmente na década de 1970 com
a modernizagdo do campo e o éxodo rural. Mas, além desse fluxo, ha o fluxo das
migracdes pendulares que, segundo Motter, Batella e Zanella (2013), s&o
pessoas que se deslocam diariamente de uma cidade para outra, para trabalhar
e estudar. No caso de Chapecd, had um grande fluxo dos trabalhadores das
agroindustrias, que se deslocam de diversas cidades da regido e dos estados
vizinhos. Ha um fluxo maior de trabalhadores vindos, em especial, de Xaxim e
Guatambu.
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Os municipios que se destacam por apresentarem um fluxo maior
para Chapec6 sdo os municipios de Xaxim e Guatambu, com 285
e 143 migrantes pendulares, com 143, respectivamente. O
numero de migrantes da cidade de Xaxim corresponde a 1,11%
da populacdo daquele municipio, e as migragdes pendulares de
Guatambu  correspondem a 3,06% da populacdo total do
municipio. Um meio facilitador dessas interagdes sao a BR 282 e
a BR 283, que cortam as cidades de Chapecd, Xaxim e
Guatambu, facilitando a articulagéo dessas cidades (MOTTER,
BATELLA e ZANELLA, 2013, p. 77).

Esse fluxo pendular exerce influéncia na dindmica urbana da cidade, pois
além de trabalhar ou estudar passam também a consumir, por exemplo,
alterando a dinamica comercial da cidade, que passa a focar nos lugares por
onde essas pessoas passam. Elas também buscam servigos especializados ou
vao aos centros comerciais mais conhecidos, como o centro da cidade e o
shopping center. Os fluxos pendulares sdo compostos ndo sé de trabalhadores
e estudantes, mas de pessoas que saem de suas cidades apenas para consumir
em Chapecd ou a procura de servigos especializados, como, por exemplo, na
area da saude.

Quanto ao fluxo migratério, Chapecd recebe constantemente novos
moradores que buscam a cidade devido a grande quantidade de vagas de
trabalho, proporcionadas em grande parte pelas agroindustrias. Isso faz
aumentar anualmente a populacao e altera a estrutura urbana da cidade, com
surgimento de novos bairros e loteamentos nas suas extremidades. As
agroindustrias exercem um papel importante na estrutura urbana e distribuicao

socioespacial de Chapecd, conforme observa Reche e Sugai (2008, p. 03).

Com as agroindustrias, e também em fungdo das politicas
econdmicas das ultimas décadas geradoras de forte concentracao
de renda, comecaram a surgir os densos bairros operarios
periféricos com baixissimo nivel de infra-estrutura e renda,
enquanto que a area central é reservada aos grupos sociais de
alta renda para onde é canalizada a maior parte dos
investimentos.

Reche e Sugai ainda destacam que, nas décadas de 1970 e 1980, foi
observado um grande fluxo migratorio de trabalhadores vindo para Chapec6 com
perspectiva de conseguir trabalho nas agroindustrias. Acontece que, na época,
o percentual de migracdes era bem maior que o de vagas de trabalho, fator que
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gerou um aumento consideravel da pobreza e desemprego urbanos. O Estado
por sua vez, ao passo que oferecia grande incentivo para as agroindustrias, ndao
oferecia infraestrutura necessaria para esse contingente populacional e, a partir
dos anos 1990, é ainda mais evidente a ampliacdo da diferenciacao
socioespacial que gerava grande diferenga econ6mica entre as areas centrais e
as periferias. Essa diferenciacao fica bem explicada no quadro elaborado pelas
autoras com dados retirados do IBGE (2000), conforme observamos na figura
03.

Figura 03: Distribuicao da populacao de Chapecé segundo a renda — 1972-2000
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Fonte: Extraido de RECHE E SUGAI, 2008.

Nas ultimas décadas, houve, contudo, grandes mudancas na estrutura
socioespacial de Chapecd. Se antes era apenas a agroindustria que se
destacavam, hoje muitos outros setores industriais se desenvolvem, juntamente
com o comércio e 0s servicos. Alba (2013) destaca o surgimento de industrias
de pequeno e médio porte para abastecer a demanda local, mas que estédo
ganhando projecdo nacional e internacional. As empresas prestadoras de
servicos, instituicbes de pesquisa e 6Orgaos estaduais e federais possuem
representatividade na cidade. Todas essas mudangas influenciaram a dinamica
de Chapecéd no que diz respeito ao trabalho - emprego e renda - e a estrutura
urbana e comercial, os bairros foram se adaptando a essas mudancgas, onde
alguns passaram a ser mais comerciais e outros residenciais, os bairros
residéncias seguem um nivel de hierarquia socioeconémica, onde os bairros
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mais abastados ficam mais préximos ao centro e os mais pobres nas franjas da

cidade.

Com tudo isso, Chapec6 possui hoje um grande fluxo comercial. Segundo
Motter e Batella (2013), o comércio de Chapecdé € bem diversificado e com varios
centros de grande, médio e pequeno porte. O centro da cidade é o maior, além
de varios outros pontos localizado nos bairros, um shopping center e algumas
lojas de departamentos. Atualmente sdo observadas mudancas referentes ao
modo de consumo da populacdo, que, em paralelo a ida ao centro da cidade,
esta buscando outras alternativas para fazer compras. Uma delas é frequentar o
comércio mais préximo a suas residéncias, como os subcentros, pois Chapecé
possui bairros bem distantes do centro principal que ja possuem o comércio local
desenvolvido, a exemplo do Bairro Efapi, que possui até uma pequena rede
bancaria prépria. Ao analisar Chapeco, Motter e Batella (2013, p. 60) colocam

que:

Seu crescimento territorial recente, aliado a diversificacado de suas
formas urbanas, vem implicando em transformacdes na cidade,
especialmente em sua estrutura urbana. Elementos como a
intensificacdo das atividades relacionadas ao agronegdécio, a
chegada de uma Universidade Federal e, principalmente, a
implantagcao de um shopping center na cidade, dentre outros, tém
contribuido para o desenvolvimento de novas formas de produgao
e consumo do espacgo, gerando novas centralidades intra e
interurbanas.

Podemos observar em Chapecd, assim como acontece em outras cidades
médias, uma aproximacdo das grandes redes varejistas em relagdo aos
consumidores. Lojas e hipermercados estao deixando de se instalar no centro
da cidade e buscando locais mais préximos dos bairros onde se encontram seus
principais consumidores ou dos principais eixos de circulagdo. Um exemplo é o
hipermercado BIG, que se instalou na via que liga a &rea central ao bairro Efapi,
local onde ha varios bairros de classe média e popular. Outro exemplo é uma
unidade das lojas Americanas recém-instalada no bairro Efapi. Além dos
grandes grupos varejistas, as redes regionais também estdo procurando estes
bairros, como as lojas Berlanda, Schumann e Leve, entre outras que também

possuem lojas no centro da cidade.
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No que diz respeito ao comércio de bens pessoais, principalmente roupas,
calcados e acessérios, como ja vimos anteriormente, além das lojas de
departamento, o comércio de pequeno porte, que até um tempo atras era
informal, esta se formalizando atraves do MEI e tornando-se uma nova opgao
aos consumidores. E sédo estes estabelecimentos o objeto de estudo deste
trabalho. Buscaremos, mais detalhadamente no préximo capitulo, analisar sua
dindmica em relacdo ao consumo de uma cidade média, no caso Chapecé, e

suas caracteristicas espaciais.
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CAPITULO 2. Os microempreendedores individuais e suas caracteristicas
socioespaciais

Quando falamos em comércio e economia, devemos considerar também
o comercio informal, vinculado, segundo Milton Santos (1979), ao circuito inferior
da economia. Este pequeno comércio, na grande maioria dos casos, esta voltado
apenas para a populacao local ou vizinhanca.

Atualmente, ainda existem os trabalhadores informais, mas muitos ja
aderiram a modalidade MEI, vinculados ao Simples Nacional, o MEI foi criado
através da Lei complementar 128/2008 e passou a vigorar em 01/07/2009,
visando tirar os trabalhadores da informalidade. Estes empreendedores
geralmente trabalham em suas préprias residéncias, em pequenas salas
comerciais alugadas ou adquiridas e alguns como ambulantes. Na maioria dos
casos, sdo comerciantes de artigos de uso pessoal, como roupas, calgados,
acessorios e utilidades e também de servicos, como o0s carpinteiros,
construtores, pintores, entre outros. Estes empreendedores buscam a
formalizacao para ter acesso ao Cadastro Nacional de Pessoa Juridica (CNPJ)
e estar em dia com as exigéncias fiscais e também para ter direito a previdéncia
social (SEBRAE, 2015). Sendo assim, é importante compreendermos a dinamica
do MEI e saber como ela esta influenciando o comércio e a economia da cidade,
em especial em vinculagdo com a diversificacdo das atividades comerciais que

tem ocorrido em Chapecéd na ultima década.

Um outro motivo para estimular a formalizacdo, segundo o Servico de
Apoio as Micro e Pequenas Empresas (SEBRAE) e o proéprio Portal do
Empreendedor, seria promover o empreendedorismo, motivando a ampliagdo de
negdcios com ideias inovadoras, isso porque pequenas industrias e empresas
de servicos diferenciados também podem se enquadrar na modalidade MEI.

2.1 Trabalho informal e a formalizacao

Segundo Oliveira (2008), o trabalho informal surgiu hd muito tempo,
principalmente no final dos anos 1970 em diante, com a queda brusca nas vagas
de trabalho em paralelo com a ampliagdo massiva do proletariado urbano, bem
como devido as novas exigéncias para poder ingressar no mercado de trabalho.
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Juntamente com isso e as novas dindmicas urbanas, tanto em metrépoles como
nas cidades médias, muitos trabalhadores optaram por fazer por conta o que

sabiam, para assim garantir uma renda fixa mensal.

No Brasil, ao longo dos ultimos 30 anos houve uma significativa
reducdo na dinamica de criacdo de postos de trabalho
assalariados e formais. Ao longo dos anos 1990, pela primeira vez
desde a década de 30, essa redugédo chegou a ponto de o pais
conhecer um processo de “desassalariamento” de sua forca de
trabalho [...]. Paralelamente a essa crise do trabalho formal,
especialmente na industria de transformagao, cresceram de forma
constante o numero de trabalhadores sem vinculo formal de
trabalho e também o desemprego (OLIVEIRA, 2008, p. 56).

Nos primeiros estudos sobre o setor informal, Cacciamali (1982)
associava pobreza, migracao e trabalho informal ao analisar o grande excedente
de mao de obra nas cidades e a baixa oferta de emprego, excedente esse que
tinha que se “autoempregar’ para garantir sua subsisténcia. No decorrer do
desenvolvimento e ampliacdo do negdcio, acabava por gerar relagées nao
assalariadas de caracteristica familiar.

A caracterizacédo do setor informal passa entdo a se fazer a partir
da auséncia da relacdo assalariada e da nao separacao entre
proprietarios dos meios de produgédo e trabalhadores. Nessa
conceituacdo o setor informal passa a ser composto por
trabalhadores por conta prépria, unidades de producéo com base
familiar, ajudantes e empregados ocasionais que trabalham para
esses grupos. A subordinagéo do setor informal ao formal dar-se-
ia principalmente pelo acesso restrito do primeiro a matérias-
primas, tecnologia, créditos etc. (OLIVEIRA, 2008, p. 59).

Mais recentemente, a partir dos anos 2000, com avangos no setor
econémico, em programas sociais € 0 aumento do consumo, ocorreu a
diminuicdo da taxa de desemprego, mas esses empreendedores optaram por
continuar como estavam. Essa permanéncia na informalidade é devido a ja nao
terem mais interesse em trabalhar de empregados, pois na situacdo em que
estavam tinham uma renda igual ou até melhor, além disso haviam as

dificuldades e os altos custos do processo de formalizag&o.

Nos estudos da Economia Informal Urbana (ECINF) de 2003, realizados
pelo IBGE e pelo SEBRAE, foi constatado que, no pais, existiam 10.335.962
empresas informais, conforme tabela 03, que ocupavam 13.860.868 pessoas
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entre empresarios e funcionarios. Destes, 88% eram trabalhadores por conta
prépria e apenas 12% pequenos empregadores. Naquela época, as atividades
eram exercidas em 65% dos casos fora do domicilio e, em 27% deles, nos
préprios domicilios, resultado esse gerado pelas principais atividades que eram
comércio e atividades ligadas a construcéao civil. Nesse trabalho, o setor informal
seria composto por “todas as unidades econbémicas de propriedade de
trabalhadores por conta propria e de empregadores com até cinco empregados,
moradores de areas urbanas, sejam elas a atividade principal de seus
proprietarios ou atividades secundarias” (SEBRAE, 2003, p. 16).

Tabela 03: Empresas do setor informal no Brasil

Miimero de proprietirios Empresas do sator informal

a Tipo de empresa
grupos de atividade Total - —
Conta propria Empregador

Total 10 335 962 s0eEe 912 1 239 050
Indiistrias de Transformagso e Extrativa 1 830 B&O 1441103 163 477
Construgia Civil 1 B0E B40 1 638 037 170 803
Comércio & Reparagio 3 403 B04 2 350 813 452 391
Sarvicos de Alojamenta e Alimentagio T8 107 E07 302 111 806
Transporte, Armazenagem & Comunicagdes 831421 778 TT4 B4 647
Atividades Imobilianas, Aluguéis & Servigos Prestados a5 Empresas BEE 467 551 GEE 103 882
Educacio, Sakde e Servigos Sociais 341138 262 017 B3 118
Owtros Servigos Coletivos, Sociais @ Pessoais 823 751 762 815 60 935
Outras Atividades 34 038 20 8E8 4378
Atividades mal definidas ET B21 88 807 1004
Unico proprietario o 765 471 8707 804 1087577
Indistrias de Transformagéo e Extrativa 1 61E B&T 1361 432 167 136
Construgia Civil 1 TE3 154 1613 TOB 163 448
Comércio & Reparagio 3170 BOS 2 731 168 368 648
Servigos de Alojamenta e Alimentagio BEE 624 574 261 84 374
Transporte, Armazenagem & Comunicagdes a1z 239 762 673 49 685
Atividades Imobiliarias, Aluguéis & Servicos Prestados 4s Empresas 631111 512 200 TEI
Educacio, Sakde e Servigos Sociais 311735 241 520 70274
Outros Servigos Coletivos, Socisis e Pessoais TE1 B30 731 066 B 534
Ouwtras Atividades 31728 27 966 374
Atividades mal definidas BE 958 88 003 40
Dvois proprietirios ou mais 570492 389 018 181 473
Indistrias de Transformagéo e Extrativa 112013 TOET 32 342
Construgio Civil 5 GEG 18 328 7 35T
Comércio & Reparagio 223009 159 854 B4 345
Sarvicos de Alojamenta e Alimentagio B B3 33081 17 632
Transporte, Armazrenagem & Comunicagdes 13 183 14 202 4381
Atividades Imobiliarias, Aluguéis & Servicos Prestados 4s Empresas B4 355 39 366 24 971
Educacio, Sakde e Servigos Sociais 29 340 10 487 18 843
Owtros Servigos Coletivos, Sociais @ Pessoais 42 161 31783 10401
Outras Atividades 2309 1872 637
Atividades mal definidas EE3 7O 85

Sam Declaracao -
Fonte: Extraido de IBGE, 2003, p.36

Segundo o Instituto de Pesquisa Econdmica Aplicada (IPEA) (2014), em
2011, cerca de 75% dos pequenos empreendedores ndo estavam formalizados.
Esta é uma situacao complicada, especialmente pelo fato de estes trabalhadores
nao estarem vinculados a um CNPJ, gerando assim um alto grau de evasao
fiscal e dificil acesso ao crédito. Também é delicado o fato de que nao estavam

contribuindo com a previdéncia social, comprometendo a aposentadoria,
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situacao que, nos casos de empreendedores com funcionarios, seria ainda mais

grave.

Medidas para reducao de encargos burocraticos e tributarios comecaram
a surgir anos antes da criagao do MEI. Em 1996, a criacao do Simples Nacional
foi uma forma para melhorar a situagdo das micro e pequenas empresas,
estimular a formalizagdo dos informais e formalizar os empregos. Porém, o
Simples foi mais aderido por quem ja tinha empresa constituida e os
trabalhadores informais continuaram, na grande maioria, trabalhando
informalmente (SOUZA, 2010). Um provavel motivo é que as taxas para abertura
do CNPJ ainda eram cobradas, as exigéncias para obtencdo do Alvara de
localizagdo e do Alvara Sanitario, bem como necessidade de ter um contador

também podem ter influenciado a permanéncia na informalidade.

Com o MEL, foi isenta a obrigacao de ter um contador e os escritdrios de
contabilidade obrigados a fornecer o servigo de abertura da empresa e a primeira
declaragcdo anual gratuitamente, além de outras isencdes de taxas efetivadas,
conforme podemos observar na legislacdo. O Art. 3% da Lei Complementar
128/2008 modifica e faz vigorar a Lei Complementar 123/2006 a partir de julho
de 2009. Uma das principais alteracdes é no paragrafo 3° do Art. 42, onde consta:

§ 32 Ficam reduzidos a 0 (zero) os valores referentes a taxas,
emolumentos e demais custos relativos a abertura, a inscricao,
ao registro, ao alvard, a licenca, ao cadastro e aos demais itens
relativos ao disposto nos §§ 12 e 2° deste artigo (NR).

O Art. 32 ainda modifica o paragrafo 22B do Art. 18 da Lei 123/2006, ao
falar dos escritérios de contabilidade, conforme segue:

§ 22-B. Os escritdrios de servigos contabeis, individualmente ou
por meio de suas entidades representativas de classe, deverio:

| — promover atendimento gratuito relativo a inscricdo, a opgéao
de que trata o art. 18-A desta Lei Complementar e a primeira
declaracdo anual simplificada da microempresa individual,
podendo, para tanto, por meio de suas entidades
representativas de classe, firmar convénios e acordos com a
Unido, os Estados, o Distrito Federal e os Municipios, por
intermédio dos seus 6rgaos vinculados.

A partir de julho de 2009, quando a Lei complementar n? 128/2008 passa
a vigorar, comega um processo de busca pela formalizacdo por parte dos
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empreendedores, que tinham consciéncia da necessidade de contribuir com a
previdéncia social. Além disso, a reducdo dos custos de formalizacao foi um
incentivo a mais para eles buscarem esse servigo e até deixar seu emprego com
carteira assinada para ser um microempreendedor. Devemos destacar ainda que
esses incentivos podem ter influenciado também na escolha ocupacional dos
individuos bem como na quantidade de funcionarios, como se observa no
trabalho desenvolvido pelo IPEA (2014, p. 13).

As mudangas introduzidas pela LC n® 128 influenciam diretamente
as decisbes de formalizacdo daqueles que sdo empreendedores
de pequeno porte. Nao obstante, é provavel que estas mudancas
também tenham alterado a escolha ocupacional dos individuos de
forma mais ampla — entre ser um microempreendedor ou um
trabalhador com carteira, por exemplo —, uma vez que 0s custos
e 0s beneficios esperados para as diferentes opg¢des foram
alterados com a nova politica. Além disso, é possivel também que
a lei tenha induzido alguns empreendedores com mais de um
empregado a reduzirem sua escala para se enquadrarem na
politica.

O aumento deste processo de formalizacdo pode ser observado pelos
resultados das pesquisas feitas sobre o PIB da economia informal realizadas
pela Fundacdo Getulio Vargas (FGV) e pelo Instituto Brasileiro de Etica
Concorrencial (Etco). Segundo as pesquisas, a economia informal movimentou,
em 2013, 782 bilhdes, ou seja, 16,2% do PIB, porcentagem que vem caindo
desde 2003, quando correspondia a 21% (FOLHA, 2014). Ainda nessa pesquisa,
constatou-se que o PIB do setor informal no Brasil € muito préximo do PIB total
da Argentina, comparagédo que nos faz perceber quao grande é a economia do

Nosso pais.

2.2 Caracteristicas do MEI

Esses pequenos empreendimentos estdo ganhando espaco nas cidades.
Conforme o SEBRAE (2015), a possibilidade de formalizacao e criagao de CNPJ
pela modalidade de MEI vem tirando muitos trabalhadores da informalidade e
incluindo-os no Simples Nacional. Assim, passam a ter possibilidade de trabalhar
sem riscos de serem pegos em fiscalizagdo, com uma atividade fiscal ativa e

contribuindo com a previdéncia social, obtendo, pois, direito a aposentadoria e a
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outros beneficios sociais. Os MEls ndo podem ter faturamento anual acima de
R$ 60.000,00, pagam um imposto fixo mensal de R$ 39,40 com acréscimo de
R$ 5,00 para prestacao de servicos ou de R$ 1,00 para comércio e industria,
independentemente do lucro obtido, e podem ter apenas um funcionario
contratado. A lei complementar que regulamenta o MEI é a n® 128 de 19/12/2008
que entrou em vigor em 01/07/2009. Atualmente, o pais possui cerca de 5
milhdes de pessoas formalizadas pelo MElI (PORTAL DO EMPREENDEDOR,

2015); isso ocorreu em um tempo de 5 anos.

Qualquer pessoa pode se formalizar, sendo maior de idade e respeitando
alguns requisitos basicos. Além de respeitar o limite de faturamento, deve estar
vinculado ao Simples Nacional, ter apenas um funcionario recebendo no maximo
um salario minimo, exercer uma das atividades permitidas e obter o alvara. O
MEI deve possuir, além disso, um unico estabelecimento, sem filiais portanto, e

nao ter participagdo como socio ou administrador em outras empresas.

Como mencionado anteriormente, o MEI ndo pode ultrapassar um limite
de faturamento anual que até 2011 era de R$ 36.000,00 e a partir de 2012
passou a corresponder a R$ 5.000,00 por més, total de R$ 60.000,00 por ano.
Estes valores devem ser registrados no relatério mensal de receitas brutas
(figura 04), que é a Unica exigéncia contabil que os MEls precisam preencher
mensalmente e, ao final do ano, juntar a Declaracao Anual do Simples Nacional
para MEI (DASN-SIMEI). A declaracdo anual pode ser feita por conta, através
do sitio do Simples Nacional na pagina da Receita Federal, opcao SIMEI, e
arquivada todos os anos com os relatérios mensais de receita bruta e com as
notas fiscal de compra de mercadorias e de vendas, se houver. As notas fiscais
de venda nado sao obrigatérias, exceto em caso de vendas para pessoas
juridicas. Quanto aos impostos, a taxa uUnica deve ser paga todo més até o dia
20, assim como a DASN-SIMEI, o programa gerador do documento de
arrecadagao do MEI (DAS PGMEI) é acessado no sitio do Simples Nacional
(SEBRAE, 2015).

Ha varias atividades que podem se enquadrar como MEI: atividades
voltadas ao comércio, a prestacdo de servicos e ainda algumas pequenas
fabricas. No Anexo 01, é apresenta a lista de atividades permitidas, com todas
as alteracbes que ocorreram até 2014. No decorrer do trabalho, séo
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apresentadas, contudo, apenas as atividades do comércio, que é o foco central

da analise.
Figura 04: Relatorio mensal de receitas brutas do MEI
RELATORIO MENSAL DAS RECEITAS BRUTAS
CNFPJ:
Empreendodor indivadisal:

Perindo de apuragio:
RECEITA BRUTA MENSAL - REVENDA DE MERCADORIAS (COMERCIO)
1= Revenda de mencadorias com dispensa de emissio de RE

documenio fscal

1l - Kevends de mercadonss com documento iscal emitido  [RS

111 - Toad das recedtas com revenda de mercadorias ([ + 10 |R%

RECEITA BRUTA MENSAL - VENDA DE PRODUTOS INDUSTRIALLZADOS (INDUSTRIA)
1V = Venda de produses industnalizados com dispensa de RE

emsaio de documento fiscal
V= Venda de produtes industrializidos com documenno RE
Tiscal emitido
V1 - Total das receitas coan venda de produtos s
indusrrializados (1V + V)
RECEITA BRUTA MENSAL - PRESTACAO DE SERVICOS
VI - Receita eom prestagio de servigos com dispensa de R&

emEsdn de documento Maeal

W - Receins com prestacie de servigos com documento T3

fiscal emitido

1X - Tonal das receitas com prestacio de servigos (VI + RE

VL)

X - Todal geral daos receitas brutas no més (11 + VI + IX) RS

LOCAL EDATA: ASSHATURA DO EMPRESARIO:

ENCOMNTRAM-5E ANEXADOS A ESTE RELATORIO:

= i documentos Niscats comprobatinos das entradas de mercadonas e servipes tomados referentes ao
petiodi

- A notas fiscads relativas &s operacles oo prestagdes realizadas eventualnsents emitidas,

Fonte: Extraido de Portal do Empreendedor, 2015.

Dados de pesquisas realizadas pela Secretaria da Micro e Pequena
Empresa (SMPE, 2015), divulgadas no Portal do Empreendedor, mostram que
ha uma igualdade entre homens e mulheres que se formalizam, com
representacdo média de 52% e 48% respectivamente. A faixa etaria de maior
adeséao é de 31 a 40 anos, representando 32,8%, seguindo pela faixa de 41 a 50
anos (24%) e de 21 a 30 anos (23,5%). O numero de MEls é liderado pelo setor
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de servigos, ( 42,12%), em segundo lugar fica o comércio, (36,6%), depois as
industrias (11,6%) e, por ultimo, a construcao (9,44%). As atividades que mais
se destacam sdo o comércio varejista de vestuario e acessérios (10,5%),
cabelereiros (7,55%) e trabalhadores da construgao civil (4%). A pesquisa ainda
mostra que a maioria trabalha em pontos fixos, com 70,2%, € que 32,4%
trabalham no sistema porta-a-porta (PORTAL DO EMPREENDEDOR, 2015).

Quanto as regides onde ha mais adesao ao MEI, temos a regido Sudeste
em primeiro lugar, com 50,6%, seguida pelo Nordeste com 19,9%, pelo Sul com
14,8%, pelo Centro-Oeste, 9%, e, finalmente, pelo Norte, com 5,7%, o que
corresponde as proporcdes populacionais das regides brasileiras. O estado de
Sao Paulo, por ser o mais populoso, esta na primeira colocacdo entre as
unidades da federagédo, com 25,14%. Essas caracteristicas se devem, portanto,
a densidade demografica de cada regido e estado e ndo necessariamente a
deciséo por se formalizar (PORTAL DO EMPREENDEDOR, 2015). Uma anélise
mais detalhada das cidades, contudo, poderia indicar alguma diferenca nao

ligada a proporgéo populacional.

Ainda, na reportagem divulgada pelo Portal do Empreendedor em 17 de
junho de 2015, o SMPE explica que, em seis anos de existéncia, a modalidade
ja possui 5 milhdes de trabalhadores formalizados. Um fator que ajudou a chegar
a essa marca foi o aumento do limite de faturamento, que ocorreu em 2012. Em
entrevista, o ministro da Secretaria da Micro e Pequena Empresa demonstrou
estar otimista com os préximos anos: “Em seis anos de trabalho, chegamos aos
5 milhdes e vamos formalizar o restante nos préximos cinco anos” (PORTAL DO
EMPREENDEDOR, 2015). Atrelado a esse fator, também & importante
considerar a ampliagdo do mercado consumidor, ja destacada em capitulo
precedente, que também ¢é atendido pelos microempreendedores,
especialmente em termos de facilidade.

Quanto as caracteristicas socioecondmicas dos MEls, através de estudos
realizados pelo SEBRAE, constatou-se que as maiores porcentagens estao nas
faixas da classe média a média alta, conforme os grafico 02. Na pesquisa, ainda
é observado que quem mais esta aderindo a modalidade sdo os empregados
com carteira assinada, com 45% em 2015; os empreendedores informais estao
em segundo lugar, com 22% (grafico 03). Estes dados podem demostrar que os



37

MEIs possuem certo grau de instrugdo com caracteristicas proprias de
empreendedorismo, pessoas que buscam melhorar sua qualidade de vida,
alguns poucos pertencentes aos segmentos socioeconémicos mais altos, e
quase nao ha MEIs de segmentos socioeconémicos desfavorecidos. Eles
buscam autonomia de trabalho e renda e, ainda em outros casos, € uma segunda
atividade na familia, por exemplo: uma familia na qual um dos cénjuges possui
o trabalho principal e o outro torna-se MEI com venda de vestuario, perfumaria,
enxoval ou outros produtos, cuja renda sirva para complementar o orgamento
familiar. Outra informacao a ser destacada é que a maioria esta trabalhando no
endereco residencial e ndo comercial, possivelmente com horarios de trabalho
diferentes do comércio tradicional, o que também é uma estratégia diferenciada
para atrair clientela, além de ter tempo para a vida familiar, principalmente no
caso de mulheres, que além de trabalhar precisam se dedicar a casa e a familia,

optando entdo a trabalhar por conta e no endereco de casa.

Grafico 02: Classificacao socioeconémica dos MEls

Classe socioeconbmica

ALTA CLASSE ALTA

BAIXA CLASSE ALTA

ALTA CLASSE MEDIA

MEDIA CLASSE MEDIA

BAIXA CLASSE MEDIA

VULNERAVEL

POBRE, MAS NAD EXTREMAMENTE

EXTREMAMENTE POBRE = B -
5 - Extremarmente pobre RS RS- 100,00
Fonte: perfil do MEI [Sebrae) '“_!!!'!Mﬂ Poliye, mas o extremamente pobie R T
Vulnerdvel f& 15801 RS 35800
Baikt clase média A% 3sam RS sazon
| Clusse midia Média ehisse midia RE  Baml RS 7E7O0
At classe média RE TELD RS 135200
Balxa classe aits A5 rmam RS 104700
Alta dasse alta H5 3ol -
d B s5umd *Critério SAE/PR 2012, atualizada para valores de abril de 2015 (pelo INP-C!I :
" B cidadania seffae e BRASIL
® ¥ financeira

Fonte: Extraido de SEBRAE, 2015.
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Grafico 03: Principal ocupacao anterior e local de atuacao dos MEIS

PRINCIPAL OCUPACAO ANTERIOR Local de atuagdo — 2012 a 2015
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Fonte: Extraido de SEBRAE, 2015.

2.3 Os microempreendedores individuais e suas caracteristicas

socioespaciais na cidade de Chapeco

A partir de agora, iremos tratar dos microempreendedores individuais na
cidade de Chapecd, analisando as caracteristicas e mudangas do comércio e do
consumo na cidade a partir do enfoque do MEI. No decorrer da analise, vamos
observar as caracteristicas destes empreendedores para, assim, apresentar esta
categoria que até entao pouco foi estudada na cidade, embora tenha havido, nos
ultimos anos, ampliagcdo significativa do numero de trabalhadores dessa

modalidade.

Antes de mais nada, devemos ressaltar que, além do comércio, os setores
de servigos e pequenas industrias podem se enquadrar como MEI, sendo que o
setor de servicos possui grande representatividade, porém, no trabalho proposto,
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vamos analisar apenas o setor do comércio, que é o foco de nosso estudo, isto

€, o consumo de bens materiais.

Estes empreendedores percebem o processo de aumento do consumo,
que debatemos no capitulo anterior, e come¢cam a se integrar a ele como
fornecedores dos produtos. Cada qual no seu ramo, oferecendo aos
consumidores o que eles queiram comprar, principalmente a partir do inicio dos
anos 2000. Nos ultimos 6 anos especialmente, houve em Chapecé uma
diversificacdo grande do comércio, inclusive para possibilitar aos
microempreendedores buscarem seu espago e ampliar sua representatividade

na atividade comercial.

Como vimos anteriormente, no Brasil, o nimero de MEls passou a marca
dos 5 milhdes em 2015. Na tabela 04, pode-se observar os numeros tanto na
escala nacional como estadual e municipal para a data de 10 de outubro de 2015.
Se compararmos a quantidade de MEIs com a populacao, verificamos que nas
trés escalas a representatividade de MEls é praticamente igual, sendo 2,6% na
escala nacional, 2,8% na estadual e 2,3% na cidade de Chapecd. Ja na tabela
05, para Chapec6, vamos observar a evolu¢ao que ocorreu nestes anos apoés a
criacao do MEI, que passou a vigorar em julho de 2009. Em pouco mais de um
ano, havia apenas 621 inscritos e, no ultimo ano, ocorreram mais de mil novas

inscricoes.

Tabela 4: Quantidade de MElIs, nacional, estadual e municipal em 10/10/2015

Escala MEls Populacao estimada 2015 (IBGE)
Brasil 5.482.302 205.214.000
Santa Catarina 192.330 6.819.190
Chapecd 4.736 205.795

Fonte: Portal do Empreendedor / IBGE, 2015.

Como podemos observar na tabela 05, a partir de 2013, a média do
namero de optantes comegou a aumentar a cada ano. Esse aumento se deu pela
ampliagao do limite de faturamento de R$ 36.000,00 para R$ 60.000,00 e pelo
fato de o programa MEI estar mais conhecido. Entédo, essa adesao ao MEI ocorre
por motivos especificos, pelos trabalhadores informais, como os construtores e
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0s pequenos saldes de beleza, mas também por pessoas que deixaram seus
postos de trabalho para ter seu proprio negdcio, isso mais intensamente no setor
de comércio, pois pessoas que trabalhavam com vendas em uma empresa
abriram seu préprio negécio, por exemplo, as vendedoras de roupas que saem
da loja para trabalhar em casa ou abrir uma loja de pequeno porte e ainda
vendedores de autopecas, de mercearias, de utilidades, entre outros. Muitas
dessas pessoas sairam de seus empregos por op¢ao, mas também podemos
observar casos de pessoas que perderam seus empregos e decidiram trabalhar
por conta propria.

Tabela 05: Evolucao anual de inscritos no MEl em Chapecé

Data Inscritos
10/10/2010 621
10/10/2011 1.273
10/10/2012 1.920
10/10/2013 2.806
01/10/2014* 3.631
10/10/2015 4.736

*Para o ano de 2014 nao foi feito o levantamento no dia 10/10
Fonte: Portal do Empreendedor, 2015.

Atualmente, o setor de comércio de Chapecé possui 1.595
microempreendedores formalizados para a data de 10/10/2015 (tabela 06). Se
comparar-se esse numero com o total de MEls da cidade, o comércio representa
aproximadamente 34% das formalizagbes, valor proximo a média nacional de
36,6%. Outra comparacao interessante € a representatividade do comércio de
artigos de vestuario e acessérios: os 502 inscritos representam 10,6% do total
de MEIls de Chapecd, praticamente igual a média nacional de 10,5%, e
representa 31,4% dos MEls cadastrados no setor do comeércio da cidade.

Ha muitas atividades de comércio que podem se enquadrar como MEI
(tabela 06), em Chapecd sado 64 categorias que possuem inscritos. Algumas
possuem bastante inscritos e outras apenas um, como: tabacaria; comércio

varejista de materiais hidraulicos; comércio varejista de doces, balas, bombons
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e semelhantes; comércio varejista de lubrificantes; comércio varejista de cal,
areia, pedra britada, tijolos e telhas; comércio varejista de tecidos; comércio
varejista de jornais e revistas; e comércio varejista de gas liquefeito de petrdleo.
Dentre as atividades com maior adeséo esta o comércio de artigos de vestuario
e acessorios (codigo CNAE 4781400), com 502 cadastros; o ramo de bebidas,
vem em segundo lugar (juntando os cddigos CNAE 4723700 — comércio varejista
de bebidas e CNAE 5611201 — bares e outros estabelecimentos especializados
em servir bebidas), com 253 cadastros; a promocao de vendas (cédigo CNAE
7319002) fica em terceiro lugar com 179 cadastros; restaurantes, lanchonetes,
cantinas e servicos ambulantes de alimentacédo (através dos cédigos CNAE
5611201, 5611203, 5620103 e 5612100), fazem parte do comércio de alimentos
prontos) somam 112 cadastros.

Tabela 06: Total de Empresas Optantes no MEI em Chapecd, por cédigo CNAE,
descricao CNAE e Sexo — Setor de Comércio em 10/10/2015

CNAE Quantitativos MEI
Codigo Descricao Total | Masculino | Feminino
Total Geral 1.595 687 908
4530703 gﬁgrcré‘roctigrgsvarejo de pecgas e acessorios novos para veiculos 38 31 7
4530704 glj)trg:;roctigrgsvarejo de pecas e acessorios usados para veiculos 8 7 1
4530705 | Comércio a varejo de pneumaticos e camaras-de-ar 4 4 0
4541205 Comércio a varejo de pegas e acessoérios para motocicletas e 10 8 5
motonetas
4712100 Comércio v.arejisga_de me_rqadorias em geral, com predomirjéncia de 37 20 15
produtos alimenticios - minimercados, mercearias e armazéns
4713002 | Lojas de variedades, exceto lojas de departamentos ou magazines 6 3 3
4721102 | Padaria e confeitaria com predominancia de revenda 13 1 12
4721104 | Comércio varejista de doces, balas, bombons e semelhantes 1 1 0
4722901 | Comércio varejista de carnes — agougues 4 2 2
4722902 | Peixaria 2 0 2
4723700 | Comércio varejista de bebidas 105 58 47
4724500 | Comércio varejista de hortifrutigranjeiros 8 5 3
4729601 | Tabacaria 1 1 0
Comércio varejista de produtos alimenticios em geral ou
4729699 espec_:ializado em produtos alimenticios nao especificados 51 22 29
anteriormente
4732600 | Comércio varejista de lubrificantes 1 1 0
4741500 | Comércio varejista de tintas e materiais para pintura 4 4 0
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CNAE Quantitativos MEI
Cadigo Descrigcao Total | Masculino | Feminino
4742300 | Comércio varejista de material elétrico 5 4 1
4743100 | Comércio varejista de vidros 8 8 0
4744001 | Comércio varejista de ferragens e ferramentas 7 6 1
4744002 | Comércio varejista de madeira e artefatos 2 2 0
4744003 | Comércio varejista de materiais hidraulicos 1 0 1
4744004 | Comércio varejista de cal, areia, pedra britada, tijolos e telhas 1 0 1
4744099 | Comércio varejista de materiais de construgéo em geral 17 15 2
4752100 CC:anr:icgggvélaorejista especializado de equipamentos de telefonia e 14 10 4
4753900 ggl?s;ﬁi]c; r\1/tec1)r‘;ajcijseta;1 ﬁcsji%egislgggo de eletrodomésticos e 11 8 3
4754701 | Comércio varejista de méveis 17 14 3
4754702 | Comércio varejista de artigos de colchoaria 14 8 6
4754703 | Comércio varejista de artigos de iluminagédo 2 1 1
4755501 | Comércio varejista de tecidos 1 1 0
4755502 | Comercio varejista de artigos de armarinho 17 5 12
4755503 | Comercio varejista de artigos de cama, mesa e banho 32 17 15
4756300 gggigcl:’iigsvarejista especializado de instrumentos musicais e 5 5 0
Comércio varejista especializado de pecas e acessorios para
4757100 aparelhos ejetroeletrénicos para uso doméstico, exceto informatica e 3 2 1
comunicagdo

4759801 | Comércio varejista de artigos de tapegaria, cortinas e persianas 6 4 2
4759899 g:g;iirf(i:ti:% (\j/ggegit:r?oer nc::tr:?; artigos de uso doméstico ndo 12 7 5
4761001 | Comércio varejista de livros 5 2 3
4761002 | Comércio varejista de jornais e revistas 1 1 0
4761003 | Comércio varejista de artigos de papelaria 3 1 2
4762800 | Comércio varejista de discos, CDs, DVDs e fitas 5 5 0
4763601 | Comércio varejista de brinquedos e artigos recreativos 18 9 9
4763602 | Comércio varejista de artigos esportivos 5 3 2
4763603 | Comércio varejista de bicicletas e triciclos; pecas e acessoérios 3 3 0
4771704 | Comércio varejista de medicamentos veterinarios 3 2 1
4779500 ﬁggﬁrecg)e\slzg:sta de cosméticos, produtos de perfumaria e de 43 12 31
4773300 | Comércio varejista de artigos médicos e ortopédicos 2 1 1
4781400 | Comércio varejista de artigos do vestuario e acessorios 502 91 411
4782201 | Comércio varejista de calgados 10 5 5
4783101 | Comércio varejista de artigos de joalheria 11 3 8
4783102 | Comércio varejista de artigos de relojoaria 3 1 2
4784900 | Comércio varejista de gas liquefeito de petrdleo (GLP) 1 0 1
4785799 | Comércio varejista de outros artigos usados 4 0 4
4789001 | Comércio varejista de suvenires, bijuterias e artesanatos 18 4 14
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CNAE Quantitativos MEI
Cadigo Descrigcao Total | Masculino | Feminino
4789002 | Comércio varejista de plantas e flores naturais 6 5 1
4789003 | Comércio varejista de objetos de arte 2 1 1
4789004 S:innlilirgiggzrsﬁﬁtaaggg animais vivos e de artigos e alimentos para 7 5 5
4789005 | Comércio varejista de produtos saneantes domissanitarios 13 10 3
4789008 | Comércio varejista de artigos fotograficos e para filmagem 4 3 1
4789099 Sr?t?r?(;?rlgeﬁ;eusm de outros produtos nao especificados 29 12 10
5611201 | Restaurantes e similares 14 5 9
5611202 | Bares e outros estabelecimentos especializados em servir bebidas 148 77 71
5611203 | Lanchonetes, casas de chd, de sucos e similares 62 28 34
5612100 | Servigos ambulantes de alimentagao 30 18 12
5620103 | Cantinas - servigos de alimentacéo privativos 6 3 3
7319002 | Promogéao de vendas 179 96 83

Fonte: Portal do empreendedor, 2015

Outra caracteristica que podemos observar na tabela 06 é quanto ao sexo
dos optantes. Em alguns casos, a representatividade é equilibrada, como no
caso do bares e outros estabelecimentos especializados em servir bebidas: dos
148 inscritos, 77 sdo homens e 71 sao mulheres. Ja em outros casos, ha uma
grande diferenca, como no comércio de artigos de vestuario e acessérios, em
que, dos 502 inscritos, 411 sdo mulheres e 91 sdo homens, ou no comércio a
varejo de pecas e acessorios novos para veiculos automotores, no qual, dos 38
inscritos, 31 sdo homens e 07 sdo mulheres. Essa diferenca, quanto ao género,
em algumas atividades se deve ao fato de que ainda ha uma relagao entre o
sexo e a escolha da profissao que vai exercer, trabalhar com pegas automotivas
€ mais aderida por homens, que gostam de carros, enquanto trabalhar com

vestuario é mais aderida por mulheres, que gostam de moda.

Os MEls trabalham de forma simples, geralmente sem grande tecnologia
e, como nao sao obrigados a emitir nota fiscal e, em grande parte, ndo possuem
endereco comercial, recebem ou visitam seus clientes em casa, muitas vezes
com atendimento agendado. Viajam a outras cidades para buscar mercadoria,
retiram com distribuidores ou nas fabricas. Ao vender, recebem normalmente a

vista ou parcelado nos casos de valores mais altos, como no comércio de
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vestuario. O parcelamento costuma ser feito em fichas ou cadernetas, mas

alguns estao optando pela maquina de cartao de crédito, pois possuem o CNPJ.

Outro fator importante a se analisar sobre os MEIs e sua dinamica é
referente a distribuicao espacial na cidade. Como vimos no capitulo 1, Chapecé
€ uma cidade média com caracteristicas urbanas e comerciais importantes.
Possui vérios bairros de diferentes niveis socioeconémicos, alguns mais
residenciais e outros mais caracteristicamente comerciais. O comércio
caracteriza-se pelo centro principal e por subcentros, incluindo o shopping
center, e pelos principais eixos de circulagdo, como: na area central as avenidas
Getulio Vargas, Nereu Ramos, Porto Alegre e General Oso6rio, sobretudo, mas
nao exclusivamente, e Sao Pedro/Atilio Fontana, em especial nos bairros Sao

Cristévao, Jardim América e Efapi.

As imagens que vamos utilizar a seguir vdo mostrar a distribuico espacial
dos MEIs em Chapecé. A relacdo dos cadastros foi fornecida pela Prefeitura
Municipal e nesta relagcao n&o se encontram todos os MEls cadastrados no Portal
do Empreendedor, pelo fato de alguns deles nao efetuarem a consulta de
viabilidade através do Sistema de Registro Integrado (REGIN), ficando sem
cadastro na prefeitura. No setor do comércio, como vimos anteriormente
segundo informagdes do Portal do Empreendedor, sdo 1.595 cadastrados em
Chapeco, ja na prefeitura eram aproximadamente 970 cadastros na data de
15/06/2015. Mas esse numero é representativo o suficiente para verificarmos
sua dindmica de localizacdo e demais aspectos urbanos e econdémicos da

cidade.

Como podemos observar na imagem 01, os microempreendedores do
setor de comércio estdo espalhados por toda a area urbana. E interessante
ressaltar que, na maioria dos casos, estao localizados no interior dos bairros e
nao nos centros comerciais ou eixos principais de circulacdo, contrariando,
portanto, a légica tradicional de localizacdo comercial da cidade. Isso reforga
nossa hipétese de que estes empreendedores de pequeno porte trabalham
muitas vezes no préprio enderec¢o residencial ou em pequenas salas comerciais
no interior dos bairros para suprir a necessidade da vizinhanca. Ademais,
também nos possibilita entender que a légica da centralidade comercial assenta-
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se sobretudo no comércio formal de maior envergadura, ja que o MEI segue

outra légica.

Na imagem 01, podemos observar que na regiao da Av. Fernando
Machado, em uma faixa do centro sentido norte, para a saida de acesso a BR-
282, ndao ha MEls instalados. Nesta area, ha uma grande concentragdo de
empresas de grande porte, como concessionarias de veiculos, cooperativas,
supermercados, postos de combustiveis e o shopping center e poucas
residéncias. Outras manchas com poucos registros de MEIls estdo no Bairro
Maria Goretti, na divisa entre o Centro e o Bairro Palmital, e uma parte do Bairro
Jardim Itdlia, que sé@o areas onde predomina uma classe de média a alta rendas,
0 que nos remete a uma das caracteristicas do MEI, que é dos empreendimentos
de pequeno porte, mas n&o necessariamente de classe baixa mas de uma classe

média a média baixa.

Imagem 01: Distribuicao dos MEIs do setor de comércio na cidade de Chapecé

Legenda: @ Bairros ® MEls
Fonte: Elaborado no Google Earth, 2015.

No caso especifico do centro da cidade, ha uma aglomeragéo, porém,

como podemos observar na imagem 02, na maioria dos casos O0s
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estabelecimentos se encontram em ruas paralelas ou em galerias. Um exemplo
€ a Central do Vestuario, que fica na Avenida Getulio Vargas, exatamente no
centro da cidade. Este local é uma galeria com varios stands de pequeno porte,
com predominancia de vestuario e abriga uma grande parcela dos MEIs do
centro. Outro local do centro é o camelédromo, na Travessa Brasil, ao lado da
Igreja Matriz, que abriga varios comerciantes, sendo que alguns estdo
cadastrados como MEI. Isso se explica também pelo fato de que, como o MEI é
uma modalidade de comércio voltada para segmentos socioecondmicos de
menor poder aquisitivo, o centro da cidade também é uma area preferencial para

sua localizacao, em funcao de sua mistura de tipos de consumo.

Para compreendermos melhor essa dinamica, ao considerar o comércio
de vestuario na Avenida Getulio Vargas (em azul na imagem 02), dos 31 MEls
cadastrados, 23 estdo na Central do Vestuario, 02 em outras galerias, 01 é
apartamento e apenas 05 ndo estdo em galeria e ndo consta numero de
residéncia no cadastro.

Ao analisarmos o bairro Efapi (imagem 03), que € o maior da cidade,
verifica-se que a maioria dos estabelecimentos esta no interior do bairro. Dos
151 MEls de todos os ramos do comércio, apenas 07 estabelecimentos estao
localizados na Av. Senador Atilio Fontana (em azul na imagem 03), principal via
de circulagéo do bairro e uma das principais da cidade.

s ; Yo G q,'l'--rl‘ : ';-'., '.”*-- : ‘:.
i i T T My . e EN ar iy
Legenda: @ MEIs === Ay, Getllio Vargas| Legenda: ® MEls ®=m Ay, Sem. Atilio Fontana

Fonte: Elaborado no Google Earth, 2015 Fonte: Elaborado no Google Earth, 2015.
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Uma situacao observada é a duplicidade de cadastros para 0 mesmo
endere¢o. Em alguns enderegos, ha mais de um MEI cadastrado. Isso ocorre por
ser um prédio residencial ou comercial que esta com o enderego incompleto na
prefeitura. Outro motivo pode ser que mais de uma pessoa da familia € MEI e

trabalham no mesmo local, juntos ou separadamente.

Nos outros bairros da cidade, acontece esta mesma dindmica, ou seja, ha
muitos enderecos residenciais ou pequenas salas comerciais no interior dos
bairros. Na tabela 07, podemos comparar o tamanho populacional dos bairros
com a quantidade de MEls e verificar algumas situagdes. Os MEIs do setor do
comércio cadastrados na prefeitura estdo presentes na grande maioria dos
bairros. Os bairros que nao possuem MEls sdo aqueles recém-criados, com
poucos moradores e que antes ou nao existiam, ou pertenciam a bairros maiores

que nao eram significativamente ocupados, como o Jardins e o Fronteira Sul.

Tabela 07: Distribuicao dos MEls por bairro

Bairro Quantidade MEIs Populacao (Censo 2010)

Efapi 152 26.543
Centro 145 13.060
Passo dos Fortes 71 11.604
Presidente Médici 65 10.949
Sé&o Cristévao 51 9.600
Bela Vista 41 6.670
Santo Antdnio 34 6.681

Santa Maria 32 5.892
Palmital 30 4.972
Universitario 29 4.880
Lider 28 6.490
Esplanada 22 5.590
Engenho Braun 22 3.552
Cristo Rei 22 5.914
Seminario 21 3.715
Jardim Itdlia 19 4.926
Parque das Palmeiras 18 4.976
Jardim América 17 3.943
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Bom Pastor 15 3.607
Saic 14 3.990
Alvorada 13 4.364
Séo Pedro 13 2.850
Maria Goretti 12 4617
Vila Real 11 2.823
Quedas do Palmital 10 2.097
Pinheirinho 07 2.797
Boa Vista 05 955
Belvedere 05 1.980
Trevo 02 712
Vila Rica 01 872

Fonte: Prefeitura Municipal de Chapec6, 2015.

Na tabela 07, podemos observar que a quantidade de MElIs por bairro
segue, em parte, a quantidade populacional, porém com algumas ressalvas.
Uma delas, j& mencionada, é sobre o bairro Maria Goretti; outra seria o bairro
Alvorada, que também possui poucos MEls comparado com a populacao total.
Sobre este ultimo bairro, cabe ressaltar que, ao contrario do bairro Maria Goretti,
trata-se de uma area muito pobre. No bairro mais abastado, ndo ha necessidade
de os moradores tornarem-se MEIs e, no mais pobre, ha falta de condigcbes
sociais, econémicas e até educacionais para essas pessoas se desenvolverem

profissionalmente.

Se compararmos a populagéo e a quantidade de MEls do bairro Efapi e
do Centro, verificamos que no bairro Efapi hd o dobro de habitantes, mas o
namero de MEls é pouco diferente do centro. Essa pouca diferenca pode ser
devido ao fato de as pessoas, em geral, preferirem se instalar no centro com a
perspectiva de ter um movimento maior. Nesses casos, procuram salas
comercias préximas a Avenida Getulio Vargas ou galerias de comércio, como a
Central do Vestuario, para ndo terem despesas altas com aluguel. Em termos de
localizagdo comercial, o centro aparece, portanto, como area preferencial
inclusive para os MEIs, o que coloca alguma ressalva a nossa hipotese
apresentada sobre a localizacao preferencial dos MEls no interior dos bairros.

Dados econdmicos para o0s microempreendedores sao pouco
encontrados, pois ndo ha estudos sobre a movimentagdo econémica deles na
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cidade. O que podemos fazer, para fins de comparacao, é pegarmos o PIB da
cidade, que em 2012 foi de R$ 5,2 bilhdes (IBGE, 2014), e calcularmos o
faturamento dos MElIs, tendo por base quantidade de MEIs cadastrados no portal
do empreendedor em 2012, que era de 1.920 inscritos (tabela 05), com um
faturamento anual médio de R$ 55.000,00 (levando-se em conta que nem todos
os MEIS conseguem faturar os R$ 60.000,00 anuais). Isso daria um total de R$
105,6 milhdes, ou seja, 2% do PIB. Porém ha duas situacbes aqui: uma que
esses sdo valores para 2012; outra € que sdo valores totais e ndo apenas do
adicional bruto do comércio, informacao estd ndo localizada. Se pegarmos o
numero de microempreendedores atuais de 4.736 e multiplicarmos pelos R$
55.000,00, chegamos ao faturamento de R$ 260,5 milhdes e, por fim, se
calcularmos os 36% de representatividade do comércio, chegamos a um valor
aproximado de R$ 93,8 milhdes.

A dindmica de localizagao dos MEls no interior dos bairros se deve ao fato
de estes empreendedores comecarem a trabalhar comercializando para seus
vizinhos e conhecidos, formando uma clientela da redondeza. Mas, para
compreendermos por que essas pessoas optaram por ser MEl vamos recorrer a
um conjunto de entrevistas realizadas com alguns deles, relacionados na tabela

08, e escolhidos a partir do cadastro fornecido pela prefeitura.

Tabela 08: Dados dos MEIls entrevistados

Nome* Idade Bairro Tipo de atividade
Jodo Silva 72 anos Bela Vista Minimercado
Antbnia Teixeira 51 anos Santo Antonio Confeitaria
Maria Antunes 44 anos Centro Comércio de vestuério
Ana Santos 28 anos Efapi Comércio de vestuario
Adriana Souza 34 anos Séo Cristovao Comércio de vestuario

Fonte: Elaboragado prépria, 2015. Nota: os nomes apresentados séo ficticios para preservar a identidade
dos entrevistados.

As entrevistas foram realizadas em visitas aos estabelecimentos apés o
prévio agendamento por telefone. Estas entrevistas — de carater qualitativo —
foram de fundamental importancia para compreendermos as caracteristicas dos

MElIs, ouvindo eles proprios, porém sem intengdo de grandes generalizagdes.
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Buscamos entrevistar MEIs de bairros diferentes e que ndo fossem todos da
mesma atividade comercial. Dos entrevistados, 03 eram trabalhadores
assalariados antes de se tornarem MEIs e 02 nunca tiverem vinculo

empregaticio.

Ana Santos, 28 anos de idade, tem uma loja de vestuario no bairro Efapi,
desde seus 16 anos sempre vendeu confeccdo para as amigas, familia e
vizinhanga, trabalhava informalmente e nunca teve um emprego assalariado.
Com o surgimento do MEI, formalizou-se e pensa em ampliar o negdcio
desenquadrando-se desta categoria para tornar a atividade mais complexa e
contribuir mais para os beneficios da aposentadoria. Antes de se formalizar, Ana
tinha a loja na proépria casa, que fica a trés quadras da loja atual; ela teve que
mudar de endereg¢o porque sua casa ndo cumpria as exigéncias para obtencao
do alvard. No momento em que precisou abrir o negécio em outro endereco,
optou por continuar no mesmo bairro, préximo de onde mora, devido a clientela
ja formada e também aos altos gastos que teria para abrir uma loja no centro:
além de aluguel mais caro, iria ter as despesas de locomogéo todos os dias para
trabalhar e o dia se tornaria muito corrido. Mas, como j& mencionado, para o

futuro, ela pretende ampliar seu negécio, mesmo com esses condicionantes.

Jodo Silva, 72 anos, € aposentado, porém resolveu abrir uma pequena
mercearia para a vizinhancga e assim “n&o ficar sem fazer nada”, como ele proprio
disse. Ele j& teve minimercado e sorveteria no passado, além de ter sido
agricultor. Jodo nunca trabalhou de empregado, sempre teve seus negocios, nao
de porte grande, mas que pbde dar condi¢gdes de adquirir seus bens atuais e
pagava o INSS para se aposentar. No ano passado, com pedidos da vizinhancga,
decidiu fazer algumas alteracées na casa e o lugar onde era a garagem
transformou-se na mercearia. Decidiu instalar a mercearia na prépria casa para
ter mais comodidade, sem precisar deixar sempre aberto, por exemplo nos
horarios do meio dia, aos sdbados e domingos, e receber os amigos para jogar
carta durante a tarde, mas nao deixa de atender ninguém. Ele ndo visa muito

lucro, seria mesmo para as despesas e para passar o tempo.

Outro tipo de empreendedores foram aquelas pessoas que optaram por
sair do emprego e abrir um negocio por conta. Anténia Teixeira, 51 anos, quando
saiu da zona rural e veio para a cidade, comecou a trabalhar em padaria como
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assalariada, mas optou por comecar a trabalhar em casa e foi comprando os
equipamentos de panificacdo com o salario que recebia na padaria. Decidiu
trabalhar em casa, nao sé pelo valor do aluguel e imposto maior que teria que
pagar, mas para poder cuidar da familia e porque achar melhor trabalhar por
conta do que ser empregada: “eu ja trabalhava fora e ja comecei a comprar
minhas maquininhas, para estar em casa, né?”. Assim ela faz as encomendas
de paes e congéneres e os clientes vao buscar. Ela comentou que, depois que
0 negocio estava andando, pensou em abrir uma padaria mais préxima ao
centro, mas, conversando com um contador, achou inviavel pelas despesas que
teria a mais, pois teria que sair do MEI e se enquadrar no Simples, além de arcar
com os custos do aluguel e dos funcionarios: “Eu estava com plano de abrir outro
negdcio no centro, sé que dai eu tinha que passar para microempresa, tem que

mudar dai, vira muito gasto”.

Outro exemplo € a comerciante Maria Antunes, de 44 anos, que tem uma
loja de vestuario. Quando a loja onde trabalhava fechou ela decidiu que nao
queria mais trabalhar de empregada e sim ter seu préprio negdcio; conseguiu
comprar um pequeno stand comercial na Central do Vestuario, centro da cidade,
e comecar a trabalhar. O principal motivo que a levou a trabalhar por conta foi a
possibilidade de ter seus horarios e se dedicar mais a familia. Ela pretende
continuar como esta e nao quer aumentar o negécio, como ela falou: “recebendo
para pagar as continhas e sobrar alguma coisa, ja estda bom”. Ao contrario de
Antdnia, Maria optou por instalar a loja no centro, devido ao maior movimento e
por ter conseguindo um stand na Central do Vestuario. Pelo fato de os custos
serem baixos, ela poderia montar a loja através do MEI, pois ela lembrou que se
fosse em outro local do centro ndo teria condigcbes de comprar 0 imovel e s6 0
valor do aluguel passaria do limite de faturamento da modalidade. Mas, por outro
lado, assim como Dona Antdnia, esta feliz, pois ela ndo precisa cumprir
exigéncias que teria que cumprir se estivesse assalaria. “Quando quero sair de
férias, fecho a loja e vou; no dia que ndo tem movimento, fecho a loja e vou para

casa’, diz ela.

Ja Adriana Soares, 34 anos, também trabalha com vestuario, mas ela ndo
tem sala comercial, trabalha em casa ou no endereco das clientes. Adriana ja

trabalhou assalariada, mas ndao no ramo de vestuario. Faz aproximadamente oito
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anos que saiu do emprego e comecgou a fazer isso, ficou um tempo informal, mas
assim que surgiu o MEI ela se formalizou. Ela saiu do emprego porque ela e o
marido trabalhavam no mesmo setor de uma empresa, 0 que a desagradava, e
preferiu sair e comegar a vender roupas. Nunca pensou em abrir uma loja, pelas
despesas e pelos horarios em que teria que deixar a loja aberta, ja que prefere
fazer seus horarios: “se abrir uma loja, tenho que deixar aberta, abrir aos
sabados a tarde e eu ndo quero, prefiro ficar como estou e fazer meus horarios”.
Para o futuro, ela ndo pretende ampliar e ja pensou em parar de fazer isso, pois
esta tendo bastante inadimpléncia e as vendas cairam bastante nos ultimos

anos.

Quanto a demanda do consumo, todos os entrevistados falaram que
Chapecd cresceu muito e possui espago para todos os tamanhos de comércio,
dos grandes aos pequenos, e que as grandes lojas ou grandes mercados nao
atrapalham os seus comércios e reciprocamente também, pois eles possuem
uma clientela formada que nao deixaram de comprar deles apds o surgimento
das varias lojas de departamentos e do shopping center, mas houve queda de
movimento geral nos ultimos meses, principalmente a partir da metade de 2014,
ndao s6 para eles mas em todos os lugares, como afirmam. Maria Antunes
argumenta que realmente houve uma mudanca depois da instalagdo da Havan
a cerca de 8 anos, por exemplo, mas ela tem uma clientela ja formada que
continua a comprar com ela e que garante sua sobrevivéncia. Ela comentou
ainda sobre a baixa do movimento nos ultimos meses, mas é uma baixa de
movimento geral, em todas as lojas; falou que o comércio ja foi muito melhor

tempos atras.

Se eu te falar que nao interferiu, a gente mente. Interferiu com
certeza, mas assim, no meu nivel de cliente nao, a gente tem uma
clientela formada e a gente sobrevive desses ai. Claro, o
movimento caiu, mas nao [sé] para n6s menores, 0 movimento
caiu no geral. Hoje vocé vé no shopping, tem movimento de gente
passeando, comendo, [em] loja mesmo o movimento esta bem
parado. Mas, com certeza, deu diferenga, sempre tem aqueles
que deixam de comprar aqui para comprar na Havan, que la tem
muita coisa, né? Mas, assim, a gente, que é pequeno e sobrevive
dos nossos clientes, nao tem problema.

Na opinido de Maria, a Prefeitura Municipal e o sindicato do comércio

deveriam tomar iniciativas para chamar a populagédo para a rua e incentivar o
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consumo. Ana Santos, no bairro Efapi, também falou que para ela as lojas
grandes e o shopping nao influenciaram no seu movimento, as suas clientes
continuaram a comprar dela, pois possui pecas diferenciadas e de qualidade,
mas falou que escutou muitos comentarios de lojistas amigas e nas viagens que
faz para comprar o estoque que a situagcao do comércio esta mais complicada

nos ultimos anos.

Todos os entrevistados optaram pelo MEI porque abriram um negécio de
pequeno porte e, assim, pagam um imposto baixo por més, porém Joao e
Antbnia falaram do aumento que tiveram nas contas de luz e agua, mas isso é
devido ao aumento da atividade. Ana Santos ja pensou em sair do MEI para
melhorar a questao de INSS, pois no MEI contribui apenas para um salario
minimo, mas isso é para o futuro pois, para 0 momento, ainda é inviavel
financeiramente devido aos impostos altos. No caso dos MEIls, a aposentadoria
€ por idade e nao por tempo de contribuigcdo. Dos entrevistados, além de Ana,
que fez alguns comentarios sobre previdéncia, somente Antdnia falou que se
estivesse trabalhado de assalaria ja estaria aposentada por tempo de servico,

mas agora como MEI precisa esperar atingir a idade minima.

Dentre os entrevistados, somente a Ana Santos tem uma funcionaria, os
outros trabalham sozinhos e Seu Joao pede ajuda para sua esposa na hora de
movimento ou quando ele precisa sair. Anténia e Maria pedem ajuda aos filhos
quando precisa, mas geralmente estdo sozinhas. Apenas os que trabalham com
comércio de vestuario viajam para comprar mercadorias e param direto nos
shoppings atacadistas, conhecendo mal as cidades em que passam. Jodo e

Antdnia compram na cidade mesmo, através de distribuidores.

Quanto a percepcéao sobre Chapecd, todos os entrevistados moram nesta
cidade ha muito tempo. Exceto Adriana, todos vierem de fora, mas ja estao na
cidade ha 30 anos no caso do Jodo e 18 anos a Antbnia, por exemplo. Falam
muito bem da cidade, mas apontam questdes sobre seguranca e o transito,
comentam que ao passo que Chapecé aumentou seu tamanho, os crimes
também aumentaram, mas € uma cidade boa para morar e tudo que precisam
tem aqui. Jodo fala que a cidade cresceu muito e vai crescer ainda mais: “sempre

digo para os mais novos, eu nao vou enxergar, mas vocés vao ver Chapecd que
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nem Sao Paulo”. Ja Ana morou 1 ano e meio em Sao Paulo quando tinha 17

anos e falou que, comparada a aquela cidade, Chapecé tem poucas opc¢oes.

Com estas entrevistas, tivemos a oportunidade de conhecer melhor a
dindmica dos MEIs e suas carateristicas, deixando algumas questdes mais
esclarecidas, principalmente sobre a forma de trabalho e o que eles veem sobre
0 comércio e o consumo. Percebemos também que eles fornecem para clientes
de diferentes classes socioecondmicas, principalmente para as classes de média
a baixa rendas, e percebemos que eles também estdo inseridos nestes

segmentos.

As entrevistas demonstraram os motivos que levam as pessoas a se
formalizarem e por que optaram por trabalhar por conta como MEI. Como ja
mencionado no decorrer deste trabalho, os ingressantes na modalidade MEI
eram trabalhadores informais ou pessoas que deixaram de trabalhar como
empregadas para ter seu préprio negocio. Foi possivel observar também os
motivos que levam a trabalhar em suas proprias residéncias e algumas
consideracdes acerca de suas opinides sobre o MEI e sobre a cidade de
Chapecb.
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CONSIDERACOES FINAIS

Neste trabalho, além de compreendermos a modalidade e algumas
caracteristicas dos microempreendedores individuais, levantamos questdes
sobre 0 consumo e também sobre a cidade de Chapeco.

Foi possivel observar o aumento do consumo que ocorreu,
principalmente, a partir dos anos 2000, mas com uma queda nos ultimos meses
devido a crise econémica que atingiu o pais. Este aumento, que ocorreu em todo
o0 pais, incluindo Chapecé, decorreu de uma série de fatores, como: o surgimento
de uma nova classe consumidora e do aumento do consumo em todas as
classes sociais devido ao desenvolvimento econémico dos ultimos anos; pela
grande variedade de produtos ocasionada pelo desenvolvimento tecnolégico; a
grande disponibilidade de produtos a todos 0s segmentos socioeconémicos, com
lojas de diversos tipos espalhadas por toda a cidade; além do desejo consumista
presente nos individuos, agucado pela midia e propaganda dos produtos.

Além das questbes de consumo, verificamos a dindmica urbana da
cidade. Chapecé hoje € uma cidade média que oferece uma gama variada de
produtos e servicos para a populagao e toda a regidao oeste de Santa Catarina.
A estrutura urbana da cidade é diversificada, como nas outras cidades médias
do pais, com bairros predominantemente comerciais, outros residenciais e 0s
mistos, que foram sendo criados com o processo de migragao de trabalhadores
de outras cidades e da zona rural do municipio, incentivados, inicialmente, pelas
grandes agroindustrias e, hoje em dia, por todos os setores econdmicos da
cidade. O comércio de Chapecé oferece uma gama variada de opg¢des, como
observamos: o centro principal, os subcentros, o shopping center, entre outros,

além dos MEls.

Quanto aos MEls, principalmente do setor de comércio, verificamos sua
vinculagdo com o aumento do consumo dos ultimos anos, gerador de novas
formas de comercializagcdo. Esta categoria foi criada para tirar os trabalhadores
da informalidade, mas, como pudemos perceber no trabalho desenvolvido, foi
muito aderido por trabalhadores assalariados também que, em busca de
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autonomia profissional, deixaram seus postos de trabalho para ter seu préprio

negécio.

Obedecendo aos critérios estipulados em lei, sendo os mais relevantes o
limite de faturamento e ter apenas um funcionario, esta categoria gerou algumas
carateristicas especificas. Em questdes socioeconémicas, eles sdo, na grande
maioria, pertencentes aos segmentos socioecondémicos de meédia e baixa
rendas, poucos séo os individuos de renda alta ou muito baixa que se tornam
MEIs e ha uma homogeneidade em relacdo ao sexo, sendo que a maior

concentragao esta na faixa etaria dos 31 aos 40 anos de idade.

Na maioria dos casos, trabalham no préprio endereco residencial, como
observamos nos mapas elaborados. Eles estédo distribuidos por toda a cidade,
mas nao nos centros comerciais ou eixos de circulacdo e sim no interior dos
bairros, fazendo uma clientela na vizinhanga. Essa dinamica se da pela limitagéo
de faturamento e pelo fato de que s6 o aluguel numa area central iria consumir
uma boa parcela da renda gerada. Outro motivo que leva a trabalhar no préprio
endereco, principalmente nos casos de mulheres, € a possibilidade de conciliar
com os cuidados com a familia, podendo cuidar da casa e dos filhos. Mesmo
assim, se formos observar a area central, ha uma quantidade consideravel de
MEIs que, ao fazermos uma andlise mais detalhada, observamos serem
estabelecimentos de pequeno porte, principalmente em galerias comercias.
Estes individuos procuram o centro devido a maior circulagdo de pessoas. Eles
trabalham de forma simples, sem muitos procedimentos burocraticos, que nao

sdo exigidos pela modalidade.

Os resultados econdmicos desta categoria ainda sdo pouco conhecidos e
ndo podemos chegar a numeros exatos, porém esta categoria vem crescendo e

pode receber destaque em suas proporcoes.

Contudo, devemos ressaltar que, apesar desse indice de formalizagédo
crescente através do MEI, tanto em Chapecé como em todo o Brasil, ha um
namero muito grande de trabalhadores informais. Ao passo que muitos buscam
se formalizar, outros partem para o trabalho informal, principalmente em um
tempo recente, quando a crise econémica e politica comecou a afetar alguns
setores econbmicos, ocasionando uma série de demissdes de postos de
trabalho. Podemos perceber que quem busca se formalizar, principalmente
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através do MEI, sdo aqueles que querem trabalhar por conta e almejam uma
certa independéncia e qualidade de vida, mesmo sem pertencer a uma classe
econbmica média/alta, e que possuem consciéncia da importancia da
formalizacdo e contribuicdo com o INSS para ter direito a aposentadoria no
futuro. Os altos indices de informalidade sdo mais relacionados com os
empregados que se sujeitam a trabalhar informalmente, com grande
possibilidade de serem pessoas pouco instruidas, humildes, que ndo sabem
buscar seus direitos e que precisam deste trabalho informal para sustentar a
familia. Mas este assunto merece ser melhor estudado em um outro trabalho.

Uma pesquisa mais aprofundada também deve ser feita para verificar a
situacdo dos MEls perante os circuitos da economia. Os dois circuitos da
economia urbana, de Milton Santos, trata do circuito superior e inferior e situar
os MEIs no ambito desta discusséo seria de grande importancia.

Esperamos que este trabalho tenha contribuido e que seja o inicio de
outros estudos mais aprofundados que possam esclarecer ainda mais
informacgdes sobre os microempreendedores individuais e suas particularidades,
especialmente no que concerne as relagées espaciais que seus negdcios
estabelecem. Pesquisas envolvendo os MEIs de todos os setores econémicos e
nao apenas o comércio seriam importantes bem como uma pesquisa mais
abrangente envolvendo toda regido oeste de Santa Catarina ou mesmo escalas
maiores. Também seria importante a realizagdo de estudos de casos e
pesquisas em outras cidades médias para fins de comparacao.
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ANEXO Xl
(arts. 91, inciso | e 92, § 22, inciso I)
Atividades Permitidas ao MEI

(Alterado pela Resolugdo CGSN n? 104, de 12 de dezembro de 2012) (Vide art. 5° da Res. CGSN n®
104/2012)
(Alterado pela Resolugédo CGSN n® 111, de 11 de dezembro de 2013) (Vide art. 64,1, da Res. 111/2013)

(Alterado pela Resolugédo CGSN n® 117, de 2 de dezembro de 2014) (Vide art. 10 da Res. CGSN n®
117/2014)

OCUPACAO CNAE DESCRICAO SUBCLASSE CNAE IS ICMS
IABATEDOR(A) DE AVES 1012-1/01 |ABATE DE AVES N N
IABATEDOR(A) DE AVES COM COMERCIALIZACAO  [4724-5/00 |COMERCIO VAREJISTA DE HORTIFRUTIGRANJEIROS N S
DO PRODUTO
IACABADOR(A) DE CALCADOS 1531-9/02 |ACABAMENTO DE CALCADOS DE COURO SOB CONTRATO [S S
IACOUGUEIRO(A) 4722-9/01  |COMERCIO VAREJISTA DE CARNES - AGOUGUES N S
9609-2/07
(Retificado no
IADESTRADOR(A) DE ANIMAIS (Redagao dada pela IDOU de 2
Resolugiio CGSN n° 117/2014) hor122014, (MPOTAMENTO DE ANIMAIS DOMESTICOS S N
Secdo 1, pag.
17)
IADESTRADOR(A) DE CAES DE GUARDA 8011-1/02 |SERVICOS DE ADESTRAMENTO DE CAES DE GUARDA S N
IAGENTE DE CORREIO FRANQUEADO E 5310-5/02 |ATIVIDADES DE FRANQUEADAS DO CORREIO NACIONAL  [S S
PERMISSIONARIO
IAGENTE DE VIAGENS 7911-2/00 |AGENCIAS DE VIAGENS S N
IAGENTE FUNERARIO 9603-3/04 |SERVICOS DE FUNERARIAS S N
IAGENTE MATRIMONIAL 9609-2/02 |AGENCIAS MATRIMONIAIS S N
IALFAIATE 1412-6/02 |CONFECCAO, SOB MEDIDA, DE PECAS DO VESTUARIO, S N
EXCETO ROUPAS iNTIMAS
IALINHADOR(A) DE PNEUS 4520-0/04 |SERVICOS DE ALINHAMENTO E BALANCEAMENTO DE S N
VEICULOS AUTOMOTORES
IAMOLADOR(A) DE ARTIGOS DE CUTELARIA 9529-1/99 [REPARAGAO E MANUTENGCAO DE OUTROS OBJETOS E S N
EQUIPAMENTOS PESSOAIS E DOMESTICOS NAO
ESPECIFICADOS ANTERIORMENTE
IANIMADOR(A) DE FESTAS 9329-8/99 |[OUTRAS ATIVIDADES DE RECREAGAO E LAZER NAO S N
ESPECIFICADAS ANTERIORMENTE
IANTIQUARIO(A) 4785-7/01  |[COMERCIO VAREJISTA DE ANTIGUIDADES N S
IAPLICADOR(A) AGRICOLA 0161-0/01 [SERVICO DE PULVERIZAGAO E CONTROLE DE PRAGAS S N
AGRICOLAS
IAPURADOR(A), COLETOR(A) E FORNECEDOR(A) DE [6399-2/00 [OUTRAS ATIVIDADES DE PRESTACAO DE SERVIGOS DE S N
RECORTES DE MATERIAS PUBLICADAS EM INFORMACAO NAO ESPECIFICADAS ANTERIORMENTE
JORNAIS E REVISTAS
IARMADOR(A) DE FERRAGENS NA CONSTRUCAO  [2599-3/01 [SERVIGOS DE CONFECCAO DE ARMAGOES METALICAS S N
CIVIL PARA A CONSTRUCAO
IARQUIVISTA DE DOCUMENTOS 8211-3/00 [SERVICOS COMBINADOS DE ESCRITORIO E APOIO S N
ADMINISTRATIVO
IARTESAO(A) DE BIJUTERIAS 3212-4/00 |FABRICACAO DE BIJUTERIAS E ARTEFATOS SEMELHANTES|N S
IARTESAO(A) EM BORRACHA 2219-6/00 |[FABRICACAO DE ARTEFATOS DE BORRACHA NAO N S
ESPECIFICADOS ANTERIORMENTE
IARTESAO(A) EM CERAMICA 2349-4/99 [FABRICACAO DE PRODUTOS CERAMICOS NAO- N S
REFRATARIOS NAO ESPECIFICADOS ANTERIORMENTE
IARTESAO(A) EM CIMENTO 2330-3/99 |[FABRICAGAO DE OUTROS ARTEFATOS E PRODUTOS DE |N S
CONCRETO, CIMENTO, FIBROCIMENTO, GESSO E
MATERIAIS SEMELHANTES
IARTESAO(A) EM CORTICA, BAMBU E AFINS 1629-3/02 |FABRICACAO DE ARTEFATOS DIVERSOS DE CORTICA, N S
BAMBU, PALHA, VIME E OUTROS MATERIAIS TRANGADOS,
EXCETO MOVEIS
IARTESAO(A) EM COURO 1529-7/00 |[FABRICACAO DE ARTEFATOS DE COURO NAO N S
ESPECIFICADOS ANTERIORMENTE
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[ARTESAO(A) EM GESSO 2330-3/99 |FABRICACAO DE OUTROS ARTEFATOS E PRODUTOSDE N S
CONCRETO, CIMENTO, FIBROCIMENTO, GESSO E
MATERIAIS SEMELHANTES
IARTESAO(A) EM LOUCAS, VIDRO E CRISTAL 2399-1/01 |DECORAGAO, LAPIDACAO, GRAVAGAO, VITRIFICACAOE S N
OUTROS TRABALHOS EM CERAMICA, LOUGA, VIDRO E
CRISTAL
IARTESAO(A) EM MADEIRA 1629-3/01 |FABRICACAO DE ARTEFATOS DIVERSOS DE MADEIRA, N S
EXCETO MOVEIS
ARTESAO(A) EM MARMORE, GRANITO, ARDOSIAE [2391-5/03 |APARELHAMENTO DE PLACAS E EXECUGAO DE S S
OUTRAS PEDRAS TRABALHOS EM MARMORE, GRANITO, ARDOSIA E OUTRAS
PEDRAS
IARTESAO(A) EM METAIS 2599-3/99 |FABRICACAO DE OUTROS PRODUTOS DE METAL NAO N S
ESPECIFICADOS ANTERIORMENTE
IARTESAO(A) EM METAIS PRECIOSOS 3211-6/02 |FABRICACAO DE ARTEFATOS DE JOALHERIA E N S
OURIVESARIA
IARTESAO(A) EM OUTROS MATERIAIS 3299-0/99 |FABRICACAO DE PRODUTOS DIVERSOS NAO N S
ESPECIFICADOS ANTERIORMENTE
IARTESAO(A) EM PAPEL 1749-4/00 |FABRICACAO DE PRODUTOS DE PASTAS CELULOSICAS, N S
PAPEL, CARTOLINA, PAPEL-CARTAO E PAPELAO
ONDULADO NAO ESPECIFICADOS ANTERIORMENTE
IARTESAO(A) EM PLASTICO 2229-3/99 |FABRICACAO DE ARTEFATOS DE MATERIAL PLASTICO N S
PARA OUTROS USOS NAO ESPECIFICADOS
IANTERIORMENTE
IARTESAO(A) EM VIDRO 2319-2/00 |FABRICACAO DE ARTIGOS DE VIDRO N S
ASTROLOGO(A) 9609-2/99 |[OUTRAS ATIVIDADES DE SERVICOS PESSOAIS NAO S N
ESPECIFICADAS ANTERIORMENTE
IAZULEJISTA 4330-4/05 |APLICAGAO DE REVESTIMENTOS E DE RESINAS EM S N
INTERIORES E EXTERIORES
BALANCEADOR(A) DE PNEUS 4520-0/04 |SERVICOS DE ALINHAMENTO E BALANCEAMENTO DE S N
VEICULOS AUTOMOTORES
BALEIRO(A) 4721-1/04 |COMERCIO VAREJISTA DE DOCES, BALAS, BOMBONSE N S
SEMELHANTES
9609-2/08
. (Retificado no
BANHISTA DE ANIMAIS DOMESTICOS (Redacdo dada  [DOU de .
ela Resolugio CGSN n° 117/2014) ho/122014, [HIGIENE E EMBELEZAMENTO DE ANIMAIS DOMESTICOS S N
Secdo 1, pag.
17)
]flp;}fz%lfﬁo (Redagdo dada pela Resolugdo CGSN 9602-5/01  (CABELEIREIROS, MANICURE E PEDICURE S N
BARQUEIRO(A) 5099-8/99 |[OUTROS TRANSPORTES AQUAVIARIOS NAO S S
ESPECIFICADOS ANTERIORMENTE
BARRAQUEIRO(A) 4712-1/00 |COMERCIO VAREJISTA DE MERCADORIAS EM GERAL, COM N S
PREDOMINANCIA DE PRODUTOS ALIMENTICIOS -
MINIMERCADOS, MERCEARIAS E ARMAZENS
BENEFICIADOR(A) DE CASTANHA 1031-7/00 |FABRICANTE DE CONSERVAS DE FRUTAS N S
BIKEBOY (CICLISTA MENSAGEIRO) 5320-2/02 |SERVICOS DE ENTREGA RAPIDA S N
BIKE PROPAGANDISTA 7319-0/99 |[OUTRAS ATIVIDADES DE PUBLICIDADE NAO S N
ESPECIFICADAS ANTERIORMENTE
BOLACHEIRO(A)/BISCOITEIRO(A) 1092-9/00 |FABRICAGCAO DE BISCOITOS E BOLACHAS N S
BOMBEIRO(A) HIDRAULICO 4322-3/01 |INSTALACOES HIDRAULICAS, SANITARIAS E DE GAS S N
BONELEIRO(A) (FABRICANTE DE BONES) 1414-2/00 |FABRICACAO DE ACESSORIOS DO VESTUARIO, EXCETO N S
PARA SEGURANCA E PROTECAO
BORDADEIRO(A) 1340-5/99 |OUTROS SERVIGOS DE ACABAMENTO EM FIOS, TECIDOS, [S N
ARTEFATOS TEXTEIS E PECAS DO VESTUARIO
BORRACHEIRO(A) 4520-0/06 |SERVICOS DE BORRACHARIA PARA VEICULOS S N
AUTOMOTORES
BRITADOR 2391-5/01 |BRITAMENTO DE PEDRAS, EXCETO ASSOCIADO A N S
EXTRACAO
%’;?;%EREIRO(A) (Redagdo dada pela Resolugdo CGSN n® g1 5/ |- ABELEIREIROS, MANICURE E PEDICURE S
CALAFETADOR(A) 4330-4/05 |APLICACAO DE REVESTIMENTOS E DE RESINAS EM S N
INTERIORES E EXTERIORES
CALHEIRO (A) 4399-1/99 |SERVICOS ESPECIALIZADOS PARA CONSTRUCAO NAOS N
(Incluido pela Resolugdo CGSN n° 104, de 2012) ESPECIFICADOS ANTERIORMENTE
CAMINHONEIRO (A) DE CARGAS NAO PERIGOSAS 4930-2/02 |[TRANSPORTE RODOVIARIO DE CARGA, EXCETO PRODUTOSN S
INTERMUNICIPAL E INTERESTADUAL PERIGOSOS E MUDANGCAS, INTERMUNICIPAL,
(Redacado dada pela Resolucdo CGSN n® 104, de 2012) INTERESTADUAL E INTERNACIONAL
CANTOR(A)/MUSICO(A) INDEPENDENTE 9001-9/02 |PRODUGAO MUSICAL S N
CAPOTEIRO(A) 4520-0/08 |SERVICOS DE CAPOTARIA S N
CARPINTEIRO(A) 1622-6/99 |FABRICACAO DE OUTROS ARTIGOS DE CARPINTARIA PARAN S
CONSTRUCAO
CARPINTEIRO(A) INSTALADOR(A) 4330-4/02 |NSTALACAO DE PORTAS, JANELAS, TETOS, DIVISORIASE S N

IARMARIOS EMBUTIDOS DE QUALQUER MATERIAL
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CARREGADOR (VEICULOS DE TRANSPORTES 5212-5/00 |CARGA E DESCARGA S N

TERRESTRES)

CARREGADOR DE MALAS 9609-2/99 |[OUTRAS ATIVIDADES DE SERVICOS PESSOAIS NAO S N
ESPECIFICADAS ANTERIORMENTE

CARROCEIRO - COLETA DE ENTULHOS E RESIDUOS[3811-4/00 |COLETA DE RESIDUOS NAO-PERIGOSOS S N

CARROCEIRO - TRANSPORTE DE CARGA 4930-2/01 [TRANSPORTE RODOVIARIO DE CARGA, EXCETO S N
PRODUTOS PERIGOSOS E MUDANGAS, MUNICIPAL

CARROCEIRO - TRANSPORTE DE MUDANGA 4930-2/04 [TRANSPORTE RODOVIARIO DE MUDANCAS S S

CARTAZISTA, PINTOR DE FAIXAS PUBLICITARIAS E [8299-7/99 |OUTRAS ATIVIDADES DE SERVIGCOS PRESTADOS S N

DE LETRAS PRINCIPALMENTE AS EMPRESAS NAO ESPECIFICADAS
ANTERIORMENTE

CHAPELEIRO(A) 1414-2/00 |FABRICACAO DE ACESSORIOS DO VESTUARIO, EXCETO N S
PARA SEGURANCA E PROTECAO

CHAVEIRO(A) 9529-1/02 [CHAVEIROS S N

CHOCOLATEIRO(A) 1093-7/01 |FABRICACAO DE PRODUTOS DERIVADOS DO CACAU E DE |N S
CHOCOLATES

CHURRASQUEIRO(A) AMBULANTE 5612-1/00 |SERVICOS AMBULANTES DE ALIMENTAGCAO N S

CHURRASQUEIRO(A) EM DOMICILIO 5620-1/02 |SERVIGOS DE ALIMENTACAO PARA EVENTOS E S S
RECEPCOES - BUFE

CLICHERISTA 1821-1/00 |SERVICOS DE PRE-IMPRESSAO S N

COBRADOR(A) DE DIiVIDAS 8291-1/00 |ATIVIDADES DE COBRANGAS E INFORMAGOES S N
CADASTRAIS

COLCHOEIRO(A) 3104-7/00 |FABRICACAO DE COLCHOES N S

COLETOR DE RESIDUOS NAO-PERIGOSOS 3811-4/00 |COLETA DE RESIDUOS NAO-PERIGOSOS S N

COLETOR DE RESIDUOS PERIGOSOS 3812-2/00 |COLETA DE RESIDUOS PERIGOSOS S N

COLOCADOR(A) DE PIERCING 9609-2/06 |SERVICOS DE TATUAGEM E COLOCACAO DE PIERCING S N

COLOCADOR(A) DE REVESTIMENTOS 4330-4/05 |APLICACAO DE REVESTIMENTOS E DE RESINAS EM S N
INTERIORES E EXTERIORES

COMERCIANTE DE INSETICIDAS E RATICIDAS 4789-0/05 |COMERCIO VAREJISTA DE PRODUTOS SANEANTES N S
DOMISSANITARIOS

COMERCIANTE DE PRODUTOS PARA PISCINAS 4789-0/05 |[COMERCIO VAREJISTA DE PRODUTOS SANEANTES N S
DOMISSANITARIOS

COMERCIANTE DE ANIMAIS VIVOS E DE ARTIGOS E [4789-0/04 |COMERCIO VAREJISTA DE ANIMAIS VIVOS E DE ARTIGOS E N S

IALIMENTOS PARA ANIMAIS DE ESTIMAGAO IALIMENTOS PARA ANIMAIS DE ESTIMAGCAO

COMERCIANTE DE ARTIGOS DE ARMARINHO 4755-5/02 |[COMERCIO VAREJISTA DE ARTIGOS DE ARMARINHO N S

COMERCIANTE DE ARTIGOS DE BEBE 4789-0/99 |COMERCIO VAREJISTA DE OUTROS PRODUTOS NAO N S
ESPECIFICADOS ANTERIORMENTE

COMERCIANTE DE ARTIGOS DE CACA, PESCAE  |4763-6/04 |COMERCIO VAREJISTA DE ARTIGOS DE CACA, PESCAE N S

CAMPING CAMPING

COMERCIANTE DE ARTIGOS DE CAMA, MESA E 4755-5/03 |COMERCIO VAREJISTA DE ARTIGOS DE CAMA, MESA E N S

BANHO BANHO

COMERCIANTE DE ARTIGOS DE COLCHOARIA 4754-7/02 |COMERCIO VAREJISTA DE ARTIGOS DE COLCHOARIA N S

COMERCIANTE DE ARTIGOS DE CUTELARIA 4759-8/99 |COMERCIO VAREJISTA DE OUTROS ARTIGOS DE USO N S
PESSOAL E DOMESTICO NAO ESPECIFICADOS
ANTERIORMENTE

COMERCIANTE DE ARTIGOS DE ILUMINACAO 4754-7/03 |COMERCIO VAREJISTA DE ARTIGOS DE ILUMINACAO N S

COMERCIANTE DE ARTIGOS DE JOALHERIA 4783-1/01 |[COMERCIO VAREJISTA DE ARTIGOS DE JOALHERIA N S

COMERCIANTE DE ARTIGOS DE OPTICA 4774-1/00 |COMERCIO VAREJISTA DE ARTIGOS DE OPTICA N S

COMERCIANTE DE ARTIGOS DE RELOJOARIA 4783-1/02 |COMERCIO VAREJISTA DE ARTIGOS DE RELOJOARIA N S

COMERCIANTE DE ARTIGOS DE TAPEGCARIA, 4759-8/01 |COMERCIO VAREJISTA DE ARTIGOS DE TAPECARIA, N S

CORTINAS E PERSIANAS CORTINAS E PERSIANAS

COMERCIANTE DE ARTIGOS DE VIAGEM 4782-2/02 |COMERCIO VAREJISTA DE ARTIGOS DE VIAGEM N S

COMERCIANTE DE ARTIGOS DO VESTUARIO E 4781-4/00 |COMERCIO VAREJISTA DE ARTIGOS DO VESTUARIO E N S

IACESSORIOS ACESSORIOS

COMERCIANTE DE ARTIGOS EROTICOS 4789-0/99 |COMERCIO VAREJISTA DE OUTROS PRODUTOS NAO N S
ESPECIFICADOS ANTERIORMENTE

COMERCIANTE DE ARTIGOS ESPORTIVOS 4763-6/02 |COMERCIO VAREJISTA DE ARTIGOS ESPORTIVOS N S

COMERCIANTE DE ARTIGOS FOTOGRAFICOS E 4789-0/08 |COMERCIO VAREJISTA DE ARTIGOS FOTOGRAFICOS E N S

PARA FILMAGEM PARA FILMAGEM

COMERCIANTE DE ARTIGOS FUNERARIOS 4789-0/99 |COMERCIO VAREJISTA DE OUTROS PRODUTOS NAO N S
ESPECIFICADOS ANTERIORMENTE

COMERCIANTE DE ARTIGOS MEDICOS E 4773-3/00 |COMERCIO VAREJISTA DE ARTIGOS MEDICOS E N S

ORTOPEDICOS ORTOPEDICOS

COMERCIANTE DE ARTIGOS PARA HABITAGAO 4759-8/99 [COMERCIO VAREJISTA DE OUTROS ARTIGOS DE USO N S
PESSOAL E DOMESTICO NAO ESPECIFICADOS
IANTERIORMENTE

COMERCIANTE DE ARTIGOS USADOS 4785-7/99 |COMERCIO VAREJISTA DE OUTROS ARTIGOS USADOS N S

COMERCIANTE DE BEBIDAS 4723-7/00 |[COMERCIO VAREJISTA DE BEBIDAS N S

COMERCIANTE DE BICICLETAS E TRICICLOS; 4763-6/03 |COMERCIO VAREJISTA DE BICICLETAS E TRICICLOS; N S

PECAS E ACESSORIOS PECAS E ACESSORIOS

COMERCIANTE DE SUVENIRES, BIJUTERIAS E 4789-0/01 |[COMERCIO VAREJISTA DE SUVENIRES, BIJUTERIAS E N S

IARTESANATOS

ARTESANATOS
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COMERCIANTE DE BRINQUEDOS E ARTIGOS 4763-6/01 [COMERCIO VAREJISTA DE BRINQUEDOS E ARTIGOS N S
RECREATIVOS RECREATIVOS
COMERCIANTE DE CAL, AREIA, PEDRA BRITADA,  [4744-0/04 |[COMERCIO VAREJISTA DE CAL, AREIA, PEDRA BRITADA, N S
TIJOLOS E TELHAS TIJOLOS E TELHAS
COMERCIANTE DE CALCADOS 4782-2/01  |COMERCIO VAREJISTA DE CALCADOS N S
COMERCIANTE DE CARVAO E LENHA 4789-0/99 |[COMERCIO VAREJISTA DE OUTROS PRODUTOS NAO N S
ESPECIFICADOS ANTERIORMENTE
COMERCIANTE DE CESTAS DE CAFE DA MANHA  [4729-6/99 |[COMERCIO VAREJISTA DE PRODUTOS ALIMENTICIOS EM |N S
GERAL OU ESPECIALIZADO EM PRODUTOS ALIMENTICIOS
NAO ESPECIFICADOS ANTERIORMENTE
COMERCIANTE DE COSMETICOS E ARTIGOS DE 4772-5/00 [COMERCIO VAREJISTA DE COSMETICOS, PRODUTOS DE N S
PERFUMARIA PERFUMARIA E DE HIGIENE PESSOAL
COMERCIANTE DE DISCOS, CDS, DVDS E FITAS 4762-8/00 |[COMERCIO VAREJISTA DE DISCOS, CDS, DVDS E FITAS N S
COMERCIANTE DE ELETRODOMESTICOS E 4753-9/00 [COMERCIO VAREJISTA ESPECIALIZADO DE N S
EQUIPAMENTOS DE AUDIO E VIDEO ELETRODOMESTICOS E EQUIPAMENTOS DE AUDIO E
VIDEO
COMERCIANTE DE EMBALAGENS 4789-0/99 |[COMERCIO VAREJISTA DE OUTROS PRODUTOS NAO N S
ESPECIFICADOS ANTERIORMENTE
COMERCIANTE DE EQUIPAMENTOS DE TELEFONIA [4752-1/00 |[COMERCIO VAREJISTA ESPECIALIZADO DE N S
E COMUNICACAO EQUIPAMENTOS DE TELEFONIA E COMUNICACAO
COMERCIANTE DE EQUIPAMENTOS E[4751-2/01 |[COMERCIO VAREJISTA ESPECIALIZADO DE EQUIPAMENTOSN S
SUPRIMENTOS DE INFORMATICA E SUPRIMENTOS DE INFORMATICA
(Redacado dada pela Resolugdo CGSN n® 104, de 2012)
COMERCIANTE DE EQUIPAMENTOS PARA 4789-0/07 |COMERCIO VAREJISTA DE EQUIPAMENTOS PARA N S
ESCRITORIO ESCRITORIO
COMERCIANTE DE EXTINTORES DE INCENDIO 4789-0/99 [COMERCIO VAREJISTA DE OUTROS PRODUTOS NAO N S
ESPECIFICADOS ANTERIORMENTE
COMERCIANTE DE FERRAGENS E FERRAMENTAS [4744-0/01 |COMERCIO VAREJISTA DE FERRAGENS E FERRAMENTAS |N S
COMERCIANTE DE FLORES, PLANTAS E FRUTAS  [4789-0/99 |[COMERCIO VAREJISTA DE OUTROS PRODUTOS NAO N S
ARTIFICIAIS ESPECIFICADOS ANTERIORMENTE
COMERCIANTE DE FOGOS DE ARTIFICIO 4789-0/06 |COMERCIO VAREJISTA DE FOGOS DE ARTIFICIO E N S
ARTIGOS PIROTECNICOS
COMERCIANTE DE GAS LIQUEFEITO DE PETROLEO [4784-9/00 |[COMERCIO VAREJISTA DE GAS LIQUEFEITO DE PETROLEO |N S
(GLP) (GLP)
COMERCIANTE DE INSTRUMENTOS MUSICAIS E 4756-3/00 |[COMERCIO VAREJISTA ESPECIALIZADO DE N S
IACESSORIOS INSTRUMENTOS MUSICAIS E ACESSORIOS
COMERCIANTE DE LATICINIOS 4721-1/03 |[COMERCIO VAREJISTA DE LATICINIOS E FRIOS N S
COMERCIANTE DE LUBRIFICANTES 4732-6/00 |[COMERCIO VAREJISTA DE LUBRIFICANTES N S
COMERCIANTE DE MADEIRA E ARTEFATOS 4744-0/02 |COMERCIO VAREJISTA DE MADEIRA E ARTEFATOS N S
COMERCIANTE DE MATERIAIS DE CONSTRUCAO EM{4744-0/99 [COMERCIO VAREJISTA DE MATERIAIS DE CONSTRUGCAO [N S
GERAL EM GERAL
COMERCIANTE DE MATERIAIS HIDRAULICOS 4744-0/03 |COMERCIO VAREJISTA DE MATERIAIS HIDRAULICOS N S
COMERCIANTE DE MATERIAL ELETRICO 4742-3/00 |[COMERCIO VAREJISTA DE MATERIAL ELETRICO N S
COMERCIANTE DE MEDICAMENTOS VETERINARIOS [4771-7/04 |[COMERCIO VAREJISTA DE MEDICAMENTOS VETERINARIOS [N S
COMERCIANTE DE MIUDEZAS E QUINQUILHARIAS [4713-0/02 [LOJAS DE VARIEDADES, EXCETO LOJAS DE N S
DEPARTAMENTOS OU MAGAZINES
COMERCIANTE DE MOLDURAS E QUADROS 4789-0/99 [COMERCIO VAREJISTA DE OUTROS PRODUTOS NAO N S
ESPECIFICADOS ANTERIORMENTE
COMERCIANTE DE MOVEIS 4754-7/01 |COMERCIO VAREJISTA DE MOVEIS N S
COMERCIANTE DE OBJETOS DE ARTE 4789-0/03 |[COMERCIO VAREJISTA DE OBJETOS DE ARTE N S
COMERCIANTE DE PECAS E ACESSORIOS NOVOS [4530-7/03 [COMERCIO A VAREJO DE PECAS E ACESSORIOS NOVOS [N S
PARA VEICULOS AUTOMOTORES PARA VEICULOS AUTOMOTORES
COMERCIANTE DE PECAS E ACESSORIOS PARA  [4757-1/00 [COMERCIO VAREJISTA ESPECIALIZADO DE PEGAS E N S
IAPARELHOS ELETROELETRONICOS PARA USO ACESSORIOS PARA APARELHOS ELETROELETRONICOS
DOMESTICO PARA USO DOMESTICO, EXCETO INFORMATICA E
COMUNICAGAO
COMERCIANTE DE PECAS E ACESSORIOS PARA  [4541-2/05 |[COMERCIO A VAREJO DE PECAS E ACESSORIOS PARA N S
MOTOCICLETAS E MOTONETAS MOTOCICLETAS E MOTONETAS
COMERCIANTE DE PECAS E ACESSORIOS USADOS [4530-7/04 |[COMERCIO A VAREJO DE PECAS E ACESSORIOS USADOS |N S
PARA VEICULOS AUTOMOTORES PARA VEICULOS AUTOMOTORES
COMERCIANTE DE PERUCAS 4789-0/99 [COMERCIO VAREJISTA DE OUTROS PRODUTOS NAO N S
ESPECIFICADOS ANTERIORMENTE
COMERCIANTE DE PLANTAS, FLORES NATURAIS, [4789-0/02 [COMERCIO VAREJISTA DE PLANTAS E FLORES NATURAIS |N S
VASOS E ADUBOS
COMERCIANTE DE PNEUMATICOS E CAMARAS-DE- [4530-7/05 |[COMERCIO A VAREJO DE PNEUMATICOS E CAMARAS-DE- |N S
AR AR
COMERCIANTE DE PRODUTOS DE HIGIENE 4772-5/00 |COMERCIO VAREJISTA DE COSMETICOS, PRODUTOS DE  |N S
PESSOAL PERFUMARIA E DE HIGIENE PESSOAL
COMERCIANTE DE PRODUTOS DE LIMPEZA 4789-0/05 |COMERCIO VAREJISTA DE PRODUTOS SANEANTES N S
DOMISSANITARIOS
COMERCIANTE DE PRODUTOS DE PANIFICAGAO  [4721-1/02 |PADARIA E CONFEITARIA COM PREDOMINANCIA DE N S
REVENDA
COMERCIANTE DE PRODUTOS DE TABACARIA 4729-6/01 [TABACARIA N S
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COMERCIANTE DE PRODUTOS FARMACEUTICOS  [4771-7/03 [COMERCIO VAREJISTA DE PRODUTOS FARMACEUTICOS |N S
HOMEOPATICOS HOMEOPATICOS
COMERCIANTE DE PRODUTOS FARMACEUTICOS, [4771-7/01 |[COMERCIO VAREJISTA DE PRODUTOS FARMACEUTICOS, |N S
SEM MANIPULACAO DE FORMULAS SEM MANIPULACAO DE FORMULAS
COMERCIANTE DE PRODUTOS NATURAIS 4729-6/99 [COMERCIO VAREJISTA DE PRODUTOS ALIMENTICIOS EM [N S
GERAL OU ESPECIALIZADO EM PRODUTOS ALIMENTICIOS
NAO ESPECIFICADOS ANTERIORMENTE
COMERCIANTE DE PRODUTOS PARA FESTAS E 4789-0/99 |[COMERCIO VAREJISTA DE OUTROS PRODUTOS NAO N S
NATAL ESPECIFICADOS ANTERIORMENTE
COMERCIANTE DE PRODUTOS RELIGIOSOS 4789-0/99 [COMERCIO VAREJISTA DE OUTROS PRODUTOS NAO N S
ESPECIFICADOS ANTERIORMENTE
COMERCIANTE DE REDES PARA DORMIR 4789-0/99 |COMERCIO VAREJISTA DE OUTROS PRODUTOS NAO N S
ESPECIFICADOS ANTERIORMENTE
COMERCIANTE DE SISTEMA DE SEGURANGCA 4759-8/99 |[COMERCIO VAREJISTA DE OUTROS ARTIGOS DE USO N S
RESIDENCIAL PESSOAL E DOMESTICO NAO ESPECIFICADOS
IANTERIORMENTE
COMERCIANTE DE TECIDOS 4755-5/01 |[COMERCIO VAREJISTA DE TECIDOS N S
COMERCIANTE DE TINTAS E MATERIAIS PARA 4741-5/00 |[COMERCIO VAREJISTA DE TINTAS E MATERIAIS PARA N S
PINTURA PINTURA
COMERCIANTE DE TOLDOS E PAPEL DE PAREDE  [4759-8/99 [COMERCIO VAREJISTA DE OUTROS ARTIGOS DE USO N S
PESSOAL E DOMESTICO NAO ESPECIFICADOS
ANTERIORMENTE
COMERCIANTE DE VIDROS 4743-1/00 |COMERCIO VAREJISTA DE VIDROS N S
COMPOTEIRO(A) 1031-7/00 [FABRICACAO DE CONSERVAS DE FRUTAS N S
CONFECCIONADOR(A) DE CARIMBOS 3299-0/02 |[FABRICAGCAO DE CANETAS, LAPIS E OUTROS ARTIGOS N S
PARA ESCRITORIO
CONFECCIONADOR(A) DE FRALDAS DESCARTAVEIS[1742-7/01  [FABRICACAO DE FRALDAS DESCARTAVEIS N S
CONFEITEIRO(A) 1091-1/02 [FABRICACAO DE PRODUTOS DE PADARIA E CONFEITARIA N S
COM PREDOMINANCIA DE PRODUGCAO PROPRIA.
Retificado pela Resolugdo CGSN n® 94, de 2011)
CONTADOR(A)/TECNICO(A) CONTABIL 6920-6/01 |ATIVIDADES DE CONTABILIDADE S N
COSTUREIRO(A) DE ROUPAS, EXCETO SOB MEDIDA[1412-6/01 [CONFECGAO DE PECAS DE VESTUARIO, EXCETO ROUPAS [S S
INTIMAS E AS CONFECCIONADAS SOB MEDIDA
COSTUREIRO(A) DE ROUPAS, SOB MEDIDA 1412-6/02 |CONFECCAO, SOB MEDIDA, DE PECAS DO VESTUARIO, S N
EXCETO ROUPAS iNTIMAS
COVEIRO 9603-3/03 [SERVICOS DE SEPULTAMENTO S N
COZINHEIRO(A) QUE FORNECE REFEIGOES 5620-1/04 |FORNECIMENTO DE ALIMENTOS PREPARADOS N S
PRONTAS E EMBALADAS PARA CONSUMO PREPONDERANTEMENTE PARA CONSUMO DOMICILIAR
CRIADOR(A) DE ANIMAIS DOMESTICOS 0159-8/02 |CRIACAO DE ANIMAIS DE ESTIMAGAO N S
CRIADOR(A) DE PEIXES ORNAMENTAIS EM AGUA  [0322-1/04 [CRIACAO DE PEIXES ORNAMENTAIS EM AGUA DOCE N S
DOCE
CRIADOR(A) DE PEIXES ORNAMENTAIS EM AGUA  [0321-3/04 [CRIACAO DE PEIXES ORNAMENTAIS EM AGUA SALGADAE |N S
SALGADA SALOBRA
CROCHETEIRO(A) 1422-3/00 |FABRICACAO DE ARTIGOS DO VESTUARIO, PRODUZIDOS N S
EM MALHARIAS E TRICOTAGENS, EXCETO MEIAS
ICUIDADOR(A) DE ANIMAIS (PET SITTER) (Incluido pela
Resolucio CGSN n° 117/2014) 0609-2/08  [HIGIENE E EMBELEZAMENTO DE ANIMAIS S IN
CUIDADOR(A) DE IDOSOS E ENFERMOS 8712-3/00 |ATIVIDADES DE FORNECIMENTO DE INFRA-ESTRUTURA DE [S N
APOIO E ASSISTENCIA A PACIENTE NO DOMICILIO
CUNHADOR(A) DE MOEDAS E MEDALHAS 3211-6/03 |CUNHAGEM DE MOEDAS E MEDALHAS N S
CURTIDOR DE COURO 1510-6/00 |[CURTIMENTO E OUTRAS PREPARACOES DE COURO N S
CUSTOMIZADOR(A) DE ROUPAS 1340-5/99 |OUTROS SERVICOS DE ACABAMENTO EM FIOS, TECIDOS, [S N
ARTEFATOS TEXTEIS E PECAS DO VESTUARIO
DEDETIZADOR(A) 8122-2/00 [IMUNIZACAO E CONTROLE DE PRAGAS URBANAS S N
DEPILADOR(A) 9602-5/02 |ATIVIDADES DE ESTETICA E OUTROS SERVIGOS DE S N
CUIDADOS COM A BELEZA
IDIARISTA (Incluido pela Resolucdo CGSN n° 117/2014) 9700-5/00  [SERVICOS DOMESTICOS S IN
DIGITADOR(A) 8219-9/99 |[PREPARAGAO DE DOCUMENTOS E SERVICOS S N
ESPECIALIZADOS DE APOIO ADMINISTRATIVO NAO
ESPECIFICADOS ANTERIORMENTE
DISC JOCKEY (DJ) OU VIDEO JOCKEY (VJ) 9001-9/06  |ATIVIDADES DE SONORIZACAO E DE ILUMINAGAO S N
DISTRIBUIDOR(A) DE AGUA POTAVEL EM 3600-6/02 |DISTRIBUICAO DE AGUA POR CAMINHOES S S
CAMINHAO PIPA
DOCEIRO(A) 5620-1/04 |FORNECIMENTO DE ALIMENTOS PREPARADOS N S
PREPONDERANTEMENTE PARA CONSUMO DOMICILIAR
DUBLADOR(A) 5912-0/01 |SERVICOS DE DUBLAGEM S N
IEDITOR(A) DE JORNAIS DIARIOS (Incluido pela Resolugdo| <
CGSN n° 117/2014) 5812-3/01  [EDITOR DE JORNAIS DIARIOS S IN
EDITOR(A) DE JORNAIS NAO DIARIOS (Incluido pela < .
Resolucio CGSN n° 117/2014) 5812-3/02  [EDITOR DE JORNAIS NAO DIARIOS S IN
EDITOR(A) DE LISTA DE DADOS E DE OUTRAS 5819-1/00 [EDIGAO DE CADASTROS, LISTAS E DE OUTROS PRODUTOS|S N
INFORMAGOES GRAFICOS
EDITOR(A) DE LIVROS 5811-5/00 |[EDICAO DE LIVROS S N
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EDITOR(A) DE REVISTAS 5813-1/00 |[EDICAO DE REVISTAS S N
EDITOR(A) DE VIDEO 5912-0/99 |ATIVIDADES DE POS-PRODUCAO CINEMATOGRAFICA, DE |S N
VIDEOS E DE PROGRAMAS DE TELEVISAO NAO
ESPECIFICADAS ANTERIORMENTE
ELETRICISTA DE AUTOMOVEIS 4520-0/03 |SERVICOS DE MANUTENGAO E REPARACAO ELETRICA DE |S N
VEICULOS AUTOMOTORES
ELETRICISTA EM RESIDENCIAS E 4321-5/00 [INSTALACAO E MANUTENGAO ELETRICA S N
ESTABELECIMENTOS COMERCIAIS
ENCADERNADOR(A)/PLASTIFICADOR(A) 1822-9/01 |[SERVICOS DE ENCADERNACAO E PLASTIFICACAO S N
ENCANADOR 4322-3/01  |INSTALACOES HIDRAULICAS, SANITARIAS E DE GAS S N
ENGRAXATE 9609-2/99 |OUTRAS ATIVIDADES DE SERVIGOS PESSOAIS NAO S N
ESPECIFICADAS ANTERIORMENTE
ENTREGADOR DE MALOTES 5320-2/01 |[SERVICOS DE MALOTE NAO REALIZADOS PELO CORREIO S S
NACIONAL
ENVASADOR(A) E EMPACOTADOR(A) 8292-0/00 |ENVASAMENTO E EMPACOTAMENTO SOB CONTRATO S N
ESTAMPADOR(A) DE PECAS DO VESTUARIO 1340-5/01 |[ESTAMPARIA E TEXTURIZACAO EM FIOS, TECIDOS, S N
IARTEFATOS TEXTEIS E PECAS DO VESTUARIO
ESTETICISTA 9602-5/02 |ATIVIDADES DE ESTETICA E OUTROS SERVICOS DE S N
CUIDADOS COM A BELEZA
9609-2/08
)} (Retificado no|
IESTETICISTA DE ANIMAIS DOMESTICOS (Redacao dada [DOU de .
bela Resolugio CGSN n® 117/2014) 221122014, HIGIENE E EMBELEZAMENTO DE ANIMAIS DOMESTICOS S IN
Secdo 1, pag.
17)
ESTOFADOR(A) 9529-1/05 |REPARACAOQO DE ARTIGOS DO MOBILIARIO S N
FABRICANTE DE ABSORVENTES HIGIENICOS 1742-7/02 |FABRICACAO DE ABSORVENTES HIGIENICOS N S
FABRICANTE DE ACUCAR MASCAVO 1071-6/00 [FABRICACAO DE ACUCAR EM BRUTO N S
FABRICANTE DE AMENDOIM E CASTANHA DE CAJU [1031-7/00 [FABRICANTE DE CONSERVAS DE FRUTAS N S
[TORRADOS E SALGADOS
FABRICANTE DE AGUAS NATURAIS 1122-4/99 |[FABRICACAO DE OUTRAS BEBIDAS NAO-ALCOOLICAS NAO N S
ESPECIFICADAS ANTERIORMENTE
FABRICANTE DE ALIMENTOS PRONTOS 1096-1/00 |[FABRICACAOQO DE ALIMENTOS E PRATOS PRONTOS N S
CONGELADOS
FABRICANTE DE AMIDO E FECULAS DE VEGETAIS [1065-1/01 |[FABRICACAO DE AMIDOS E FECULAS DE VEGETAIS N S
FABRICANTE DE ARTEFATOS DE FUNILARIA 2532-2/01 |PRODUGAO DE ARTEFATOS ESTAMPADOS DE METAL N S
FABRICANTE DE ARTEFATOS ESTAMPADOS DE[2532-2/01 |[PRODUGAO DE ARTEFATOS ESTAMPADOS DE METAL S S
METAL, SOB ENCOMENDA OU NAO
(Redagdo dada pela Resolugcdo CGSN n® 104, de 2012)
FABRICANTE DE ARTEFATOS PARA PESCA E 3230-2/00 |[FABRICAGCAO DE ARTEFATOS PARA PESCA E ESPORTE N S
ESPORTE
FABRICANTE DE ARTEFATOS TEXTEIS PARA USO  [1351-1/00 [FABRICAGCAO DE ARTEFATOS TEXTEIS PARA USO N S
DOMESTICO DOMESTICO
FABRICANTE DE ARTIGOS DE CUTELARIA 2541-1/00 |[FABRICACAO DE ARTIGOS DE CUTELARIA N S
FABRICANTE DE AVIAMENTOS PARA COSTURA 3299-0/05 |FABRICACAO DE AVIAMENTOS PARA COSTURA N S
FABRICANTE DE BALAS, CONFEITOS E FRUTAS 1093-7/02 |FABRICACAO DE FRUTAS CRISTALIZADAS, BALAS E N S
CRISTALIZADAS SEMELHANTES
FABRICANTE DE BOLSAS/BOLSEIRO 1521-1/00 |FABRICAGAO DE ARTIGOS PARA VIAGEM, BOLSAS E N S
SEMELHANTES DE QUALQUER MATERIAL
FABRICANTE DE BRINQUEDOS NAO ELETRONICOS [3240-0/99 |FABRICACAO DE OUTROS BRINQUEDOS E JOGOS N S
RECREATIVOS NAO ESPECIFICADOS ANTERIORMENTE
FABRICANTE DE CALCADOS DE BORRACHA, 1539-4/00 [FABRICACAO DE CALCADOS DE MATERIAIS NAO N S
MADEIRA E TECIDOS E FIBRAS ESPECIFICADOS ANTERIORMENTE
FABRICANTE DE CALCADOS DE COURO 1531-9/01  |[FABRICACAQO DE CALCADOS DE COURO N S
FABRICANTE DE CHA 1099-6/05 [FABRICACAO DE PRODUTOS PARA INFUSAO (CHA, MATE, N S
ETC.)
FABRICANTE DE CINTOS/CINTEIRO 1414-2/00 [FABRICACAO DE ACESSORIOS DO VESTUARIO, EXCETO N S
PARA SEGURANCA E PROTECAO
FABRICANTE DE CONSERVAS DE FRUTAS 1031-7/00 |FABRICACAO DE CONSERVAS DE FRUTAS N S
FABRICANTE DE CONSERVAS DE LEGUMES E 1032-5/99 [FABRICACAO DE CONSERVAS DE LEGUMES E OUTROS N S
OUTROS VEGETAIS VEGETAIS, EXCETO PALMITO
FABRICANTE DE DESINFESTANTES 2052-5/00 FABRICAQAO DE DESINFESTANTES DOMISSANITARIOS N S
FABRICANTE DE EMBALAGENS DE CARTOLINA E 1732-0/00 [FABRICACAO DE EMBALAGENS DE CARTOLINA E PAPEL- N S
PAPEL-CARTAO CARTAO
FABRICANTE DE EMBALAGENS DE MADEIRA 1623-4/00 [FABRICACAO DE ARTEFATOS DE TANOARIA E DE N S
EMBALAGENS DE MADEIRA
FABRICANTE DE EMBALAGENS DE PAPEL 1731-1/00 |FABRICACAO DE EMBALAGENS DE PAPEL N S
FABRICANTE DE ESPECIARIAS 1095-3/00 [FABRICACAO DE ESPECIARIAS, MOLHOS, TEMPEROS E N S
ICONDIMENTOS
FABRICANTE DE ESQUADRIAS METALICAS SOBP512-8/00 FABRICAQAO DE ESQUADRIAS DE METAL S S
ENCOMENDA OU NAO
(Redacgado dada pela Resolugdo CGSN n® 104, de 2012)
FABRICANTE DE FIOS DE ALGODAO 1311-1/00 |PREPARACAO E FIACAO DE FIBRAS DE ALGODAO N S
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FABRICANTE DE FIOS DE LINHO, RAMI, JUTA, SEDA [1312-0/00 [PREPARAGAO E FIACAO DE FIBRAS TEXTEIS NATURAIS, N S

E LA EXCETO ALGODAQ

FABRICANTE DE FUMO E DERIVADOS DO FUMO 1220-4/99 |[FABRICACAO DE OUTROS PRODUTOS DO FUMO, EXCETO |N S
CIGARROS, CIGARRILHAS E CHARUTOS

FABRICANTE DE GELEIA DE MOCOTO 1099-6/99 [FABRICACAO DE OUTROS PRODUTOS ALIMENTICIOS NAO |N S
ESPECIFICADOS ANTERIORMENTE

FABRICANTE DE GELO COMUM 1099-6/04 |[FABRICACAO DE GELO COMUM N S

FABRICANTE DE GUARDA-CHUVAS E SIMILARES  [3299-0/01 |FABRICACAO DE GUARDA-CHUVAS E SIMILARES N S

FABRICANTE DE GUARDANAPOS E COPOS DE 1742-7/99 |[FABRICAGAO DE PRODUTOS DE PAPEL PARA USO N S

PAPEL DOMESTICO E HIGIENICO-SANITARIO NAO ESPECIFICADOS
ANTERIORMENTE

FABRICANTE DE INSTRUMENTOS MUSICAIS 3220-5/00 [FABRICAGAO DE INSTRUMENTOS MUSICAIS, PEGAS E N S
ACESSORIOS

FABRICANTE DE JOGOS RECREATIVOS 3240-0/99 |[FABRICAGAO DE OUTROS BRINQUEDOS E JOGOS N S
RECREATIVOS NAO ESPECIFICADOS ANTERIORMENTE

FABRICANTE DE LATICINIOS 1052-0/00 [FABRICACAO DE LATICINIOS N S

FABRICANTE DE LETREIROS, PLACAS E PAINEIS[3299-0/03 [FABRICACAO DE LETRAS, LETREIROS E PLACAS DES S

NAO LUMINOSOS, SOB ENCOMENDA OU NAO QUALQUER MATERIAL, EXCETO LUMINOSOS

(Redacéo dada pela Resolugdo CGSN n® 104, de 2012)

FABRICANTE DE LUMINARIAS E OUTROS 2740-6/02 |[FABRICAGAO DE LUMINARIAS E OUTROS EQUIPAMENTOS N S

EQUIPAMENTOS DE ILUMINACAO DE ILUMINAGAQ

FABRICANTE DE MALAS 1521-1/00 [FABRICACAO DE ARTIGOS PARA VIAGEM, BOLSAS E N S
SEMELHANTES DE QUALQUER MATERIAL

FABRICANTE DE MASSAS ALIMENTICIAS 1094-5/00 [FABRICACAO DE MASSAS ALIMENTICIAS N S

FABRICANTE DE MEIAS 1421-5/00 [FABRICACAO DE MEIAS N S

FABRICANTE DE MOCHILAS E CARTEIRAS 1521-1/00 |[FABRICAGAO DE ARTIGOS PARA VIAGEM, BOLSAS E N S
SEMELHANTES DE QUALQUER MATERIAL

FABRICANTE DE PAINEIS E LETREIROS LUMINOSOS [3299-0/04  [FABRICACAO DE PAINEIS E LETREIROS LUMINOSOS N S

FABRICANTE DE PAO DE QUEIJO CONGELADO 1091-1/01 | ABRICAGAO DE PRODUTOS DE PANIFICAGAO INDUSTRIAL |y S

(Redacéo dada pela Resolugdo CGSN n® 111, de 2013)

FABRICANTE DE PAPEL 1721-4/00 |[FABRICACAO DE PAPEL N S

FABRICANTE DE PARTES DE PECAS DO VESTUARIO[1412-6/03 [FACCAO DE PECAS DO VESTUARIO, EXCETO ROUPAS S S

- FACCAO INTIMAS

FABRICANTE DE PARTES DE ROUPAS INTIMAS - 1411-8/02 |[FACGAO DE ROUPAS INTIMAS S S

FACCAO

FABRICANTE DE PARTES DE ROUPAS 1413-4/03 |[FACGAO DE ROUPAS PROFISSIONAIS S S

PROFISSIONAIS - FACGAQ

FABRICANTE DE PARTES PARA CALCADOS 1540-8/00 |[FABRICACAO DE PARTES PARA CALCADOS, DE QUALQUER|S S
MATERIAL

FABRICANTE DE POLPAS DE FRUTAS 1031-7/00 [FABRICACAO DE CONSERVAS DE FRUTAS N S

FABRICANTE DE PRODUTOS DE PERFUMARIA E DE [2063-1/00 |[FABRICACAO DE COSMETICOS, PRODUTOS DE N S

HIGIENE PESSOAL PERFUMARIA E DE HIGIENE PESSOAL

FABRICANTE DE PRODUTOS DE LIMPEZA 2062-2/00 |FABRICACAO DE PRODUTOS DE LIMPEZA E POLIMENTO N S

FABRICANTE DE PRODUTOS DE SOJA 1099-6/99 |FABRICACAO DE OUTROS PRODUTOS ALIMENTICIOS NAO |N S
ESPECIFICADOS ANTERIORMENTE

FABRICANTE DE PRODUTOS DE TECIDO NAO 3292-2/02 |[FABRICAGAO DE EQUIPAMENTOS E ACESSORIOS PARA N S

[TECIDO PARA USO ODONTO-MEDICO-HOSPITALAR SEGURANCA PESSOAL E PROFISSIONAL

FABRICANTE DE PRODUTOS DERIVADOS DE CARNE[1013-9/01 |FABRICACAO DE PRODUTOS DE CARNE N S

FABRICANTE DE PRODUTOS DERIVADOS DO 1061-9/02 |[FABRICACAO DE PRODUTOS DO ARROZ N S

IARROZ

FABRICANTE DE RAPADURA E MELACO 1071-6/00 [FABRICACAO DE ACUCAR EM BRUTO N S

FABRICANTE DE REFRESCOS, XAROPES E POS 1122-4/03 |[FABRICACAO DE REFRESCOS, XAROPES E POS PARA N S

PARA REFRESCOS REFRESCOS, EXCETO REFRESCOS DE FRUTAS

FABRICANTE DE ROUPAS INTIMAS 1411-8/01 |[CONFECCAO DE ROUPAS INTIMAS N S

FABRICANTE DE SABOES E DETERGENTES 2061-4/00 |[FABRICAGAO DE SABOES E DETERGENTES SINTETICOS N S

SINTETICOS

FABRICANTE DE SUCOS CONCENTRADOS DE 1033-3/01 |FABRICACAO DE SUCOS CONCENTRADOS DE FRUTAS, N S

FRUTAS, HORTALICAS E LEGUMES HORTALICAS E LEGUMES

FABRICANTE DE SUCOS DE FRUTAS, HORTALICAS [1033-3/02 [FABRICACAO DE SUCOS DE FRUTAS, HORTALICAS E N S

E LEGUMES LEGUMES, EXCETO CONCENTRADOS

FABRICANTE DE VELAS, INCLUSIVE DECORATIVAS [3299-0/06 |FABRICACAO DE VELAS, INCLUSIVE DECORATIVAS N S

FARINHEIRO DE MANDIOCA 1063-5/00 [FABRICACAO DE FARINHA DE MANDIOCA E DERIVADOS N S

FARINHEIRO DE MILHO 1064-3/00 [FABRICAGAO DE FARINHA DE MILHO E DERIVADOS, N S
EXCETO OLEOS DE MILHO

FERRAMENTEIRO(A) 2543-8/00 |FABRICAGAO DE FERRAMENTAS N S

FERREIRO/FORJADOR 2543-8/00 |FABRICACAO DE FERRAMENTAS N S

FILMADOR(A) 7420-0/04 |[FILMAGEM DE FESTAS E EVENTOS S N

FORNECEDOR(A) DE ALIMENTOS PREPARADOS 5620-1/01 |FORNECIMENTO DE ALIMENTOS PREPARADOS N S

PARA EMPRESAS PREPONDERANTEMENTE PARA EMPRESAS

FOSSEIRO (LIMPADOR DE FOSSA) 3702-9/00 |ATIVIDADES RELACIONADAS A ESGOTO, EXCETO A S N
GESTAO DE REDES

FOTOCOPIADOR(A) 8219-9/01 |FOTOCOPIAS S N
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MEDICOS E HOSPITALARES, SEM OPERADOR

HOSPITALARES, SEM OPERADOR

FOTOGRAFO(A) 7420-0/01 [ATIVIDADES DE PRODUGAO DE FOTOGRAFIAS, EXCETO  [S N
IAEREA E SUBMARINA
FOTOGRAFO(A) AEREO 7420-0/02 |ATIVIDADES DE PRODUGAO DE FOTOGRAFIAS AEREASE |S N
SUBMARINAS
FOTOGRAFO(A) SUBMARINO 7420-0/02 |ATIVIDADES DE PRODUGAO DE FOTOGRAFIAS AEREASE |S N
SUBMARINAS
FUNILEIRO / LANTERNEIRO 4520-0/02 |SERVICOS DE LANTERNAGEM OU FUNILARIA E PINTURA DE[S N
VEICULOS AUTOMOTORES
GALVANIZADOR(A) 2539-0/02 |SERVICOS DE TRATAMENTO E REVESTIMENTO EM METAIS [S N
GESSEIRO(A) 4330-4/03|OBRAS DE ACABAMENTO EM GESSO E ESTUQUE S N
GRAVADOR(A) DE CARIMBOS 8299-7/03 |SERVIGCOS DE GRAVACAO DE CARIMBOS, EXCETO S N
CONFECGAO
?B’Z%%"COSTAS (Incluido pela Resolugdo CGSN n 8011-1/01  |ATIVIDADES DE VIGILANCIA E SEGURANCA PRIVADA S N
GUARDADOR(A) DE MOVEIS 5211-7/02_ |GUARDA-MOVEIS S N
GUIA DE TURISMO 7912-1/00 |[OPERADORES TURISTICOS S N
GUINCHEIRO (REBOQUE DE VEICULOS) 5229-0/02_ |SERVICOS DE REBOQUE DE VEICULOS S N
HUMORISTA E CONTADOR DE HISTORIAS 9001-9/01 |PRODUCAO TEATRAL S N
INSTALADOR(A) DE ANTENAS DE TV 4321-5/00 INSTALACAO E MANUTENCAOQO ELETRICA S N
INSTALADOR(A) DE EQUIPAMENTOS DE 4321-5/00 |INSTALACAO E MANUTENGAO ELETRICA S N
SEGURANCA DOMICILIAR E EMPRESARIAL, SEM
PRESTACAO DE SERVICOS DE VIGILANCIA E
SEGURANCA
INSTALADOR(A) DE EQUIPAMENTOS PARA 4329-1/02  INSTALAGAO DE EQUIPAMENTOS PARA ORIENTACAO A S N
ORIENTACAO A NAVEGAGAO MARITIMA, FLUVIAL E NAVEGACAO MARITIMA, FLUVIAL E LACUSTRE
LACUSTRE
INSTALADOR(A) DE ISOLANTES ACUSTICOS EDE ~ 4329-1/05 |[TRATAMENTOS TERMICOS, ACUSTICOS OU DE VIBRAGCAO |S N
VIBRACAO
INSTALADOR(A) DE ISOLANTES TERMICOS 4329-1/05 |[TRATAMENTOS TERMICOS, ACUSTICOS OU DE VIBRACAO |S N
INSTALADOR(A) DE MAQUINAS E EQUIPAMENTOS  [3321-0/00 INSTALACAO DE MAQUINAS E EQUIPAMENTOS S N
INDUSTRIAIS INDUSTRIAIS
INSTALADOR(A) DE PAINEIS PUBLICITARIOS 4329-1/01  |INSTALACAO DE PAINEIS PUBLICITARIOS S N
INSTALADOR(A) DE REDE DE COMPUTADORES 5190-6/99 |[OUTRAS ATIVIDADES DE TELECOMUNICACOES NAO S N
ESPECIFICADAS ANTERIORMENTE
INSTALADOR(A) DE SISTEMA DE PREVENGAO 4322-3/03  INSTALAGOES DE SISTEMA DE PREVENGCAO CONTRA S N
CONTRA INCENDIO INCENDIO
INSTALADOR(A) E REPARADOR (A) DE ACESSORIOS4520-0/07 [SERVIGCOS DE INSTALACAO, MANUTENGCAO E REPARAGCAO |[S N
AUTOMOTIVOS DE ACESSORIOS PARA VEICULOS AUTOMOTORES
INSTALADOR(A) E REPARADOR(A) DE 4329-1/03 |NSTALACAO, MANUTENCAO E REPARACAO DE S N
ELEVADORES, ESCADAS E ESTEIRAS ROLANTES ELEVADORES, ESCADAS E ESTEIRAS ROLANTES
8020-0/02
INSTALADOR(A) E REPARADOR DE COFRES, g%eggﬁ‘%oe
TRANCAS E TRAVAS DE SEGURANCA (Incluido pela 172015, [OUTRAS ATIVIDADES DE SERVICOS DE SEGURANCA S N
IResolu¢do CGSN n° 117/2014) gB/O. ’
ecao 1,
ag. 13)
INSTALADOR(A) E REPARADOR(A) DE SISTEMAS  4322-3/02 |INSTALAGAO E MANUTENCAO DE SISTEMAS CENTRAIS DE |S N
CENTRAIS DE AR CONDICIONADO, DE VENTILACAO AR CONDICIONADO, DE VENTILAQAO E REFRIGERAQAO
E REFRIGERACAO
INSTRUTOR(A) DE ARTE E CULTURA EM GERAL 8592-9/99 |[ENSINO DE ARTE E CULTURA NAO ESPECIFICADO S N
ANTERIORMENTE
INSTRUTOR(A) DE ARTES CENICAS 8592-9/02|[ENSINO DE ARTES CENICAS, EXCETO DANCA S N
INSTRUTOR(A) DE CURSOS GERENCIAIS 8599-6/04 |TREINAMENTO EM DESENVOLVIMENTO PROFISSIONALE S N
GERENCIAL
INSTRUTOR(A) DE CURSOS PREPARATORIOS 8599-6/05 |CURSOS PREPARATORIOS PARA CONCURSOS S N
INSTRUTOR(A) DE IDIOMAS 8593-7/00 |[ENSINO DE IDIOMAS S N
INSTRUTOR(A) DE INFORMATICA 8599-6/03 |TREINAMENTO EM INFORMATICA S N
INSTRUTOR(A) DE MUSICA 8592-9/03 |ENSINO DE MUSICA S N
JARDINEIRO(A) 8130-3/00 |ATIVIDADES PAISAGISTICAS S N
JORNALEIRO(A) 4761-0/02|COMERCIO VAREJISTA DE JORNAIS E REVISTAS N S
LAPIDADOR(A) 3211-6/01 |LAPIDACAO DE GEMAS S S
LAVADEIRO(A) DE ROUPAS 9601-7/01 | LAVANDERIAS S N
LAVADEIRO(A) DE ROUPAS PROFISSIONAIS 9601-7/03 [TOALHEIROS S N
LAVADOR(A) E POLIDOR DE CARRO 4520-0/05 |SERVICOS DE LAVAGEM, LUBRIFICACAO E POLIMENTO DE |S N
VEICULOS AUTOMOTORES
LAVADOR(A) DE ESTOFADO E SOFA 9609-2/99 |OUTRAS ATIVIDADES DE SERVICOS PESSOAIS NAO S N
ESPECIFICADAS ANTERIORMENTE
LIVREIRO(A) 4761-0/01 |COMERCIO VAREJISTA DE LIVROS N S
LOCADOR DE ANDAIMES 7732-2/02 |ALUGUEL DE ANDAIMES S N
LOCADOR(A) DE APARELHOS DE JOGOS 7729-2/01 |ALUGUEL DE APARELHOS DE JOGOS ELETRONICOS N N
ELETRONICOS
LOCADOR(A) DE EQUIPAMENTOS CIENTIFICOS, 7739-0/02 |ALUGUEL DE EQUIPAMENTOS CIENTIFICOS, MEDICOS E N N
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LOCADOR(A) DE EQUIPAMENTOS RECREATIVOS E [7721-7/00 |ALUGUEL DE EQUIPAMENTOS RECREATIVOS E N N

ESPORTIVOS ESPORTIVOS

LOCADOR(A) DE FITAS DE VIDEO, DVDS E 7722-5/00 |ALUGUEL DE FITAS DE VIDEO, DVDS E SIMILARES N N

SIMILARES

LOCADOR(A) DE LIVROS, REVISTAS, PLANTAS E 7729-2/99 |ALUGUEL DE OUTROS OBJETOS PESSOAIS E DOMESTICOS N N

FLORES NAO ESPECIFICADOS ANTERIORMENTE

LOCADOR(A) DE MAQUINAS E EQUIPAMENTOS 7731-4/00 |ALUGUEL DE MAQUINAS E EQUIPAMENTOS AGRICOLAS N N

IAGRICOLAS SEM OPERADOR SEM OPERADOR

LOCADOR(A) DE MAQUINAS E EQUIPAMENTOS 7732-2/01 |ALUGUEL DE MAQUINAS E EQUIPAMENTOS PARA N N

PARA CONSTRUQAO SEM OPERADOR, EXCETO CONSTRUQAO SEM OPERADOR, EXCETO ANDAIMES

IANDAIMES

LOCADOR(A) DE MAQUINAS E EQUIPAMENTOS 7733-1/00 |ALUGUEL DE MAQUINAS E EQUIPAMENTOS PARA N N

PARA ESCRITORIO ESCRITORIO

LOCADOR(A) DE MATERIAL MEDICO 7729-2/03 |ALUGUEL DE MATERIAL MEDICO N N

LOCADOR(A) DE MOVEIS E UTENSILIOS, INCLUSIVE [7729-2/02 |ALUGUEL DE MOVEIS, UTENSILIOS E APARELHOS DE USO N N

PARA FESTAS DOMESTICO E PESSOAL; INSTRUMENTOS MUSICAIS

LOCADOR(A) DE INSTRUMENTOS MUSICAIS 7729-2/02 |ALUGUEL DE MOVEIS, UTENSILIOS E APARELHOS DE USO N N
DOMESTICO E PESSOAL; INSTRUMENTOS MUSICAIS

LOCADOR(A) DE OBJETOS DO VESTUARIO, JOIAS E [7723-3/00 |ALUGUEL DE OBJETOS DO VESTUARIO, JOIAS E N N

IACESSORIOS IACESSORIOS

LOCADOR(A) DE OUTRAS MAQUINAS E 7739-0/99 |ALUGUEL DE OUTRAS MAQUINAS E EQUIPAMENTOS N N

EQUIPAMENTOS COMERCIAIS E INDUSTRIAIS NAO COMERCIAIS E INDUSTRIAIS NAO ESPECIFICADOS

ESPECIFICADOS ANTERIORMENTE, SEM IANTERIORMENTE, SEM OPERADOR

OPERADOR

LOCADOR(A) DE PALCOS, COBERTURAS E OUTRAS [7739-0/03 |ALUGUEL DE PALCOS, COBERTURAS E OUTRAS S N

ESTRUTURAS DE USO TEMPORARIO, EXCETO ESTRUTURAS DE USO TEMPORARIO, EXCETO ANDAIMES

IANDAIMES

LOCUTOR(A) DE MENSAGENS FONADAS E AO VIVO [9609-2/99 |OUTRAS ATIVIDADES DE SERVIGOS PESSOAIS NAO S N
ESPECIFICADAS ANTERIORMENTE

MAGICO(A) 9329-8/99 |OUTRAS ATIVIDADES DE RECREAGAO E LAZER NAO S N
ESPECIFICADAS ANTERIORMENTE

IMANICURE/PEDICURE (Redacgdo dada pela Resolugao

CGSN n° 117/2014) 9602-5/01 CABELEIREIROS, MANICURE E PEDICURE S

MAQUIADOR(A) 9602-5/02 |ATIVIDADES DE ESTETICA E OUTROS SERVICOS DE S N
CUIDADOS COM A BELEZA

MARCENEIRO (A) SOB ENCOMENDA OU NAO 3101-2/00 [FABRICACAO DE MOVEIS COM PREDOMINANCIA DES S

(Redagédo dada pela Resolugcdo CGSN n® 104, de 2012) MADEIRA

MARMITEIRO(A) 5620-1/04 [FORNECIMENTO DE ALIMENTOS PREPARADOS N S
PREPONDERANTEMENTE PARA CONSUMO DOMICILIAR

MECANICO(A) DE MOTOCICLETAS E MOTONETAS  14543-9/00 |[MANUTENCAO E REPARACAO DE MOTOCICLETAS E S N
MOTONETAS

MECANICO(A) DE VEICULOS 4520-0/01 SEBVIQOS DE MANUTENGAO E REPARACAO MECANICA DE S N
VEICULOS AUTOMOTORES

MERCEEIRO(A)/VENDEIRO(A) 4712-1/00  [COMERCIO VAREJISTA DE MERCADORIAS EM GERAL, COM N S
PREDOMINANCIA DE PRODUTOS ALIMENTICIOS -
MINIMERCADOS, MERCEARIAS E ARMAZENS

MERGULHADOR(A) (ESCAFANDRISTA) 7490-1/02 |ESCAFANDRIA E MERGULHO S N

MOENDEIRO(A) 1069-4/00 [MOAGEM E FABRICACAO DE PRODUTOS DE ORIGEM N S
VEGETAL NAO ESPECIFICADOS ANTERIORMENTE

MONTADOR(A) DE MOVEIS 3329-5/01 |SERVIGCOS DE MONTAGEM DE MOVEIS DE QUALQUER S N
MATERIAL

MONTADOR(A) E INSTALADOR DE SISTEMAS E_ 4329-1/04 IMONTAGEM E INSTALACAO DE SISTEMASE S N

EQUIPAMENTOS DE ILUMINACAO E SINALIZACAO EQUIPAMENTOS DE ILUMINACAO E SINALIZACAO EM VIAS

EM VIAS PUBLICAS, PORTOS E AEROPORTOS PUBLICAS, PORTOS E AEROPORTOS

MOTOBOY 5320-2/02 |SERVICOS DE ENTREGA RAPIDA S N

MOTOTAXISTA 4923-0/01 |SERVICO DE TAXI S N

MOVELEIRO(A) 3103-9/00 |FABRICAGCAO DE MOVEIS DE OUTROS MATERIAIS, EXCETO N S
MADEIRA E METAL

MOVELEIRO(A) DE MOVEIS METALICOS 3102-1/00 |[FABRICACAO DE MOVEIS COM PREDOMINANCIA DE METAL N S

OLEIRO(A) 2342-7/02 |FABRICAGCAO DE ARTEFATOS DE CERAMICA E BARRO N S
ICOZIDO PARA USO NA CONSTRUQAO, EXCETO AZULEJOS
E PISOS

OPERADOR(A) DE MARKETING DIRETO 7319-0/03 |MARKETING DIRETO S N

ORGANIZADOR(A) DE EXCURSOES EM VEICULO 4929-9/03 |ORGANIZAGCAO DE EXCURSOES EM VEICULOS S N

PROPRIO, MUNICIPAL RODOVIARIOS PROPRIOS, MUNICIPAL

OURIVES 9529-1/06 |REPARACAO DE JOIAS S N

PADEIRO(A) 1091-1/01  |FABRICACAO DE PRODUTOS DE PANIFICACAQ N S

PANFLETEIRO(A) 7319-0/02 |PROMOGCAOQO DE VENDAS S N

PAPELEIRO(A) 4761-0/03 |COMERCIO VAREJISTA DE ARTIGOS DE PAPELARIA N S

PASTILHEIRO(A) 4330-4/05 |APLICACAO DE REVESTIMENTOS E DE RESINAS EM S N
INTERIORES E EXTERIORES

PEDREIRO 4399-1/03 |OBRAS DE ALVENARIA S N

PEIXEIRO(A) 4722-9/02  |PEIXARIA N S
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PERSONAL TRAINER (Incluido pela Resolugdo CGSN [9313-1/00 |ATIVIDADES DE CONDICIONAMENTO FISICO S N

n? 111, de 2013)

PINTOR(A) DE AUTOMOVEIS 4520-0/02 [SERVIGOS DE LANTERNAGEM OU FUNILARIA E PINTURA DES N
VEICULOS AUTOMOTORES

PINTOR(A) DE PAREDE 4330-4/04 |SERVICOS DE PINTURA DE EDIFICIOS EM GERAL S N

PIPOQUEIRO(A) 5612-1/00 |[SERVICOS AMBULANTES DE ALIMENTACAO N S

PIROTECNICO(A) 2092-4/02 |FABRICACAQO DE ARTIGOS PIROTECNICOS N S

. ~ ° IATIVIDADES DE LIMPEZA NAO ESPECIFICADAS

IPISCINEIRO(A) (Incluido pela Resolugao CGSN n° 117/2014)(8129-0/00 IANTERIORMENTE S IN

PI1ZZAIOLO(A) EM DOMICILIO 5620-1/02 [SERVICOS DE ALIMENTAGAO PARA EVENTOS E S S
RECEPCOES - BUFE

POCEIRO/CISTERNEIRO/CACIMBEIRO 4399-1/05 |PERFURACAO E CONSTRUGAO DE POCOS DE AGUA S N

PRODUTOR DE PEDRAS PARA CONSTRUGAO, NAO [2391-5/02 |APARELHAMENTO DE PEDRAS PARA CONSTRUGAO, N S

IASSOCIADA A EXTRACAO EXCETO ASSOCIADO A EXTRAGCAQO

PROFESSOR(A) PARTICULAR 8599-6/99 |OUTRAS ATIVIDADES DE ENSINO NAO ESPECIFICADAS S N
ANTERIORMENTE

PROMOTOR(A) DE EVENTOS 8230-0/01 |[SERVICOS DE ORGANIZAGCAO DE FEIRAS, CONGRESSOS, [S N
EXPOSICOES E FESTAS

PROMOTOR(A) DE TURISMO LOCAL 7990-2/00 [SERVICOS DE RESERVAS E OUTROS SERVIGOS DE S N
ITURISMO NAO ESPECIFICADOS ANTERIORMENTE

PROMOTOR(A) DE VENDAS 7319-0/02 |PROMOCAO DE VENDAS S N

PROPRIETARIO(A) DE ALBERGUE NAO 5590-6/01 |ALBERGUES, EXCETO ASSISTENCIAIS S N

IASSISTENCIAL

PROPRIETARIO(A) DE BAR E CONGENERES 5611-2/02 |BARES E OUTROS ESTABELECIMENTOS ESPECIALIZADOS N S
EM SERVIR BEBIDAS

PROPRIETARIO(A) DE CAMPING 5590-6/02 |CAMPINGS S N

PROPRIETARIO(A) DE CANTINAS 5620-1/03  |CANTINAS - SERVICOS DE ALIMENTACAO PRIVATIVOS N S

PROPRIETARIO(A) DE CARRO DE SOM PARA FINS  [7319-0/99 |OUTRAS ATIVIDADES DE PUBLICIDADE NAO S N

PUBLICITARIOS ESPECIFICADAS ANTERIORMENTE

PROPRIETARIO(A) DE CASA DE CHA 5611-2/03 |LANCHONETES, CASAS DE CHA, DE SUCOS E SIMILARES N S

PROPRIETARIO(A) DE CASA DE SUCOS 5611-2/03 |LANCHONETES, CASAS DE CHA, DE SUCOS E SIMILARES N S

PROPRIETARIO(A) DE CASAS DE FESTAS E 8230-0/02 |CASAS DE FESTAS E EVENTOS S N

EVENTOS

PROPRIETARIO(A) DE ESTACIONAMENTO DE 5223-1/00 |[ESTACIONAMENTO DE VEICULOS S N

VEICULOS

PROPRIETARIO(A) DE FLIPERAMA 9329-8/04 |EXPLORACAO DE JOGOS ELETRONICOS RECREATIVOS S N

PROPRIETARIO(A) DE HOSPEDARIA 5590-6/99 |OUTROS ALOJAMENTOS NAO ESPECIFICADOS S N
IANTERIORMENTE

PROPRIETARIO(A) DE LANCHONETE 5611-2/03 |LANCHONETES, CASAS DE CHA, DE SUCOS E SIMILARES N S

PROPRIETARIO(A) DE PENSAO 5590-6/03 |PENSOES (ALOJAMENTO) S N

PROPRIETARIO(A) DE RESTAURANTE 5611-2/01 |[RESTAURANTES E SIMILARES N S

PROPRIETARIO(A) DE SALA DE ACESSO A 8299-7/07 |SALAS DE ACESSO A INTERNET S N

INTERNET

PROPRIETARIO(A) DE SALAO DE JOGOS DE SINUCA [9329-8/03 [EXPLORAGAO DE JOGOS DE SINUCA, BILHAR E SIMILARES S N

E BILHAR

QUEIJEIRO(A) MANTEIGUEIRO(A) 1052-0/00 |[FABRICACAOQ DE LATICINIOS N S

QUITANDEIRO(A) 4729-6/99 |[COMERCIO VAREJISTA DE PRODUTOS ALIMENTICIOS EM N S
GERAL OU ESPECIALIZADO EM PRODUTOS ALIMENTICIOS
NAO ESPECIFICADOS ANTERIORMENTE

QUITANDEIRO(A) AMBULANTE 5612-1/00 |[SERVICOS AMBULANTES DE ALIMENTACAO N S

RECARREGADOR(A) DE CARTUCHOS PARA 4751-2/02 |RECARGA DE CARTUCHOS PARA EQUIPAMENTOS DE S S

EQUIPAMENTOS DE INFORMATICA INFORMATICA

RECICLADOR(A) DE BORRACHA, MADEIRA, PAPEL E3839-4/99 |RECUPERAGCAO DE MATERIAIS NAO ESPECIFICADOSIS S

VIDRO ANTERIORMENTE

(Redacédo dada pela Resolucdo CGSN n® 104, de 2012)

RECICLADOR (A) DE MATERIAIS METALICOS[3831-9/99 |[RECUPERACAO DE MATERIAIS METALICOS, EXCETO[S S

EXCETO ALUMINIO ALUMINIO

(Redacgéo dada pela Resolugdo CGSN n® 104, de 2012)

RECICLADOR (A) DE MATERIAIS PLASTICOS 3832-7/00 |RECUPERACAO DE MATERIAIS PLASTICOS S S

(Redagdo dada pela Resolugcdo CGSN n® 104, de 2012)

RECICLADOR (A) DE SUCATAS DE ALUMINIO 3831-9/01 |RECUPERAGAO DE SUCATAS DE ALUMINIO S S

(Redagdo dada pela Resolugcdo CGSN n® 104, de 2012)

REDEIRO(A) 1353-7/00 |FABRICACAO DE ARTEFATOS DE CORDOARIA N S

RELOJOEIRO(A) 9529-1/03 REPARAQAO DE RELOGIOS S N

REMOVEDOR E EXUMADOR DE CADAVER 9603-3/99 |ATIVIDADES FUNERARIAS E SERVICOS RELACIONADOS S N
NAO ESPECIFICADOS ANTERIORMENTE

RENDEIRO(A) 1359-6/00 [FABRICACAO DE OUTROS PRODUTOS TEXTEIS NAO N S
ESPECIFICADOS ANTERIORMENTE

REPARADOR(A) DE APARELHOS E EQUIPAMENTOS [3313-9/99 [MANUTENCAO E REPARACAO DE MAQUINAS, APARELHOS S N

PARA DISTRIBUICAO E CONTROLE DE ENERGIA E MATERIAIS ELETRICOS NAO ESPECIFICADOS

ELETRICA IANTERIORMENTE

REPARADOR (A) DE ARTIGOS DE TAPEGARIA 9529-1/05 |REPARAGAO DE ARTIGOS DO MOBILIARIO S N

(Incluido pela Resolucdo CGSN n® 104, de 2012)
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REPARADOR(A) DE ARTIGOS E ACESSORIOS DO [9529-1/99 |REPARACAO E MANUTENCAO DE OUTROS OBJETOS E S

VESTUARIO EQUIPAMENTOS PESSOAIS E DOMESTICOS NAO
ESPECIFICADOS ANTERIORMENTE

REPARADOR(A) DE BALANCAS INDUSTRIAIS E 3314-7/10 |[MANUTENCAO E REPARAGAO DE MAQUINAS E S

COMERCIAIS EQUIPAMENTOS PARA USO GERAL NAO ESPECIFICADOS
ANTERIORMENTE

REPARADOR(A) DE BATERIAS E ACUMULADORES  [3313-9/02 |MANUTENGAO E REPARAGAO DE BATERIASE S

ELETRICOS, EXCETO PARA VEICULOS ACUMULADORES ELETRICOS, EXCETO PARA VEICULOS

REPARADOR(A) DE BICICLETA 9529-1/04 |REPARACAO DE BICICLETAS, TRICICLOS E OUTROS S
VEICULOS NAO-MOTORIZADOS

REPARADOR(A) DE BRINQUEDOS 0529-1/99 |REPARACAO E MANUTENCAO DE OUTROS OBJETOS E S
EQUIPAMENTOS PESSOAIS E DOMESTICOS NAO
ESPECIFICADOS ANTERIORMENTE

REPARADOR(A) DE CORDAS, VELAMES E LONAS  [3319-8/00 |MANUTENGCAO E REPARACAO DE EQUIPAMENTOS E S
PRODUTOS NAO ESPECIFICADOS ANTERIORMENTE

REPARADOR(A) DE EMBARCACOES PARA ESPORTE[3317-1/02 |MANUTENCAO E REPARACAO DE EMBARCAGCOES PARA  |S

E LAZER ESPORTE E LAZER

REPARADOR(A) DE EQUIPAMENTOS ESPORTIVOS  [9529-1/99 |REPARACAO E MANUTENGAO DE OUTROS OBJETOS E S
EQUIPAMENTOS PESSOAIS E DOMESTICOS NAO
ESPECIFICADOS ANTERIORMENTE

REPARADOR(A) DE EQUIPAMENTOS HIDRAULICOS [3314-7/02 |MANUTENGAO E REPARAGCAO DE EQUIPAMENTOS S

E PNEUMATICOS, EXCETO VALVULAS HIDRAULICOS E PNEUMATICOS, EXCETO VALVULAS

REPARADOR(A) DE EQUIPAMENTOS MEDICO- 3319-8/00 |[MANUTENCAO E REPARAGAO DE EQUIPAMENTOS E S

HOSPITALARES NAO-ELETRONICOS PRODUTOS NAO ESPECIFICADOS ANTERIORMENTE

REPARADOR(A) DE EXTINTOR DE INCENDIO 3314-7/10 |[MANUTENGAO E REPARAGAO DE MAQUINAS E S
EQUIPAMENTOS PARA USO GERAL NAO ESPECIFICADOS
ANTERIORMENTE

REPARADOR(A) DE FILTROS INDUSTRIAIS 3314-7/10 |[MANUTENGAO E REPARAGAO DE MAQUINAS E S
EQUIPAMENTOS PARA USO GERAL NAO ESPECIFICADOS
ANTERIORMENTE

REPARADOR(A) DE GERADORES, 3313-9/01 |MANUTENGAO E REPARACAO DE GERADORES, S

TRANSFORMADORES E MOTORES ELETRICOS TRANSFORMADORES E MOTORES ELETRICOS

REPARADOR(A) DE GUARDA CHUVA E 9529-1/99 |REPARACAO E MANUTENCAO DE OUTROS OBJETOS E S

SOMBRINHAS EQUIPAMENTOS PESSOAIS E DOMESTICOS NAO
ESPECIFICADOS ANTERIORMENTE

REPARADOR(A) DE INSTRUMENTOS MUSICAIS 9529-1/99 |REPARACAO E MANUTENGAO DE OUTROS OBJETOS E S
EQUIPAMENTOS PESSOAIS E DOMESTICOS NAO
ESPECIFICADOS ANTERIORMENTE

REPARADOR(A) DE MAQUINAS DE ESCREVER, 3314-7/09 |MANUTENCAO E REPARACAO DE MAQUINAS DE S

CALCULAR E DE OUTROS EQUIPAMENTOS NAO- ESCREVER, CALCULAR E DE OUTROS EQUIPAMENTOS

ELETRONICOS PARA ESCRITORIO NAO-ELETRONICOS PARA ESCRITORIO

REPARADOR(A) DE MAQUINAS E APARELHOS DE  [3314-7/07 |MANUTENGAO E REPARAGAO DE MAQUINAS E APARELHOS|S

REFRIGERAGAO E VENTILAGAO PARA USO DE REFRIGERAGAO E VENTILAGAO PARA USO INDUSTRIAL

INDUSTRIAL E COMERCIAL E COMERCIAL

REPARADOR(A) DE MAQUINAS E APARELHOS PARA [3314-7/99 |MANUTENCAO E REPARACAO DE OUTRAS MAQUINASE S

A INDUSTRIA GRAFICA EQUIPAMENTOS PARA USOS INDUSTRIAIS NAO
ESPECIFICADOS ANTERIORMENTE

REPARADOR(A) DE MAQUINAS E EQUIPAMENTOS  [3314-7/99 |MANUTENCAO E REPARACAO DE OUTRAS MAQUINASE  [S

PARA A INDUSTRIA DA MADEIRA EQUIPAMENTOS PARA USOS INDUSTRIAIS NAO
ESPECIFICADOS ANTERIORMENTE

REPARADOR(A) DE MAQUINAS E EQUIPAMENTOS  [3314-7/20 |[MANUTENCAO E REPARAGCAO DE MAQUINAS E S

PARA A INDUSTRIA TEXTIL, DO VESTUARIO, DO EQUIPAMENTOS PARA A INDUSTRIA TEXTIL, DO

COURO E CALGADOS VESTUARIO, DO COURO E CALGADOS

REPARADOR(A) DE MAQUINAS E EQUIPAMENTOS  [3314-7/11 |[MANUTENGCAO E REPARACAO DE MAQUINAS E S

PARA AGRICULTURA E PECUARIA EQUIPAMENTOS PARA AGRICULTURA E PECUARIA

REPARADOR(A) DE MAQUINAS E EQUIPAMENTOS  [3314-7/19 |[MANUTENCAO E REPARAGAO DE MAQUINAS E S

PARA AS INDUSTRIAS DE ALIMENTOS, BEBIDAS E EQUIPAMENTOS PARA AS INDUSTRIAS DE ALIMENTOS,

FUMO BEBIDAS E FUMO

REPARADOR(A) DE MAQUINAS MOTRIZES NAO-  [3314-7/01 |MANUTENCAO E REPARACAO DE MAQUINAS MOTRIZES S

ELETRICAS NAO-ELETRICAS

REPARADOR(A) DE MAQUINAS PARA BARES E 3314-7/10 |MANUTENCAO E REPARACAO DE MAQUINAS E S

LANCHONETES EQUIPAMENTOS PARA USO GERAL NAO ESPECIFICADOS
ANTERIORMENTE

REPARADOR(A) DE MAQUINAS PARA 3314-7/99 |MANUTENCAO E REPARAGAO DE OUTRAS MAQUINASE S

ENCADERNAGAO EQUIPAMENTOS PARA USOS INDUSTRIAIS NAO
ESPECIFICADOS ANTERIORMENTE

REPARADOR(A) DE MAQUINAS, APARELHOS E 3314-7/06 |MANUTENCAO E REPARAGAO DE MAQUINAS, APARELHOS [S

EQUIPAMENTOS PARA INSTALAGOES TERMICAS E EQUIPAMENTOS PARA INSTALAGOES TERMICAS

REPARADOR(A) DE MOVEIS 9529-1/05 |REPARACAO DE ARTIGOS DO MOBILIARIO S

REPARADOR(A) DE PANELAS (PANELEIRO) 9529-1/99 |REPARACAO E MANUTENCAO DE OUTROS OBJETOS E S

EQUIPAMENTOS PESSOAIS E DOMESTICOS NAO

ESPECIFICADOS ANTERIORMENTE
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REPARADOR(A) DE TANQUES, RESERVATORIOS ~ [3311-2/00 |MANUTENGAO E REPARAGAO DE TANQUES, S N
METALICOS E CALDEIRAS, EXCETO PARA RESERVATORIOS METALICOS E CALDEIRAS, EXCETO PARA
VEICULOS VEICULOS
REPARADOR(A) DE TOLDOS E PERSIANAS 9529-1/05 |REPARACAO DE ARTIGOS DO MOBILIARIO S N
REPARADOR(A) DE TONEIS, BARRIS E PALETES DE 3319-8/00 [MANUTENCAO E REPARACAO DE EQUIPAMENTOS E S N
MADEIRA PRODUTOS NAO ESPECIFICADOS ANTERIORMENTE
REPARADOR(A) DE TRATORES AGRICOLAS 3314-7/12 |MANUTENCAO E REPARACAO DE TRATORES AGRICOLAS |S N
REPARADOR(A) DE VEICULOS DE TRAGAO ANIMAL 3319-8/00 IMANUTENCAO E REPARACAO DE EQUIPAMENTOS E S N
PRODUTOS NAO ESPECIFICADOS ANTERIORMENTE
RESTAURADOR(A) DE INSTRUMENTOS MUSICAIS  [3319-8/00 |MANUTENCAO E REPARACAO DE EQUIPAMENTOS E S N
HISTORICOS PRODUTOS NAO ESPECIFICADOS ANTERIORMENTE
RESTAURADOR(A) DE JOGOS ACIONADOS POR 3319-8/00 |MANUTENCAO E REPARACAO DE EQUIPAMENTOS E S N
MOEDAS PRODUTOS NAO ESPECIFICADOS ANTERIORMENTE
RESTAURADOR(A) DE LIVROS 9529-1/99 |REPARAGAO E MANUTENGAO DE OUTROS OBJETOS E S N
EQUIPAMENTOS PESSOAIS E DOMESTICOS NAO
ESPECIFICADOS ANTERIORMENTE
RESTAURADOR(A) DE OBRAS DE ARTE 9002-7/02 |RESTAURACAO DE OBRAS DE ARTE S N
RESTAURADOR(A) DE PREDIOS HISTORICOS 9102-3/02 |RESTAURAGAO E CONSERVAGAO DE LUGARES E PREDIOS S N
HISTORICOS
RETIFICADOR(A) DE MOTORES PARA VEICULOS ~ [2950-6/00 |RECONDICIONAMENTO E RECUPERAGCAO DE MOTORES  |S N
IAUTOMOTORES PARA VEICULOS AUTOMOTORES
REVELADOR(A) FOTOGRAFICO 7420-0/03 |LABORATORIOS FOTOGRAFICOS S N
SALGADEIRO(A) 5620-1/04 |FORNECIMENTO DE ALIMENTOS PREPARADOS N S
PREPONDERANTEMENTE PARA CONSUMO DOMICILIAR
SALINEIRO/EXTRATOR DE SAL MARINHO 0892-4/01 |EXTRACAO DE SAL MARINHO N S
SALSICHEIRO(A)/LINGUICEIRO(A) 1013-9/01 |FABRICACAO DE PRODUTOS DE CARNE N S
SAPATEIRO(A) 9529-1/01 |REPARAGCAO DE CALCADOS, DE BOLSAS E ARTIGOS DE S N
VIAGEM
g%%giﬁfgggBEpENDENTE (Incluido pela Resolugdo loq11 101 |ATIVIDADES DE VIGILANCIA E SEGURANCA PRIVADA S N
SELEIRO(A) 1529-7/00 |FABRICACAO DE ARTEFATOS DE COURO NAO N S
ESPECIFICADOS ANTERIORMENTE
SEPULTADOR 9603-3/03 |SERVICOS DE SEPULTAMENTO S N
SERIGRAFISTA 1813-0/99 [IMPRESSAO DE MATERIAL PARA OUTROS USOS S S
SERIGRAFISTA PUBLICITARIO 1813-0/01 [IMPRESSAO DE MATERIAL PARA USO PUBLICITARIO S S
SERRALHEIRO (A), SOB ENCOMENDA OU NAO 2542-0/00 |FABRICACAO DE ARTIGOS DE SERRALHERIA, EXCETOS S
(Redacéo dada pela Resolugdo CGSN n® 104, de 2012) ESQUADRIAS
SINTEQUEIRO(A) 4330-4/05 |APLICACAO DE REVESTIMENTOS E DE RESINAS EM S N
INTERIORES E EXTERIORES
SOLDADOR(A) / BRASADOR(A) 2539-0/01 |SERVICOS DE USINAGEM, TORNEARIA E SOLDA S N
SORVETEIRO(A) 4729-6/99 |COMERCIO VAREJISTA DE PRODUTOS ALIMENTICIOS EM N S
GERAL OU ESPECIALIZADO EM PRODUTOS ALIMENTICIOS
NAO ESPECIFICADOS ANTERIORMENTE
SORVETEIRO(A) AMBULANTE 5612-1/00 |SERVICOS AMBULANTES DE ALIMENTACAO N S
ITANOEIRO(A) 1623-4/00 [FABRICACAO DE ARTEFATOS DE TANOARIA E DE N S
EMBALAGENS DE MADEIRA
TAPECEIRO(A) 1352-9/00 |FABRICACAO DE ARTEFATOS DE TAPECARIA N S
TATUADOR(A) 9609-2/06 |SERVICOS DE TATUAGEM E COLOCACAO DE PIERCING S N
TAXISTA 4923-0/01 |SERVICO DE TAXI S N
ITECELAO(A) 1322-7/00 [TECELAGEM DE FIOS DE FIBRAS TEXTEIS NATURAIS, N S
EXCETO ALGODAO
TECELAO(A) DE ALGODAO 1321-9/00 |[TECELAGEM DE FIOS DE ALGODAO N S
[TECNICO(A) DE SONORIZACAO E DE ILUMINACAO [9001-9/06 |ATIVIDADES DE SONORIZACAO E DE ILUMINACAO S N
TECNICO(A) DE MANUTENCAO DE COMPUTADOR  [9511-8/00 |REPARACAO E MANUTENCAO DE COMPUTADORES E DE  [S N
EQUIPAMENTOS PERIFERICOS
TECNICO(A) DE MANUTENGAO DE 9521-5/00 |REPARACAO E MANUTENGCAO DE EQUIPAMENTOS S N
ELETRODOMESTICOS ELETROELETRONICOS DE USO PESSOAL E DOMESTICO
ITECNICO(A) DE MANUTENGAO DE TELEFONIA 9512-6/00 |REPARAGCAO E MANUTENCAO DE EQUIPAMENTOS DE S N
COMUNICAGAO
TELHADOR(A) 4399-1/99 |SERVIGOS ESPECIALIZADOS PARA CONSTRUCAO NAO S N
ESPECIFICADOS ANTERIORMENTE
TINTUREIRO(A) 9601-7/02 [TINTURARIAS S N
[TORNEIRO(A) MECANICO 2539-0/01 |SERVICOS DE USINAGEM, TORNEARIA E SOLDA S N
0608-2/08
) (Retificado no|
TOSADOR(A) DE ANIMAIS DOMESTICOS (Redagio dada [DOU de .
el Resolugio CGSN n° 117/2014) o/12014, [HIGIENE E EMBELEZAMENTO DE ANIMAIS DOMESTICOS S N
Secdo 1, pag.
17)
TOSQUIADOR(A) 0162-8/02_ |SERVICO DE TOSQUIAMENTO DE OVINOS S N
ITRANSPORTADOR(A) AQUAVIARIO PARA PASSEIOS [5099-8/01  TRANSPORTE AQUAVIARIO PARA PASSEIOS TURISTICOS S N
TURISTICOS
TRANSPORTADOR(A) ESCOLAR 4924-8/00 [TRANSPORTE ESCOLAR S N
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TRANSPORTADOR(A) DE MUDANCAS 4930-2/04 |TRANSPORTE RODOVIARIO DE MUDANGCAS S S

giggfgg&%’;%%lgﬁg?gxgggggL DE TRANSPORTE RODOVIARIO COLETIVO DE PASSAGEIROS, SOB

METROPOLITANA (Incluido pela Resolugio CGSN n° 14929-9/02  [REGIME DE FRETAMENTO, INTERMUNICIPAL, N S

11712014 INTERESTADUAL E INTERNACIONAL

TRANSPORTADOR(A) INTERMUNICIPAL E " TRANSPORTE POR NAVEGACAO DE TRAVESSIA

INTERESTADUAL DE TRAVESSIA POR NAVEGACAO  [5091-2/02 ’ N S

FLUVIAL (Incluida pels Resolugtio CGSN m° 11772014, INTERMUNICIPAL, INTERESTADUAL E INTERNACIONAL

TRANSPORTADOR(A) MARITIMO DE CARGA 5011-4/01 [TRANSPORTE MARITIMO DE CABOTAGEM - CARGA N S

TRANSPORTADOR(A) MUNICIPAL DE CARGAS NAO [4930-2/01 [TRANSPORTE RODOVIARIO DE CARGA, EXCETO S N

PERIGOSAS(CARRETO) PRODUTOS PERIGOSOS E MUDANGAS, MUNICIPAL

TRANSPORTADOR(A) MUNICIPAL DE PASSAGEIROS [4929-9/01 |[TRANSPORTE RODOVIARIO COLETIVO DE PASSAGEIROS, [S N

SOB FRETE SOB REGIME DE FRETAMENTO, MUNICIPAL

TRANSPORTADOR(A) MUNICIPAL DE TRAVESSIA  [5091-2/01 |[TRANSPORTE POR NAVEGACAO DE TRAVESSIA, S N

POR NAVEGAGAO MUNICIPAL

TRANSPORTADOR(A) MUNICIPAL HIDROVIARIO DE [5021-1/01 |[TRANSPORTE POR NAVEGACAO INTERIOR DE CARGA, S N

CARGAS MUNICIPAL, EXCETO TRAVESSIA

TRICOTEIRO(A) 1422-3/00 |FABRICACAO DE ARTIGOS DO VESTUARIO, PRODUZIDOS N S
EM MALHARIAS E TRICOTAGENS, EXCETO MEIAS

VASSOUREIRO(A) 3291-4/00 |FABRICACAO DE ESCOVAS, PINCEIS E VASSOURAS N S

VENDEDOR(A) AMBULANTE DE PRODUTOS 5612-1/00 |SERVICOS AMBULANTES DE ALIMENTACAO N S

IALIMENTICIOS

VENDEDOR(A) DE AVES VIVAS, COELHOS E 4724-5/00 |COMERCIO VAREJISTA DE HORTIFRUTIGRANJEIROS N S

OUTROS PEQUENOS ANIMAIS PARA ALIMENTACAO

VERDUREIRO 4724-5/00 |COMERCIO VAREJISTA DE HORTIFRUTIGRANJEIROS N S

VIDRACEIRO DE AUTOMOVEIS 4520-0/01 |SERVICOS DE MANUTENCAO E REPARACAO MECANICA DE [S N
VEICULOS AUTOMOTORES

VIDRACEIRO DE EDIFICACOES 4330-4/99 |OUTRAS OBRAS DE ACABAMENTO DA CONSTRUCAO S N

Xg%’;NE /%?EPENDENTE (Incluido pela Resolugdo o611 101 |ATIVIDADES DE VIGILANCIA E SEGURANCA PRIVADA S

VINAGREIRO 1099-6/01 |FABRICACAO DE VINAGRES N S




