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TURISMO NO ESPACO RURAL E
PRESERVACAO DO PATRIMONIO, DA
PAISAGEM E DA CULTURA

Patricia Marasca Fucks
Marcelino de Souza

INTRODUCAD

Este capitulo aborda a temética do turismo tendo como recorte geogra-
fico o espacgo rural brasileiro, cenario no qual se evidenciam os aspectos
tangiveis e intangiveis do patriménio, da paisagem e da cultura, que per-
meiam o universo do turista e do empreendedor rural. Trata-se de elucidar
as possiveis contribui¢des obtidas pela populacio urbana e rural, a partir
do uso do patriménio cultural rural como recurso turistico e educativo que
alicerca a atividade do turismo rural.

Desde que 0 modelo econdmico de desenvolvimento industrial e o pro-
cesso de globaliza¢do passaram a nortear a sociedade brasileira, houve
mudangas significativas no comportamento das pessoas, no modo como
elas se relacionam entre si, com o trabalho e com o capital, e na percepcio
dos seus préprios valores, das suas necessidades e dos seus costumes. Isso
determinou um ritmo mais acelerado aos padroes de consumo, ao modo de
vida e de trabalho, tanto na 4rea urbana quanto na rural.

Turismo no espaco rural e preservacdo do patriménio

Nas dreas urbanizadas, cresceram as necessidades de rompimento tem-
porario da rotina, de ampliacdo do intercambio cultural, dos niveis de rea-
lizacdo pessoal, entretenimento e descanso, na busca do equilibrio psicofi-
siologico e do aprendizado, com base no conhecimento de novos lugares e
na experiéncia de vida e de trabalho do local.

Além dessas contribuigées a melhoria da qualidade de vida da popu-
lagdo urbana, as atividades de turismo e lazer possibilitam encarar aquele
tempo em que nao se estd trabalhando como um tempo de fruicéo e apren-
dizado, na medida em que utilizam o patriménio como recurso turistico e
educativo.

A demanda gerada a partir dessas motivacdes e expectativas mostrou
que os recursos existentes nas propriedades - que, até entdo, estavam vol-
tados unicamente a atender as necessidades do setor primario da economia
nas atividades da agricultura e da pecudria — eram passiveis de aproveita-
mento turistico. Atualmente, “hd o entendimento de que é possivel abrigar
flesse espago também o oferecimento de servigos e a produgio de bens nio
agricolas” (Blos, 2000, p.199).

Quanto aos empreendedores que tomam a iniciativa de receber o turista
na propriedade, sabe-se que uma atividade nio agricola, como o turismo
rural, € capaz de gerar muitas incertezas, pois o retorno dos investimentos ¢
previsto a longo prazo, especialmente no empreendimento de cunho familiar.
Além disso, hd que se pensar nas mudancas com relacio aos usos do solo e
a funcionalidade da exploracdo agricola sujeita a secundarizar a producio
primadria e a agregar a esta a producéo de outros bens e servigos para novos
mercados. H4 necessidade também de considerar-se as capacitagdes e ocu-
pagdes dos que nela trabalham e a relativa perda de privacidade familiar nos
ambientes compartilhados com os turistas. Ainda assim, o turismo rural veio
a despertar o interesse de muitas familias enquanto opcio econdmica para
geracdo de renda no lugar, partindo-se do aproveitamento do patriménio de
recursos existente. Entre as motivacdes para a adesdo dos agricultores esta o
fato de o trabalho, tradicionalmente realizado no campo, nem sempre prover
o capital e os recursos necessarios para uma producio econdmica eficiente, a
manutenc¢do da infraestrutura da propriedade, a preservacio do patriménio,
o sustento digno da familia e sua permanéncia no meio rural.

Sabe-se que a partir dos anos de 1950, no Brasil, com a industrializa¢io
e a modernizagéo tecnologica do campo, o setor da agricultura foi atingido
por uma crise que deixou profundas marcas na infraestrutura, na geracio de
emprego e de renda no campo. Contudo, as pesquisas nesse segmento, como o
estudo de caso da Fazenda do Sobrado, em Sio Lourenco do Sul (Fucks, 2003),
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e do roteiro Caminhos de Pedra, em Bento Gongalves (Silva, 2002), demonstra-
ram que as familias rurais obtém do turismo nio apenas a complementacio da
renda agropecuéria, mas também a possibilidade de melhorias nas condigées
de vida e de trabalho, ao ampliarem-se os niveis de sociabilidade e o espaco
de atuacéo e participacio das pessoas envolvidas. De fato, o turismo contribui
para a reestruturacdo e o resgate dos papéis dos individuos, no Ambito da
familia e da sociedade, & medida que oportuniza novas ocupacdes, postos de
trabalho e novas formas de insercio social.

Dessa forma, surgem novas oportunidades de aproveitamento do pa-
trimdnio de recursos do meio rural, cujos bens agregam importantes ele-
mentos sob o ponto de vista histérico, étnico, cultural e socioecondmico.
A apropriacéo desse patriménio pelo turismo, que transforma e qualifica
0s recursos como atrativos turisticos, € algo que interessa tanto aos empre-
endedores rurais quanto ao publico visitante. A partir da movimentacio
de pessoas e de capital, o turismo gera, na propriedade, o consumo de pro-
dutos de artesanato ou alimenticios (agroindustrializados de forma caseira
ou in natura), a vivéncia de aspectos intangiveis concernentes 4 ruralidade
(histéria, cultura e construgdes tipicas do lugar, costumes, modo de vida,
saberes e fazeres), a natureza (paisagem, ar puro, clima) e de servicos (hos-
pedagem, alimentacio, entretenimento e lazer).

Sendo assim, entende-se que o turismo rural enseja alternativas para
revitalizacéo da propriedade e reinsercio social no campo.

EXPECTATIVAS, ATRATIVOS E DEMANDAS ESPECIFICAS DO TURISMO CULTURAL RURAL

Um aspecto importante para a compreensio do turismo no espaco rural
€ a identificacdo dos fatores que colaboram para o sucesso ou nio dessa
atividade. No Brasil, h4 ainda muitas dificuldades tanto para aquele que se
propde a prestagdo dos servigos e a oferta de bens e produtos identificados
com o turismo rural quanto para o publico que usufrui desses atrativos.

No que diz respeito aos turistas, visitantes ou excursionistas, ainda sio
precarias e incipientes as condigdes para que tal publico aventure-se na
atividade, pois as informagdes que se tem em méos sio fragmentadas. O
produto turistico rural de fato vem sendo comercializado; basta analisar
a qualidade de folderes turisticos e informativos eletrénicos que mostram
os atrativos de um empreendimento isoladamente ou agrupados em rotei-
ros. Contudo, muitas vezes percebe-se um grande distanciamento entre os
atrativos comercializados e o rol daqueles que realmente sio encontrados
a disposicdo nas localidades.

Turismo no espaco rural e preservacdo do patriménio

Nio se imagina que seja facil e imediata a construcdo de um instru-
mento eficaz para cadastro nacional dos empreendimentos de natureza fa-
miliar ou empresarial, ainda que exista, como referéncia, a experiéncia de
paises europeus como Portugal, Itdlia e Franca; mas € algo fundamental.

Tais preocupacées foram apontadas, ja em 1998, pelos participantes do Con-
gresso Internacional de Turismo Rural e Desenvolvimento Sustentdvel (Citur-
des). Como importante medida para o ordenamento e sistematizacdo do turismo,
no espaco rural brasileiro, foi destacada na Carta de Santa Maria, a importancia
da criagdo de um cadastro brasileiro, do fortalecimento e integracdo entre os
agentes institucionais, governamentais e privados, bem como de programas e
politicas para motivacio desse setor (Grupo Turismo e Desenvolvimento).

Passada uma década, ainda hd caréncia de dados atualizados e siste-
matizados, compondo um rol de informacées turisticas do espago rural,
que seja inteligivel e 4gil para o publico. E preciso que o turista, antes
mesmo da escolha do destino e do seu deslocamento até ele, tenha infor-
m4gcoes sobre quais sdo os empreendimentos em atividade; as condigdes e
a tipologia de servicos oferecidos; os elementos atrativos que compdem a
sua oferta e o periodo em que eles estdo em disponibilidade.

Em se tratando da atratividade do territorio, vale lembrar que ao “lado
dos elementos da oferta turistica do meio rural, sdo igualmente centrais o
alojamento, a restauracéo, as facilidades de acesso e circulacéo, servigos de
informagio e acompanhamento” (Cavaco, 2006, p.73).

Outrossim, ao estimular a visitacio a propriedade, deve-se estabelecer
relacoes entre esses atrativos e as demais festividades e atragdes dos mu-
nicipios a fim de prolongar a permanéncia do visitante no lugar. Sobretu-
do nas pequenas localidades do interior, cabe o questionamento feito por
Cavaco (2006, p.63) se teria sentido e seria operativo “considerar qualquer
regionalizacio do turismo limitada apenas as ofertas de turismo em espago
rural, separadas das atracdes urbanas”.

Sabe-se que a avaliacdo do produto turistico, isto €, dos espacos, ele-
mentos ou manifestacdes culturais, tornados atrativos e comercializados
pelos turistas, tais como paisagens, eventos, sitios naturais ou patriménios
culturais (materiais ou imateriais), conforme Gouirand e Saeer apud Cavaco
(2006), depende, em grande parte, da informacéo disponibilizada a priori.

Quando se trata especificamente do turismo cultural no meio rural,
tem-se o foco dirigido para um determinado publico, interessado no inter-
cambio cultural, no conhecimento mais aprofundado relativo a historia e
as diversas manifestacdes da cultura do lugar, como a gastronomia, as len-
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das, a musica, o folclore, o artesanato, os costumes, os saberes e o0s fazeres,
0 modo de vida e as construcdes rurais.

Nesse sentido, o turismo rural nfo se identifica com o turismo de mas-
sa, mas, como expde Cavaco (2006, p.71), com

segmentos e mesmo nichos de mercado: visitas em familia ou com amigos,
sensiveis a tratamentos personalizados e interativos, clientelas que apreciam e
até exigem o conhecimento das realidades geograficas e socioculturais locais,
contatos com as comunidades residentes e alguma integracdo nos seus quoti-
dianos, apesar das permanéncias curtas.

A motivagdo que ocasiona o deslocamento do turista ao mundo rural
estd ligada ao imagindrio rural dos urbanos e a busca por espacos com
valores ecoldgicos, simbélicos e culturais a apreciar, bem como por luga-
res auténticos, com belas paisagens, com niveis mais baixos de poluicio,
ruidos e agitagdo que as cidades, no intuito de resgatar a nostalgia da vida
proxima a natureza, a memoria e as raizes historicas no passado, de obter
novas experiéncias e conhecimentos.

Essa expectativa do publico encontra-se mais facilmente acolhida
em propostas de empreendimentos turisticos que tenham uma oferta de
produtos e servicos de cardter genuinamente rural, isto é, cujos atrativos
identifiquem-se com as caracteristicas locais e regionais, quanto aos seus
aspectos étnicos formadores e histérico-culturais, e incluam como valor o
patriménio rural a preservar:

° as paisagens culturais regionalizadas' a contemplar, formadas a partir
da mescla de elementos geograficos naturais com outros resultantes da
agao antropica e dos assentamentos humanos, conforme apresentados
na Figura 7.1;

® 0 modo de vida e de trabalho, o que proporciona ao turista o acompa-
nhamento ou a participacdo ativa nas lides campeiras e a vivéncia de
experiéncias auténticas no dia a dia do campo;

' Conforme Boullén (1997), paisagem é uma qualificacio estética atribuida ao conjunto
de elementos que constituem o meio ambiente natural, cujos componentes basicos sio
0 solo com seus diferentes tipos de relevo (montanhas, desertos, serras, coxilhas, pla-
nicies, vales, cinions), as d4guas em suas distintas configuragées (oceanos, mares, Tios,
lagos, represas, agudes, cascatas), o clima (temperatura, ventos, chuvas, umidade) e os
organismos vivos (homem, flora, fauna).
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e a gastronomia tipica regional a degustar;

e as manifestacdes materiais e imateriais da cultura rural a apreciar (musica,
linguajar, lendas, costumes, saberes, fazeres, patriménio arquitetdnico);

® as instalagOes destinadas a prestagdo dos servigos que devem ser com-
patibilizadas com a escala e a natureza rural do lugar, sem abrir mio
do conforto, da estética e da qualidade no atendimento.

Tratando-se do turismo rural, a oferta natural da localidade (ar puro,
tranquilidade, recursos da flora e da fauna, atividades relacionadas a oferta
aqudtica e agropecudria, incluindo-se as configuracdes regionais ligadas a
topografia e ao clima) assume papel relevante na organizacio do produto tu-
ristico rural. Segundo Almeida et al. (2000), uma das maiores particularidades
que lhe cabe ¢ justamente a ruralidade, ou seja, as caracteristicas inerentes
ao ambiente rural com sua cultura e modus vivendi, a arquitetura produzida,
suas paisagens e demais bens nio materiais, que, embora nio tenham sido
pioduzidos especificamente para os turistas, sdo consumidos por eles.

‘ Paisagem natural

Paisagem cultural

FIGURA 7.1 | Esquema ilustrativo dos atrativos rurais e da segmentacgo do turismo

Fonte: Adaptada de Fucks (2005)
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A APROPRIACAO DO PATRIMONIO, DA PAISAGEM E DA CULTURA
PELO TURISMO RURAL

0 ambiente a ser apropriado pelo turismo pode referir-se tanto ao am-
biente natural quanto ao sociocultural, como expdoe Rodrigues (1997). Ain-
da que os recursos empregados na construcio desses espacos - natureza
e cultura, respectivamente - apresentem-se indissociados na paisagem,?
€ possivel conceber distintamente, segundo Barretto (2000), as nogdes de
patriménio natural e cultural®.

A nogéo de patriménio cultural abrange tanto os bens tangiveis (ma-
teriais) como os intangiveis (imateriais), abarcando desde as Bmammmﬂmn@mm
artisticas até os saberes e fazeres produzidos historicamente pelo homem
(Barretto, 2000). Sendo assim, engloba os modos de vida, as relacdes huma-
nas e de produgio, as representagdes do passado e do presente, a ciéncia, a
sabedoria popular, a histéria, o artesanato, o vestudrio nativo, a culinaria e
gastronomia, as moradias e arquiteturas tipicas, os costumes e as particula-
ridades da vida folclérica, das festas tipicas e demais manifestactes artistico-
culturais da localidade ou regiio.

Independentemente de serem materiais ou imateriais, “as constru-
¢oes culturais sdo parte de um unissono de experiéncias histéricas, vi-
vidas de forma integrada, portanto, dinimicas no tempo” (Meneses,
2004, p.20).

Ainda existem muitas comunidades que nio despertaram para a
utilizagdo, como recurso turistico e educativo, do seu patriménio cul-
tural, desconhecendo a sua potencialidade de viabilizar o turismo cultural.
Basicamente, ele pode ser caracterizado pelo interesse em manter con-
tato com outros povos, outras culturas, monumentos artisticos, sitios
arqueologicos, visando ao enriquecimento cultural (Campos e Gongal-
ves, 1998). Para Funari e Pinsky (2001), o turismo cultural efetiva-se

Ja em 1972, “a Unesco admitira a expressio paisagens culturais para caracterizar as in-
terages entre o homem e o ambiente natural, somando aspectos da construgao humana
que permanecem em certas comunidades”, o que propicia uma maior compreensao,
evitando a dicotomia entre patriménio natural e cultural {Azevedo, 1998, p.153).

0 patriménio natural refere-se aos recursos da natureza, incluindo todas as fontes de
riquezas materiais que existem em estado natural (florestas, reservas minerais etc.). O
patriménio cultural, por sua vez, pode ser, hoje, definido como “o conjunto de todos
os utensilios, habitos, usos e costumes, crengas, formas de vida cotidiana de todos os
segmentos que compuseram e compdem a sociedade”, conforme Barretto (2000, p-11).

Turismo no espaco rural e preservacdo do patrimonio

quando da apropriacdo de algo que pode ser caracterizado como bem
cultural®.

Segundo Boullén (1997), com frequéncia, o produto turistico ¢ tratado
como algo abstrato, visto que, no momento em que se investe em um des-
tino turistico e “compra-se” a viagem, ndo se pode antever concretamente
aquilo que se adquiriu.

Assim, para favorecer a compreensdo do bem cultural, a ser visto e
usufruido durante a visita in loco, é importante que se dé a conhecer, an-
tecipadamente, as caracteristicas mais marcantes do bem cultural ou do
lugar. Dessa forma, desperta-se a curiosidade, como se tal patriménio fosse
uma insignia a ser desvendada, criando a necessidade de interacdo com
0 bem patrimonial. Isso é particularmente significativo no caso dos bens
culturais materiais imdveis, como o patrimoénio edificado, cuja apreciacdo
depende da aproximacao do visitante ou turista.

; Sob o ponto de vista antropolégico, os remanescentes arquiteténicos
sdo um produto cultural na medida em que se apresentam como evidéncias
materiais ou testemunhos de experiéncias vividas, individual ou coletiva-
mente. Sao um referencial ou marco histdrico-cultural, capaz de reter em si
uma série de informacdes (conteudo formal, social, psicoldgico, histdrico)
e evocar sentimentos, conforme Colin (2000).

Nessa perspectiva, o turismo rural ndo pode prescindir da “interpreta-
cdo imaginativa dos atrativos, o que os torna informativos e interessantes
aos visitantes”. A interpretacdo de pontos do patriménio, segundo a orga-
nizacdo Mundial do Turismo (OMT, 2003, p.74,76), “inclui técnicas muito
variadas, como servicos de guias convencionais, apresentacdes audiovi-
suais, shows de som e de luz, exposicdes interativas, reencenacio de lu-
gares e eventos histdricos, utilizacdo de plataformas de observacio” (pas-
sarelas, mirantes), além de placas informativas junto ao patriménio ou ao
longo dos percursos autoguiados (percorrendo trilhas a pé ou a cavalo).

A interpretacdo pode ser definida como “um processo de adicionar valor
a experiéncia de um lugar, por meio da provisdo de informacoes e represen-
tacoes que realcem a sua historia e suas caracteristicas culturais e ambien-
tais” A interpretacdo valoriza nio apenas o bem patrimonial, mas também a
experiéncia do turista, que pode melhor aprecid-lo e conhecé-lo. “O objetivo

4 E bastante diversificado o universo pertinente aos bens culturais, em que se incluem
tanto os bens imdveis (ntcleos urbanos, bens individuais, sitios arqueoldgicos e pai-
sagisticos) como os bens moveis (colegdes arqueoldgicas, acervos museolégicos, docu-
mentais, arquivisticos, bibliogréficos, videograficos, fotogrificos e cinematograficos).
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.mﬂm_ €, portanto, aumentar a compreensio publica do tema ou do ambiente
induzindo atitudes de respeito e protecdo”, como concluem as autoras §:nm,
e Goodey (1995, p.19-20).

Sobretudo, “mais que informar, a interpretagdo tem como objetivo
convencer as pessoas do valor do seu patriménio, encorajando-as a con-
serva-lo” (Murta e Albano, 2002, p.10). Ela desempenha importante papel
na sociedade, visto que “¢é dificil nio proteger aquilo cujo valor se conhe-
nw.,, como expde Maestri (2001, p.24). Em reforco 2 ideia, cabe resgatar a
histérica afirmacio de Tilden (1967) apud Murta e Goodey (1995, p.20):
,.M.U._Qm<m,m da interpretacdo, a compreensio; através da compreensdo, a apre-
ciagdo, e através da apreciagio, a protecdo”

Antes de tudo, a interpretacio dos lugares, do seu patriménio, dos
seus saberes e fazeres culturais, “é um instrumento de comunicacio com
0 morador, o visitante e o turista”, transmitindo mensagens, despertando
emogoes e suscitando a reflexdo. Em suma, concluem as autoras: “investir
em interpretacio significa agregar valor ao produto turistico” (Murta e
Albano, 2002, p.10).

De fato, reconhece-se que a sustentabilidade de qualquer atrativo é dada
“pela possibilidade de nele se incorporar amplos significados”, como expoe
szmmmm (2004, p.23). Uma vez que haja superficialidade na fruicio do atra-
tivo e ele seja tomado apenas como uma peca de curiosidade momentanea
diferente ou exética, sem contextualizd-lo em relacdo a cultura visitada e m
histéria local, corre-se o risco de que o turista 0 compreenda como mais um
momento de consumo material que, em pouco tempo, serd esquecido.

Assim, de acordo com Meneses (2004, p.20):

o cotidiano local, mais que estimulador de curiosidade, ¢ elemento problema-
tizador do objeto que se quer fruir, e as intermediacGes que se fazem entre a
cultura passada e o cotidiano € o que possibilita o entendimento, a contextua-
lizagdo instigante e a memoriza¢io prazerosa.

. Atualmente, orienta-se para que o planejamento dos atrativos natu-
rais e histéricos seja feito considerando-se nio apenas a conservacio, mas
também a interpretacdo do patriménio ambiental e cultural da area, para
que tanto os residentes quanto os turistas apreciem tais atrativos (OMT,
2003). ,
3 0 turismo rural pode desempenhar importante fungdo nesse processo,
Ja que estimula os visitantes e/ou turistas a se deslocarem para o meio
rural, onde podem interagir com o patriménio. Dessa forma, motiva seus
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proprietarios e/ou ocupantes a conserva-lo e requalifica-lo, atribuindo-lhe
outros significados, valorizando-o e propondo outros usos para as velhas
técnicas, construgdes e equipamentos. Isso surge como oportunidade para
a captacdo de recursos vitais para a conservacgdo dos bens culturais e a
manutencdo da infraestrutura da propriedade. O turismo rural, portanto,
presta relevante contribuicdo a preservacdo do patrimonio, partindo-se da
valorizacdo da cultura, da memoria e dos arranjos produtivos dos lugares,
com suas singularidades.

A PAISAGEM CULTURAL COMO COMPONENTE DA OFERTA TURISTICA RURAL

A crescente demanda turistica pelo rural esta permeada pela percep¢ao
humana das paisagens que representam esses ambientes. Segundo Pires
(2001, p.117), “a atratividade das paisagens rurais ¢ devida ao legado da
hymanizagdo dessa mesma natureza”, por meio de atividades agropasto-
ris, explorando de forma diferenciada o solo (uso intensivo, extensivo ou
diversificado), e de outros aspectos® da ocupacéo do espaco (estruturas ar-
tificiais erigidas pelo homem, processos de mecanizacdo da agricultura, de
urbanizacio e de industrializacdo, fenémeno turistico), impregnados pela
heranca sociocultural de seus protagonistas.

A partir do enfoque visual, considera-se que a paisagem ¢ formada
pela combinagdo de numerosos elementos fisicos (naturais e artificiais) de
um territorio que mantém relacoes de interdependéncia entre si e, por isso,
podem ser apreciados em conjunto® (Boullén, 1997, p.104).

5 Tais aspectos referem-se aos elementos construidos pelo homem para suprir suas ne-
cessidades (sobrevivéncia, abrigo, alimentacao, deslocamento, trabalho, produgéo, ar-
mazenamento e beneficiamento, descanso, entretenimento, defesa do territorio, culto
a crengas e tradigdes), em diferentes periodos. Alguns deles caracterizam a paisagem
rural, tais como: obras de engenharia (rodas d'agua, moinhos, ferrarias, adegas), insta-
lagdes e benfeitorias (fornos, estabulos, mangueiras, potreiros, galpdes, acudes), pontes
e passagens rusticas, estradas e caminhos de terra, cercas e divisores (de vegetagdo,
pedra ou aramado), moradias com estilo arquiteténico peculiar, construgdes isoladas
(escolas, capelas, igrejas, fortificacdes e cemitérios antigos).

& A qualidade estética de uma paisagem, conforme Boullén (1997), pode ser analisada a
partir de quatro variaveis que formalmente a configuram: a topografia (relevo e mor-
fologia do terreno), a vegeta¢do (original e plantada), o clima (situagdes atmosféricas
perceptiveis) e o habitat (efeitos da agdo do homem e condicionantes de habitabilidade
do mundo bidtico).
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Em relacio ao turismo rural, pode-se tirar Partido da paisagem cultu-
ral considerando-se os aspectos regionalizados de um ambiente fisico que

um simples conjunto de condigées naturais: ¢ 3 imagem da populacido que
0 criou com base em suas crengas, mitos e aspiracdes”

Entre os virios significados de paisagem, interessa destacar a sua abor-
dagem sob a dimensio cultural, proposta por Jordana apud Pires (2001
p-119), “que considera a paisagem um recurso no sentido humano de sua

passado histérico, sendo resultado da a¢do humana sobre os ecossistemas
naturais e territorios colonizados e da acumulagio de informacées (cultura,
historia, sociedade) ao longo do tempo, em um determinado espaco. “Uma
fonte riquissima de dados sobre pessoas e sociedades que as foram mode-
lando”, como concluj Pires (2001, p-127).

A partir dessa concepcao cultural da paisagem, o territério dispoe de
uma vultosa riqueza quanto aos seus recursos patrimoniais, segundo No-
gué e Font apud Pires (2001), pois “apresenta-se pleno de marcas e registros
da passagem pretérita e atual do homem”, que nele foj criando ambientes
culturais dos mais diversos.

Dessa forma, a paisagem pode ser considerada um elemento substan-
cial do fenémeno turistico, ou se€ja, “um recurso de grande valor no desen-
volvimento e na consolidagio da oferta turistica” (Pires, 2001, p.127), cujo

CONSIDERACOES FiNAIS
De modo geral, quando o assunto ¢ g desenvolvimento turistico local
nos recursos endégenos disponiveis, a fim de potencializar e multiplicar

na comunidade os beneficios oportunizados pela atividade a partir do in-
cremento da renda e das novas ocupagdes. O sucesso e a consolidacido de
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experiéncias auténticas em turismo rural dependem muito da “autenticida-
de e unicidade da oferta”, como exp6e Cavaco (2006, p.67).

Isso vem sendo constatado em pesquisas, como o estudo de caso da
Fazenda do Sobrado (Fucks, 2003), o qual demonstrou que a estruturacio
€ a sustentabilidade da atividade turistica, empreendidas na propriedade,
surgiram como resultado das relagdes de interdependéncia e complementa-
ridade entre turismo e agricultura; das iniciativas arroladas pelos empreen-
dedores para diversificacio da oferta turistica e manutencdo da qualidade
do ambiente (natural, paisagistico e patrimonial).

Muito embora a agricultura, o patriménio e os demais recursos paisa-
gisticos do meio rural tenham contracenado em um mesmo espaco, apenas
recentemente foram tomados em associacdo de forma intencional e grada-
tiva pelo turismo. Isso surge como resposta a busca de novas alternativas
de vida: preponderantemente de carater econdmico, por parte das familias
rurais empreendedoras e de carater sociocultural e recreativo por parte da
demanda (turistas rurais).

Na atualidade, o patriménio arquiteténico rural, pouco a pouco, também
vem assumindo maior valoragio na sociedade contemporanea, considerando-

- Se os aspectos histérico-culturais e estéticos a ele concernentes, bem como as
contribuicdes socioecondmicas decorrentes do seu aproveitamento. Assim, o
reconhecimento das suas potencialidades e a sua consequente valorizacio, en-
quanto manifesta¢do da cultura material dos povos (valor histérico) ou objeto
de consumo da sociedade (valor econdmico) - que se observa quando o seu uso
tem a perspectiva de suprir necessidades de ordem pratica (valor funcional) ou
de satisfacdo da demanda turistica (valor atrativo turistico) - frequentemente
Se apresentam como motivadores da sua conservacao e/ou preservacio.
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TURISMO COMUNITARIO
RURAL INCLUSIVO COMO
RESPONSABILIDADE ETICA
E MORAL DA SOCIEDADE!

Yolanda Flores e Silva
Marcos Arnhold Junior

TURISMO E ETICA: ALGUMAS CONSIDERACOES

A importancia do estudo dos aspectos éticos no desenvolvimento do
formato das atividades turisticas no espaco rural agricola e de pesca, seja
em Santa Catarina, seja no interior do Ceard, da-se pelo fato de o turismo
ser uma atividade extremamente negativa se no seu planejamento nio
forem consideradas todas as particularidades do local e de seus aspectos
sociais, econdmicos, culturais e ambientais. A intensa presenca do feno-

! Esta é uma versdo modificada do texto “Turismo ético e inclusivo: construgoes cultu-
rais, conflitos e tensdes na gestao de uma rede de agroturismo em Santa Rosa de Lima
- SC/Brasil” apresentada pelos autores no IX Coléquio Internacional de Geocritica em
Porto Alegre, de 28 de maio a 1 de junho de 2007. Na primeira versdo, a discussdo ética
sobre as construgdes culturais e transformacgoes se concentram no municipio de SRL,
local de pesquisa dos autores para realizacdo de investigagcio com financiamento do
CNPq e a elaboracdo da dissertacdo de mestrado de Marcos Arnhold Junior.



