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RESUMO

O presente trabalho analisou uma estratégia de circuito curto de comercializagdo,
desenvolvido pelas familias camponesas ligadas ao Movimento dos Trabalhadores Rurais sem
Terra (MST), assentadas no Assentamento Filhos de Sepé, municipio de Viamao/RS. Através
da metodologia qualitativa e do método Estudo de caso buscou-se compreender de que
maneira estes mercados, representados neste trabalho pelas feiras ecoldgicas, influenciam na
resisténcia destes camponeses enguanto sujeitos sociais ativos. O estudo envolveu quatro
familias assentadas, que encontraram através da comercializacdo em feiras ecoldgicas
realizadas nos municipios da regido metropolitana de Porto Alegre/RS, uma forma de
escoamento da producdo agricola. Percebemos que os camponeses assentados construiram
através das feiras ecolégicas mais que uma simples atividade econémica que possibilita o
escoamento da producdo agricola, gerando trabalho e renda aos nucleos familiares. Pois, esta
atividade fomenta nos camponeses feirantes, o desenvolvimento de relacGes sociais marcadas
pela cooperacao, pela solidariedade, pela reciprocidade, e, ainda, possibilita o estabelecimento
de relagOes de confianga e o encurtamento de distancias para com consumidores. As familias
adotam sistemas de producdo organicos, enraizados no capital ecoldgico (natureza), desta
forma fomentam a coproducdo e fortalecem sua autonomia. Os diversos mecanismos
desenvolvidos pelas familias feirantes como forma de enfrentamento aos desafios impostos
pelas feiras, bem como a sua dindmica de organizagdo tendem a aproximar estes sujeitos da
condicdo camponesa, que é fortalecida ao longo do tempo. Acreditamos que os elementos
apresentados ao longo deste estudo demonstram que o modo de producdo camponés € uma
alternativa viavel para a superacdo dos paradigmas social e ambiental ao qual se encontra a

sociedade no século XXI.

Palavras-chave: Camponeses. Resisténcia. Feiras ecoldgicas. Assentamentos rurais.



RESUMEN

El presente trabajo analizé una estrategia de circuito corto de comercializacion, desarrollado
por las familias campesinas ligadas al Movimiento de los Trabajadores Rurales sin Tierra
(MST), asentadas en el Asentamiento Hijos de Sepé, municipio de Viamao/RS. A través de la
metodologia cualitativa y del método Estudio de caso se buscd comprender de qué manera
estos mercados, representados en este trabajo por las ferias ecoldgicas, influencian en la
resistencia de estos campesinos como sujetos sociales activos. El estudio involucré a cuatro
familias asentadas, que encontraron a través de la comercializacion en ferias ecoldgicas
realizadas en los municipios de la region metropolitana de Porto Alegre/RS, una forma de
salida de la produccion agricola. Percibimos que los campesinos asentados construyeron a
través de las ferias ecoldgicas mas que una simple actividad econémica que posibilita el flujo
de la produccion agricola, generando trabajo y renta a los nucleos familiares. Por eso, esta
actividad fomenta en los campesinos feriantes, el desarrollo de relaciones sociales marcadas
por la cooperacion, la solidaridad, la reciprocidad, y, ademas, posibilita el establecimiento de
relaciones de confianza y el acortamiento de distancias hacia los consumidores. Las familias
adoptan sistemas de produccién organicos, arraigados en el capital ecologico (naturaleza), de
esta forma fomentan la coproduccion y fortalecen su autonomia. Los diversos mecanismos
desarrollados por las familias feriantes como forma de enfrentamiento a los desafios
impuestos por las ferias, asi como su dindmica de organizacion tienden a aproximar a estos
sujetos de la condicién campesina, que es fortalecida a lo largo del tiempo. Creemos que los
elementos presentados a lo largo de este estudio demuestran que el modo de produccion
campesino es una alternativa viable para la superacion de los paradigmas social y ambiental al

que se enfrenta la sociedad en el siglo XXI.

Palabras clave: Campesinos. Resistencia. Ferias ecologicas. Asentamientos rurales.



SUMARIO

1 INTRODUGAO ..ottt 9
1.1 JUSTIFICATIVA ..ot nans s 10
1.2 OBJIETIVOS .....coooceeee e ee et sennens 13
1.2.1 (G | SRR 13
1.2.2 ESPECTTICOS . ...ttt 13
1.3 O MUNICIPIO DE VIAMAO .....oovoveveeeeeeeeveeeeee s 13
1.4 O ASSENTAMENTO FILHOS DE SEPE ........cooovvevsreeeeeiereeneeseniensnnen, 15
1.5 METODOLOGIA ..ot tee e 17
2 ALGUNS APONTAMENTOS TEORICOS.......cooovereerciereerereeiesieerenns 19
2.1 A MODERNIZACAO AGRICOLA E SEUS IMPACTOS.........ccooverrrernnns 19
2.2 O CAMPESINATO E SEUS MECANISMOS DE RESISTENCIA.............. 22
2.3 NOCOES SOBRE MERCADOS .........oooeeeiereeeeeieeiesseseeeiessessssessies s 27
3 AS FEIRAS ECOLOGICAS DAS FAMILIAS ASSENTADAS EM
VIAMAO: CONSTITUICAO DA EXPERIENCIA E DINAMICA DAS
FAMILIAS ....cooeeeeeee ettt 31
3.1 AS FEIRAS ECOLOGICAS DAS FAMILIAS ASSENTADAS .................. 31
25 I R = V1 - Yo OO OR OO 32
302 FAMIIA 02 ..oooeoieececee e 33
313 FAMIIA 03 ..ot 34
304 FAMIIA 04 ..ooooeeeececeee e 35
3.2 O GRUPO GESTOR DAS HORTAS E FRUTAS .....o.oveeereeeeeeeeiee e, 36
4 AS FAMILIAS FEIRANTES ASSENTADAS EM VIAMAO E OS
MECANISMOS DE EXPRESSAO DA RESISTENCIA CAMPONESA ............ 39
4.1 OS PRIMEIROS PASSOS DOS CAMPONESES DE VIAMAO NA
CONSTRUCAOQ DAS FEIRAS ECOLOGICAS ..o s 39
4.2 AS RELACOES ESTABELECIDAS PELAS FAMILIAS FEIRANTES

COM A NATUREZA, COM A COMUNIDADE E COM OS CONSUMIDORES......41



4.3 OS DESAFIOS DAS FEIRAS ECOLOGICAS E OS MECANISMOS

DESENVOLVIDOS PELOS CAMPONESES PARA SUPERA-LOS........ccccovvenn.. 47
4.4 AS PERSPECTIVAS FUTURAS DAS FAMILIAS FEIRANTES............... 52
5 CONSIDERAGOES FINAIS......cooovvereeeeeeeeeeieeeenssssesssesssss oo 55
REFERENCIAS ..ottt 59

APENDICE A - QUESTIONARIO APLICADO AOS CAMPONESES
FEIRANTES ... s 62

APENDICE B - QUESTIONARIO APLICADO AOS REPRESENTANTES DO
GRUPO GESTOR DAS HORTAS E FRUTAS ... 64



1 INTRODUCAO

O presente trabalho buscou compreender a relagdo entre a estratégia de construcao de
mercados locais desenvolvidos por quatro familias camponesas, membros do Movimento dos
Trabalhadores Rurais Sem Terra (MST), assentadas em Viamdo, Rio Grande do Sul, e a
resisténcia camponesa.

A partir de meados da década de 1960 se intensificou no Brasil o desenvolvimento de
diversas politicas agricolas que pregavam o desenvolvimento e a moderniza¢do do meio rural
brasileiro. A adogéo de tais medidas, dentre outras consequéncias, acarretou em um aumento
da produtividade agricola, aumento das exportacbes, concentracdo de terra, éxodo rural,
dependéncia dos agricultores para com as industrias, em uma crescente subordinacdo da
agricultura para com os mercados, que passaram a ser comandados por poderosos agentes
privados nacionais e globais, e, fomentaram ainda uma significativa ampliacdo na quantidade
de intermediarios presentes nas relacfes de troca.

No que tange aos camponeses, notamos que estes sujeitos foram sendo cada vez mais
afastados dos consumidores, ao passo em que as diversas empresas atuantes no mercado
apropriaram-se de grande parcela da riqueza produzida pelo campesinato. Estes sujeitos viram
ainda, seu poder de decisao a cerca do que cultivar, e quais técnicas e tecnologias implantar
em suas Unidades de Producdo (UP) ser cada vez mais submetido aos interesses econdémicos
do mercado. Ou seja, 0 campesinato além de ter sua autonomia enfraquecida, passou a
deparar-se com um quadro de vulnerabilidade social e econémica.

No entanto, em um movimento de resisténcia, opondo-se aos principios orientadores
da modernizacao agricola, diversos camponeses desenvolveram ao longo do tempo, diversas
estratégias socioeconémicas na busca por uma maior autonomia com relacdo aos mercados e a
indUstria. Tais estratégias sdo embasadas em principios de cooperacdo, reciprocidade e em
modelos agricolas que valorizam a relacdo entre ser humano e natureza. Estes sujeitos buscam
desenvolver também, circuitos alimentares curtos, que reconectam consumidores e produtores
de alimentos concomitantemente a uma revaloriza¢ao dos produtos regionais, da sazonalidade
e da procedéncia dos alimentos.

O campesinato brasileiro, através destas experiéncias produtivas e comerciais em
niveis locais, busca enfrentar o quadro de vulnerabilidade econémica e social no qual se
encontra, visando deste modo manter-se ativo enquanto sujeito social, reproduzindo sua

cultura e seu modo de vida.
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Nesse sentido, o presente estudo de caso se propde a analisar em que medidas as
experiéncias de comercializacdo em circuitos curtos desenvolvidas por quatro familias
camponesas feirantes, assentadas no Assentamento Filhos de Sepé, se convertem em formas
de resisténcia camponesa.

As primeiras feiras em que se inseriram os agricultores do Assentamento Filhos de
Sepé surgiram no ano de 2010, quando um grupo de assentados vislumbrou nesta atividade
econémica uma alternativa de trabalho e autosustento para as familias, devido a proximidade
geografica do assentamento com a zona urbana da regido metropolitana de Porto Alegre. Em
pouco tempo as feiras que foram iniciadas pelas familias de Viamao ganharam visibilidade,
com isso novos espacos de comercializacdo foram surgindo, € o numero de familias
envolvidas nas feiras expandiu-se.

Através deste estudo de caso foram realizadas entrevistas com quatro camponeses
feirantes e também com dois sujeitos sociais, membros de estruturas organizacionais do MST,
responsaveis por acompanhar o processo de construcdo das feiras ecoldgicas das familias
assentadas, para assim compreendermos: 1) Quais 0s motivos que levaram estas familias a
desenvolver as feiras ecoldgicas como estratégias de reproducdo? 2) Quais as dificuldades
encontradas por elas ao longo do tempo? 3) Quais as perspectivas futuras destas familias para
a continuidade nas feiras ecoldgicas? e; 4) As experiéncias das familias assentadas
representam uma forma de resisténcia do campesinato brasileiro?

A hipédtese principal deste trabalho é que os circuitos curtos de comercializagdo,
expressos aqui através das feiras ecoldgicas, influenciam no processo de resisténcia do
campesinato enquanto sujeito social ativo. Espera-se também apontar quais as formas em que

esta resisténcia se apresenta na dindmica das familias participantes deste estudo de caso.
1.1 JUSTIFICATIVA

A populagdo mundial é formada por cerca de sete bilhdes de pessoas, e estima-se que
esse numero chegue em 9,5 bilhdes em 2050, concomitante a isso, observamos uma crescente
demanda por alimentos, de modo que a tematica alimentar torna-se um assunto central em
nossa sociedade, colocando “[...] as questdes demograficas e alimentares [...] entre os maiores
desafios a serem enfrentados pela humanidade neste século [...]”. (SCHNEIDER; CRUZ e
MATTE; 2016 p.09). Esse quadro torna imprescindivel a analise e a reflexdo entorno das
estratégias alimentares e dos modelos de abastecimento de alimentos adotados pelas

sociedades no século XXI.
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No Brasil, o agronegécio® exerce amplo dominio sobre o territério e sobre as
tecnologias agricolas, estabelecendo uma agricultura cada vez mais cientifica e globalizada.
Esse dominio possibilita que um reduzido nimero de latifundiarios concentre a propriedade
da terra, detendo também, um amplo poder sobre as relacBes sociais, politicas e econémicas
no meio rural (FERNANDES, 2005). O poder do agronegdcio se materializa também a partir
de sua influéncia sobre os mercados, onde grandes grupos internacionais ditam as regras de
producio e distribuicdo da producéo agricola?, interferindo, dessa maneira, diretamente sobre
a oferta de géneros alimenticios, bem como sobre a dindmica social do meio rural (PLOEG,
2008).

Em meio a esse quadro, parte do campesinato acaba sendo cooptado pela ideologia do
agronegocio. Acreditando que a agricultura capitalista e a agricultura camponesa sdo da
mesma natureza, essa parcela do campesinato adota a logica agricola capitalista,
(FERNANDES, 2005), e, na tentativa de modernizar-se e aumentar a produtividade acaba
perdendo sua autonomia, tanto na producdo, quanto no ato de comercializar os alimentos
produzidos em suas Unidades de Producdo (PLOEG, 2008). Como resultado, os camponeses
se deparam com uma situacdo de dependéncia, que, frequentemente os leva ao endividamento,
fazendo com que muitos abandonem as atividades agricolas e migrem para as grandes
cidades.

No entanto, em um movimento oposto a l6gica do agronegécio, em diversas regides
do mundo emergem experiéncias de acdo individual ou coletiva que visam o fortalecimento
da condicdo camponesa, através de modelos agricolas enraizados no capital social, cultural e

ecoldgico, que juntos proporcionam maior autonomia aos camponeses (PLOEG, 2008). Estas

! Segundo Oliveira e Stedilie (2005, p. 25), a palavra agroneg6cio tem um sentido genérico, referindo-se a todas
as atividades de comércio com produtos agricolas. No entanto, no Brasil, a expressdo passou a ser utilizada para
designar uma caracteristica da producéo no meio rural. O termo agronegdcio refere-se as fazendas modernas, que
utilizam grandes extensdes de terra, que se dedicam a monocultura, ou seja, que se especializam num s6 produto,
gue utilizam alta tecnologia, mecanizagdo, as vezes irrigacdo, pouca mao-de-obra, e por isso falam com orgulho
gue conseguem alta produtividade do trabalho, com baixos salarios, com uso intensivo de agrotéxicos, com uso
de sementes transgénicas e, na maior parte dos casos, produzem para a exportacdo, em especial, cana de agUcar,
café, algodao, soja, laranja, cacau, e fazem pecuadria intensiva.

De acordo com Fernandes (2005) agronegécio é uma palavra que foi empregada ao modelo de desenvolvimento
econdmico da agropecuaria capitalista. Trata-se de uma construgdo ideoldgica que visa & modernizagao deste
modelo, na tentativa de ocultar seu caréater latifundista, que carrega em si, a imagem da exploracéao, do trabalho
escravo, da extrema concentragdo da terra, do coronelismo, do clientelismo, da subserviéncia, do atraso politico
e econdmico.

? Segundo Morgan et al. (2009 apud Schmitt, 2011) na década de 1990 a Cargill j& controlava 40% das
exportacBes de milho, um terco das exportacGes de soja e 20% das exportacGes de trigo. De acordo com ETC
Group (2008 apud Schmitt, 2011) um grupo composto por dez grandes empresas transnacionais controla dois
tergos da producdo mundial de sementes. Schmitt (2011) afirma também que a rede de supermercados Walmart
que abriu sua primeira filial fora dos Estados Unidos em 1991 é composta por 9.600 unidades operando em 28
diferentes paises. O Carrefour, por sua vez passou a atuar internacionalmente em 1989 e conta com 9.500 lojas
em 32 paises.
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experiéncias buscam desenvolver ou potencializar formas eficazes de acesso aos alimentos
locais, que apontam para a constituicdo de novas estratégias de desenvolvimento rural, dando
énfase aos sujeitos envolvidos em tais experiéncias. Schneider; Cruz e Matte (2016, p.13)
afirmam que de maneira geral tais iniciativas “[...] visam construir circuitos alimentares curtos
ou redes agroalimentares que busquem tanto reconectar consumidores e produtores de
alimentos como (re)valorizar produtos regionais, sazonalidade e procedéncia dos alimentos”.

Os mercados locais passaram a ganhar maior visibilidade a partir dos anos de 1990 em
diversos paises, no entanto, seria equivocado classificar tais iniciativas como invencoes
recentes (SCHMITT, 2011), pois a venda direta local de alimentos é uma atividade milenar,
que foi afetada radicalmente a partir do século XX com a intensificacdo e a especializacao
agricola, ao passo em que 0s agricultores passaram a trabalhar prioritariamente para abastecer
as grandes redes agroindustriais (DAROLT, 2013).

Schmitt (2011) explica que os mercados locais, assim como as praticas de producéo
para 0 autoconsumo persistem nos dias atuais por estarem ligadas a lagos fortemente
enraizados na cultura, nos gostos, bem como no modo de vida das populacdes rurais e
urbanas, segundo a autora “[...] tais lagos figuram, inclusive, como componente-chave em um
conjunto mais amplo de estratégias de reprodu¢do econdmica e social [...]” (SCHMITT, 2011
p.4).

Os estudos que relacionam mercados, agricultura familiar e desenvolvimento rural
amadureceram no Brasil nos Gltimos anos, acarretando na publicacdo de diversos trabalhos
em diferentes féruns e periddicos cientificos. Segundo Marques; Conterato e Schneider
(2016) a temética dos mercados tem fomentado muitas pesquisas e debates académicos, além
de motivar um crescente interesse de estudiosos do mundo rural sobre o modo como as
dindmicas sociais e as interacdes econémicas influenciam-se mutuamente.

No entanto, apesar de tamanha importancia deste tema, os grupos de pesquisa ligados
as universidades que estudam as estratégias de abastecimento alimentares e as formas de
conexd@o entre consumidores e produtores ainda sdo reduzidos. Para Marques, Conterato e
Scneider (2016, p. 13) “[...] é cada vez mais proficuo discutir o desenvolvimento rural sob a
Otica de sua inter-relacdo com a construgdo social dos mercados [...]”. Desse modo, este
estudo justifica-se academicamente por sua relevancia social e por ainda serem escassas as
pesquisas que se dedicam a essas questoes.

Os anseios em melhor compreender a dindmica dos circuitos curtos de

comercializacéo, e o desejo de aprofundamento no referencial tedrico a cerca do campesinato
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brasileiro despertaram no autor a necessidade de sistematizar as experiéncias das feiras
ecoldgicas desenvolvidos pelos camponeses assentados em Viamao.

Através deste trabalho analisaremos uma experiéncia de construcdo de circuitos curtos
de comercializacdo de alimentos a partir da materialidade das feiras ecoldgicas desenvolvidas
pelas familias camponesas assentadas no Assentamento Filhos de Sepé. Buscaremos com esse
estudo compreender como uma estratégia de construcdo social de mercado pode influenciar
na autonomia e na resisténcia do campesinato brasileiro enquanto sujeito social no século
XXI.

1.2 OBJETIVOS

1.2.1 Geral

Compreender a relacdo entre as feiras ecoldgicas das familias camponesas do
assentamento Filhos de Sepé, no municipio de Viamao (RS) e o processo de resisténcia do

campesinato.

1.2.2 Especificos

- Descrever a historia e a dindmica das feiras ecoldgicas desenvolvidas pelos
camponeses assentados em Viamao;

- Descrever as formas como se expressa a resisténcia do campesinato brasileiro, no
caso dos assentados de Viaméo;

- Analisar as principais dificuldades encontradas pelas familias feirantes, e as possiveis
alternativas vislumbradas no intuito de superéa-las;

- Compreender quais as perspectivas futuras dos camponeses feirantes;
1.3 O MUNICIPIO DE VIAMAO

Localizado na regido metropolitana do Estado do Rio Grande do Sul, o municipio de
Viamdo (Figura 1) se distancia aproximadamente 25 km da cidade de Porto Alegre, capital do
Estado. Segundo dados do ano de 2016, do Instituto Brasileiro de Geografia e Estatistica
(IBGE), o municipio de Viamao possui uma extensdo territorial de 1.497,094 km2. O IBGE
estima que no ano de 2017 a populacdo do municipio de Viamao alcancou o nimero de
253.717 habitantes®.

3 Disponivel em: <https://cidades.ibge.gov.br/brasil/rs/viamao/panorama>. Acesso em 14 de maio de 2018.
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Figura 1 — O municipio de Viamao

9

Fonte: Diel, 2011.

Fundado no século XVIII, o municipio comecou a destacar-se social e historicamente
através das estancias de criacdo de gado. Os grandes rebanhos de gado e cavalo existentes na
regido da campanha do Rio da Prata transitavam pelo territério de Viamado para serem
comercializados em Laguna (SC), deste modo o municipio acabou tornando-se um dos
primeiros ndcleos de povoamento do Estado (constituido por lagunenses, paulistas, escravos e
portugueses). A partir do ano de 1752 o municipio passou a ser habitado também por
colonizadores acorianos, que se instalaram em propriedades com dimensdes aproximadas a
272,5 hectares por familia. Viamao teve também forte influéncia politica durante os anos de
1763 a 1773, quando o municipio sediou a capital do Estado gatcho®.

Observa-se no municipio de Viamdo o desenvolvimento de diversas atividades
agricolas. De acordo com Diel (2011), as principais culturas anuais encontradas no municipio
sdo arroz irrigado, mandioca, milho, batata doce, batata inglesa, feijdo e hortaligas. Dentre as
principais culturas perenes destacam-se abacate, caqui, goiaba e nozes. Na atividade pecuaria

destacam-se os bovinos de corte e leite, aléem de ovinos, caprinos e aves.

* Dados extraidos da internet. Disponivel em <http://www.viamaoantigo.com.br/historia.htm>. Acesso em maio
de 2018.
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1.4 O ASSENTAMENTO FILHOS DE SEPE

O assentamento Filhos de Sepé (Figura 2) localiza-se no Distrito de Aguas Claras, a
11 km da sede do municipio de Viamé&o e a 30 km da cidade de Porto Alegre. Os principais
acessos rodoviarios ao assentamento se dao atraves da ERS 040 — Rodovia Tapir Rocha.
(DIEL, 2011).

Localizado na Bacia Hidrogréfica do Rio Gravatai, em uma regido de clima
subtropical, o territério do assentamento apresenta relevo predominantemente plano,
abrigando areas de varzea a banhados (INFINDHA, 2004 apud PREISS, 2013).

Figura 2 — Localizacdo do Assentamento Filhos de Sepé, em marrom, dentro do municipio de
Viaméo.
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Fonte: Diel, 2011

No periodo anterior a 1954 a area que hoje abriga o assentamento Filhos de Sepé até
entdo era pertencente a Mario Azevedo. Nessa época a area era utilizada para fins de pecuaria
de corte, producdo de arroz para o consumo, além de ser destinada também a cacga esportiva
no banhado. Entre 1954 e 1959 a area tornou-se propriedade da familia Bopp, que além de dar
continuidade a atividade pecuéria de corte, desmatou grande parte da area para expandir a

producdo de milho e feijdo. Nos anos de 1959 a 1985 a area passou a pertencer a Breno
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Alcaraz Caldas, que iniciou obras de macrodrenagem no banhado a fim de ampliar o
perimetro de cultivo irrigado. Neste periodo também foram construidos canais e estradas de
ligacdo entre as duas extremidades da fazenda. A maior quantidade de obras de irrigacéo e
drenagem ocorreu, porém, de 1985 a 1998 quando a area pertenceu ao dono da empresa
Incobrasa Agricola S.A., Renato Ribeiro. Através destas obras potencializou-se o cultivo de
arroz e soja irrigados, que chegaram a alcancar areas cultivadas de 1950 ha e 2500 ha com as
respectivas culturas (DIEL, 2011).

De janeiro a agosto do ano de 1998 o Instituto Nacional de Colonizacdo e Reforma
Agréria (INCRA/RS) realizou um relatério de levantamento de dados na entdo Fazenda Santa
Fé. De acordo com Diel (2011, p. 54), “[...] o “Laudo de Avaliagdo do Im6vel Rural” constou
de uma caracterizacdo da fazenda que incluiu um detalhamento estudado para fins de reforma
agraria [...]".

Em 23 de outubro do mesmo ano, atraves do decreto Estadual n® 38.971/1998 foi
criada a Area de Preservacdo Ambiental (APA) do Banhado Grande (RIO GRANDE DO
SUL, 1998 apud PREISS, 2013).

Ao serem assentadas, as familias assinaram junto ao INCRA o “Contrato de
Assentamento Provisorio” que exige dos beneficiarios o cumprimento de diversas normas em
funcdo da APA (INFINDHA, 2004 apud MACHADO, 2015). Dentre elas estdo a proibigcéo
do corte de vegetacdo em darea de preservacao permanente (APP), e também da caca de
animais silvestres e do uso de agrotéxicos e produtos transgénicos (PREISS, 2013). No ano de
2000 criou-se no perimetro do Projeto de Assentamento — PA Viamédo (denominacéo oficial
do INCRA/RS) a unidade de conservacdo (UC) Reflgio da Vida Silvestre Banhado dos
Pachecos (MACHADO, 2015).

As familias assentadas no Assentamento Filhos de Sepé sdo membros do MST, e,
oriundas de 115 municipios do Estado, sendo na sua maioria originarias da regido do Alto
Uruguai. Segundo INFINDHA (2004) apud Diel (2011)

A histéria dessas familias mostra uma grande diversidade de experiéncias anteriores:
agricultores familiares, proprietarios, meeiros e arrendatarios, com experiéncias nas
culturas de fumo, hortalicas e arroz irrigado além da pecuédria leiteira e
desempregados em diversas atividades (vendedores, motoristas de caminhdo,

frentistas, empregadas domésticas, pedreiros e serventes de obras) (INFINDHA,
2004 apud DIEL, 2011, p. 48).

O PA Viamao, chamado pelas familias beneficiarias de Assentamento Filhos de Sepé,

beneficiou 376 familias que dividiram-se em quatro setores (“A”; “B”; “C” e “D”), originado
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assim o maior assentamento de Reforma Agréria criado no Rio Grande do Sul, com uma area
de 9.450 hectares. (PREISS, 2013).

1.5 METODOLOGIA

A pesquisa aqui apresentada é do tipo exploratoria e seguiu 0 método do estudo de
caso, atraves do qual entrevistamos quatro camponeses feirantes do Assentamento Filhos de
Sepé, municipio de Viamao (RS).

Utilizamos como critério de selecdo das familias participantes o tempo de experiéncia
com as feiras ecoldgicas. Entre os quatro camponeses entrevistados, dois comp@e nucleos
familiares cuja experiéncia com as feiras ecoldgicas ja esta consolidada, e dois representam
familias que iniciaram recentemente a experiéncia de comercializacdo atraves de feiras
ecologicas. Utilizamos este critério a fim de analisar se as familias feirantes, com o passar do
tempo fortalecem ou se afastam da condi¢do camponesa. O critério de selecdo teve como
objetivo, também, compreender se as dificuldades encontradas pelas primeiras familias
feirantes do Assentamento Filhos de Sepé se assemelham aquelas que se impdem as novas
familias feirantes.

Para realizar a selecdo dos entrevistados primeiramente agrupamos as familias
feirantes da seguinte maneira: (1) familias cujas experiéncias com feiras vinham sendo
desenvolvidas ha mais de quatro anos, e (1) familias que iniciaram as experiéncias com feiras
ha& menos de quatro anos. Desta forma obtivemos dois grupos, cada qual composto por dez

familias, conforme Quadro 1.
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Quadro 1 — Agrupamento das familias feirantes do Assentamento Filhos de Sepé, de acordo

com o tempo de experiéncia nas feiras ecoldgicas.

Familias com experiéncias consolidadas Familias que iniciaram recentemente a
nas feiras ecologicas (feirantes ha mais de | experiéncia nas feiras ecologicas (feirantes

quatro anos) h& menos de quatro anos)

Familia “A”

Familia “K”

Familia “B” Familia “L”
Familia “C” Familia “M”
Familia “D” Familia “N”
Familia “E” Familia “O”
Familia “F” Familia “P”
Familia “G” Familia “Q”

Familia “H”

Familia “R”

Familia “I”

Familia “S”

Familia “J”

Familia “T”

Fonte: Elaborado pelo autor, 2018.

Apbs o agrupamento das familias foi realizado um sorteio, selecionando em cada
grupo duas pessoas (cada qual membro de uma familia feirante) a serem entrevistadas. As
entrevistas foram orientadas a partir de um questionario semiestruturado (Apéndice “A”). As
informacdes foram coletadas com auxilio de um gravador de audio e foram, posteriormente,
transcritas.

Entrevistamos ainda neste trabalho, dois sujeitos sociais representantes do Grupo
Gestor das Hortas e Frutas da Regido Metropolitana de Porto Alegre® que acompanharam o
processo de construcdo das feiras ecoldgicas no Assentamento Filhos de Sepé. Estas
entrevistas seguiram a mesma metodologia utilizada com os camponeses, diferindo-se apenas
no contetido das perguntas do questionario semiestruturado (Apéndice “B”).

Os dados foram analisados através de procedimento qualitativo e sdo apresentados em
quatro secdes além desta introducdo, sendo: 2. Alguns apontamentos teoricos; 3. As feiras
ecologicas das familias assentadas em Viamado: historico, dindmica e perspectivas; 4. As
familias feirantes assentadas em Viamdo e 0s mecanismos de expressdao da resisténcia

camponesa, e 5. Consideracg0es finais.

® O Grupo Gestor das Hortas e Frutas da Regido Metropolitana ¢ apresentado detalhadamente no item 3.2 “O
GRUPO GESTOR DAS HORTAS E FRUTAS”, localizado na terceira se¢do deste trabalho, intitulada “AS
FEIRAS ECOLOGICAS DAS FAMILIAS ASSENTADAS”.
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2 ALGUNS APONTAMENTOS TEORICOS
2.1 A MODERNIZACAO AGRICOLA E SEUS IMPACTOS

Com o término da segunda guerra mundial em 1945 o campo brasileiro sofreu intensas
modificagOes, foram adaptadas e introduzidas na agricultura tecnologias utilizadas na guerra,
originando o periodo agricola que ficou conhecido como Modernizagdo Agricola, Revolugao
Verde ou Modernizacdo Conservadora. (PEREIRA, 2012).

No periodo que antecedeu a Modernizacao agricola, a agricultura brasileira destacava-
se como uma atividade tradicional, marcada majoritariamente por grandes extensdes de terra
(oriundas de doacGes do Império na forma de Sesmarias e Capitanias Hereditérias), que
dispunham basicamente de tecnologias manuais de producdo. Deste modo, a expansdo
agricola dependia basicamente do crescimento extensivo do uso da terra, e da forca de
trabalho (WANDERLEY, 2009).

Marcado pela implementagdo de um pacote tecnoldgico “modernizante” na
agricultura, alicercado em conhecimentos das areas cientificas da quimica, biologia e
mecanica, e com a promessa de aumentar os niveis de producéo e produtividade agricola e de
acabar com a fome no mundo, a Modernizacdo Agricola ganha maior dimenséo no Brasil na
década de 1960 com as novas tecnologias agricolas trazidas dos Estados Unidos e da Europa.
(PEREIRA, 2012).

Gorgen (2004) afirma que a Modernizacdo Agricola ganhou forca no Brasil apds o
golpe de estado de 1964. Com a tomada de poder, 0 governo ditatorial assume uma proposta
de desenvolvimento do pais através da adocdo de um modelo agricola trazido dos EUA,
atraindo diversas inddstrias multinacionais que aqui se instalam como é o caso da Bayer,
Cargil, Massey-Fergusson, Ford, Monsanto, Basf, entre outras. Este modelo também ¢é
marcado pelo uso de mecanizagdo intensiva, aquisicdo de sementes, fertilizantes sintéticos e
agrotoxicos fornecidos pela inddstria. A aquisicdo de tais insumos e equipamentos foi
fomentada pelo desenvolvimento de politicas de assisténcia técnica, de financiamento agricola
e de incentivo a pesquisa. (PEREIRA, 2012).

Nesse periodo sdo desenvolvidas diversas estruturas para dar suporte tecnoldgico,
cientifico e educacional a Modernizacdo Agricola, como é o caso da criacdo de escolas e
faculdades de agronomia, veterinaria e zootecnia. Surge, também, no ano de 1973, a Empresa
Brasileira de Pesquisa Agropecuaria (EMBRAPA), cuja finalidade é o desenvolvimento de
pesquisas envolvendo sementes, maquinas e insumos para serem utilizadas em diferentes

regides do pais. Por fim, com a finalidade de levar as novas tecnologias até os agricultores é
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criada a Empresa Brasileira de Assisténcia Técnica e Extensdo Rural (EMBRATER) a nivel
nacional, e as Empresas de Assisténcia Técnica e Extensdo Rural (EMATERS) a nivel
regional. (GORGEN, 2004).

Para fomentar todo esse processo desenvolveu-se um sistema de crédito rural
altamente subsidiado, institucionalizado atraves da Lei n° 4829 de 05 de novembro de 1965.
Investiu-se muito em midia para propagandear a “moderniza¢do” ao mesmo tempo em que se
menosprezavam as técnicas de producdo agricola utilizadas pelos agricultores até entdo,
definindo-as como atrasadas e empecilhos ao desenvolvimento nacional. Foram criadas
também grandes cooperativas de produgdo e comercializacdo especializadas em
monoculturas. (GORGEN, 2004).

Os reflexos de todo este aparato tecnologico inserido no campo sdo logo notados.
Grandes extensdes monocultoras passaram a dominar a paisagem rural, muitos agricultores
abandonam seus conhecimentos e técnicas convencionais de producdo, a agricultura torna-se
altamente dependente da inddstria, que passa a ficar com parte da renda agricola, o
financiamento agricola, direcionado a médios e grandes proprietarios, faz com que muitos
pequenos agricultores se vejam endividados e/ou excluidos da atividade agricola, deste modo,
abandonam a agricultura e partem para as cidades, criando mé&o-de-obra barata para as
indUstrias a0 mesmo tempo em que a concentracdo de terra aumenta no campo. De acordo
com Wanderley (2009, p.37),

[...] o processo de modernizacdo resultou na expulsdo da grande maioria dos
trabalhadores ndo proprietarios de suas terras [...], a empresa rural tornou-se o Unico
modelo proposto para toda a atividade agricola, a0 mesmo tempo em que a condi¢do

de (grande) proprietario foi confirmada como a via de acesso aos beneficios das
politicas pablicas entéo implementadas.

Durante a década de 1990 a agricultura brasileira depara-se com uma profunda crise
econbmica e com um intenso desequilibrio ambiental, que se manifestava através da perda de
fertilidade dos solos, do aumento na incidéncia de pragas, doencas e plantas espontaneas, que,
mostraram-se cada vez mais resistentes aos agrotoxicos. Com o objetivo de superar tais
dificuldades emergem entéo, neste periodo, novas técnicas e produtos, como a intensificacdo
no uso e o surgimento de novos agrotoxicos, a adogdo de técnicas como o plantio direto na
palha, terraceamento, e rotacdo de culturas. A informéatica através do Sistema de
Posicionamento Global (GPS, da sigla em inglés) passa a ser inserida na atividade agricola,
exigindo maior especializacdo e profissionalizacdo dos trabalhadores, ao mesmo tempo em
que aumenta a necessidade de novos investimentos para acompanhar a modernizag&o.
(GORGEN, 2004).
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Através da modernizacdo agricola o mercado internacional vai ganhando papel de
destaque na agricultura, ele passa a ditar as regras dos precos de insumos e da producéo
agricola, acarretando em aumentos de custos e reducdo dos lucros dos produtores. Em 1996 e
1997 surgem a Lei de Patentes e a Lei de Cultivares, que regulamentam o pagamento de
royalties pelos produtores pelo uso de sementes e animais melhorados pela inddstria.
(GORGEN, 2004).

Marcado pela insercdo de novos insumos e tecnologias ligados a biologia, mecanica,
geoprocessamento e informatica, no inicio dos anos 2000 a agricultura brasileira sofre novas
alteracbes. De acordo com Gorgen (2004) sob o horizonte da reducdo do uso de agrotoxicos,
desenvolvimento de organismos resistentes, e aumento de produtividade surgem neste periodo
as plantas transgénicas, desenvolvidas a partir de alteracbes no DNA. As alteracdes genéticas
desenvolvem também animais geneticamente modificados.

A Modernizacdo Agricola significou um processo de alteracGes profundas no espaco
rural brasileiro, expressas através da alteracdo da base tecnoldgica da producdo agricola,
impactando nas relacfes sociais e ambientais. Para Petersen (2009) a Modernizacdo Agricola
induziu processos de especializacdo, disseminando o empreendedorismo baseado na
economia em escala, gerando uma agricultura intensamente dependente de insumos
comerciais e subordinada a grandes complexos agroindustriais que dominam os mercados de
produtos.

As transformacdes acarretadas pela Modernizacdo Agricola foram determinantes para
salvar a propriedade patronal, que desde a colonizacdo europeia predomina nas paisagens
rurais brasileiras. O agroneg6cio expressa atualmente essa antiga agricultura patronal
monocultora, através de uma versdo mais acabada de um estilo de desenvolvimento orientado
de fora pra dentro das propriedades, que apresenta como traco mais caracteristico uma
racionalidade econ6mica movida pelas expectativas de recuperacdo rapida do capital
investido, em detrimento de quaisquer preocupacbes com o bem estar social e com a
integridade do meio ambiente. (PETERSEN, 2009).

Petersen (2009), afirma também que uma parcela significativa da agricultura familiar
tem assimilado essa ldgica técnico-econébmica do agronegécio, perdendo muito de sua
natureza camponesa, configurando um modo de producdo familiar empresarial. Em
contrapartida, nota-se que parte do campesinato vem desenvolvendo alternativas que visam a
resisténcia e o enfrentamento a este modelo agricola hegeménico e aos impactos sociais que 0

acompanham.
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2.2 O CAMPESINATO E SEUS MECANISMOS DE RESISTENCIA

O meio rural brasileiro € um espaco extremamente complexo e heterogéneo, reflexo
dos diversos mecanismos e estratégias de respostas construidas pelos agricultores para
enfrentar as inUmeras alteracfes que ocorrem ao longo do tempo e impactam diretamente
sobre a dindmica agricola de nosso pais. Alteracdes estas, intensificadas a partir da
implantacdo do pacote tecnolégico da modernizacéo agricola (como se buscou demonstrar
anteriormente).

Ploeg (2008) agrupa a diversidade social encontrada no campo em trés tipos distintos
de fazer agricultura, 0 modo camponés, a agricultura empresarial e a agricultura capitalista.
Estes grupos nédo sdo claramente delimitados, de modo que existe um constante movimento de
influxo e refluxo entre eles.

Até o século XVIII o campesinato se apresentava como um elemento evidente na
sociedade de modo que ndo suscitava qualquer questionamento quanto a sua materialidade e
seu papel social. As grandes transformacdes sociais, econdmicas, técnicas e culturais que
ocorreram no campo com a emergéncia do capitalismo motivaram o surgimento e a evolucao
de um complexo corpo tedrico nas ciéncias sociais agrarias, deste modo, a agricultura
camponesa passou a ser analisada como um obstadculo ao progresso e a modernidade por
algumas correntes teoricas liberais e marxistas. Um dos principais reflexos dessas concepcdes
atualmente sdo a ma compreensdo e a pequena valoriza¢do da agricultura camponesa como
esteio do desenvolvimento rural. (PETERSEN, 2013). Para Menezes e Malagodi (2011, p.
50):

[...] essa visdo coloca-os [0os camponeses] como individuos subordinados em uma
situacdo de dominacdo econdmica, politica e cultural. Deste modo, eles acabam

sendo colocados em uma posicdo de fragilidade ou até mesmo determinados por
uma impossibilidade de agir sobre suas proprias vidas.

Para uma melhor compreensdo do papel dos camponeses na sociedade € preciso tomar
estes individuos enquanto sujeitos sociais ativos ou atores sociais na construcao dos processos
em que estdo envolvidos. De acordo com Menezes e Malagodi (2011, p. 51) “[...] os atores
sociais ndo apenas respondem a pressdes e impulsos sociais determinados externamente, mas
séo participantes e sujeitos de um processo de construgdo e mudanga social [...]".

De acordo com Stedile (2005) o campesinato iniciou sua constituicdo na sociedade
brasileira no periodo pés-escravidao (1888-1930), basicamente a partir de duas vertentes: 1)
da migracdo de camponeses pobres da Europa, e; 2) do surgimento do camponés sertanejo,
que eram 0s mesticos pobres que, a partir da Lei de Terras de 1850 foram excluidos do acesso
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a terra e adentraram as regides interioranas de Minas Gerais e do Nordeste brasileiro em busca
de terras publicas que ndo estivessem ocupadas.

O campesinato brasileiro, bem como a nivel mundial é extremamente diversificado,
desse modo nédo é possivel definir a existéncia de um modelo homogéneo, ou de uma unica
forma camponesa de fazer agricultura. Para Wanderley (2004, apud Wanderley 2009) o
campesinato tem por base a unidade de producédo gerida pela familia, cuja expressdo se da a
partir das préaticas sociais observadas no interior das familias. Tais praticas orientam uma
I6gica de funcionamento especifico das unidades de producdo, promovendo uma associagdo
entre patrimonio, trabalho e consumo, onde a centralidade da producgdo estd voltada para a
reproducdo da familia.

O campesinato ndo pode ser entendido exclusivamente pelos niveis econdémicos e
produtivos. Ploeg (2008) caracteriza a agricultura camponesa como um tipo de agricultura que
se orienta para a defesa e melhoria das condigdes de vida dos camponeses. Segundo este
mesmo autor,

[...] Uma das principais caracteristicas desse tipo de agricultura é, muitas vezes, a
multifuncionalidade, sendo a mdo de obra fundamentalmente familiar [...] e
pertencendo as terras e outros meios de producdo essenciais também a familia. A

producdo é orientada para 0 mercado, mas também para a reproducdo da unidade
agricola e da familia. (p. 17).

Ploeg (2008) afirma ainda que a producgédo para 0 autoconsumo orienta a dindmica
produtiva das familias camponesas, fundamentando uma grande variedade de arranjos
técnicos, sociais e morais. Existe uma zona defensiva em torno destes arranjos, no qual os
riscos sdo evitados, porém, fora dela, é possivel encontrar o prevalecimento da ldgica
capitalista de lucro. Menezes e Malagodi (2011, p. 58) afirmam que o autoconsumo se
fundamenta no principio de seguranca em primeiro lugar. Segundo os autores este principio,
porém, “[...] ndo nega o fato deles [camponeses] fazerem inovagbes em suas técnicas e
comportamentos, tais como experimentar novas sementes, novas técnicas de producdo e
relagdes com o mercado [...]”.

O modo camponés de fazer agricultura € determinado pela condigdo camponesa, que
esta ligada as lutas por autonomia e por progresso, que se expressam no campo através de um
ambiente de dependéncia, privacGes e marginalizacdo enfrentada por estes sujeitos, que num
movimento de resisténcia evoluem e transformam-se ao longo do tempo (PLOEG 2009).
Ploeg (2008) destaca que a agricultura camponesa esta enraizada em trés fundamentos
principais: o capital ecoldgico, o capital social e o capital cultural, conforme Figura 3.
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Figura 3 — Fundamentos da Agricultura Camponesa
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Fonte: Adaptado de Ploeg, 2008.

O capital ecologico visa o fortalecimento das conversdes da natureza viva em
alimentos, ou seja, ele atua como uma contratendéncia a estrutura agricola modernizante, que
aniquilou na agricultura a centralidade da natureza, tornando-a cada vez mais dependente de
fatores de crescimento artificias, e, por conseguinte, do capital industrial e financeiro.
(PLOEG 2008, p. 304).

Segundo este autor, o capital social refere-se:

[...] as redes disponiveis, aos valores partilhados, as experiéncias e o conhecimento
acumulado, a combinagdo de confianca com a desconfianca e a capacidade de

resolver conflitos internos, de participar de processos de aprendizagem e de adquirir
uma visdo clara do seu préprio papel nas sociedades de hoje. (PLOEG 2008, p. 304).

Esses componentes sdo usados pelos camponeses para retomar o controle sobre a
organizacao e o desenvolvimento da agricultura como uma pratica social complexa. (PLOEG
2008).

As inter-relacGes entre produtores e consumidores de alimentos ao longo das ultimas
décadas passaram a ser controladas pelas industrias de processamento de alimentos e pelos
grandes grupos varejistas. “Em conjunto, essas induastrias e varejistas reorganizaram o
comércio de produtos agricolas, criando um mercado completamente anénimo em que a
origem e o destino dos alimentos ja ndo importam”, (RITZER, 1993 apud PLOEG, 2008, p.
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305). O autor destaca ainda, que este quadro resultou no surgimento de produtos alimentares
com identidades adulteradas através de imitacdes desenvolvidas pela industria.

O campesinato, por sua vez, na busca pelo enfrentamento a este quadro tende a
desenvolver o capital cultural, que “[...] implica a emergéncia de circuitos que ligam
produtores especificos e lugares de produgdo especificos a consumidores especificos”
(PLOEG, 2008, p. 305). Ele esta enraizado em préticas locais, passiveis de serem conhecidas.
Através do capital cultural “a origem, qualidade, autenticidade, frescor e especificidade dos
produtos e dos modos de producdo, processamento e comercializacdo associados sao
claramente articulados para atrair consumidores e para transmitir a distingdo implicita nos
alimentos [...]”. (PLOEG, 2008, p. 305).

Dentre as caracteristicas fundamentais que definem a condicdo camponesa, destaca-se
a coproducdo com a natureza, visando a construcao e autogestdo de uma base autbnoma de
recursos préprios, assim como a pluriatividade e a cooperacao que possibilitam uma relacdo
diferenciada com os mercados. Desta forma o campesinato busca construir um projeto de
sobrevivéncia e resisténcia que garanta a reproducdo da unidade familiar (PLOEG, 2008).

De acordo com Ploeg (2008, p. 286):

[..] A hegemonia crescente do Império® como principio orientador da sociedade
implica na reconstituicdo do campesinato como um fendmeno que atravessa, em
varios aspectos, as fronteiras do campesinato que conhecemos no passado. O
Império muda progressivamente o contexto em que 0s campesinatos de hoje estéo
imersos: ele se articula com esses campesinatos como uma negacéao radical de sua
prépria existéncia.

Resultante deste quadro, percebemos na sociedade moderna (em que predomina a
hegemonia do Império) o desencadeamento de uma série de contradi¢bes e confrontos entre o
Império e o campesinato. Ploeg (2008) afirma que os camponeses resistem e enfrentam estas
contradicdes através do fortalecimento do principio camponés. De acordo com o autor

O principio camponés é uma nocdo emancipatoria. Ele representa os potenciais
implicitos no campesinato — potenciais que estdo atualmente sendo bloqueados pelo
Império, mas que, ao mesmo tempo sdo (re)ativados por ele. Assim o principio

camponés se refere igualmente ao poder de contraposicdo subjacente ao
campesinato. (PLOEG, 2008, p. 286)

Para compreendermos o principio camponés ¢ necessario ‘“‘compreender o
engajamento na condi¢cdo camponesa como um fluxo ao longo do tempo que envolve a
promessa de um caminho futuro”. (PLOEG, 2008, p. 299).

® O império é aqui entendido como um modo de ordenamento que tende a tornar-se dominante. Ao mesmo
tempo, o Império é personificado por uma variedade de expressdes especificas: grupos de agronegocio, grandes
varejistas, mecanismos estatais, mas também leis, modelos cientificos, tecnologias, etc. (PLOEG, 2008, p. 20).
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O principio camponés refere-se a um modo de vida. Entretanto, a0 mesmo tempo em
que o principio camponés esté enraizado na condi¢cdo camponesa, ele a ultrapassa. O principio
camponés mantem a esperanga mesmo quando as circunstancias diretas implicam privacéao e
desespero.

A esperanca de que, através do trabalho, da cooperacédo e de agdes conjuntas e/ou
lutas abertas, o progresso pode ser construido. [...] Ele também contribui para a
resisténcia camponesa, para a resiliéncia do campesinato e para as lutas fisicas nos
campos, estabulos e currais — lutas que visam forjar algum progresso. Em suma, o
principio camponés consiste em enfrentar e superar as dificuldades para construir as
condicBes que permitem a condicdo de agente. Ele também pode ser visto como a
condicdo camponesa projetada no futuro. [...] o principio camponés cria caminhos
para o futuro. Ele também diz respeito a subjetividade [...]. Ele salienta o valor e a
satisfagdo de trabalhar com a natureza viva, de ser relativamente independente, da

artesanalidade e o orgulho relativamente ao que foi construido. (PLOEG, 2008, p.
299).

Para Ploeg (2008) apesar da resisténcia camponesa se expressar através de lutas
abertas (manifestacdes, bloqueios de estrada, marchas e ocupacdes) ela ndo se resume apenas,
nem se expressa primeiramente através desses atos. O autor afirma que existe um campo de
acao muito mais vasto e importante através do qual € materializada a resisténcia. Ela se
expressa nas acdes produtivas, quando um camponés produz localmente seu proprio
fertilizante, suas sementes e até mesmo medicamentos para tratar seus animais.

O autor destaca ainda que a resisténcia camponesa € marcada pela socializacdo e
continuidade dos conhecimentos empiricos e das técnicas produtivas que passam de geracao a
geragdo, ou seja, mesmo que adote praticas industriais ou modernas, 0 campesinato busca
manter e reproduzir seus conhecimentos e técnicas tradicionais.

A relacdo de protecdo para com 0S recursos naturais como o solo e agua, também
expressam a resisténcia do campesinato, pois 0s recursos naturais sdo constituintes dos pilares
da agricultura camponesa, através deles o campesinato busca autonomia para garantir suas
condicdes de reproducéo social (PLOEG, 2008).

Ploeg (2008) destaca ainda, que, 0 campesinato, mesmo gue se relacione com alguns
mercados buscando comercializar parte de sua producdo, tende a apresentar uma agricultura
artesanal, distanciando-se da especializacdo, ao mesmo tempo em que busca o autocontrole
sobre 0s recursos produtivos (terra, sementes, maquinas, etc.) atraves de mecanismos como a
coproducdo entre ser humano e natureza, desta forma distancia-se da dependéncia dos
mercados e da pressédo do projeto dominante de modernizagéo.

Em plena era da globalizacdo, expressa através de uma situacdo de dependéncia da

agricultura para com a induastria, 0s camponeses sao capazes de construir espacos alternativos
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de comercializacdo, aproximando-se dos consumidores locais, afastando e até mesmo
excluindo intermediarios das relacdes de troca. Ploeg (2008) considera que o fato do
agricultor camponés estabelecer uma relacdo com o mercado ndo significa que ele perdera sua
autonomia, pelo contrario, o autor entende isso como uma forma do campesinato adaptar-se a
realidade da sociedade moderna no intuito de manter seus principios.

A diversificacdo e a comercializacdo direta da producdo agricola através de pequenos
grupos (cooperativas, associagdes) “[...] induzem a uma intensificacdo e a uma diversificacdo
das atividades produtivas nas unidades de producao [...]” (ALMEIDA, 1999, p. 155). Para
este autor tais iniciativas sdo compreendidas como estratégias adotadas pelos camponeses na
busca da autonomia.

Almeida (1999, p.156) afirma ainda, que 0s mecanismos de associacdo e cooperagado
desenvolvidos pelos camponeses ndo remetem apenas a estratégias comerciais, eles podem ser
desenvolvidos no intuito de enfrentar outras dificuldades ligadas a produgdo, como a
aquisicdo de insumos e a discussao técnica, deste modo constituem um sistema legitimo de
“[...] solidariedade e de identidade [...]".

As acdes 0s mecanismos desenvolvidos pelo campesinato como expressfes de sua
resisténcia manifestam nestes sujeitos a busca por uma melhor qualidade de vida, englobando
as dimensdes social, econdmica e fisica.

A dimensdo social envolve a coesdo social e as redes sociais que ligam as pessoas e
que Ihes permitem compreender sua propria situacdo. [...] A dimensdo econdmica
diz respeito a disponibilidade e qualidade de servigos e de atividades produtivas. A

dimensao fisica é centrada, entre outras coisas, na paisagem, em suas qualidades,
acessibilidades e na capacidade de manté-la. (PLOEG 2008 p. 186-187).

Em suma, a resisténcia do campesinato expressa a busca desses sujeitos por uma
melhora na qualidade de vida para sua familia, principalmente para seus filhos, buscando
ampliar sua autonomia, desenvolvendo modelos agricolas que aproximam ser humano e
natureza. Ou seja, a qualidade de vida camponesa conduz a modos de vida que sdo
impossiveis de ser estabelecidos atraves de modelos agricolas especializados e dependentes,

assim como sdo impossiveis de ser reproduzidos no meio urbano. (PLOEG, 2008).
2.3 NOCOES SOBRE MERCADOS

Em algumas ocasifes, em nossa sociedade o mercado é compreendido como uma
entidade abstrata, portadora de valores e motivacGes proprias. Por outro lado, algumas pessoas

possuem a nocdo de que o mercado é um espacgo fisico concreto, onde ocorrem diversas
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interacbes, sejam elas compras, vendas, trocas, didlogos e negocia¢fes. (MARQUES;
CONTERATO; SCHNEIDER, 2016).

Independente do entendimento, os mercados sdo construidos por individuos e grupos
sociais, eles possuem extrema importancia na vida das pessoas, e contribuem para a definicdo
de amplas esferas da organizagéo politica, social e cultural das sociedades. Deste modo, 0s
mercados podem ser compreendidos como um fendmeno socioldgico, caracterizado como um
processo de interacdo social, que mobiliza atores e agentes interessados em trocar produtos e
mercadorias, sendo assim, eles podem ser alterados ou organizados segundo o sentido e/ou o
interesse dos atores e agentes que desenvolvem estas relacbes. (MARQUES; CONTERATO;
SCHNEIDER, 2016).

No caso dos mercados, a venda direta de produtos locais para alimentacdo sofreu uma
transformacédo radical a partir do século XX com a intensificacdo e a especializacdo da
agricultura, quando os agricultores passaram a direcionar suas atividades agricolas para o
fornecimento de matéria-prima as grandes redes agroindustriais. (DAROLT, 2013). Desde
entdo, os processos de producdo, circulacdo e consumo de alimentos veem-se cada vez mais
submetidos aos interesses, normas e necessidades dos atores globais, que, expressam-se
através do mercado mundial, cuja logica tende a distanciar produtores e consumidores. Estes,
no momento em que realizam compras em um supermercado, pouco ou nada conhecem sobre
a atividade agricola e sobre as pessoas envolvidas no processo produtivo dos alimentos
adquiridos. Os agricultores, por sua vez, dificilmente dialogam com o consumidor final, e se
limitam a interagir com bancos, fornecedores, comerciantes e representantes de empresas.
(PLOEG, 2016).

No que tange a agricultura familiar, percebemos que os mercados participam dos
processos sociais de producdo e reproducdo das atividades econémicas das Unidades de
Producdo familiares, influenciando sobre a vida das pessoas, seus valores e sua cultura,
podendo até mesmo apresentar-se como geradores ou condicionantes de conflitos e disputas.
(MARQUES; CONTERATO; SCHNEIDER, 2016). Schneider (2016) propde a tipificacdo e
0 agrupamento de quatro tipos de mercados em que os agricultores familiares se inserem
(Quadro 2).



Quadro 2 — Tipos de mercados da agricultura familiar

Tipos de

Mercados

Principais caracteristicas

Mercados de

proximidade

Predominio de relagdes reciprocas e interpessoais de troca, onde 0s
aspectos valorativos e a qualidade dos bens trocados possuem maior
importancia do que propriamente o lucro. Estes mercados tendem a
apresentar trocas diretas, e a distribuicdo dos produtos ocorre com um
deslocamento fisico mais restrito possivel, possibilitando aos
agricultores uma autonomia relativa. As iniciativas de economia

solidaria sdo exemplos préaticos destes mercados.

Mercados
locais e

territoriais

Trocas monetizadas e orientadas pela l6gica de oferta e demanda.
Apesar de resguardar alguns valores dos mercados de proximidade,
como a confianca, a cooperagéo e a reciprocidade, eles configuram-se
pela economia mercantil. Pode existir nestes mercados a figura do
atravessador, deste modo, a distribuicéo e circulacdo de mercadorias e
produtos deixa de ser feita diretamente por quem produz. Como
exemplos destes mercados destacam-se as feiras locais e 0s espagos

publicos de venda.

Mercados

convencionais

Sédo orientados a partir da logica de oferta e demanda e comandados
por poderosos agentes privados. Caracterizam-se também, pela
negociagdo de bens, produtos e mercadorias em diversos niveis e
modos, cujo objetivo central é a obtencdo do lucro. O campo de
atuacdo destes mercados ganha dimensdes de distribui¢do nacionais e
até mesmo globais. A quantidade de intermedidrios é ampliada
significativamente comparada aos ‘mercados locais e territoriais’, de
modo que as transacBes sdo geralmente regidas por contratos,

constituindo um alto grau de vulnerabilidade aos agricultores.

Mercados
publicos e

institucionais

Nestes espacos de trocas, o Estado, outro organismo publico ou ainda
alguma organizacdo publica ndo governamental apresentam-se como
principais agentes. Os precos executados tendem a ser mais elevados
que os dos convencionais. Em geral estes mercados sdo altamente
regulamentados e controlados através de leis, 0 que diminui 0s riscos

por parte dos agricultores.

Fonte: Adaptado de Schneider, 2016.
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Schmitt (2011) por sua vez, langca mdo da categoria dos circuitos curtos de
comercializacdo, apresentando como exemplos desta: as vendas de porta em porta;
comercializacdo de produtos ecoldgicos ou regionais nas feiras pelos proprios agricultores;
pequenas agroindustrias familiares; hortas comunitarias; cooperativas de consumo; redes
informais de troca e comercializagdo de produtos entre vizinhos, e também a; distribui¢do de
produtos da agricultura familiar para escolas e programas sociais através de mercados
institucionais.

De acordo com Darolt (2013) os circuitos curtos podem ser divididos como venda
direta (quando o produtor entrega em méaos proprias a mercadoria ao consumidor) e como
venda via um Unico intermediario (que pode ser outro produtor, uma cooperativa, uma
associacdo, uma loja especializada, um restaurante ou até mesmo um pequeno supermercado
local).

Os circuitos curtos de comercializagdo proporcionam maior autonomia para 0S
agricultores envolvidos, pois, através destes mercados, eles tém a possibilidade de definir
épocas e variedades que serdo cultivadas, diferente do que acontece nos circuitos longos, onde
geralmente o agricultor estd subordinado a empresas que controlam o que, quando e como
produzir. (DAROLT, 2013).

Para Mundler (2008 apud Darolt, 2013) os circuitos curtos combinados com a
agricultura ecoldgica impactam positivamente em diferentes dimensdes, como na economia
local (gerando oportunidades de trabalho e renda), na dimensdo social (aproximando
produtores e consumidores), e também na dimensdo ambiental (valorizando recursos

naturais).
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3 AS FEIRAS ECOLOGICAS DAS FAMILIAS ASSENTADAS EM VIAMAOQO:
CONSTITUICAO DA EXPERIENCIA E DINAMICA DAS FAMILIAS

Neste capitulo apresentaremos os resultados obtidos através da pesquisa empirica e
bibliografica a respeito do historico da constituicdo das feiras ecologicas das familias
assentadas em Viamaéo.

Propomo-nos a apresentar ainda, a dindmica das quatro familias feirantes participantes
deste estudo de caso e, por fim, apresentaremos o Grupo Gestor das Hortas e Frutas da Regiéo
Metropolitana, coletivo criado para fomentar a comercializagdo agricola das familias

assentadas.
3.1 ASFEIRAS ECOLOGICAS DAS FAMILIAS ASSENTADAS

Segundo Machado, Dalenogare e Bedende (2013) no ano de 2010 um grupo composto
por aproximadamente 15 familias assentadas no Assentamento Filhos de Sepé iniciou o
processo de constituicdo das feiras ecoldgicas, buscando através destas, uma forma de
autosustento e de geracdo de renda. A atividade permitiu a constru¢cdo de um canal de
comercializacdo direta entre produtores e consumidores.

As primeiras feiras foram realizadas no centro do municipio de Viamao e no distrito
de Aguas Claras, onde as familias comercializavam diversas hortalicas produzidas em sistema
de producdo organico. Em meados de 2011 com o apoio de estudantes e professores da
Universidade Federal do Rio Grande do Sul (UFRGS) o grupo instalou uma feira de produtos
organicos no Campus Centro da respectiva universidade, e, no ano de 2012 o grupo abriu na
UFRGS Campus do Vale uma nova frente de trabalho (MACHADO; DALENOGARE;
BEDENDE, 2013).

As familias feirantes na sua maior parte, trabalham individualmente em suas Unidades
de Producdo (UP), e organizam-se em torno do Grupo Gestor das Hortas e Frutas da regido
Metropolitana de Porto Alegre. Por meio deste, no ano de 2012 as familias deram inicio ao
processo de certificacdo organica participativa de suas UPs, através do mecanismo de
Organizagdo de Controle Social (OCS)’, junto ao Ministério da Agricultura, Pecuéria e
Abastecimento (MAPA) e a Cooperativa Central dos Assentados do Rio Grande do Sul
(COCEARGS). Em maio de 2013, ap6s constituirem um grupo de OCS e adequarem-se as

’ Organizacéo de controle social: grupo, associagdo, cooperativa ou consorcio a que esta vinculado o agricultor
familiar em venda direta, previamente cadastrado no Ministério da Agricultura, Pecudria e Abastecimento, com
processo organizado de geracdo de credibilidade a partir da interagdo de pessoas ou organizacgdes, sustentado na
participacdo, comprometimento, transparéncia e confiancga, reconhecido pela sociedade. (BRASIL, DECRETO
N° 6.323, DE 27 DE DEZEMBRO DE 2007, TITULO I, CAPITULO I, Art. 2°, paragrafo VIII).
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normativas de producdo organica as familias receberam o certificado de produtores organicos
do MAPA. (MACHADO; DALENOGARE; BEDENDE, 2013).

Atualmente o numero de familias assentadas envolvidas nas feiras ecoldgicas ampliou,
e hoje vinte familias dedicam-se a comercializacdo em feiras, as quais majoritariamente sdo
realizadas (de forma individual ou coletiva) na cidade de Porto Alegre.

A seguir apresentamos a experiéncia de quatro familias feirantes do Assentamento
Filhos de Sepé, buscando compreender a dindmica destas familias, e 0 caminho percorrido por

elas na construcao dos espacos de comercializacdo em que estao inseridas.

3.1.1 Familia01

O nucleo familiar da “Familia 01” é composto por oito pessoas, sendo o casal, trés
filhos e mais trés pessoas, estando todas diretamente envolvidas nas atividades produtivas da
Unidade de Producdo (UP). Ainda analisando a origem da forga de trabalho, destaca-se que a
familia realiza eventualmente troca de servicos com um vizinho assentado, além de cultivar
de forma coletiva pequenas areas agricolas com esta pessoa.

A Familia 01 é uma das pioneiras na comercializagdo em feiras no assentamento,
iniciando tal atividade entre os anos de 2010 e 2011. Atualmente a familia comercializa
frutas, verduras, doces, geleias e panificios (produzidos na prépria UP) em quatro diferentes
espacos de feiras, cada qual com frequéncia semanal, sendo uma feira realizada na cidade de
Viamao e as demais na cidade de Porto Alegre.

J& nos primeiros anos de criagdo do assentamento a familia passou a comercializar
alguns produtos com pessoas conhecidas na cidade de Viamdo. A iniciativa de buscar a
comercializacdo em feiras por sua vez, surgiu a partir das discussdes de um grupo de
mulheres assentadas, que vislumbrou nesta atividade um potencial de combinar uma fonte
frequente de renda com o escoamento da producgéo das UPs.

A familia participa de um grupo de certificacdo organica composto por cinco familias
assentadas, deste modo, a producdo agricola da familia possui certificado orgénico a partir de
Organizacdo de Controle Social — OCS. A participacdo no grupo de certificagdo além de ser
uma ferramenta que da garantias legais aos consumidores sobre a procedéncia dos alimentos
comercializados é uma ferramenta que auxilia, segundo a familia, no planejamento agricola
da UP, pois exige dos agricultores o controle e registro de todas as atividades agricolas no
caderno de campo.

A familia possui veiculo proprio para transportar a producéo até as feiras. A logistica é

realizada de forma coletiva, onde os custos sdo divididos com outras familias feirantes.



33

Além das feiras, a familia possui outras fontes de renda. A producéo é comercializada
também através de duas experiéncias de cestas de alimentos entregues diretamente a
consumidores, sendo uma delas organizada através de um grupo de consumo coletivo e outra
através de um aplicativo digital. A familia possui também uma fonte de renda secundaria, ndo
agricola, onde alguns membros do nucleo familiar eventualmente preparam alimentacdo para
eventos, fora dos limites do assentamento.

A familia participa de diversos coletivos com diferentes finalidades. Além do grupo de
mulheres e do grupo de certificacdo, a familia esta inserida em um grupo de consumo
coletivo, o qual além de compor a renda familiar tem a finalidade de articular encontros (a
cada dois meses) entre agricultores e consumidores visando a troca de experiéncias entre estes
sujeitos. Destaca-se ainda que a familia é associada a Cooperativa dos Trabalhadores
Assentados da regido de Porto Alegre (COOTAP), e esta inserida no Grupo Gestor das Hortas
e Frutas.

3.1.2 Familia 02

A Familia 02 é composta por cinco pessoas, sendo o casal e trés filhos. Dois dos seus
filhos dedicam apenas tempo parcial as atividades da UP, pois estudam fora da cidade de
Viamao, e passam por um periodo de aproximadamente seis meses a cada ano fora da
Unidade de Producdo, sendo assim, a familia realiza a contratacdo de um funcionario que
trabalha em tempo integral juntamente com o casal e o outro filho nas atividades.

Desde a chegada no assentamento a familia dedicava-se ao cultivo de arroz irrigado
em sistema pré-germinado convencional, quando, no ano de 2010 a familia realizou sua
primeira feira. Desde entdo, o numero de feiras ampliou significativamente, e, nos dias atuais
a familia realiza semanalmente seis feiras ecoldgicas na cidade de Porto Alegre. Destas feiras,
duas sdo realizadas individualmente pela familia e quatro sdo realizadas em conjunto com
outras familias assentadas.

A producgdo da familia é bastante diversificada, o entrevistado afirma que na UP
produz-se “[...] fruta, verduras, legumes, alface, racula, tempero, couve, [...] algum tempero
diferenciado, tomate, milho, moranga, e vérios outros [alimentos]”. (ENTREVISTADO 02,

2018). Destaca-se também que a familia possui certificado de producdo organica, que se deu
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via OCS até 0 ano de 2017, quando passou a se dar via Organismo Participativo de Avaliagdo
da Conformidade (OPAC)®.

A familia possui transporte préprio para a realizacdo da logistica até as feiras. O
entrevistado relata que nas feiras realizadas coletivamente a logistica se da em grupo, onde
uma familia realiza o transporte da producdo de todas as demais que comp@e o0 grupo. Estas
por sua vez contribuem com uma porcentagem sobre as vendas, dividindo assim 0s custos
com combustivel e manutencdo dos veiculos.

A fim de ampliar a diversidade de itens ofertados aos clientes, além de sua producao
agricola a familia comercializa nas feiras alguns alimentos adquiridos de outros produtores,
como farinhas, grédos, frutas e olericolas.

Apesar das feiras ecoldgicas serem a principal fonte de renda da familia o entrevistado
afirma que a producdo da UP também é comercializada em mercados, escolas infantis,
restaurantes, através de cestas coletivas, além de um Centro de Estudos Budistas.

Os recursos monetarios investidos na producdo pela familia possuem origem na venda
dos alimentos, sendo assim, a familia ndo busca nenhum tipo de financiamento externo para
sua producéo.

A familia 02 participa de trés coletivos ligados as feiras ecoldgicas, sendo o Grupo
Gestor das Hortas e Frutas, o grupo de certificacdo organica e o grupo de mulheres. Ainda se
tratando de organizacOes coletivas, destaca-se que a Familia 02 é associada a COOTAP, a
Cooperativa dos Produtores Organicos da Reforma Agraria de Viamdo (COPERAV), e que
sdo membros da associacdo de moradores do assentamento, que é responsavel pela gestdo de

uma rede hidraulica que oferta 4gua potavel as familias assentadas.

3.1.3 Familia 03

Constituida por trés pessoas (o casal e uma filha), a Familia 03 iniciou sua experiéncia
com feiras no ano de 2017, através de um espaco de feira (na cidade de Porto Alegre)
disponibilizado por um vizinho assentado feirante.

Das pessoas que compde o nucleo familiar apenas o casal dedica-se em tempo integral

para as atividades relacionadas a producédo e comercializacéo de olericolas em geral.

® Organismo Participativo de Avaliagdo da Conformidade (OPAC): é uma organizacdo que assume a
responsabilidade formal pelo conjunto de atividades desenvolvidas num Sistema Participativo de Garantia da
Qualidade Orgénica (SPG), constituindo na sua estrutura organizacional uma Comissdo de Avaliagdo e um
Conselho de Recursos, ambos compostos por representantes dos membros de cada SPG. (BRASIL, Ministério da
Agricultura, Pecuaria e Abastecimento, IN n° 19, de 28 de maio de 2009, ANEXO I, Art. 2°, paragrafo VIII).
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Antes de dedicar-se as feiras, as fontes de renda da familia tinham origem na criacao
de gado leiteiro, e também em uma fonte de renda ndo agricola, onde o patriarca trabalhava
eventualmente na logistica para uma familia assentada feirante.

Diferente das demais familias entrevistadas neste trabalho, a Familia 03 realiza suas
feiras individualmente. A familia conta com transporte proprio para a logistica das duas feiras
ecoldgicas que realizam semanalmente em dois diferentes espacos localizados na cidade de
Porto Alegre.

Recentemente a familia conquistou o certificado de produtores organicos via OPAC,
oque possibilita ofertar a seus clientes alimentos organicos com procedéncia garantida. O
entrevistado destaca que a producdo agricola da familia é destinada tanto para o consumo da
familia quanto para as vendas. Além da producéo agricola da familia, sdo comercializados nas
feiras também alguns produtos organicos adquiridos de outros agricultores familiares, como
geleias, doces, farinhas e cereais.

Nos trabalhos desenvolvidos na UP emprega-se majoritariamente mé&o-de-obra
familiar, e, eventualmente a familia realiza contratacdo de hora-maquina para trabalhos em
sua UP, estes servicos sdo prestados pela COOTAP (cooperativa na qual a familia €
associada).

Destaca-se ainda que a familia ndo busca nenhuma espécie de financiamento para
custear a producdo agricola, sendo que os recursos investidos na producdo sao oriundos das
préprias feiras.

Mesmo que trabalhe individualmente em sua UP, e que realize suas feiras
individualmente, a familia 03 esta inserida em alguns espacgos coletivos de discussao e de
troca de experiéncias a cerca das atividades agricolas e de comercializagdo, como é o caso do
Grupo Gestor das Hortas e Frutas, da COOTAP e também do grupo de certificacdo organica
via OPAC.

3.1.4 Familia 04

A Familia 04 é composta por sete pessoas, sendo o entrevistado, seu pai, sua esposa e
quatro filhos. Todas as pessoas que compde o ndcleo familiar envolvem-se diretamente nas
atividades agricolas da UP.

Esta familia iniciou recentemente a experiéncia de comercializacdo em feiras,
realizando sua primeira feira a menos de um ano. O entrevistado destaca que antes das feiras,
a principal fonte de renda da familia era ndo agricola e resumia-se basicamente ao salario que

este recebia pelo trabalho que desenvolvia como agougueiro em comércios da regido.
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A familia vislumbrou nas feiras ecoldgicas a possibilidade de obter uma renda
exclusivamente agricola, deste modo, no ano de 2017 decidiu buscar um espaco de
comercializacdo para dar inicio a esta atividade. No mesmo periodo, a familia deu inicio ao
processo de certificacdo organica (via OPAC) de sua Unidade de Producéo. O certificado foi
conquistado ainda neste ano, através da participagdo de um grupo de certificagdo composto
por cinco familias.

A renda da familia origina-se exclusivamente nas feiras ecoldgicas. Atualmente a
familia comercializa sua producdo juntamente com outras quatro familias assentadas em
quatro diferentes locais, na cidade de Porto Alegre. Nestas feiras, a familia oferta
semanalmente a seus clientes hortalicas, tubérculos, frutas e graos.

Segundo o entrevistado, os consumidores das feiras exigem diversidade de produtos,
demandando a familia a realizacdo de um planejamento das atividades agricolas, que é
realizado conjuntamente com as demais familias componentes de um grupo feirante. Destaca-
se ainda, que a fim de aumentar a diversidade de itens ofertados nas feiras, o grupo adquire
alguns produtos organicos de familias ndao assentadas.

Entre os itens comercializados nas feiras pela Familia 04 destaca-se ainda o aipim
higienizado, que é produzido pela familia e processado por uma agroindustria de
processamento de vegetais (gerenciada pela COOTAP) localizada no municipio de Nova
Santa Rita (RS).

A familia conta com um veiculo proprio para transportar os alimentos até as feiras. A
logistica é realizada de forma coletiva, onde um s6 veiculo recolhe a producdo de todos 0s
integrantes do grupo e desloca-se até os locais de feiras, desta forma tem-se um barateamento
nos custos com transporte, que sdo divididos com as demais familias feirantes.

A producdo da familia é custeada na sua totalidade com recursos proprios, oriundos da
comercializacdo da producdo agricola atraves das feiras.

Além do grupo de familias feirantes, que tem como principal finalidade a constituicéo
de um espaco de planejamento e articulagédo das feiras, a Familia 04 participa de um grupo de
certificacdo organica, do Grupo Gestor das Hortas e Frutas e é associada junto a cooperativa

COOTAP, e a uma associagdo de moradores.
3.2 O GRUPO GESTOR DAS HORTAS E FRUTAS

O Grupo Gestor das Hortas e Frutas (GGHF) surgiu a partir de uma iniciativa do MST
e da COOTAP a cerca do quadro crescente de familias assentadas na regido de Porto Alegre

que passaram a dedicar-se a olericultura (principalmente a partir do ano de 2005), e, mais do
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que isso, 0 MST e a cooperativa perceberam que as hortas representavam um importante
espaco de participacéo ativa das mulheres assentadas.

A partir deste quadro constituiu-se no ano de 2008 o GGHF, que trouxe consigo 0s
seguintes objetivos: 1)constituicdo de um novo espaco de participacdo das familias junto a
cooperativa; 2)estimulo a cooperagdo entre os assentados; 3)fomento a diversificacdo da
producdo agricola das familias assentadas na regido metropolitana de Porto Alegre; 4)fomento
a comercializacdo (principalmente através de mercados institucionais, como o Programa de
Aquisicdo de Alimentos —-PAA- e o Programa Nacional de Alimentacdo Escolar -PNAE-),
para assim; 4)ampliar e qualificar a fonte de renda das familias assentadas.

A Entrevistada 05 (2018) destaca que “[...] a renda e a comercializacdo [...] sdo dois
objetivos fundamentais do Grupo Gestor. Ampliar a renda das familias e contribuir com a
comercializacdo desta producdo [...]”.

O GGHF esta organizado “dentro daquela estrutura organizativa do MST na nossa
regido, que é composto de quatro microrregides, ou seja, microrregido de Nova Santa Rita,
microrregido de Eldorado, microrregido de Encruzilhada do Sul e microrregido de Viaméao”.
(ENTREVISTADA 05, 2018). Essa estrutura organizativa engloba nove municipios e cerca
de 1400 familias assentadas, destas, aproximadamente 250 estdo inseridas no GGHF.

Todas as familias que compde o0 Grupo Gestor das Hortas e Frutas possuem certificado
de produtores orgénicos (via OCS ou OPAC), e estdo articuladas em vinte e seis grupos de
certificacdo. No municipio de Viamdo, o GGHF abrange um universo de 44 familias
assentadas, sendo que destas, vinte comercializam sua producdo em feiras ecoldgicas
individuais ou coletivas.

Atualmente, além dos mercados institucionais, as familias inseridas no GGHF tem a
possibilidade de comercializar sua producdo agricola através de uma agroindustria de
processamento de vegetais administrada pela COOTAP, e também através de feiras. Existem
quarenta espacos de feiras ecoldgicas (conquistadas através do GGHF) em que estdo inseridas
as familias assentadas, destas feiras, 25 sdo realizadas na cidade de Porto Alegre.

Desde sua criacdo, até o ano de 2017 o maior volume de comercializacdo das familias
inseridas no Grupo Gestor se dava através de mercados institucionais, como o Programa de
Aquisicdo de Alimentos (PAA) e o Programa Nacional de Alimentacdo Escolar (PNAE).

O GGHF, assim como 0 MST e a COOTAP, compreende os mercados institucionais
(principalmente o PAA) como uma fonte complementar de renda as familias assentadas, deste
modo, nas discussfes do GGHF, as familias sdo incentivadas a buscar outros espagos de

comercializacdo para além do PAA. No entanto, por existir muito investimento de recursos
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publicos sobre o Programa até o ano de 2015, os convénios assinados pelas familias
absorviam quase a totalidade da producdo dos assentados, sendo assim, o0 GGHF pouco
avangou na construcdo de alternativas de comercializacdo junto as familias, e, muitas destas
dependiam exclusivamente do Programa como fonte de renda. A partir deste ano, 0 PAA
passou a sofrer alguns cortes, que atingiram diretamente 0 GGHF e as familias assentadas. A
Entrevistada 05 (2018) relata que

Com a diminuicéo do Programa de Aquisi¢do de Alimentos, e foi bastante brusco na
nossa regidao né os recursos e 0 nimero de projetos que a gente tinha diminuiu
bastante [...]. Isso nos assustou bastante no Grupo Gestor das Hortas e nds tivemos
que de forma coletiva ir atrds de outras alternativas de comercializagéo.

A Entrevistada continua, destacando que

[...] sem o PAA as familias tavam com suas hortas, tinham conquistado a
experiéncia de produzir organico, nds tinhamos conquistado a certificacdo organica
da nossa producdo com a nossa certificadora COCEARGS, e o que fazer com essas
familias sem poder comercializar? (ENTREVISTADA 05, 2018)

A alternativa encontrada pelo Grupo Gestor para superar esse quadro foi incentivar e
auxiliar as familias assentadas a buscar espacos de feiras ecoldgicas. O GGHF passou entdo a
contatar alguns municipios da regido metropolitana de Porto Alegre e passou também a ter
uma representacdo no Conselho Municipal de Feiras de Porto Alegre no intuito de conquistar
espacos de feiras ecoldgicas que viabilizassem o escoamento da producdo agricola das
familias assentadas. A iniciativa trouxe resultados positivos, e 0 nimero de feiras ecoldgicas
ocupadas pelo GGHF ampliou significativamente, passando de quinze para quarenta entre 0s
anos de 2016 até os dias atuais.

Os elementos apresentados nesta secdo demonstram que as feiras ecolégicas cumprem
um papel importante na dinamica e na organiza¢do dos camponeses do assentamento Filhos
de Sepé, bem como nos demais assentamentos da regido metropolitana de Porto Alegre.
Sendo assim, propomo-nos a analisar, na proxima secdo, de forma mais detalhada, a
organizacdo das Familias “01”, “02”, “03” e “04” entorno das feiras ecoldgicas, para assim
compreender, 0 modo como estes espagos de comercializagdo influenciam na dindmica destas

familias, e também, se essa organizagdo influencia na condi¢do de camponeses destes sujeitos.
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4 AS FAMILIAS FEIRANTES ASSENTADAS EM VIAMAO E 0S
MECANISMOS DE EXPRESSAO DA RESISTENCIA CAMPONESA

Dedicamos este capitulo para analisar as formas nas quais se expressam o0 movimento
das familias feirantes do Assentamento Filhos de Sepé em direcdo ao fortalecimento da
autonomia e da resisténcia camponesa. Buscamos apresentar nesta secdo, as motivacoes que
levaram as familias assentadas a se inserirem nas feiras ecoldgicas, quais os desafios
enfrentados por estas familias ao longo do processo de constituicdo das feiras, quais foram os
mecanismos desenvolvidos pelos camponeses feirantes a fim de superar estes desafios, e, por
fim, buscamos compreender quais as perspectivas futuras destes sujeitos com relacao as feiras

ecologicas.

4.1 0OSPRIMEIROS PASSOS DOS CAMPONESES DE VIAMAO NA CONSTRUCAO
DAS FEIRAS ECOLOGICAS

Ao analisarmos o processo de constituicdo das feiras ecoldgicas dos assentados de
Viamdo, encontramos diversos fatores que levaram as familias a se dedicarem a esta
atividade. Dentre esses fatores, a renda aparece como central, ganhando destaque entre todas
as familias entrevistadas.

A totalidade das familias entrevistadas possui vinculo com a agricultura desde antes de
iniciar as feiras ecoldgicas. Destaca-se, no entanto, que uma das familias anteriormente as
feiras possuia uma fonte de renda ndo-agricola, como relata o Entrevistado 04 (2018):

“[...] eu trabalhei fora [como assalariado] desde quando cheguei aqui [no
assentamento] e [...], [no entanto], sempre gostei de trabalhar [na agricultura], plantar as
coisas n¢ [...]".

As primeiras iniciativas de feiras ecoldgicas do Assentamento Filhos de Sepé foram
construidas por um grupo de mulheres camponesas assentadas, que buscaram nas feiras “essa
questdo da renda mesmo semanal, [...] uma renda que ela ndo fosse esperar tipo seis meses a
safra [da lavoura de arroz] [...] foi ai que surgiu entdo essa organizagdo do grupo que a gente
foi atras de comercializacdo né.” (ENTREVISTADA 01, 2018).

O protagonismo das mulheres camponesas no desenvolvimento dos mercados locais
neste assentamento é perceptivel no depoimento da Entrevistada 01:

[...] um ano e pouco depois que nés tava aqui [no assentamento] a gente ja& comegou
com um grupo [de mulheres], e no comego assim ele era aquele grupo pra gente
reunir, fazer o xaropinho, fazer uns artesanatos, coisas assim, mas ai depois a gente

comegou a questionar essa questdo da renda mesmo né, como é que nds mulheres
contribuiria com a renda daquelas coisinhas do dia-a-dia e do més: agua, luz, né? Foi
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ai que surgiu as ideias das feiras, dai, e trabalhando um pouco [também] na questao
da organizagdo do lote a partir da visdo da mulher [...]. (ENTREVISTADA 01,
2018).

Dentre as familias participantes deste estudo, a Familia 01 e a Familia 02 fazem parte

deste grupo de mulheres, e iniciaram a partir dele a comercializagdo nas feiras. Enquanto a

Familia 01, anteriormente as feiras, ja possuia experiéncia com a comercializacdo de uma

producdo agricola diversificada, a Familia 02, por sua vez, era especializada no cultivo de

arroz. Esta familia destaca que além de um grande prejuizo econémico obtido com a lavoura

de arroz, o aspecto da saude influenciou na transicdo para o0s cultivos orgéanicos
diversificados.

Na realidade eu plantava arroz convencional, dois mil e... Comecei em 2002, e fui

até 2008. Em 2008 quem ndo tinha certificado [orgénico] na lavoura de arroz o

INCRA apreendeu [a produgdo], e nds perdemos tudo a lavoura e eu resolvi parar de

trabalhar [com arroz], me intoxiquei com veneno e resolvi parar de [cultivar em

sistema] convencional e tomei o rumo do organico, mas dai com verduras e
legumes, ndo arroz. (ENTREVISTADO 02, 2018).

A Familia 04, assim como a Familia 02, destaca o aspecto da salde como um dos
motivadores para a adoc¢do dos cultivos em sistema organico.

[...] eu comecei no organico porque [...] tu sai pra fora ai tu vai ver uma horta é s6

veneno, veneno, adubacdo é ureia, é veneno, ai tu vai comer tu t4, na realidade tu ta

comendo veneno, né cara? Tu t4 se matando por tuas proprias maos.
(ENTREVISTADO 04, 2018, p. 07).

A Familia 03, antes de trabalhar com as feiras ecoldgicas dedicava-se a pecuéria
leiteira, e possuia também uma fonte de renda ndo-agricola, onde um membro da familia
eventualmente trabalhava como motorista. A insercdo desta familia nas feiras ecoldgicas se
deu a partir do incentivo de um vizinho assentado feirante, que ofereceu a familia um espaco
de feira.

Analisando os discursos dos sujeitos, percebemos que 0s camponeses assentados em Viaméao
construiram nas feiras ecolégicas um mecanismo que, além de garantir trabalho para todos os
membros dos nucleos familiares, possui também uma boa capacidade de geracdo de renda. Ou
seja, as familias feirantes tendem a suprir suas necessidades através da agricultura, de modo
que entre as familias entrevistadas apenas uma (Familia 01) complementa sua renda através
de uma atividade ndo-agricola. No quadro a seguir apresentamos de forma sintetizada as

fontes de renda das familias feirantes antes e ap0s a constitui¢ao das feiras ecoldgicas:
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Quadro 3 — Fontes de renda das familias feirantes

Ano em que iniciou Fonte de renda anterior as
] . . Fonte de renda atual
as feiras ecol6gicas feiras

. ] Feiras, grupos de consumo,
. Agricultura (vendas eventuais o 3
Familia 01 2010 3 . aplicativo, preparacéo de
da producdo agricola) .
alimentos em eventos

) o Feiras, mercados, restaurantes,
. Agricultura (especializacdo em
Familia 02 2010 y escolas, grupos de consumo,
producéo de arroz)

outros
Agricultura (especializacdo em
Familia 03 2017 pecudria leiteira) e trabalho Feiras
assalariado eventual
Familia 04 2017 Assalariado fixo Feiras

Fonte: Elaborado pelo autor.

Analisando o quadro 3 observamos que as Familias “01” e “02”, possuem outras
fontes de comercializagdo para além das feiras, enquanto as Familias “03” e “04” tem nas
feiras sua unica fonte de renda. Podemos concluir que, com o passar dos anos, as familias
feirantes tendem a construir alternativas de escoamento de sua producdo para além das feiras,
de modo a ndo depender exclusivamente de um unico mercado como fonte de renda.

Encontramos também, analisando as experiéncias destas quatro familias, uma
tendéncia do que Ploeg (2008) define como recampesinizacdo. Segundo este autor, a
recampesinizacdo implica em um aumento no nimero de camponeses através de um influxo
exterior’, e/ou através de uma reconversdo®®, por exemplo, de agricultores empresariais

especializados em camponeses.

4.2 AS RELACOES ESTABELECIDAS PELAS FAMILIAS FEIRANTES COM A
NATUREZA, COM A COMUNIDADE E COM OS CONSUMIDORES

Analisando as diversas relacbes estabelecidas pelas familias feirantes com a
comunidade em que estdo inseridas, com os consumidores, e também com o ambiente onde

vivem e desenvolvem suas atividades agricolas, percebemos que através das feiras ecoldgicas

% Neste caso apresentamos a Familia 04, que através das feiras passou de uma condigdo de assalariado para a
condicdo de camponés.

0 Aqui temos os casos das Familias ‘02> e ‘03°, que antes das feiras desenvolviam atividades agricolas
especializadas, assemelhando-se ao que Ploeg (2008) define como agricultores empresariais, e com as feiras
ecoldgicas passaram a dedicar-se a uma producdo agricola diversificada.
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os assentados de Viamdo tendem ao fortalecimento de sua condigdo camponesa (PLOEG,
2008).

Esse fortalecimento se manifesta nos sistemas de producdo adotados pelas familias,
que tendem a uma diversificacdo da producao agricola, e sdo manejados sob os principios da
agricultura orgéanica, extinguindo de seus cultivos os agrotoxicos e qualquer outro insumo
agricola artificial. Os camponeses feirantes demonstram uma preocupagdo para com 0
ambiente (principalmente com o solo) onde desenvolvem suas atividades, dessa forma visam
a adocdo de tecnologias que garantam a fertilidade do sistema a longo prazo, como destaca o
Entrevistado 02 (2018):

a gente [...], tem que [...] comecar a fazer mais adubacéo verde, [...] cama de aviario
vai estragando a terra [precisamos] tentar fazer mais cobertura verde, aprimorar

nesse sentido, fazer pousio [...], dividir as areas, plantar um ano, um tempo numa e
depois na outra.

Percebemos na afirmacdo do Entrevistado 02 que, mesmo usando a cama de aviario,
um adubo que ja é orgéanico, o produtor percebe que apesar de gerar nutrientes para a planta
ndo tem um resultado satisfatério para a manutencdo da vida no solo. A observacao de tais
dimens@es evidenciam aspectos que se aproximam de uma condi¢cdo camponesa, na qual os
camponeses sao observadores do que produzem em comparacdo aos movimentos da natureza.

A agricultura orgénica desenvolvida pelos camponeses feirantes do Assentamento
Filhos de Sepé tende a aproximar-se do que Ploeg (2000 apud PLOEG, 2008) define como
“agricultura econdmica” ou “agricultura de baixo custo” que, segundo o autor, ¢ adotada pelo
campesinato no intuito de reduzir a dependéncia de fatores de crescimento artificiais e
consequentemente do capital industrial e financeiro, enquanto redescobre e desenvolve
ativamente o capital ecol6gico como sua base principal. (SMEDING, 2001 apud PLOEG,
2008).

O fortalecimento da condicdo camponesa manifesta-se também nas diversas relacdes
de cooperagdo desenvolvidas pelos assentados feirantes. Essa cooperacdo se da através da
associacdo em cooperativas, da insercdo no GGHF, e do desenvolvimento de grupos de
certificacdo, que além de cumprirem uma funcdo legal no processo de certificacdo da
producdo organica, sdo utilizados pelas familias como espacos de troca de conhecimentos e de
debates a cerca da comercializagéo.

Analisando o funcionamento do Grupo Gestor das Hortas e Frutas (GGHF),
percebemos que este coletivo influencia diretamente em diversos aspectos na dindmica das

familias feirantes. Nos espacos de discussdo do GGHF, sdo abordados temas relacionados a
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certificacdo organica, as familias buscam também por intermédio deste coletivo, construir
novos espagos de comercializagdo da producdo agricola, como PAAs, PNAEs e também
feiras ecologicas.

Algumas familias ndo possuem um envolvimento ativo no GGHF, mas, quando
questionadas a respeito da importancia, ou ndo, de estarem inseridas neste coletivo
apresentam respostas como a da Entrevistada 01 (2018), que afirma: “como grupo ta dificil,
mas individual t& pior ainda!”. A entrevistada, apesar de ressaltar as dificuldades que em geral
0s grupos enfrentam, considera sua existéncia importante, evidenciando assim o papel
desempenhado pela cooperacdo na dindmica das familias feirantes.

A cooperacdo entre os camponeses assentados em Viamao, no entanto, ndo se resume
apenas a mecanismos institucionalizados. Ela expressa uma estratégia de fortalecimento das
feiras ecoldgicas através da construcdo de redes de cooperacdo, que trazem consigo principios

de solidariedade e reciprocidade, conforme figura 4.

Figura 4 — A cooperacdo em rede dos camponeses feirantes do Assentamento Filhos de Sepé.

Familia ndo feirante
\ & insumos
\\ Organicos -
T - “~.
\ W Familia feirante
S ___ ___.-"
produtos < -

-~

feiras coletivas
-
/ F_____..-"'
‘ ."---I
, b
Familia feirante |
-

Fonte: Elaborado pelo autor, 2018.

A cooperacao por rede se expressa nas relacfes de troca de produtos entre as familias,
onde ndo se objetiva prioritariamente o lucro, mas, em primeiro lugar, ampliar a diversidade
de itens ofertados nas feiras ecoldgicas. Essas iniciativas propiciam o aumento das vendas nas
feiras e, consequentemente, 0 aumento da renda das familias feirantes. A troca de produtos

entre 0s camponeses feirantes possibilita ainda, que um maior numero de familias
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comercialize sua producdo agricola nas feiras ecoldgicas, mesmo que algumas nao se
envolvam diretamente nesta atividade.

A solidariedade entre as familias camponesas se manifesta no relato do Entrevistado
03 (2018), que afirma ter iniciado sua primeira feira ecoldgica através do incentivo de um
assentado feirante. “Eu na verdade trabalhava pra um [assentado feirante] puxando produto,
entdo, ele me incentivou a comegar uma feira, ele arrumou um ponto [de feira] pra mim, e foi
aonde [...] que comecemos com a feira”. Analisando esta afirmacdo percebemos que a
solidariedade faz com que os camponeses superem as relacfes de disputas e competicdes
presentes nos mercados convencionais, que sdo “dominados por uma ldgica [...] geralmente
maximizadora de lucros, ou egoista [...]”. (WILKINSON, 2016 p. 53).

Apesar das familias cultivarem suas UPs individualmente, no momento da
comercializacdo a cooperacdo ganha destaque. Das quatro familias entrevistadas, trés
realizam feiras coletivas, como relata a entrevistada. “[Em] algumas feiras [...] nés levamos
pro grupo né, nas outras feiras, na [universidade, por exemplo,] uma € o fulano que faz, a
outra € o seu ciclano né, entdo a gente vai junto [...]”. (ENTREVISTADA 01, 2018).

Através da estratégia das feiras coletivas, os camponeses ampliam a diversidade de
itens ofertados aos consumidores e barateiam os custos com logistica, que sdo divididos entre
varias familias. Essa dindmica € enfatizada pelo Entrevistado 04 (2018) que destaca: “Nos
juntamos [0 grupo], cada um colhe os produtos, ai passamos, recolhemos, carregamos e
vamos pra feira s6 com um transporte. Ai o custo ¢ repartido no grupo”.

Outra manifestacdo da cooperacdo em rede se apresenta na elaboracdo coletiva de
insumos agricolas. Conforme destacado pelo Entrevistado 04 (2018) no grupo de certificagdo,
“a gente [...] junta um dia e fizemos uns preparados pra botar [na lavoura], tipo um
biofertilizante, calda bordalesa, a gente junta o grupo, faz tudo junto e reparte um pouco pra
cada um”.

Os diversos coletivos em que estdo inseridas as familias feirantes assemelham-se a o
que Almeida (1999) define como um sistema legitimo de solidariedade e de identidade.
Segundo o autor, esse sistema, que se materializa nos mecanismos de associagdo em grupos,
cooperativas ou associa¢des de carater comunitario, expressa uma “busca incessante de uma
auto-organizacao, [..] para fazer frente as dificuldades crescentes da producdo, da
comercializacdo, e da vida no meio social rural”. (ALMEIDA, 1999, p. 156). Para Ploeg
(2008) a cooperacdo fortalece a resisténcia camponesa, possibilitando que os interesses e as

aspiracdes individuais do campesinato sejam defendidas coletivamente.
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Acreditamos que os diversos coletivos desenvolvidos pelas familias feirantes fazem
parte de um processo de autorregulagdo local e regional, que esta enraizada no capital social
(PLOEG, 2008). Atraves do desenvolvimento do capital social os camponeses constituem
redes de compartilhamento de valores, de experiéncias, e de conhecimento acumulado, além
de aumentar sua capacidade de “resolver conflitos internos, participar de processos de
aprendizagem e de adquirir uma visdo clara do seu préoprio papel nas sociedades de hoje”.
(PLOEG, 2008, p. 304).

Pode ser definida também como uma expressdo da cooperacdo em rede desenvolvida
pelos camponeses, a troca de servigos entre algumas familias, como destaca a Entrevistada 01
(2018): “O que [a familia] faz assim, de vez em quando, com o seu [fulano] [...] € um pouco
essa troca de servicos assim, [...] ele ajuda [a familia] em alguma coisa, [a familia] faz outra
coisa pra ele né, ou [nés] plantamos de a meia a lavoura”. A entrevistada relembra ainda que a
troca de servicos e os mutirdes foram mais intensos e frequentes no passado das familias que
compunham o grupo de mulheres:

Teve uma época que a gente trabalhou assim, a gente chamava de mutirdo né, entdo,
uma vez por semana a gente ia na casa de uma das mulheres do grupo [...] ia la fazer
aquilo que ela tinha pra ser feito né, ou se era uma capina, ou Se era arrumar uma
cerca, se era ajeitar um galinheiro, se era ajudar matar galinha, sei 14, o servico que
ela tinha. [...] foi uma experiéncia muito rica assim entre n6s né? Até mesmo porque
acho que isso ai ajuda até a, como é que se diz, a unir mais assim [...] mas sei 4, foi
parando e [...] mas foi uma experiéncia assim que a gente todas [as mulheres] do

grupo né, sentem muito, assim, a falta de ter de novo isso né? (ENTREVISTADA
01, 2018).

Essa troca de servigos aproxima-se do que Ploeg (2008) define como um mecanismo
de conversdo alternativa, referindo-se ao estabelecimento de trocas de produtos ou servicos
que ndo sdo intermediadas por dinheiro. Segundo este autor, as conversdes alternativas sao
estabelecidas pelo campesinato como forma de resisténcia frente a uma organizacdo de
sociedade em que impera a logica do mercado, onde “[...] 0s recursos, a forca de trabalho, o
conhecimento, 0s produtos, 0Ss Servicos, ou 0 que quer que Seja, sao convertidos em
mercadorias”. (PLOEG, 2008, p. 295).

Analisando a relacdo entre as familias feirantes e os consumidores, percebemos que,
durante as primeiras feiras, estes manifestam certa desconfianca, principalmente quanto a
procedéncia e a certificacdo organica dos alimentos. Este quadro implica diretamente sobre a
dimensdo das vendas, que se apresentam insuficientes. Como relata o Entrevistado 02 (2018)

[Inicialmente nas feiras] [...] ndo vendia muito, entdo, a gente sofreu no comeco [...].
Na realidade essa primeira feira, quando nos iniciamos em 2009 [...], foi quase um
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ano penando. O grupo mesmo queria desistir da feira porque ndo cobria [...] o
combustivel, porque vendia muito pouco [...].

Por mais que o montante comercializado nas feiras iniciais fosse insuficiente para
cobrir os custos de producéo e logistica, as familias ndo desistiram, e superaram este quadro
através da diversificacdo da oferta de produtos, de uma maior divulgagdo das feiras, mas
principalmente através do estabelecimento de relagdes de confianca, a partir do didlogo com
0s consumidores, pois, ao longo do tempo, a desconfianca dos consumidores reduz
gradativamente, ao passo em que as vendas aumentam, e a relagdo com os consumidores €
totalmente diferente ao que se apresentava nas feiras iniciais. “O pessoal [consumidores] vao
muito na confianca [...], porque [...] ja faz anos que gente t4 no mercado, [...] tem varios que
compram na feira e ja& saem com tudo os produtos ali. S6 comem produto da feira”.
(ENTREVISTADO 02, 2018).

A importancia da relacdo estabelecida entre produtores e consumidores nas feiras se
expressa também nas palavras da Entrevistada 01 (2018)

[...] eu costumo dizer que [a feira] é uma relacdo de confianca, de troca entre nossos
clientes né, e nos agricultores, entdo, eles tém que confiar em nds, e nds também ter
essa parceria com eles né [...] 1& na [feira] meio, vou chutar assim, eu acredito que,

fixo assim, a gente tem em torno de umas 50 pessoas que sdo fixas! Vao toda a terca
feira, ai o dia que essas pessoas ndo vao a gente ja sente a falta [...].

As Familias “03” e “04”, por realizarem feiras a um periodo mais recente que as
Familias “01” e “02” se deparam ainda com o quadro de dificuldade ja superado por estas. O
Entrevistado 03 (2018) destaca que “[...] todo mundo ainda ndo t& habituado a pegar um
alimento organico todo o dia, né? Tem muita gente ainda que ndo conhece, [...] eu acho que se
tivesse um incentivo maior [...], pra divulgar melhor, né, o organico, ai eu acho que seria,
ficava melhor”.

No depoimento do Entrevistado 04 (2018), fica evidente que o pequeno volume de
vendas durante as primeiras feiras ecoldgicas afetam o desenvolvimento desta atividade “...]
0 [alimento] orgéanico hoje ndés temo comecando faz pouco tempo, né cara, e ai a nossa
demanda néo € tdo grande. [Isso dificulta] pra gente ter um recurso grande pra investir nele
né”.

Percebemos que nas feiras iniciais 0os camponeses tem dificuldade em superar a
desconfianga dos consumidores, que provavelmente seja influenciada pela légica dos
mercados convencionais, que tendem a um distanciamento cada vez maior entre produtores e

consumidores, onde a “[...] producdo ¢é transferida para ‘ndo lugares’ sendo a origem dos
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alimentos (ou seus varios ingredientes) escondida por uma fachada de imita¢des de produtos,
e os produtores primarios tornados anonimos e permutaveis.” (PLOEG 2008, p. 293- 294).

No entanto, com o passar do tempo, € estabelecido um dialogo aberto e ocorre uma
intensa aproximacdo entre camponeses e consumidores. Dessa forma, conectam-se
“produtores especificos e lugares de producdo especificos a consumidores especificos”
(PLOEG, 2008, p. 305). Essa conexdo assemelha-se ao que Ploeg (2008) considera como
fortalecimento do capital cultural, através do qual, 0 campesinato tem a capacidade de
reestruturar as dinamicas de mercado e reestabelecer as relagdes com os consumidores, que
sdo atraidos através da distincdo implicita nos alimentos. Distingdo essa expressa na
articulacdo e valorizacao da procedéncia, da qualidade e da especificidade dos produtos e dos

modos de producao, processamento e comercializagdo associados.

4.3 0OS DESAFIOS DAS FEIRAS ECOLOGICAS E OS MECANISMOS
DESENVOLVIDOS PELOS CAMPONESES PARA SUPERA-LOS

Além das dificuldades referentes as vendas insuficientes durante as feiras iniciais, as
familias feirantes se deparam com outros desafios ao longo da construcdo das feiras
ecoldgicas, sendo que alguns destes persistem até os dias atuais.

Entre estes desafios, apresenta-se a necessidade de garantir diversidade e qualidade
nos itens ofertados aos consumidores. A Entrevistada 01 (2018) relata que:

O que mantém uma feira [...] é a qualidade do produto né, e - ter a diversidade
assim, ter bastante diversidade né, tanto nas verduras, nas frutas, [...] hoje em dia as

pessoas - tdo muito exigentes mesmo, [...] a primeira impressao é a que fica, e ai tu
chega la e vé aquilo tudo verdinho, tudo bonitinho, toda a semana tu vai passar ali.

Nas palavras do Entrevistado 02 (2018) essa analise é reforcada:

[...] hoje em dia o pessoal querem ir na feira e levar meio de tudo da feira, néo ir
numa feira e tocar ir no mercado comprar. Entdo, foi isso que mais que nés
pensamos pra ter mais variedade, pro pessoal ir comprar, e comprar tudo na feira

[.].

Para suprir as demandas das feiras e garantir qualidade e diversidade de produtos aos
seus clientes, os camponeses precisam planejar as atividades desenvolvidas em suas Unidades
de Producdo, o que torna este tema bastante importante na dinamica das familias. A totalidade
dos participantes desta pesquisa relatou realizar algum tipo de planejamento de suas
atividades agricolas, sendo que a maioria de forma individual, com excecdo do Entrevistado
04, que foi o Unico a afirmar que realiza o planejamento coletivamente com outras familias

feirantes. O entrevistado destaca que no planejamento “€ discutido [...] época de plantio, tipo



48

de produto que vai se plantar, né? [..]. E tudo discutido no grupo, isso ai”.
(ENTREVISTADO 04, 2018).

Analisando os fatores que influenciam as familias feirantes na realizacdo do seu
planejamento, percebemos que além da demanda comercial, 0 autoconsumo familiar também
é considerado. No entanto, quando questionados sobre qual fator exerce maior influéncia
sobre esse planejamento, as familias apresentam respostas distintas. As Familias “02” e “04”
afirmam priorizar a comercializagdo, ja para as Familias “01” e “03” ndo existe uma
prioridade entre autoconsumo e comercializacdo. No entanto, analisando a afirmacdo da
Entrevistada 01 percebemos que, em determinadas condigdes o autoconsumo familiar
sobrepGe a finalidade comercial: “[...] quando a gente pensa assim 14 na produgdo, a gente
também sempre pensa na familia, né, no que a gente consome [...], esse ano ndo vendemos
melancia, porque ela ndo deu muito, ¢ o que deu a familia consumiu [...]”.
(ENTREVISTADA 01, 2018).

Esta declaracdo expressa claramente a importancia do autoconsumo familiar na
agricultura camponesa, onde a centralidade da producdo esta voltada acima de tudo para
reproducdo da familia. (WANDERLEY, 2009). Percebemos, ainda, que apesar da producéo
das UPs serem direcionadas a comercializacdo, as familias feirantes possuem uma grande
autonomia quanto as tomadas de decisGes, pois, 0s proprios camponeses tem a liberdade de
definir sobre a destinacdo de um determinado produto, se ele serd consumido na UP ou
comercializado.

O fortalecimento da autonomia dos agricultores através dos circuitos curtos de
comercializacdo € destacada por Darolt (2013), quando compara estes circuitos aos mercados
de circuitos longos, nos quais normalmente o agricultor estd ligado as empresas que
controlam o que, quanto e como produzir. Nos mercados convencionais, amplia-se ainda
significativamente a quantidade de intermediarios, de modo que as transacfes sdo geralmente
regidas por contratos, constituindo um alto grau de vulnerabilidade aos agricultores.
(SCHNEIDER, 2016).

A diversidade de itens comercializados nas feiras ecoldgicas (representada na
Fotografia 1) tende a influenciar na condicdo camponesa das familias feirantes, pois, no

momento em que as familias passam a diversificar os itens ofertados para os consumidores,
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diversificam sua producdo agricola, e ampliam a diversidade de sua base alimentar,
fortalecendo 0 autoconsumo, e também a resiliéncia'’ de suas UPs.

Fotografia 1 — A diversidade de alimentos comercializados nas feiras ecologicas.

Fonte: Arquivo da Familia 02.

A importancia da diversificagdo de alimentos comercializados nas feiras levou
algumas familias assentadas a adquirir determinados produtos com outros agricultores
familiares, inclusive fora dos limites do assentamento. Um entrevistado afirmou que tratam-se
de:

1 Segundo Cabell e Oelofse (2012 apud Nicholls et al., 2015) a resiliéncia é definida como a capacidade de um
sistema social ou ecoldgico de absorver perturbagdes, mantendo sua estrutura organizacional e sua
produtividade, bem como as capacidades de auto-organizacao e adaptacao a estresses e perturbacdes.

Altieri (2002) e De Schutter (2010 apud Nicholls et al., 2015, p.05) afirmam que “[...] a diversidade nos campos
de cultivo e a heterogeneidade na escala da paisagem [sdo estratégias que representam um caminho] consistente
para o aumento da produtividade, da sustentabilidade e da resiliéncia da produgéo agricola [...]”.
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[...] produto que ndo produz na regido... tipo... tipo mandioquinha, tipo batata inglesa
que € dificil de produzir aqui na regido, dai a gente pega de fora pra... pra suprir
melhor a banca, porque sendo tu vai pra [feira] vender alface, vender couve, vender
essas coisas, 0 pessoal ndo, acaba ndo indo, né? Entdo, o pessoal tem que ir la e ter
0 que precisa na banca [...], mas, é tudo certificado, tudo inspecionado, tudo
certinho. (Entrevistado 04, 2018, p. 03).

A aquisicdo, pelas familias feirantes, de produtos de outros agricultores para a
comercializacdo nas feiras ecologicas tende a fortalecer a resisténcia camponesa, pois, essa
atividade fortalece as relagOes diretas de troca entre camponeses e fomenta os circuitos curtos
de comercializacdo, oferecendo uma maior diversidade de itens nas feiras.

N&o temos a intencdo de ser totalmente conclusivos, mas, podemos afirmar que, se
alguma familia feirante futuramente se especializar na aquisi¢do de produtos de terceiros, e
esta se tornar uma atividade exclusivamente econdmica, corre-se 0 risco de que esses
camponeses passem a atuar puramente como intermediarios, e se afastem da condicéo
camponesa. Estes sujeitos, entdo, passariam a cumprir meramente a funcdo de intermediarios
nas relacOes de troca. Sendo assim, acreditamos que, a0 mesmo tempo em que essa atividade
tende ao fortalecimento da condigdo camponesa ela pode se tornar uma ameaca.

Outro mecanismo desenvolvido pelas familias feirantes do Assentamento Filhos de
Sepé a fim de ampliar a diversidade dos itens ofertados nas feiras € o beneficiamento da
producdo agricola das UPs.

Através de uma agroindustria de processamento de vegetais administrada pela
COOQOTAP, os assentados membros do GGHF e associados a cooperativa tem a possibilidade
de beneficiar a sua producdo agricola. De acordo com a Entrevistada 05 (2018), a
agroindustria de processamento de vegetais “[...] tem estrutura fisica e equipamento, né, pros
higienizados, pra compotas, pra picles, todas essas coisas, pra doces, geleias, chimias de uva,
de amora, de abdbora [...], uma linha de sucos também”. A Entrevistada 05 destaca, no
entanto, que a atividade da agroinddstria encontra-se atualmente abaixo de sua capacidade,
devido a producdo agricola das familias assentadas estar aquém da quantidade minima de
produtos necessarios para a viabilidade econémica da unidade de processamento.

Encontramos também, entre as familias feirantes iniciativas particulares de
processamento artesanal da produ¢do, como relata a Entrevistada 01 (2018) “a gente faz por
exemplo, [...] os doces, né, com as sobras das frutas a gente faz em casa, né, com sobra da
fruta, [temos] a manteiga e ai ja faz as ambrosias”.

O processamento (agroindustrial ou artesanal) da producéo agricola, além de ampliar a
diversidade de itens ofertados nas feiras possibilita que os camponeses feirantes reduzam as

perdas de produtos em caso de superproducdo, e ainda agreguem valor a esta producdo,
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ampliando e diversificando a renda da familia. Para Almeida (1999, p. 155), os camponeses
buscam nestas atividades, além de agregacdo de valor, uma maior autonomia, buscando:
[...] ultrapassar a ruptura entre as funcbes de producéo e aquelas de transformacéo e
de comercializacdo dos produtos agricolas [...], pode se dizer [ainda, que] essas

estratégias induzem [o campesinato] a uma intensificacdo e a uma diversificacéo das
atividades produtivas nas unidades de producéo.

Analisando a dindmica do beneficiamento da producdo agricola das familias feirantes
através da agroindustria de processamento de vegetais da COOTAP acreditamos nos deparar
novamente com uma expressdo de conversdo alternativa™ (PLOEG, 2008). Como expresso
pelo Entrevistado 04 (2018), como forma de pagamento pelo beneficiamento do aipim
higienizado, a cooperativa desconta uma porcentagem do produto final, ou seja, 0 pagamento
pelos servigos prestados pela agroinddstria se da na forma de produto, anulando a fungdo do
dinheiro como mediador desta relacgéo.

Analisemos agora outro fator destacado pelos entrevistados como limitante ao
desenvolvimento das feiras ecoldgicas. Ele se refere a pequena disponibilidade de recursos
entre as familias feirantes, quadro que dificulta um maior investimento na producdo agricola e
também em logistica.

Essa escassez de recursos forcou as familias feirantes a desenvolverem alguns
mecanismos para enfrentar este quadro. Dentre eles, destacam-se as feiras coletivas, que
possibilitam a divisdo, entre as familias, dos custos com logistica e a elaboragdo coletiva de
insumos agricolas, que reduzem a necessidade de aporte de insumos industrializados em suas
UPs, reduzindo, assim, os custos de producdo. Essas iniciativas sdo compreendidas como uma
tendéncia do campesinato em desenvolver mecanismos que possibilitam acOes de resisténcia
e/ou adaptacdo frente a um ambiente hostil. (PLOEG, 2008).

A escassez de recursos entre 0s camponeses feirantes culmina ainda, na extingédo de
financiamentos externos sobre suas atividades, ou seja, 0s recursos investidos pelas familias
nas atividades agricolas possuem origem, na sua totalidade, na comercializacdo da producéo.
Ploeg (2008) destaca que a auséncia de financiamentos externos na producdo camponesa
representa o fortalecimento de uma base de recursos, que reduz a dependéncia de instituicdes
financeiras e circuitos bancérios. De acordo com este autor:

Quando as sementes, fertilizantes, etc. [adquiridos pelos camponeses], foram pagos

com dinheiro ganho em outro lugar, eles foram de fato “pagos”. Esses insumos sao
comprados como mercadorias, mas entram no processo de produgdo da unidade

2 A primeira manifestacdo de um mecanismo de conversio alternativa refere-se as trocas de servigos entre as
familias, tema abordado anteriormente.
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agricola como valores de uso. Eles ndo devem ser mais valorizados em termos de
valores de troca. A historia social particular destes recursos confere ao camponés a
liberdade para fazer com eles o que melhor entender [...]. (PLOEG, 2008 p. 49-50).

Buscamos destacar até aqui, que os mecanismos desenvolvidos pelas familias
feirantes, como formas de enfrentamento aos desafios que se apresentam, tendem a fortalecer
a sua autonomia e a sua condigdo camponesa. No entanto, percebeu-se que, entre as quatro
familias participantes deste estudo, aquelas que estdo inseridas nas feiras ecologicas a mais de
quatro anos (Familia “01” ¢ “02”) possuem relagdes mais consolidadas com seus
consumidores, isso acarreta em um maior volume de vendas comparado as Familias “03” e
“04”. Aquelas familias também estdo inseridas em outros circuitos curtos de comercializagao,
para além das feiras, enquanto as familias iniciantes dependem unicamente destes mercados
como fonte de renda. Estas pequenas diferencas em que se encontram as familias feirantes nos
permitem concluir que a autonomia e a condi¢gdo camponesa tendem a ser fortalecidas ao
longo do tempo atraveés das feiras ecoldgicas.

Percebemos também, que os desafios que se apresentam aos dois grupos de familias
feirantes participantes deste estudo (as mais experientes e as iniciantes) sdo muito
semelhantes. Essa situacao possibilita que os mecanismos desenvolvidos pelas familias mais
experientes sejam reproduzidos também pelas familias que estdo se inserindo nas feiras a um
periodo mais recente, como € o caso da troca de produtos, da aquisicdo de produtos para além
dos limites do assentamento e das feiras coletivas. Ou seja, atraveés das experiéncias ja
consolidadas, as familias com maior tempo de insercao nas feiras tendem a auxiliar as novas
familias feirantes.

Faz-se necessario destacar também que, apesar das familias feirantes ainda depararem-
se com diversas dificuldades, elas sentem-se motivadas em dar continuidade e fortalecer as
feiras ecoldgicas. Sendo assim, buscaremos agora compreender quais sdo as perspectivas

futuras destes sujeitos.
4.4 ASPERSPECTIVAS FUTURAS DAS FAMILIAS FEIRANTES

Como demonstraremos a seguir, 0os anseios das quatro familias participantes deste
estudo remetem a continuidade e ao fortalecimento das feiras ecoldgicas, cuja importancia se
expressa nos depoimentos dos quatro entrevistados.

A Entrevistada 01 (2018) afirma que as feiras surgiram como a solug¢do de “um
problema mesmo nosso [...] que é o como escoar a produgdo, porque as vezes até, a produgdo

ndo é tdo dificil, mas como é que tu escoa, ne? Entdo, eu acho que esse [problema] [...] a
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gente conseguiu resolver [...]”. (ENTREVISTADA 01, 2018). O Entrevistado 02 (2018)
destaca:
[Vamos] continuar, né, até que [...] nds conseguir tocar nds vamos continuar,
porque [...] feira e producdo organica é o Unico meio que nés vimos que hoje ta
tendo ainda oportunidade, [...] pra 0s pequenos, entdo, a gente tem que se agarrar

com o que pode né, [..] entdo, a gente tem que se manter no que da certo.
(ENTREVISTADO 02, 2018).

Os depoimentos acima destacam o importante papel desempenhado pelas feiras
ecoldgicas no escoamento da producdo das familias, constituindo-se dessa forma em uma
alternativa de trabalho geradora de renda aos camponeses. O Entrevistado 03 (2018), por sua
vez, afirma que ha ainda a necessidade de ampliar as feiras,

[...] se a gente conseguisse pegar mais uns espagos seria melhor né [...]. Por parte da
familia [...] a gente trabalha pra ampliar mais né, produzir mais produtos, e eu acho

que a demanda [oferta de forca de trabalho familiar] seria suficiente pra mais
algumas feiras.

Percebemos nesta afirmacdo que a motivacdo para ampliar as feiras ndo remete
simplesmente a uma tentativa de aumentar o lucro, mas, a ampliacdo das feiras é entendida
como uma forma de ocupacdo para a disponibilidade de m&o-de-obra da familia, expressando
neste caso uma forma organizativa especifica do campesinato, através da qual a producdo
tende a ser regulada pela capacidade de trabalho disponivel na familia. (COSTA;
CARVALHO, 2012).

A geracdo de renda e trabalho ndo s&o os Unicos aspectos que motivam as familias a
continuarem nas férias ecoldgicas, o Entrevistado 04 (2018) em seu depoimento destaca:

[...] a minha ideia é continuar porque eu comecei cara, eu comecei no organico
porque o cara V& muito... tu sai pra fora ai tu vai ver uma horta é sé veneno, veneno,
adubacéo é ureia, é veneno, ai tu vai comer tu t4, na realidade tu ta comendo veneno,
né, cara? Tu ta se matando por tuas proprias maos. Entdo eu comecei com isso e

pretendo continuar. [...] A familia tudo gostam de trabalhar juntos, entdo [...]. TO
gostando e pretendo continuar!

Percebemos assim, que a continuidade das feiras ecoldgicas € motivada pelo
contentamento dos camponeses em trabalhar junto as suas familias, e também por uma
satisfagdo destes sujeitos para com os sistemas de produgdo orgénicos, que tendem ao
fortalecimento da coprodugéo, proporcionando dessa forma uma intensa interacdo entre ser
humano e natureza viva. (PLOEG, 2008).

Sucintamente, o papel desempenhado pelas feiras ecoldgicas na dinamica dos
camponeses feirantes do assentamento Filhos de Sepé € exposto no depoimento da
Entrevistada 01 (2018), que afirma:
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[...] como agricultor a gente ta resistindo, continua produzindo, continua fazendo
[..], eu acredito que as feiras é o, como se diz assim, ¢ o caminho. A
comercializacdo que a gente tem é a comercializacdo solidaria, se junta varios
grupos [...] pra poder [escoar a producdo], mas é o caminho pra nés hoje, ndo tem
outro caminho, a ndo ser tu produzir e buscar feiras, buscar espacos pra ti
[comercializar], porque entregar em grandes mercados hoje, [0] agricultor ndo tem
condicbes, e esses grandes mercados nem querem né, ndo vao comprar do
[camponés], ainda mais de assentado, ai mesmo que ndo compram, né, entdo, a feira
ainda é o caminho mais certo [...]. (ENTREVISTADA 01, 2018).

Analisando os discursos dos camponeses percebemos que as familias feirantes
participantes deste estudo encontraram nas feiras ecoldgicas ndo apenas uma atividade
geradora de renda, mas também uma atividade que tende a ampliar a qualidade de vida dos
camponeses feirantes (PLOEG, 2008). Essa ampliacdo se manifesta através da geracdo de
trabalho a todos os membros dos ndcleos familiares, através do aumento da sua autonomia,
através da troca de saberes e experiéncias entre 0s camponeses, atraves do estabelecimento de
redes de cooperacdo e relagcdes de solidariedade (ALMEIDA, 1999) com a comunidade do
Assentamento Filhos de Sepé.

As feiras ecoldgicas possibilitam ainda que as familias feirantes se aproximem dos
consumidores, estabelecendo com estes, relacdes de confianca, através das quais se sentem
valorizados pela funcdo que desempenham na sociedade como produtores de alimentos
saudaveis, através de modelos agricolas que tem por base o cuidado e a protecdo para com a
natureza (PLOEG, 2008).

Através das feiras ecoldgicas, os camponeses do Assentamento filhos de Sepé,
participantes deste estudo, também afirmam sua condicdo de sujeitos sociais ativos, capazes
de tomar decisdes sobre suas proprias vidas, ao passo em que participam e sdo sujeitos de um
processo de construcdo social (MENEZES; MALAGODI, 2011).

Acreditamos que, através das feiras ecoldgicas, os agricultores assentados em Viaméao
tendem a desenvolver e fortalecer o principio camponés (PLOEG, 2008), que mantem Vvivo no
campesinato a esperanca de construir melhores condicdes de vida, atraves do trabalho, da
cooperacdo e de agdes conjuntas. O principio camponés salienta também, a satisfacdo de
trabalhar com a natureza viva, valoriza a artesanalidade, a autonomia e expressa o orgulho ao
que foi construido, criando caminhos para o futuro. Dessa maneira, ele se apresenta como

uma saida poderosa para a crise agraria vigente.
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5 CONSIDERACOES FINAIS

O presente estudo pretendeu analisar alguns dos mecanismos desenvolvidos pelo
campesinato brasileiro em seu movimento de resisténcia e busca pela ampliacdo de sua
autonomia para manter-se ativo enquanto sujeito social. Através da metodologia do estudo de
caso, buscamos relacionar o debate tedrico a cerca da resisténcia camponesa com a
experiéncia concreta de quatro familias assentadas no Assentamento Filhos de Sepé,
Viam&o/RS que cultivam em sistemas organicos de producdo diversos géneros alimenticios,
sendo estes comercializados diretamente pelas familias em feiras ecoldgicas realizadas na
regido metropolitana de Porto Alegre/RS.

As feiras ecologicas sdo orientadas pela légica dos circuitos curtos de comercializacéo,
que fomentam a economia local e estabelecem relacdes de proximidade, solidariedade e de
confiangca com a comunidade regional, quer seja com consumidores, quer seja com outros
agricultores. Deste modo as feiras ecologicas influenciam significativamente na dindmica das
familias assentadas, que encontraram nestes espacos uma alternativa para o escoamento da
producdo agricola, conciliando trabalho, renda e autosustento, fatores essenciais ao
desenvolvimento rural, que juntos ampliam a qualidade de vida das familias feirantes.

Além dos alimentos in natura (frutas, tubérculos, grdos, olericolas, entre outros), as
familias comercializam também através das feiras, alimentos processados, como geleias
doces, panificios, extrato de tomate, sucos e aipim higienizado. O processamento destes
produtos, que acontece artesanalmente e também através de uma agroindlstria de
processamento de vegetais cooperativada, possibilita aos camponeses agregarem valor a seus
produtos e ampliar a diversidade de itens ofertados nas feiras.

Os sistemas de producdo organicos aumentam a autonomia das familias feirantes, pois
as técnicas e 0s manejos realizados pelos camponeses fomentam a coproducdo (relacdes entre
ser humano e natureza), reduzindo a dependéncia de fatores de crescimento artificiais, e
consequentemente do capital industrial e financeiro e, em contraposicdo, fortalecem o capital
ecoldgico.

O aspecto da saude foi determinante para que as familias aderissem aos cultivos em
sistemas de producdo organicos, através dos quais os camponeses feirantes orgulham-se em
ofertar tanto a seus nucleos familiares quanto aos consumidores géneros alimenticios
diversos, produzidos sob principios ecoldgicos.

Percebemos, também, que as quatro familias participantes deste estudo possuem

grande autonomia sobre o planejamento e as tomadas de decisao sobre suas atividades. Sao as
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familias camponesas que definem as variedades que serdo cultivadas, as épocas de cultivo, os
insumos que serdo aplicados (ou nao) a esta producdo. Cabe exclusivamente as familias
também, a decisdo sobre a destinacdo da producdo, se um determinado produto sera
comercializado, consumido na propria unidade de producdo ou utilizado para ambas
finalidades.

Os camponeses feirantes, ao longo da constituicdo das feiras ecologicas deparam-se
com diversos desafios, dentre estes, destacam como principais: A escassez de recursos; a
desconfianca por parte dos consumidores durante as feiras iniciais e; a necessidade de garantir
constantemente qualidade e diversidade de alimentos ofertados aos consumidores.

Como forma de enfrentamento a estes desafios as familias desenvolveram diversos
mecanismos que apresentam em sua esséncia a cooperacgdo, a solidariedade e a reciprocidade
entre camponeses, aléem do fortalecimento do didlogo e do encurtamento de distancias entre
camponeses e consumidores.

A cooperacdo desenvolvida pelos camponeses se materializada em diversos coletivos,
como o Grupo Gestor das Hortas e Frutas, grupos de certificacdo organica, grupos de feiras e
através de cooperativas. No entanto, as formas de cooperacdo desenvolvidas pelos
camponeses feirantes extrapolam os limites do cooperativismo institucionalizado, se
apresentando, também, através de uma organizacdo de cooperacdo em rede. Essa forma de
cooperacgéo, ndo institucionalizada, fomenta diversas trocas de produtos entre os agricultores,
possibilita ainda a elaboracdo coletiva de insumos agricolas e, a divisdo dos custos com a
logistica das feiras.

Ao mesmo tempo em que as feiras ecoldgicas sdo fortalecidas através dos mecanismos
de cooperacdo em rede desenvolvidos pelas familias camponesas, essa cooperagdo se
manifesta e se consolida a partir das necessidades impostas pela dinamica das feiras
ecologicas. Ou seja, as feiras ecoldgicas e a cooperacdo em rede sdo estratégias que se
fortalecem mutuamente, sendo ambas desenvolvidas pelos camponeses feirantes do
Assentamento Filhos de Sepé como mecanismos de enfrentamento e resisténcia aos desafios
com 0s quais se deparam.

Apesar dos desafios enfrentados pelas familias feirantes, estes sujeitos se sentem
extremamente motivados para dar continuidade e ampliar as feiras ecoldgicas. As familias
possuem a compreensdo de que através da comercializacdo nas feiras encontraram uma
atividade que oferece trabalho, renda e qualidade de vida no meio rural. Ou seja, através delas
0s camponeses desenvolveram as condicdes necessarias para viver no e do campo,

reproduzindo assim sua(s) cultura(s), seus principios e valores. Essa motivacdo presente nas
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familias feirantes expressa o fortalecimento nestes sujeitos do principio camponés, que leva
estas familias a enfrentar e superar dificuldades, criando condigdes necessarias ao
estabelecimento de sua condicdo de agente.

Os diversos elementos analisados por meio deste estudo de caso permitem confirmar
nossa hipétese de que os circuitos curtos de comercializagdo, expressos aqui atraves das feiras
ecoldgicas influenciam no processo de resisténcia do campesinato enquanto sujeito social
ativo. Acreditamos que as feiras ecologicas dos camponeses assentados em Viaméo, além de
expressar uma manifestacdo concreta da resisténcia camponesa, cumprem funcdes essenciais
no desenvolvimento rural, pois, geram trabalho e renda para as familias assentadas, além de
fortalecer a economia local.

Por meio deste estudo pretendeu-se demonstrar a importancia dos camponeses ndo
apenas como produtores de alimentos, mas como sujeitos, capazes de intervir em sua prépria
realidade e decidir sobre seus proprios futuros. Estes sujeitos, mesmo quando se confrontam a
uma realidade hostil, que tende a suprimir seu modo de vida, sdo capazes de desenvolver
diversos mecanismos de resisténcia, que visam o fortalecimento da sua condi¢éo de camponés
e a ampliacdo de sua autonomia. Mecanismos estes que, no caso dos camponeses feirantes do
Assentamento Filhos de Sepé, materializam-se nas relacdes de cooperacao e de solidariedade,
em sistemas de producdo enraizados no fortalecimento do capital ecoldgico e nos circuitos
curtos de comercializagao.

Acreditamos gue os elementos apresentados ao longo deste estudo demonstram que o
modo de producdo camponés € uma alternativa viavel para a superacdo dos paradigmas social
e ambiental ao qual se encontra a sociedade no século XXI. No entanto, a importancia do
campesinato carece ainda de um maior destaque no meio académico. A sociedade, e,
principalmente a ciéncia necessitam melhor compreender este sujeito, sua cultura, seu modo
de vida, seus principios, seus valores e sua forma de organizacdo. E necessario também, que
sejam compreendidos e, acima de tudo, respeitados os conhecimentos e o0s saberes dos
camponeses.

Atraves deste estudo emergiram questionamentos sobre algumas das relagGes sociais
estabelecidas pelos camponeses. Faz-se necessario um maior detalhamento e,
consequentemente, uma melhor compreensdo a cerca da aproximacdo e das relacbes de
confianga que se estabelecem entre camponeses e consumidores, intermediadas e fomentadas
pelos circuitos curtos de comercializacdo. E necessario destacar também, que, ao longo deste
estudo percebeu-se que as mulheres do Assentamento Filhos de Sepé, organizadas através de

um grupo, foram pioneiras na construgdo das feiras ecoldgicas neste assentamento, ocupando,
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assim, um papel de protagonistas nesta experiéncia. Nao foi objeto central desse trabalho o
estudo sobre o papel das mulheres, no entanto, ndo restam duvidas a cerca da sua importancia
no desenvolvimento de mecanismos de resisténcia camponesa, principalmente quando se fala
de circuitos curtos de comercializagdo, aspectos que devem ser perseguidos pelos estudos

académicos.
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APENDICE A - QUESTIONARIO APLICADO AOS CAMPONESES FEIRANTES

p)

FS

UNIVERSIDADE FEDERAL DA FRONTEIRA SUL
Curso de Agronomia/PRONERA — Enfase em Agroecologia

Questionario semiestruturado

Pesquisador: Jonathan Gilnei Rodrigues dos Santos

Entrevistado (a):

Data da entrevista:

Local:

1.  Quantas pessoas compde o nucleo familiar?

2. Quantas pessoas estdo envolvidas nas atividades produtivas (da producdo a
comercializagio)?

3. Quando a familia iniciou a experiéncia com as feiras?

4.  Oque (quem) motivou a familia a iniciar a experiéncia com feiras?

5. Antes da(s) feira(s), qual era a fonte de renda da familia?

6. Em quantas experiéncias de feiras a familia est4 envolvida? Qual o local? com que
frequéncia sdo realizadas?

7.  As feiras sdo realizadas individualmente ou de forma coletiva?

8. A familia possui certificado organico? Qual o tipo? Desde quando? (caso ndo tenha,
possui interesse em certificar?)

9.  Quais os produtos que vocés comercializam nas feiras?

10. Os produtos comercializados sdo todos produzidos pela familia?

11. Existe um planejamento das atividades agricolas (época de plantio, quais variedades,
quantia de insumos)?

12. A familia conta com transporte proprio para levar a producdo ate as feiras? (caso nao,
como se da a logistica?).

13. Os produtos comercializados passam por algum processamento? (se sim, quais

produtos? onde é realizado o processamento?



14.

15.

16.

17.

18.

19.

20.

21.

22.

23.

24,
25.
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Qual a origem dos recursos investidos na producdo? Busca algum tipo de
financiamento? (se sim, onde?)

A familia participa de alguma experiéncia de troca de produtos e/ou servi¢os sem 0 USO
de moeda (R$)?

Do total da renda da familia, quanto representa (em %) a renda da feira?

Além da feira, existe outra fonte de renda da familia? (se sim qual? qual a principal?)
Existe contratacdo de trabalho pela familia? (se sim, que tipo, qual a finalidade?)
Relacionado as feiras, quais dificuldades surgiram ao longo do tempo? Elas foram
superadas? (se sim, de que forma?)

Além da feira, qual a destinagdo dos alimentos produzidos (autoconsumo, outros
mercados)?

A familia participa de algum espaco formal ou informal de troca de experiéncias com
outros agricultores relacionadas a producgdo e comercializacao?

A familia estd envolvida em alguma associagdo, comunidade, cooperativa? (se sim,
qual? Qual a finalidade?)

Como a familia imagina seu futuro?

A continuidade nessa atividade dependeria de que?

O que precisa para qualificar/melhorar na atividade que atualmente estdo

desenvolvendo?
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APENDICE B - QUESTIONARIO APLICADO AOS REPRESENTANTES DO
GRUPO GESTOR DAS HORTAS E FRUTAS

2

FS

UNIVERSIDADE FEDERAL DA FRONTEIRA SUL
Curso de Agronomia/PRONERA — Enfase em Agroecologia

Questionario semiestruturado

Pesquisador: Jonathan Gilnei Rodrigues dos Santos

Entrevistado (a):

Data da entrevista:

Local:

1.  Quando o(a) Sr(a). passou a fazer parte do Grupo Gestor das Hortas e Frutas?

2. Qual funcdo o(a) Sr(a). desempenha no Grupo Gestor das Hortas e Frutas?

3. Quando surgiu o Grupo Gestor das Hortas e Frutas?

4.  Quais os objetivos do Grupo Gestor?

5. O Grupo Gestor esta articulado em quantos municipios em quantos assentamentos, e
abrange quantas familias?

6. Quantas familias comp6e o Grupo Gestor no assentamento Filhos de Sepé, Viamao,
destas quantas estdo inseridas em feiras?

7.  Das familias que compbe o Grupo Gestor, quantas realizam feiras a mais de quatro
anos, quantas realizam feiras a menos de quatro anos?

8.  Além das feiras, existem outros espacos de comercializacdo em que as familias que
compde o Grupo Gestor estdo inseridas?

9.  As familias feirantes produzem de forma coletiva ou individual?

10. Quantas familias possuem certificados de produtores organicos, qual o tipo de

certificacdo?

11. Quantas feiras sdo realizadas pelas familias assentadas em Viaméo, (onde, qual a

frequéncia)?

12. Qual a movimentacao financeira (em R$) das feiras? (mensal, anual, outros.)

13.  Como o Grupo Gestor atua na dindmica das feiras?



14.

15.
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Quais as dificuldades que surgiram ao longo do tempo relacionado as feiras? Elas foram
superadas? (Se sim, de que forma?)

O que seria necessario para qualificar/melhorar as feiras ecoldgicas?



