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RESUMO

A descoberta da agricultura pelas mulheres foi um fato histérico e de grande importancia
tanto para o meio rural, como também para 0 meio urbano. Porém, mesmo assim, as mulheres
ndo tém recebido seu devido valor na sociedade ao longo dos tempos. Assim, visando refletir
sobre essa situacdo, buscou-se desenvolver esse estudo cujo objetivo foi analisar a Feira da
Reforma Agréria de Passos Maia SC, como espago de empoderamento das mulheres
camponesas. O trabalho foi desenvolvido no municipio de Passos Maia, regido Oeste do
Estado de Santa Catarina. A metodologia consistiu em um estudo de caso, com pesquisa em
um ambito exploratério, utilizando uma abordagem qualitativa. Foram entrevistadas quatro
companheiras. Ainda foram realizadas entrevistas semiestruturadas com dois consumidores da
area urbana que frequentam a Feira da Reforma Agraria do municipio pra identificar a
importancia da feira nessa realidade. Com o estudo verificou-se que a feira € um espaco
fundamental de empoderamento para as mulheres, pois, neste espago elas conseguem se
encontrar e conversar entre si, trocar ideias e mostrar o seu trabalho desenvolvido nos
assentamentos. Observou-se ainda que a feira € um importante espaco para a divulgacdo do
trabalho das mulheres dos assentamentos de reforma agréaria, pois segundo as entrevistadas a
feira € um espaco de mostrar a sociedade que a reforma agréria da certo e que as mulheres sdo
extremamente importante nesse contexto. Ao analisar a relagdo dos produtores e dos
consumidores da Feira da Reforma Agraria como forma de aproximagdo do meio rural com o
meio urbano, constatou-se que a relacdo e a troca de experiéncias entre produtores e
consumidores foi algo marcante na construcdo do processo da feira desse municipio. O
trabalho das mulheres na feira é exemplar e muito importante, porque, durante as vendas vai
havendo diversas trocas de experiéncias que contribuem para a aprendizagem do povo urbano,

e certamente para 0 empoderamento dessas companheiras.

Palavras-chaves: Mulheres camponesas; MST; Empoderamento; Feiras locais; Canais curtos
de comercializacéo.



RESUMEN

El descubrimiento de la agricultura por las mujeres fue un hecho histérico y de gran
importancia tanto para el medio rural, como para el medio urbano. Pero, sin embargo, las
mujeres no han recibido su debido valor en la sociedad a lo largo de los tiempos. Asi, para
reflexionar sobre esa situacion, se busco desarrollar ese estudio cuyo objetivo fue analizar la
Feria de la Reforma Agraria de Passos Maia SC, como espacio de empoderamiento de las
mujeres campesinas. El trabajo fue desarrollado en el municipio de Passos Maia, region Oeste
del Estado de Santa Catarina. La metodologia consisti6 en un estudio de caso, con
investigacion en un ambito exploratorio, utilizando un abordaje cualitativo. Se entrevistaron a
cuatro comparieras. Se realizaron entrevistas semiestructuradas con dos consumidores del area
urbana que frecuentan la Feria de la Reforma Agraria del municipio para identificar la
importancia de la feria en esa realidad. Con el estudio se verificd que la feria es un espacio
fundamental de empoderamiento para las mujeres, pues, en este espacio ellas pueden
encontrarse y conversar entre si, intercambiar ideas y mostrar su trabajo desarrollado en los
asentamientos. Se observo ademas que la feria es un importante espacio para la divulgacion
del trabajo de las mujeres de los asentamientos de reforma agraria, pues segun las
entrevistadas la feria es un espacio de mostrar la sociedad que la reforma agraria funciona y
que las mujeres son extremadamente importantes en ese contexto. Al analizar la relacion de
los productores y de los consumidores de la Feria de la Reforma Agraria como forma de
aproximacion del medio rural con el medio urbano, se constaté que la relacion y el
intercambio de experiencias entre productores y consumidores fue algo marcante en la
construccién del proceso de la feria de dicho municipio. El trabajo de las mujeres en la feria
es ejemplar y muy importante, porque durante las ventas va habiendo diversos intercambios
de experiencias que contribuyen sin dudas al aprendizaje del pueblo urbano y ciertamente

para el empoderamiento de esas comparieras.

Palabras claves: Mujeres campesinas; MST; Empoderamiento; Ferias locales; Canales cortos

de comercializacion.
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1. INTRODUCAO

O municipio Passos Maia, localizado na regido Oeste do Estado de Santa Catarina,
conta com 15 assentamentos com éarea total de 8.409,32 hectares. Estes assentamentos tém
uma producdo bastante diversificada e predomina o manejo agroecoldgico, quase sempre
conduzido pelas mulheres.

Como os lotes de reforma agraria sdo pequenos, com aproximadamente 15 ha por
familia, e ndo geram renda suficiente para o sustento desta, muitos homens saem para
trabalhar fora da unidade de produg&o. Assim, na maioria das vezes permanece a mulher para
desenvolver todas as tarefas. Além de cuidar da casa e dos filhos, cultiva a terra com muitas
dificuldades, mas com muito carinho. Pois mesmo desenvolvendo todas essas atividades, ndo
é valorizada por grande parte da sociedade, e muitas vezes na propria esfera da agricultura
camponesa. Mesmo sabendo que o trabalho das mulheres é de grande importancia para o
desenvolvimento do grupo familiar, do seu cuidado com a producdo para subsisténcia e dos
pequenos animais, essas atividades muitas vezes sdo vistas como atividades complementares.

Diante de todo esse cenario a mulher foi se vendo excluida de muitas atividades,
principalmente no meio rural quando se tratava de grandes producdes, ja que sdo estas em sua
maioria que geram maior renda monetéria. Com isso as mulheres ndo podiam muitas vezes
opinar e nem participar das decisdes produtivas no campo, podendo apenas cultivar seus
pequenos quintais.

Para contrapor as ideias capitalistas da Revolugdo Verde, que segundo Altieri (2004),
tinha meta do aumento da producéo e da produtividade das atividades agricolas, assentando-se
para isso no uso intensivo de insumos quimicos, das variedades geneticamente melhoradas de
alto rendimento, da irrigacdo e da motomecanizacao, surgiram outras formas de agriculturas,
entre elas, a Agroecologia, a agricultura ecoldgica, a agricultura orgénica, a agricultura
natural, as quais auxiliaram as familias camponesas a organizar seus meios produtivos lutando
diariamente pela producéo e comercializacdo de alimentos saudaveis livres de agrotoxicos.

Surgiram, assim, meios de comercializagdo mais participativos, entre eles as Feiras de
venda direta ao consumidor, as quais permitiram a construcdo de um espaco de interacdo
social, de convivéncias e de troca de experiéncias entre 0 meio urbano e o meio rural. Além
da oferta de alimentos sem agrotoxicos, esse processo tem destaque diante de outros meios de
comercializacdo pelo fato da simplicidade e da interacdo direta entre produtores e
consumidores e a valorizagdo da mulher camponesa. Pois além de comercializarem produtos

saudaveis cultivados por elas proprias, passaram a ser vistas pela sociedade como
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trabalhadoras, tirando de muitos a ideia que o trabalho feminino néo é trabalho produtivo.

Nesse sentido para elucidar o problema da invisibilidade das mulheres camponesas,
diante as dificuldades que elas encontram para se inserir nos sistemas de producdo e muitas
vezes nos proprios meios de comercializacdo, a pesquisa procurou responder: “De que forma
a feira da Reforma Agréria contribui no empoderamento das mulheres camponesas?”.

Dessa forma o estudo se dividiu em cinco partes, a primeira parte se faz presente a
introducao, justificativa e objetivos, segunda parte ficou composta pela revisao bibliografica,
onde foram estudados alguns autores importantes relacionados aos temas a terceira parte pela
metodologia onde foi descrito os meios utilizados para a construcdo desse estudo, a quarta
parte buscou trazer os resultados e discussfes do estudo e a quinta parte estd localizada as

considerac0es finais do presente estudo.

1.1 JUSTIFICATIVA

Os camponeses e camponesas enfrentam hoje uma avalanche do agronegdcio, que une
forcas para acabar com os saberes populares. Esse é um dos motivos que devemos estudar
cada vez mais alternativas que nos ajude a conhecer e a utilizar esses saberes a nosso favor,
buscando, assim, um melhor avan¢co na questdo da permanéncia no campo, da
comercializacdo de nossos produtos de base ecoldgica e, sem duvida, avancar no debate de
género na questdo produtiva das areas de reforma agréria, para que assim o trabalho da
mulher seja visto e reconhecido como produtivo.

A partir disso surge uma ferramenta que talvez possa combater esse modelo de
agronegocio que além de causar o éxodo rural veem as mulheres camponesas apenas como
“ajuda” no campo. As Feiras da Reforma Agréria fazem este contraponto ja que nesse meio
de comercializa¢do h& todo um envolvimento familiar, mas quem geralmente se destaca na
organizacdo dos produtos, no preparo e comercializacao é a mulher.

Este estudo se torna efetivamente relevante do ponto de vista social e familiar, para
que as mulheres ndo se vejam alheias diante de diversos preconceitos vivenciados no dia a
dia. Que as mulheres camponesas se vejam como agentes da organizacdo familiar, da
producdo de alimentos saudaveis e da geracdo de renda nas unidades de produgdo. Com o
desenvolvimento da Feira da Reforma Agréaria as mulheres se verdo como protagonistas desse
meio de comercializacdo, auxiliando no seu empoderamento, que fard com que as familias

vejam alternativas para melhorar o modo de vida sem sair da unidade de producéo.

1.2 OBJETIVOS
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Abaixo serdo apresentados o objetivo geral e os objetivos especificos propostos nesse estudo.

1.2.1 Objetivo geral

Analisar a Feira da Reforma Agréria de Passos Maia SC, como um espaco de empoderamento

das mulheres camponesas.

1.2.2 Objetivos especificos

e Estudar a importancia social do trabalho das mulheres camponesas na Feira da
Reforma Agréria.

e Analisar a relacdo dos produtores e dos consumidores da Feira da Reforma Agréaria
como forma de aproximagdo do meio rural com o meio urbano.

e Compreender a organizacdo das mulheres feirantes e sugerir acGes visando sua

melhoria.
2. MULHERES CAMPONESAS E EMPODERAMENTO

Essa secdo faz as revisbes bibliograficas sobre os principais temas tratados nesse
estudo, buscando compreender, assim, a Feira da Reforma Agraria como espaco de

empoderamento das mulheres camponesas nesse municipio.

2.1 TRAJETORIAS DAS MULHERES CAMPONESAS

Essa secdo visa apresentar a trajetoria das mulheres camponesas ao longo desses anos,
como ¢é vista a contribuicdo delas no meio rural e o que pode ser feito para desconstruir
ideologias machistas sobre o papel da mulher camponesa no meio produtivo. Aqui também
cabe estudar sobre empoderamento feminino e o que isso contribui para vida das

companheiras.

2.1.1 Mulheres camponesas

Historicamente, a mulher tanto camponesa quanto urbana tem enfrentado diversos
tipos de preconceitos. Teve seu papel definido e baseado no espagco doméstico e nas
atividades do lar, tendo como atribuicdes realizar atividades relacionadas ao cuidado e
educacdo dos filhos, preparo das refeigbes, limpeza e organizacdo da casa. (PERON;
DAMBROS; FONSECA, 2017).

Exemplo disso foi entre o ano de 1930 e 1940, com a preparacdo da segunda guerra

mundial, a forca do trabalho feminino foi altamente valorizada, pois era necessario liberar os
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homens para as batalhas da época, porém com final da guerra com o retorno dos homens mais
uma vez a forca de trabalho masculino supervalorizava o trabalho e papel doméstico da
mulher, como rainha do lar, mée e esposa. (CINELLI; SANTOS, 2015).

Diante disso percebeu-se que a opressdo feminina tem raizes “nas condi¢cdes materiais
de existéncia, na distribuicdo desigual de poder, no acesso diferenciado da propriedade, na
valorizagdo social desigual e no ndo reconhecimento dos saberes das mulheres”. (PERON;
DAMBROS; FONSECA, 2017, p.112).

Porém, a descoberta da agricultura pelas mulheres desde seus primordios tem
mostrado a sua grande importancia tanto para o meio rural como também urbano. Isto porque
a atividade de cultivar a terra era um atributo quase sempre feminino, que ia desde o plantio
das sementes até o conhecimento popular transmitido as outras pessoas.

Para Butto e Hora (2010, p. 21) apesar dessas evidéncias, “as desigualdades entre os
homens e as mulheres persistem no meio rural de forma naturalizada e estruturada sob relagéo
de poder e em bases economicas”.

No Brasil, as mulheres somente tiveram direito a terra e ao desenvolvimento rural a
partir dos anos 1980, através da luta das mulheres rurais pela igualdade. Porém, muitos 6rgaos
na época ndao consideraram a situacdo dessas camponesas e mantiveram a nogdo de que a
familia era a referéncia da unidade de producédo, familia essa muitas vezes sendo representado
apenas pelo homem da casa, 0 que nos mostra que nos dias atuais muitas mulheres
trabalhadoras rurais ainda ndo foram reconhecidas pelo Estado e pela sociedade como
agricultoras familiares e assentadas pela reforma agraria. (BUTTO; HORA, 2010).

Por conta desse ndo reconhecimento, muitas praticas pertencentes as mulheres foram
sendo substituida, por saberes cientificos, o que teve um aumento na desvalorizagcdo, mesmo
sendo elas as responsaveis pela producdo de autoconsumo no campo na maioria das vezes.

Compreendemos que a desvalorizacdo da producdo do autoconsumo faz parte de
uma realidade bastante recorrente no espaco do campo, entretanto, defendemos que
precisa ser continuamente problematizada, pois reflete uma desigualdade de
oportunidades que acaba dificultando a vida e, sobretudo, o reconhecimento do

trabalho feminino, o principal responsavel por essa produgdo. (BONI et al., 2017, p.
16).

Isso porque com o avanco do agronegocio e da revolucdo verde, com suas tecnologias
modernas e venenos, gerou uma grande pressdo sobre essa realidade. Muitas familias
perderam suas terras pelo uso intensivo dessas tecnologias, que provocou, sem davida, a
exclusdo de muitas mulheres camponesas dos meios de producdo que faziam parte, deixando

assim de opinar sobre o que produzir, onde vender, perdendo poder econdmico e também
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politico, por conta dessas mudancas na questdo produtiva, e muitas vezes pela propria divisdo
do trabalho.

Na maioria das comunidades rurais ha uma divisdo muito grande do trabalho, divisdo
essa que ndo e feita de forma igualitaria. Ocorrendo assim a chamada divisdo sexual do
trabalho, onde as mulheres ficam responsaveis pelos pequenos quintais produtivos que geram
culturas para subsisténcia e também pelos afazeres domésticos, e os homens ficam com o
trabalho gerador de renda monetaria, onde apenas esses sdo considerados produtivos,
sustentando, assim, a ideia de a mulher apenas representar uma ajuda no campo. (BUTTO;
HORA, 2010).

De acordo com Boni et al. (2017) faz se necessario entender como se d& a vida da
mulher no meio produtivo rural, sua participacdo em Varios processos, pois iSso nos permite
avancar na conquista de direitos e maior participacdo nas decisdes que envolvem todo o
espaco de producdo, comercializacdo e participacdo na politica.

Diante da situacdo de desigualdade e discriminacdo da mulher nasceu movimentos
sociais que contribuiram para essas lutas acontecerem. Um desses movimentos € o
Movimento de Mulheres Agricultoras (MMA) criado em 1983, que proporcionou um grande
salto na emancipacdo da mulher agricultora onde as mesmas sairam de casa para participar de
reunies de seu interesse sem se deixar abalar pelo machismo existente na época. Em 2004
cria-se 0 Movimento das Mulheres Camponesas (MMC), fazendo com que a luta se
multiplicasse cada vez mais. (BONI et al., 2017).

Fruto dessas lutas, em 1988, houve uma grande transformacéo vivida pelas mulheres
no meio rural, em relacdo a Constituicdo Federal que permitia as companheiras 0 acesso a
terra. (MELLO; SABATTO, 2010), o que nos mostra que [...] a luta e organizacdo das
mulheres camponesas tem acompanhado o processo de mobilizacdo mais ampla pela
universalizacdo de direitos (ANDRIOLLI, 2017, p. 13).

Ainda segundo o autor as mulheres camponesas sdo capazes de produzir a critica
ecologica mais radical, modificando as relagbes sociais de producdo para que O
desenvolvimento das forgas produtivas (natureza, capital e trabalho) permita um futuro
possivel a humanidade.

Vemos aqui um dos grandes problemas enfrentados no campo hoje que vem,
certamente, causando mas interpretacdes sobre a trajetoria das mulheres rurais. A dificuldade
de entender a vida dessas companheiras faz que elas sejam vistas meramente como “ajuda” no
campo. Por esse motivo Siliprandi (2015), ressalta como € importante resgatar a capacidade

das mulheres, em diferentes épocas historicas, de se constituirem como sujeitos politicos,
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engendrando teorias e lutas emancipatdrias, pois, S80 nesses Processos que essas
companheiras passam a ser identificadas como estando mais proximas da natureza, as
mulheres passam a ser reconhecidas como seres humanos participantes. Passou-se, entdo, a se
ter a necessidade das mulheres participarem mais intensamente do mundo publico e ter suas
atividades produtivas valorizadas.

Pois conforme Butto e Hora (2010, p. 27), “[...] desenvolver politicas publicas para as
mulheres no contexto rural implica reconhecer as desigualdades de género e adotar uma
estratégia de superacao dos principais entraves a conquista de sua autonomia [...]”. De acordo
com Siliprandi (2015), nessa perspectiva, uma das principais saidas é a Agroecologia®,
trazendo novidades como a afirmacdo do protagonismo dos agricultores e agricultoras
camponesas, em uma perspectiva transdisciplinar, incluindo o didlogo de saberes entre 0s
conhecimentos cientificos e saberes populares. Este protagonismo dos agricultores:

[...] serd central no pensamento agroecoldgico, basicamente, em trés aspectos: na
construcdo de suas propostas técnicas, por conta da capacidade da agricultura
camponesa de coevoluir respeitando 0s processos ecoldgicos; por sua premissa de
que o desenvolvimento rural sé podera ser sustentavel se for baseado no modo de
producdo camponés; e pelo reconhecimento da necessidade de promover o
empoderamento desse grupo social, que foi marginalizado econdmico, social,

politica e culturalmente ao longo da histéria da humanidade. (SILIPRANDI, 2015,
p. 87).

Portanto, a Agroecologia busca recuperar o papel do campesinato? na histéria,
produzir de forma sustentavel e sem agressdao ao meio ambiente e mostrar saidas para 0s
pequenos camponeses permanecerem em suas bases e certamente contribui na valorizacdo da
mulher.

De acordo com Boni et al. (2017), a Agroecologia vem ganhando espaco e destaque no
debate acerca do desenvolvimento rural e, juntamente com isso, as mulheres vem buscando

seu espaco nesse debate. A Agroecologia para as mulheres camponesas vai além da producao

!Agroecologia segundo Altieri (2004, p. 23), trata-se de “uma nova abordagem que integra os principios
agrondmicos, ecoldgicos e socioecondmicos a compreensdo e avaliagdo do efeito das tecnologias sobre os
sistemas agricolas e a sociedade como um todo. Ela utiliza os agroecossistemas como unidade de estudo,
ultrapassando a visdo unidimensional — genética, agronomia, edafologia — incluindo dimensGes ecoldgicas,
sociais e culturais. Agroecologia fornece uma estrutura metodoldgica de trabalho para a compreensdo mais
profunda tanto da natureza dos agroecossistemas como dos principios segundo os quais eles funcionam”.

%0 campesinato é aqui entendido como uma forma de manejo da natureza que na de coevolugdo social e
ecoldgica gerou cosmovisdes especificas (quer dizer uma forma de vida resultada de uma interpretacdo da
relagdo homem-natureza que estabelece a articulagdo de elementos para 0 uso mdltiplo da natureza) mediante
aos quais desenvolve processos de produgdo e reprodugdo sociais, culturais e econdmicos sustentaveis ao manter
as bases bidticas e identidades implicadas no mesmo. (SEVILLA GUZMAN, 2000 apud CARVALHO, 2004, p.
142).
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sem agrotdxicos, sementes geneticamente modificadas e até mesmo adubos quimicos. A
Agroecologia seria 0 meio que mais possibilita a relacdo com a natureza, respeitando além da

natureza a prépria vida humana. Ainda conforme Boni et al. (2017, p. 23):

A producdo agroecoldgica é entendida pelas mulheres em seu aspecto mais amplo.
Ela é responsavel por uma melhor condicdo de trabalho, ao eliminar da producéo
elementos prejudiciais a salude, como os agrotdxicos. Mas também é um resgate de
valores com a propria natureza ao contribuir para a sua preservacdo e, como
consequéncia, garantir acesso a alimentos livres de venenos para 0s consumidores.

Assim, a presenca das mulheres camponesas rurais na producdo agricola é
extremamente importante, mesmo que muitas vezes na invisibilidade, ndo se pode negar que
elas estdo ocupando a terra, cultivando-a, plantando e colhendo diversas culturas com o desejo
de ter uma terra livre e usufrui-la com seu trabalho, por vezes desvalorizado por grande parte
da sociedade. Presentes na casa, nos quintais produtivos, na roca e na luta pela terra, essas
companheiras lutam diariamente pelos seus direitos e por serem reconhecidas como
trabalhadoras. (MARQUES, 2017). E por esse motivo que no proximo tema sera abordado
questdes de grandes conquistas alcancadas pelas mulheres e o0 que contribui certamente para

levar ao empoderamento.

2.1.2 Empoderamento feminino

E sabido que as mulheres cada vez mais vém lutando e conquistando seus direitos,
conforme Cinelli e Santos (2015), o 8 de mar¢co como sendo o dia Internacional da Mulher,
vem ao longo da histéria marcado de muitas lutas, onde em varios paises ficaram marcadas
diversas mobilizacGes.

Ainda segundo a autora a luta pelo direito ao voto para todos (as), marcou a luta da
classe trabalhadora, e essa por sua vez se espalhou por todo o século XX, na Inglaterra o
direito ao voto as mulher foi conquistado em 1928. Porém, no Brasil a luta pelo direito ao
voto ndo atingiu um movimentos de massas como em outros paises, o que fez que somente
em 1932, anunciado pelo entdo presidente Getllio Vargas o direito ao voto as mulheres.
Mesmo apos a conquista do direito ao voto e a conquista de se inserir em meios politicos,
podendo votar e ser votada, as mulheres continuam vivendo diversas formas de preconceitos e
opressoes.

A opressdo feminina sem duvidas est4 ligada diretamente a distribuicdo desigual do
poder, mas que mesmo assim seguem lutando a cada dia. A trajetdria de luta das mulheres
camponesas seja nos movimentos agroecolégicos ou em suas organizagdes por dentro das

associacOes rurais para conquistar seus direitos ja ultrapassa décadas. Portanto, identificar o
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empoderamento dessas mulheres é uma atividade de extrema importancia. (SIQUEIRA,
2014). Nos anos 80, a perspectiva “Mulher e Desenvolvimento” introduziu o enfoque de
género que reforcava a definicdo da condicdo feminina de uma forma mais dinamica,
avaliando a quantidade e a qualidade das mudancas que as mulheres vivenciaram no decorrer
das transformacgdes da agricultura nas ultimas décadas. (MELO; CAPPELLIN; CASTRO,
2010).

Ainda segundo, Melo; Cappellin e Castro (2010, p. 85), descrevem que:

A utilizacdo do conceito de género envolve também o estudo das implicac6es das
diferencas entre os papéis econdmico/social das mulheres e dos homens permitindo
a superacdo da desvalorizacdo atribuida aos trabalhos realizados pelas mulheres.
Nessa orientacdo o interesse é resgatar o conjunto diversificado dos papéis
desempenhados pelas mulheres, considerando-as como agentes/atrizes e néo
exclusivamente como individuos beneficiarios no interior homogéneo dos nicleos
familiares ou invisiveis no interior da populacéo.

Com a entrada do conceito de género na sociedade, disseminou ainda mais a discussao
sobre o termo de empoderamento, que para 0s movimentos sociais e movimento das mulheres
surge da segunda onda do feminismo, que comegou nos anos sessenta, onde na época tinham
as mulheres como invisiveis. (LEON, 2001).

Para Siqueira (2014), no paradigma do desenvolvimento humano, o principio de
empoderamento € o que diferencia dos outros tipos de desenvolvimento, ja que 0os homens e
as mulheres estdo em posicdo de exercer sua capacidade de escolher de acordo com suas
ideias, seus desejos e de decidir sobre suas vidas. Ainda segundo a autora, nessa perspectiva o
empoderamento € visto como estreitamente relacionado a participacdo e a varios processos.

Para Brumer e Anjos (2010), os assentamentos sdo um espago privilegiado nas
discussbes sobre empoderamento, pois na medida em que esses espacos estdo ligados a
mobilizacGes, organizacdes e experiéncias, eles também estdo proXimos aos pProcessos
similares aqueles que constituem a propria nocdo de empoderamento.

Segundo Cordeiro (2006 apud BRUMER; ANJOS, 2010, p. 220), a nocdo de
empoderamento foi desenvolvida visando descrever “a alteracdo radical dos processos e
estruturas” que garantem a subordinagdo feminina, ou como “processo de transformagdo
social”, base de visdes alternativas ligadas as mudancas nas proprias vidas das mulheres,
exigindo espagos democraticos e participativos e a organizacao de mulheres.

Para Léon (2001, p. 96), “empoderamento é um conceito usado como um substituto
para integracgéo, participacdo, autonomia, identidade, desenvolvimento e planejamento”.

Diante dessas varias definicbes o empoderamento pode ser percebido em varias

dimensGes, assim Brumer e Anjos (2010, p. 221), discutem a percep¢do do empoderamento
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em quatro dimens@es que sdo econdmica, pessoal, social e politica.

[...] na dimensdo econdmica, consideram-se perspectivas de aumento da renda, da
quantidade nutricional dos alimentos e da qualidade de vida da familia assim como o
controle das mulheres sobre os resultados econémicos de seu trabalho. A dimenséo
pessoal compreende o aumento da autoestima e da autoconfianca. Ja nas dimensdes
sociais e politicas, focaliza-se a capacidade das mulheres de mudar e questionar sua
submissdo em todas as instancias em que ela se manifesta, assim como a ampliacdo
de sua participacdo em instancias de poder.

Ja para Siqueira (2014, p. 40), o empoderamento pode ser visto também em uma

perspectiva feminista, na qual descreve que o empoderamento das mulheres é:

[...] entendido como o processo da conquista da autonomia, da autodeterminacgéo,
implicando, portanto, na libertacdo das mulheres das amarras da opressao de género,
da opressdo patriarcal®. Neste sentido, o objetivo maior de aces voltadas para o
empoderamento das mulheres é propiciar as condicfes para que elas possam
questionar desestabilizar e se organizar com vistas a erradicagdo da ordem patriarcal
vigente.

Para a mesma autora o empoderamento € um processo de luta que precisa urgentemente
ser desencadeado por forcas externas, para que desse modo as mulheres possam reconhecer
muitas estruturas que as oprimem, assim, podendo certamente desenvolver sua consciéncia
critica. No caso das mulheres camponesas um desafio grande é desnaturalizar a dominacéo
masculina, para que assim desperte uma consciéncia em relacdo a discriminacdo e
desigualdade entre homens e mulheres. Torna-se importante reconhecer a existéncia desta
desigualdade no seu cotidiano, ficar incomodada e indignada com esta situagdo e querer
muda-la na sua vida e na das outras mulheres. Pois, para a autora, as participacGes das
mulheres camponesas em diversas atividades e as capacitacbes em varias tematicas
organizativas e produtivas constituem ferramentas necessarias para 0 empoderamento dessas
companheiras (SIQUEIRA, 2014). Fernandes (2015, p. 129), descreve resumidamente niveis

que definem ou sintetizam o empoderamento.

[...] entre eles estdo: a) bem-estar: satisfacdo das necessidades bésicas; b) acesso
igual a terra, ao trabalho, ao crédito e as oportunidades; c) conscientizacdo:
compreensdo das diferencas entre 0s sexos e géneros e seus questionamentos que
orientam a construcgdo social e cultural dos sexos; concepgdo igualitaria e equiparada
do tempo e do trabalho realizado por homens e mulheres; d) participacéo: igual entre
homens e mulheres em todos os processos de decisdo comunitaria ou familiar; e)
controle: participar das riquezas e controla-las, de modo igual &s riquezas e aos
beneficios concedidos aos homens.

Levando em consideracdo o que foi dito acima com a jungdo de outros elementos,

desenvolveu-se uma figura que esta exposta a abaixo adaptado de Stromquist ([1997?] apud

* O patriarcado &, por conseguinte, uma especificidade das relagdes de género, estabelecendo, a partir delas, um
processo de dominacdo-subordinagdo. Estabelece-se como um pacto masculino para garantir a opresséo de
mulheres, as quais tornam-se seus objetos de satisfacdo sexual e reprodutoras de seus herdeiros, de forga de
trabalho e de novas reprodutoras. (CUNHA, 2014, p. 06).
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COSTA, 2012, p. 7), onde a autora descreve o0s parametros do empoderamento sendo:

Figura 1-Parametros do empoderamento feminino

\ * A construgdo

— B dacoesdode
MAIOR EMPODERAMENTO grupo;

~ S~

*Construcdo de uma auto-

imagem e confianga positiva;

Fonte: Adaptado de Stromquist ([1997?] apud COSTA, 2012, p. 7).

N&o hé duvida sobre a importancia da participacdo mulheres tanto em um ambito
politico quanto préatico, para planejar novas lutas, para colaborar com a constru¢do de uma
sociedade justa, em que todas as pessoas sejam respeitadas e vistas (PERON; DAMBROS;
FONSECA, 2017, p. 111). O empoderamento, portanto, é entendido como um processo de
superacdo da desigualdade de género (LEON, 2001). Sendo assim as mulheres devem estar
cada vez mais organizadas, e engajadas em diversas atividades, entre elas as questbes que
envolvam mercados, pois isso contribui muito para o empoderamento dessas camponesas,

portanto no tema a seguir fard uma revisao sobre esse assunto.

2.2 MULHERES CAMPONESAS E OS MERCADOS ALTERNATIVOS

Nessa parte da revisdo cabe apresentar as experiéncias das mulheres camponesas e seu
envolvimento com o0s mercados alternativos, contribuicdo na economia solidaria e a
comercializagdo por meio dos circuitos curtos de mercado envolvendo as feiras e os produtos

da reforma agraria.

2.2.1 Economia solidaria e circuitos curtos de mercado

Por muito tempo o capitalismo vem se desenvolvendo e se disseminando por todos os
lugares do mundo, a dominacdo do capitalismo sobre os meios de producdo cresce a toda
hora. Os camponeses estdo sendo expulsos de suas terras por terem em suas bases historicas a

ideia de uma economia mais solidaria.
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A globalizacdo agroalimentar esta despertando um crescente desconforto alimentar por
parte da cidadania, gerando a crise econémica das atividades agricolas e pecuarias tradicionais
(MONTIEL; COLLADO, 2010, p. 259). Porém a formas que possam contribuir para o0 ndo
avanco dessas crises econémicas, entre elas a economia solidaria, que segundo Flach, (2015),
€ um novo meio de organizacdo econémica, a partir de um modo de trabalho coletivo, uma
forma nova de produzir, vender, comprar e trocar o que é necessario para sobrevivéncia.

Segundo Singer (2002), a economia solidaria € um modo de producdo, onde o0s
principios basicos se dado na propriedade coletiva ou associada do capital e o direito é
individual de cada pessoa, resultando em igualdade e solidariedade entre as pessoas.

Por meio destes principios, é possivel construir uma nova pratica social que tem na
cooperacdo a proposta de viabilidade das pequenas economias, discutindo sempre um
comeércio justo e solidario (UNICAFES, 2013).

Pois, conforme cresce o capitalismo, cresce também a competitividade entre a
economia de mercado, cada produto tende a ser comercializado em numerosos locais, como
cada emprego deve ser disputado por diversos pretendentes e cada vaga da universidade deve
ser disputada por diversos vestibulandos, e dessa forma que a economia convencional vai se
sustentando (SINGER, 2002).

Pois sabemos que 0s camponeses desde sua esséncia desenvolvem praticas de
comercializacdo que pode contrapor essa ideia de competitividade da comercializagdo de
muitos produtos criada pelo capital, nesse contexto surgem os mercados locais, que segundo
Ploeg (2016), os mercados sdo locais, através das quais, bens e servicos sdo trocados, nesses
espacos a uma grande conexdo entre produtores e consumidores, podendo ser direta ou
indireta que as vezes ocorrem de maneiras simples ou altamente complexas.

Ja para Schneider (2016), os mercados fazem parte de um grande processo social seja
ele de producdo seja de reproducdo das atividades econémicas e das unidades familiares,
esses por sua vez influenciam muito a vida das pessoas, seus valores e sua cultura, Darolt
(2013, p. 139), descreve a importancia de reinventar os mercados locais, aproximar
produtores e consumidores, e estimular a compra de alimentos de base ecoldgica, em circuitos
curtos de comercializagdo. Segundo o autor, estes séo alguns desafios para se criar um modelo
de consumo alimentar ecologicamente correto.

Para Ploeg (2016), o mercado dos agricultores € um mercado sociomaterial, o qual
possibilita os produtores e consumidores um amplo dialogo que quase sempre se da de forma
direta, que nos mercados convencionais é extremamente impossivel.

Conforme Darolt (2013), a comercializacdo de produtos locais por meios diretos é
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uma heranca milenar que vem sofrendo transformagfes ao longo do tempo. Essa
transformacdo aumentou ainda mais a partir do século XX, com a revolucédo verde, por meio
da intensificacdo e especializacdo agricola, fazendo com que em muitos paises os agricultores
trabalhassem prioritariamente para abastecer as grandes redes agroindustriais. Assim segundo
Montiel e Collado (2010), os limites da producdo ecoldgica como alternativa para areas rurais
aparecem em conexao direta com os canais de comercializagdo, pois para eles esses canais
sdo definidos de forma difusa como as inter-relacGes entre atores que estdo diretamente
envolvidos na producdo, transformacao, distribuicdo e consumo de novos alimentos.

No Brasil ndo se tem uma definicdo para circuito curto (CC), porém, alguns
representantes do sistema alimentar francés caracterizaram o termo como sendo um circuito
de distribuicdo que mobilize até, no maximo, um intermediario entre o produtor e 0s
consumidores (DAROLT, 2013).

Segundo Ploeg et al. (2000 apud MONTIEL; COLLADO, 2010, p. 263), a
rearticulacdo da producdo e do baixo consumo gera critérios de proximidade, confianca e
sustentabilidade através de canais curtos de comercializacdo, se tornando assim peca
fundamental para agricultores familiares e, portanto, para o desenvolvimento rural. Na figura

2 podemos identificar a diversidade dos circuitos curtos existentes no Brasil.
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Figura 2- Tipologia da diversidade de circuitos curtos de alimentos no Brasil
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Fonte: Adaptado de Darolt (2013).
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Vendo as tipologias dos circuitos curtos, tanto na venda direta como na indireta,

podemos observar grandes beneficios, entre eles a autonomia do agricultor.

[...] a agricultura ecoldgica e circuitos curtos tém impactos positivos em diferentes
dimensBes como na economia local, trazendo oportunidades de trabalho e de renda;
na dimensdo social com a aproximacdo de produtores e consumidores; e na
dimensdo ambiental, com valorizagdo da paisagem e dos recursos naturais

(DAROLT, 2013, p. 150).

J& na figura 3, podemos entender as principais caracteristicas das propriedades que

comercializam em circuitos curtos.
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Figura 3- Caracterizagéo das propriedades que trabalham com circuitos curtos.
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Fonte: Adaptado de Darolt (2013).

Levando em consideracdo as caracteristicas acima percebemos que se pode trabalhar
com uma associagdo entre a economia solidaria e os circuitos curtos de comercializagdo,
através das nossas associagdes, cooperativas, da venda de porta-a-porta e, sem duvida, por
meio da cooperacdo e coletividade entre as pessoas. De acordo com Singer (2002, p. 09),
“para que tivéssemos uma sociedade em que predominasse a igualdade entre todos o0s seus
membros, seria preciso que a economia fosse solidaria em vez de competitiva”.

Tornar-se-ia facil de aproximar o meio rural com o meio urbano, impulsionando a
comercializacdo da producdo ecoldgica que estd presente nos assentamentos da reforma
agraria, redirecionando as atividades produtivas dessas areas, para serem mais sustentaveis e
para, assim, redesenhar os sistemas produtivos sob principios agroecoldgicos (DAROLT,
2013).

Ainda segundo o autor esse modo de comercializagdo aproxima cada vez mais 0s
produtores dos consumidores, ao vender algum produto localmente os produtores melhoram
sua renda e continuam com autonomia para decidir o que irdo produzir como irdo produzir e
para quem irdo vender. J& os consumidores apoiam cada vez mais a economia local e a
producdo camponesa. Pois quem decide trabalhar nesse meio de comercializagdo opta, sem
duvida, por trabalhar com uma economia muito mais solidaria. Segundo Darolt (2013, p.
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162), os circuitos curtos:

[...] requerem proximidade geografica, participacéo ativa do consumidor e, quando
necessario, apenas um intermediario conhecedor do processo. Além disso, a compra
em circuitos curtos reduz o impacto ambiental, além de permitir um preco mais justo
a mercadoria.

No Brasil, & maioria das propriedades que trabalha com circuitos curtos, trabalha em
sistemas agroecoldgicos, atendendo uma vasta diversidade de alimentos, trabalhando
simultaneamente com sistemas vegetais e animais, 0 que torna 0 processo muito mais amplo,
e mais interessante por seguir em sua grande maioria os principios agroecologicos (DAROLT,
2013).

Para isso procura-se desenvolver processos que ajudem cada vez mais 0
desenvolvimento rural dos camponeses, voltado principalmente em um sistema agroalimentar
alternativo, valorizando os mercados locais e regionais, tendo como base de sustentacdo 0s
circuitos de proximidade de comercializacdo e também a valorizacdo do saber popular
camponés (CASSARINO; FERREIRA, 2013).

Portanto, segundo Darolt (2013), a compra em circuitos curtos € uma forma de fugir
da padronizacdo imposta pelo sistema agroalimentar industrial que uniformiza modos de vida
e direciona o consumo.

Dessa forma os circuitos curtos interligado com uma economia mais solidaria,
contribuem para a comercializagdo dos produtos de origem camponesa, especialmente em

espacos de feiras as quais que serdo descritas no tema abaixo.

2.2.2 Feira da Reforma Agraria para produtos da agricultura camponesa

“Historicamente, o modo de producéo capitalista se preocupou em fechar as cadeias
produtivas, desde sua producdo, escoamento, comercializacdo até o consumo, forcando os
camponeses a produzirem apenas interesses do mercado monopolizado” (TRES, 2016, p. 75).

O debate acerca da questdo agroalimentar no Brasil vem gerando grandes discussdes,
desde a modernizacao da agricultura, que ocorreu na metade do século XX, com a chamada
revolucéo verde. A partir dai, criaram-se inumeros meios de comercializagdo para diferentes
produtos agricolas, onde também ocorreram grandes mudancas na questdo econémica e social
na vida de muitos camponeses.

Os camponeses que tém em suas vertentes historicas, a comercializacdo de seus
produtos por meios diretos, continuam com seus processos de comercializacdo em feiras e em
outros espagos, mesmo que quase esmagados pelo capital, pois as experiéncias com feiras sao

fruto de um processo de formacédo, de atividades e de lutas para construir alternativas para
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combater 0 modelo predominante de agricultura que é o agronegécio (APARECIDA et al.,
2016, p. 83). Segundo Niederle e Almeida (2013, p. 28), dentre os mercados que tem maior

pujanca no processo de reconfiguracdo dos territorios sao:

[...] aqueles que principalmente sdo associados a producdo de alimentos organicos
ou agroecolégico, trata-se, na realidade de uma vasta gama de canais de
comercializacdo que englobam desde pequenas redes varejistas atraidas pela
ampliacdo da demanda por produtos organicos até circuitos locais ancorados em um
processo de revalorizagdo do vinculo direto entre produtores e consumidores (caso
emblematico das feiras de produtos agroecolégicos).

As feiras em geral, e agora inclusas nesse processo as Feiras da Reforma Agraria, sao
0S mais antigos espacos de comercializa¢do. Existem tanto nos pequenos municipios, onde na
maioria das vezes quem comercializa seus proprios produtos sdo familias oriundas da
agricultura familiar, como em grandes centros urbanos, onde feirantes acabam sendo
substituidos por comerciantes que adquirem produtos das Centrais de abastecimento.
(CEASAS), para comercializa-los nesses espacos de comercializacdo. (BADUE; GOMES,
2011).

Ainda conforme o autor a feira € uma das alternativas para se fortalecer a producéao
familiar, através da comercializacao direta ao consumidor.

Para Godoy e Anjos (2007, p. 1), as feiras livres “sdo uma tradicional modalidade
periddica de comércio varejista, dispersas no espaco e no tempo, cada qual com a sua
relevancia e magnitude peculiar”. Ainda conforme os autores, as feiras vém desempenhando
um papel muito importante na consolidagdo entre a econdmica e social, especialmente da
agricultura familiar, sob o ponto de vista do feirante, representando, assim, um espaco
publico, socioeconémico e cultural, extremamente dindmico e diversificado sob o ponto de
vista do consumidor.

Nesse meio de comercializagdo os produtores e consumidores se organizam em formas
de redes ou teias operando sempre em circuitos curtos. Segundo Godoy e Anjos (2007, p. 2),

as feiras se constituem:

[...] de uma intrincada teia de rela¢es que configuram um diversificado conjunto de
ocupacdes, fluxos, mercadorias e relacfes sociais, caracterizados e primordialmente
como uma atividade de trabalho informal essencialmente familiar, onde os
envolvidos na operacionalizacdo sdo geralmente membros da familia, gerando por
sua vez uma grande demanda de servicos diretos e indiretos como transporte,
insumos, embalagens e atendentes.

Sem contar na troca de experiéncias entre as pessoas que passam por esses espacos.
Nesse sentido, Darolt (2013) diz que esses meios de comercializagdo, além de aproximar a
comunidade rural da comunidade urbana, impulsiona a comercializa¢do da producgédo de base

ecologica, 0 que ajuda a direcionar os agricultores em optarem por formas de producgéo cada
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O quadro 1 mostra o tipo de venda, definicdo e caracteristicas das feiras como sendo

um dos principais circuitos curtos de comercializacéo de produtos ecoldgicos.

Quadro 1- Caracteristicas gerais das feiras

TIPO DE VENDA

DEFINICAO

CARACTERISTICAS

Venda | Feiras do | direta ao consumidor. A presenca do | consumidores, e instituicdes de apoio a
Direta | produtor produtor ou um representante da | agricultura ecolégica, e valorizacdo o0s
familia é uma exigéncia. | produtos regionais. E um espago social,

A feira ecologica vende somente

produtos do produtor de uma forma

Normalmente ndo é permitida a

presenca de atravessadores.

As feiras sdo administradas por,

associacbes de  produtores e de

cultural e educativo. Traz a diversidade,

resgata valores, crengas, possibilita a troca

de experiéncias alimentos saudaveis.

Fonte: Adaptado de Darolt (2013).

Por tanto, segundo Godoy e Anjos (2007, p. 1) percebem-se que:

[...] ainda hoje que as feiras livres tém desempenhado um papel muito importante na
consolidacdo econdmica e social, especialmente da agricultura familiar sob o ponto
de vista do feirante, representando também um espaco publico, socioeconémico e
cultural, extremamente dindmico e diversificado sob o ponto de vista do
consumidor. Apesar da importancia socioecondmica das feiras livres, raros sdo o0s
trabalhos de pesquisa nesta &rea, e quando existem na maioria das vezes possuem
um carater estritamente mercadolégico, perdendo de vista 0s aspectos econdmicos,
sociais, culturais e ambientais.

Ainda conforme, Godoy e Anjos (2007, p. 03), esse meio de comercializacdo tem
caracteristicas particulares de interacdo, pois, além de fazer com que haja uma aproximacao e
troca de experiéncias entre 0 meio rural e urbano, faz com que as pessoas da cidade se
aproximem da realidade camponesa.

Sendo assim a feira torna-se um espaco de conhecimento para o0s agricultores
aumentarem e disseminarem suas experiéncias, 0 que seria impossivel acontecer se fossem

utilizados canais de comercializagdo mais individuais.
3. METODOLOGIA

Nessa secdo apresentaremos a metodologia adotada para o estudo, caracterizando
assim a pesquisa, como se deu a escolha das pessoas que nela contribuiram e, posteriormente,

como foi realizada a coleta dos dados e suas sistematizagdes. Antes, porém se faz presente
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uma contextualizacdo do local de estudo.

3.1 LOCAL DE ESTUDO

Passos Maia localiza-se na Regido Oeste de Santa Catarina, tendo como limites ao
norte 0 municipio de Palmas ja no estado do Parand, ao sul o municipio de Ponte Serrada SC,
a leste 0 municipio de Agua Doce SC e a oeste os municipios de Vargedo SC e Abelardo Luz
SC. Possui uma area territorial de 619.156 km? e est4 a uma distancia de 467 km da capital.
De acordo com dados do Instituto Brasileiro de Geografia e Estatistica (IBGE, 2017), a
populacdo se constitui de 4.425 habitantes sendo que desse total 2.241 sdo homens e 2.184

mulheres. Na figura 4 podemos observar onde o municipio de localiza dentro do estado.

Figura 4- Mapa do municipio de Passos Maia SC

Fonte: Wikipédia, 2018.

De acordo com Tomazelli (2016), posterior & colonizacdo, ocorreu a transformacao
das terras onde atualmente esté localizado o municipio de Passos Maia, em grandes fazendas.
Destas algumas intensificaram a pecuéria e em outras foram desapropriadas e destinadas para
a reforma agréria, que é onde estdo localizados os assentamentos onde vivem as mulheres
entrevistadas neste trabalho.

O Brasil por ser um dos paises com maior desigualdade social sempre teve como
desafio os problemas sociais, assim surgindo diversos movimentos sociais e dentre eles o
Movimento dos Trabalhados Rurais Sem Terra (MST). O MST ¢ considerado o maior

movimento social da América Latina, e tem como principal objetivo a reforma agraria e a luta
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pelo direito a terra aos trabalhadores rurais.

Por consequéncia das mobilizacbes da época em 1988 as primeiras 12 familias
conquistam a terra no municipio de Passos Maia, entdo distrito de Ponte Serrada. Estas
familias eram oriundas de uma ocupacao de terra na localidade da Fazenda Sapateiro, a qual
deu origem ao primeiro assentamento do municipio. Mas foi em 1990 que foi desapropriada a
primeira &rea de terra destinada a assentamentos juntamente com participacdo do MST.

No entanto, a maior ocupacao de terras no municipio acorreu no ano de 1995, onde
mais de 900 familias organizadas pelo MST ocuparam a antiga Fazenda Ameixeira. Esta
ocupacdo caracterizou-se por reunir familias oriundas de 32 municipios do Estado de Santa
Catarina (TOMAZELLLI, 2016).

De acordo com o Instituto nacional de colonizacdo e reforma agraria (INCRA, 2017),
com muitas lutas e ocupaces, atualmente no municipio foram conquistados 15 assentamentos
de reforma agraria com 395 familias assentadas em uma area de 8.409,32 ha.

No municipio a atividade agricola € a que imprime a dindmica produtiva, e 0s
assentamentos se caracterizam por terem uma producao diversificada baseada na producédo de
grdos, pecuaria, reflorestamento e industria. Na producdo de gréos se destaca o milho, soja,
feijdo e outras culturas para a subsisténcia. Na pecuéria tem destaque para bovinocultura de
leite e corte, suinos e avicultura. No extrativismo o municipio tem destaque na extracdo da
erva-mate, sendo considerada uma atividade econOmica bastante importante. No
reflorestamento o destaque é o pinus e o eucalipto e, por fim, na industria a questdo

madeireira tem uma grande importancia na economia local.

3.2 CARACTERIZACAO DA PESQUISA

Com base nos procedimentos técnicos a pesquisa foi classificada como sendo um
estudo de caso, para compreender melhor processos que acontecem na sociedade.

De acordo com Gil (2002, p. 54), o estudo de caso “[...] consiste no estudo profundo e
exaustivo de um ou poucos objetos, de maneira que permita seu amplo e detalhado
conhecimentol...]”.

O estudo de caso permite um estudo mais abrangente em relacdo a eventos da vida
real, tais como ciclos de vida individuais, e processos organizativos (YIN, 2001)

“A metodologia utilizada foi em um ambito exploratério com objetivo do
aprimoramento das ideias, seu planejamento é, portanto, bastante flexivel, de modo que
possibilite a consideracdo dos mais variados aspectos relativos ao fato estudado” (GIL, 2002,
p. 42).
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O qual permite maior ligacdo com o tema, a Feira da Reforma Agréria no municipio
de Passos Maia (SC) como alternativa de empoderamento para as mulheres camponesas.

A abordagem da pesquisa € qualitativa, onde segundo Gerhardt (2009, p. 31), € uma
pesquisa que ndo se preocupa com representatividade numérica, mas, sim, com O

aprofundamento da compreensdo de um grupo social, de uma organizagéo, etc.

3.3 COMPOSICAO DOS PARTICIPANTES DA PESQUISA

A escolha da composicdo das participantes da pesquisa se deu pela proximidade da
realidade das feiras. Sabendo que ha um grupo de 10 mulheres feirantes, sendo todas
assentadas pela reforma agraria, foram escolhidas quatro companheiras que mais estdo
envolvidas nesse processo e que, por isso, sdo as principais liderancas participantes das feiras
no municipio em estudo.

A escolha dessas quatro companheiras se deve a dificuldade que a maioria tem em
participar continuamente desse espaco, sendo assim sdo essas quatro companheiras as que tem
maior envolvimento nesse processo.

Foram ainda realizadas entrevistas semiestruturadas com dois consumidores aleatorios
da area urbana que frequentam a Feira da Reforma Agraria do municipio de Passos Maia, pra

identificar a importancia da feira nessa realidade.

3.4 COLETA DE DADOS

A coleta de dados se deu entre o dia 10 de janeiro de 2018 até o dia 02 de fevereiro de
2018.

Para identificar a percep¢do das feirantes acerca do tema em estudo, desenvolveu-se
um questionario semiestruturado, o qual se dividiu em cinco grandes temas, 0 primeiro
procurou entender o contexto histérico da familia diante MST (vide subitem 4.1). Segundo,
buscou identificar se havia relacdo entre o campo e a cidade nesses nos espacos da feira (vide
subitem 4.4), em terceiro, entender como se da a organizacdo das mulheres em diversos
espacos (vide subitem 4.2), j& 0 quarto e quinto passo do questionario buscou entender
assuntos relacionados a feira e suas perspectivas futuras (vide subitem 4.3). Todas as questdes
estdo presentes no (Apéndice A).

Ainda foi realizado um questionario exclusivamente para os consumidores da feira,
escolhidos de forma aleatoria, no momento em que a feira se realizava. As questdes
abrangeram a concepcdo dos consumidores sobre a existéncia dos assentamentos no

municipio, op¢do pela compra de produtos na Feira da Reforma Agraria e como veem a
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organizacdo das mulheres nesse processo. Essas questfes se fazem presente no Apéndice B.
Segundo Burille (2010, p. 01), o questionério semiestruturado geralmente é o mais
utilizado, portanto, o mais difundido, onde compreende um guia estruturado de temas e
perguntas abertas. As entrevistas com as feirantes foram realizadas individualmente. Para
iss0, a pesquisadora se deslocou até a unidade de producdo de cada uma delas, para melhor
entendimento da realidade dessas companheiras e para que as mesmas se sentissem mais a
vontade em responder e dialogar sobre os temas em estudo. Para melhor aproveitamento das

informacdes as entrevistas foram gravadas com o consentimento das (0s) participantes.

3.5 ANALISE E SISTEMATIZACAO DOS DADOS

Os dados obtidos das entrevistas das quatro companheiras feirantes e dos dois
consumidores foram transcritos das gravacgdes, conforme o questionario aplicado, a fim de

analisar e sistematizar as informacdes adquiridas e os dados alcancados.

4. JORNADA DAS MULHERES CAMPONESAS EM BUSCA DO
EMPODERAMENTO ATRAVES DA FEIRA DA REFORMA AGRARIA

Essa secdo visa a analise das entrevistas fundamentada em bases tedricas referentes ao

assunto em estudo.

4.1 TRAJETORIAS DE VIDA DAS FEIRANTES E SUAS CARACTERISTICAS

A trajetdria de vida de ambas as entrevistadas é muito semelhante, ja que todas sao de
origem camponesa, sempre viveram no meio rural. Desde muito cedo trabalharam na
agricultura. A idade das entrevistadas fica entre 42 e 60 anos.

Das quatro entrevistadas trés delas conquistaram a terra por meio das ocupacdes do
MST, onde tiveram seus primeiros contatos com esse movimento, e uma delas relata que a
conquista da terra veio apds seu contato com o MMC (Movimento das Mulheres
Camponesas) e com 0 MST. Mas que na época ndo participou dos processos de ocupacao,
pois tinha um filho pequeno, e seu esposo achou melhor ela permanecer onde moravam para
cuidar da casa e das poucas coisas que tinham na época. Somente ap0s a desapropriacdo da
area a companheira foi para sua terra. Aqui podemos fazer uma ligacdo com que diz
Fernandes ( 2015, p. 130), onde mostra que o trabalho realizado pelas mulheres dentro do
espaco doméstico mesmo sendo muito importante ainda € invisivel aos olhos da sociedade e,
por consequéncia, € visto como algo naturalizado”.

Mesmo assim as companheiras continuavam na caminhada de luta pela terra, muitas
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com filhos pequenos, com muitas tarefas, mas a vontade de conquistar seu pedaco de terra era

maior.

[...] depois que casei mais ou menos em 1990, segui com meu companheiro também
pra ocupacdo, passamos muitos anos para conquistar nosso pedaco de chao.
Passamos por vérias ocupacg@es até sermos assentados. Gragas a coragem e vontade
de mudar as nossas vidas, que conquistamos a nossa terra, foi muito sofrido para
chegar até aqui mais valeu ter lutado. (FEIRANTE A, 2018).

A partir do relato da feirante podemos ver que a participacdo das mulheres camponesas na
luta pela terra ultrapassa décadas, juntamente com a luta pela conquista de seus direitos.

As feirantes relatam como era a organizacao, convivio e até mesmo a divisao do trabalho
na época em que estavam no acampamento, todos os relatos se assemelham muito com o da

feirante A. Onde ela fala:

[...] a organizag&o era muito linda, era dividida em nucleos de base, cada 10 familia
formavam um ndcleo, e cada ndcleo era responsavel por alguma atividade o
convivio era muito importante dentro do acampamento, pois eram familias de varios
lugares daqui de Santa Catarina e também de outros estados. A divisdo das
atividades era em equipes, de disciplina, educacdo, producdo, salde e outras, 0
trabalho era dividido igualitariamente, os homens ajudavam suas companheiras a
lavar as roupas, e “até” cuidar dos filhos. (FEIRANTE A, 2018).

Assim podemos identificar que ao falar sobre a divisdo do trabalho na época a
companheira usa a palavra “até” ao se referir ao cuidado dos filhos, como se fosse algo
incomum os homens cuidarem de seus filhos, isso tudo se deve pelo fato que sempre as
mulheres encaram essa tarefa, como dever. Pois as mulheres desde meninas sdo obrigadas
brincar de bonecas, de casinha e muitas outras coisas que a sociedade julga ser atividades
femininas.

Faria (2011), concorda ao falar que a “[...] percepc¢éo e a presenca das mulheres no campo
sdo marcadas pela divisdo sexual do trabalho e pelas relagdes patriarcais, o que fez prevalecer
analises a partir do lugar das mulheres nas relaces familiares, em geral focando no seu papel
de maes, esposas e donas de casa.

Porém, quando questionadas sobre as mudancas que ocorreram da a época de
acampamento e inicio dos assentamentos até hoje, podemos entender que houve regressoes
em alguns casos, mas também ouve 6timas mudancas na questdo das mulheres nesses
espacos.

A Feirante B, diz que ocorreram muitas mudancas no assentamento daquela época até
hoje, pois 0 acampamento € um processo de organizacdo, formacdo e trabalho. Ja quando
conquista a terra e vai para 0 assentamento esse modo de organizagdo em setores, ndcleos

deveriam continuar, pois ap0s essa conquista vem a casa, energia elétrica e a propria
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producdo. Ha muitas mudancas na vida de uma pessoa que vai para um assentamento, como a
forma de viver, produzir e se alimentar com a familia.

A feirante ainda diz que ocorreram mudancas na questdo produtiva. Relata que vé uma
grande mudanca na producdo diversificada agroecoldgica que as mulheres estao investindo e
se dedicando pra produzir. Cada vez mais presentes no desenvolvimento de feiras, e também
se organizando e participando de discussdes nos assentamentos e acampamentos.

Como comenta a Feirante A, hoje, diferente de antigamente as mulheres estdo se
empenhando, cuidando e trabalhando com hortas e sdo elas que, na maioria das vezes, estdo a
frente do processo da producdo leiteira. Os filhos juntamente com seus pais estdo na maioria
das vezes trabalhando fora da propriedade em atividades ditas por eles geradoras de renda.

Dessa forma podemos entender que na maioria das vezes o trabalho desenvolvido pelas
mulheres ndo é visto como gerador de renda, mesmo quando Dieese (2011 apud JAHN;
CONTE, 2015, p. 24), descreve que “numericamente as mulheres correspondem a 46,7% ao
passo que os homens sdo 14% dedicados a producdo de autoconsumo, e por outro lado as
mulheres representam 30,7% e de homens ¢ 11,1% dos trabalhos agricolas ndo remunerados.”

Segundo Butto e Hora ( 2010), o trabalho na maioria das comunidades rurais se organiza
com base na divisdo sexual do trabalho, onde as mulheres sdo responsavel na maioria das
vezes pelo trabalho reprodutivo, cuidados domésticos, e os homens no trabalho gerador de
renda monetaria, onde apenas esses trabalhos sdo considerados produtivos, com isso aparecem
cada vez mais representacOes de desigualdade entre as pessoas.

Mesmo com a discriminacdo existente na sociedade a Feirante C, fala que hoje a maioria
das familias tem boas condi¢des de vida e que as mulheres comecaram a sair, participar de
encontros e reunides, e quem contribuiu sem davida para essas familias chegarem onde estdo
hoje foi o MST.

“Movimento Sem Terra foi uma coisa boa, pois minha familia sempre trabalhava de
empregado e nunca tinham nada, e hoje temos uma terra e muitas coisas pra sobreviver”
(FEIRANTE C, 2018).

Ainda sobre as mudancas nessa trajetdria historica da vida dessas companheiras a feirante
D, fala da importancia de apds conquistarem a terra, continuarem ativas na luta, pois, como
ela fala, muitas pessoas conquistaram suas terras e se acomodaram sem pensar nos demais que
estdo lutando por esse mesmo objetivo Fernandes (2015) ressalta que esses assuntos e debates
devem ser vistos a luz de cada contexto histérico e cultural, pois a medida que os movimentos
conquistam novos direitos, outras portas se abrem para novas demandas.

A Fotografia 1, esta representada por algumas companheiras que fazem parte do processo
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de feira nesse municipio.

e Pa

N

25 I

otografia 1- Feirantes do municipio d
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Fonte: Dados da pesquisa (2018).

Diante as caracteristicas das feirantes, a proxima sessao visa descrever como se da a

organizacao das mulheres camponesas e qual seu entendimento da relacdo de género.

4.2 MULHERES CAMPONESAS, MEIOS DE ORGANIZACAO E RELACAO DE
GENERO

As companheiras feirantes em suas entrevistas buscaram trazer como se da a
organizacao nos assentamentos onde residem e questdes referentes a relacdo de género, essa
parte da pesquisa se mostrou de fundamental importancia ja que séo elas que na maioria das
vezes estdo nos assentamentos contribuindo em diversas atividades.

Quando perguntada sobre a organizagdo das mulheres em seu assentamento, a Feirante

A diz que néo se difere muito dos demais assentamentos do municipio.

[...] 1a no assentamento tem clube de mées, com participacdo de vinte companheiras,
essas companheiras sempre discutem varios assuntos relacionados tanto com a
comunidade, como na vida delas, sempre estdo desenvolvendo atividades de
confraternizacdo, ndo somente com as mulheres, mas também com todas as pessoas
da comunidade, pois o clube tem objetivo de estar sempre atuando nas decisdes da
organizacgdo, para que assim a mulher possa ter voz ativa na familia e nas atividades
da propriedade e ndo sé o homem. (FEIRANTE A, 2018).

Muller et al., (2016), elenca varios motivos que levam as mulheres a buscarem novas
formas organizativas, a falta de emprego, trabalho e renda sdo alguns deles e isso estd muito

presente na realidade tanto no meio rural, quanto urbano. Muitas mulheres comegam ver a



34

importancia de estarem organizadas a partir do momento da necessidade de terem maior
autonomia e ndo dependerem apenas do trabalho realizado em suas unidades de producdo, e
s80 nesses momentos que se inicia a organizacdo das mulheres em varios grupos produtivos.
Percebemos diante as falas das feirantes que as mulheres estdo cada vez mais
ganhando espagos dentro comunidades e outros lugares que até entdo so tinham a figura
masculina como principal. A Feirante B, fala que no assentamento, além do grupo de
mulheres, estdo engajadas em diversas outras tarefas. Aqui podemos fazer uma ligagdo com
que diz, Andrade (2010), quando em seu estudo conclui que com a organizacao das mulheres,
elas deixam de se ver restritas ao espaco domestico e passam a ser vistas e ter diversas
participacBes nas decisdes em diferentes espagos publicos. Segundo Butto (2011), a
organizacdo das mulheres nos espacos da producdo, gestdo e comercializacdo de modo
autbnomo é um desafio permanente para todos e todas que buscam reduzir as desigualdades

de género.

[..] aqui muitas mulheres participam da coordenacfo de setores e nlcleos do
assentamento, ha muita participagdo na produgdo, no convivio e em muitas tarefas as
mulheres sempre estdo empenhadas em participar. Quando as companheiras desses
grupos se reinem, as mesmas discutem as politicas do Movimento Sem Terra, do
assentamento e também dos acampamentos, trocam ideias, se divertem e fazem
diversas atividades, principalmente conversam e trocam experiéncias (FEIRANTE
B, 2018).

Conforme Bruno et al., (2011), surgiram nos ultimos tempos Vvarios grupos produtivos
formados por mulheres rurais, 0s quais apresentam forte carater reivindicativo, mas pouco
impacto produtivo e econdmico. Embora exista um reconhecimento da presenca de
organizagOes produtivas de mulheres no meio rural, ainda sdo poucos estudos que se propdem
a conhecé-las.

A Feirante D deixa clara a importancia dos grupos de mulheres nas areas de
assentamentos ao falar que nas promocgdes das comunidades, festas, encontros, missas, etc. As
mulheres sempre sdo as mais ativas. E que sempre estdo mais presentes do que os homens,
mesmo tendo algumas companheiras que se acomodaram na forma imposta pelos maridos.
Mas a feirante acredita que um dia essas companheiras possam ver que elas sdo importantes
nesses espacos. Pois, segundo Boni et al., (2017), “é por meio da participagdo nos espagos
publicos e nas lutas sociais que as mulheres vém adquirindo direitos, acesso as politicas
publicas e visibilidade”.

Na fotografia 2 mostra um dos varios encontros realizados pelas mulheres camponesas
feirantes da Regional Vale do Contestado, envolvendo as companheiras do municipio de

Passos Maia, mas também de outras localidades.
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Fotografia 2- Encontro com o grupo de feirantes

Fonte: Dados da pesquisa ( 2016).

A Feirante A comenta a importancia das mulheres nas atividades dos assentamentos,
pois, diz que as mulheres participam muito mais que 0os homens, estando sempre presente na
comunidade. Para Aparecida et al., (2016), nas feiras isso também ndo é diferente, as
mulheres sdo as que tém maior participacdo, sempre pensando na melhoria da qualidade de
vida de sua familia.

Quando questionadas sobre a participacdo das mulheres nas decisdes produtivas, as
feirantes falam da dificuldade em muitos casos em poder estar a par dos negdcios que geram
mais lucros no meio rural, pelo fato que desde muito cedo aprenderam que é o homem que
deve tratar desses assuntos. Collet e Cima (2015, p.43), concordam quando falam que “a
sociedade capitalista e a cultura patriarcal tém dificuldades de reconhecer a contribuicdo das
mulheres, tanto no trabalho rural como domestico.”.

“Vejo que nem todas as mulheres tem participacao, pois muitas se 0 companheiro nao
estd presente no lote, acabam ndo definindo o que ird plantar, pois muitas vezes é posto na
cabeca das mulheres que somente 0s homens tem que estar nessas areas”.(FEIRANTE A,
2018).

Se as mulheres se libertarem das amarras criadas pela sociedade , elas iriam
certamente contribuir ainda mais do que ja veem contribuindo ao longo da historia da
humanidade, conforme a estudos apresentados pela Organizacdo das NagOes Unidas para a
Agricultura e Alimentacdo (FAO, 2011), “se as mulheres rurais tivessem 0 mesmo acesso aos

recursos que os homens, conseguiriam diminuir a fome no mundo entre 12% e 17%”.
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J& a Feirante B, diz que as mulheres tem sim, participacdo na questdo produtiva, mas
em partes, geralmente elas estdo a frente das produgdes que sdo comercializadas na feira,
enguanto nas demais questdes produtivas geradoras de maior renda estdo seus companheiros.
Isso fica evidente quando a Feirante C comenta que nas decisdes produtivas dos lotes de
assentamento, a maioria das familias tem um didlogo, mas isso quando se trata da producgao
pro autoconsumo, pois, quando é “coisa grande” € o0 homem quem decide. Relata ainda que a
maioria das familias conversa e que se ajuda, porém, na hora de vender a producdo quem esta
a frente é sempre 0 homem, com raras excec¢oes.

Hé estudos publicados que nos mostram com clareza que em Varios paises as mulheres
sempre tém areas menores para cultivos do que os homens e que as areas concedidas a elas na
maioria das vezes sdo areas com menor potencial produtivo e de dificil acesso (COLLET;
CIMA, 2015, p. 43).

A Feirante B comenta que hoje diminuiu muito a questdo da discriminacdo da mulher
nos assentamentos, pois no comeco era bem forte essa questdo. Relata que hoje se trabalha a
questdo de género nessas areas e que isso contribui muito.

Ao serem questionadas sobre o que é relacdo de género as companheiras falam seu
entendimento de diversas formas. A Feirante A diz que a relagdo de género ndo é s6 0 homem
e nem s6 a mulher que define o que vai fazer mais sim todos os membros da familia.

Conforme a Feirante B diz:

[...] a relagdo de género é a “paridade”, ou seja, igualdade de conviver e ter os
mesmos direitos entre homens e mulheres, pois lutamos por uma sociedade diferente
e temos que lutar por nossos direitos e que essa luta seja de igual para igual onde
possamos lutar juntos com os companheiros sem nem um tipo de discriminacéo
(FEIRANTE B, 2018).

J& a Feirante C acha que ainda falta muito pra mulher camponesa chegar onde ela

quer, quando relata sua propria experiéncia.

[...] vejo por mim aqui na minha casa, eu tenho minha carteira de motorista, eu
evolui bastante, fiz meu 2° grau depois que comecei a militar no MST. Mas sinto
assim, que meus filhos e meu marido ainda acha que a mulher tinha que ser dona de
casa, € eu acho que nédo, porque acho que deveria ter uma igualdade, se 0 homem
dirige a mulher dirige também. As mulheres podem e fazem vérias coisas que até
entdo eram descritas como atividades masculinas, dirigir o trator que nem ja tem
umas que dirigem, eu nao dirijo trator e nem o carro, ndo por medo mas eu sinto que
é por uma rejeicdo do meu esposo, por isso que acho que as mulheres tém muitas
lutas pela frente pra enfrentar essas discriminagées. (FEIRANTE C, 2018).

Pode-se observar que ainda ocorrem diversos tipos de preconceitos, como a Feirante C
comenta, muitas atitudes tomadas pelas mulheres acabam passando por diversas formas de
preconceitos as quais sdo naturalizadas pela sociedade.

Ainda sobre o assunto, a Feirante D fala que hoje em dia os homens e as mulheres ja
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estdo percebendo que o machismo estd menor que antigamente, ainda existe, porém, com
menor intensidade. Relata que antigamente a mulher era mandada pelo pai, e quando casava o
marido que mandava e ndo tinha voz e nem vez. Ja hoje as mulheres saem diariamente em
busca de seus direitos, podendo opinar sobre diversos assuntos.

Isso porque a relacdo de género busca varios meios de construirmos uma sociedade

mais igualitaria, segundo Schefler (2013, p. 05).

[...] o género organiza e legitima ndo apenas a divisdo sexual do trabalho e a
construgdo de papéis sociais correspondentes, mas, também, a divisdo sexual de
direitos e responsabilidades, o acesso e controle sexualmente diferenciado a
oportunidades de trabalho bem como os instrumentos e meios de producéo, recursos
e fontes de renda e de crédito, capital, conhecimento, educacdo, instancias
decisorias, etc.

Por tanto diante do que foi discutida acima podemos ver que a opressao que muitas
vezes sofremos por ser mulher s pode mudar e ser superada em uma sociedade que ndo haja
separacdo por classes e um exemplo disso € a tdo sonhada sociedade socialista ( MARQUES,
2017). E para isso acontecer devemos se inserir em diversos espagos, para desconstruir assim

algumas ideologias criadas contra as mulheres, esses assuntos serdo descritas no tema abaixo.

4.3 FEIRA DA REFORMA AGRARIA E AGROECOLOGIA E SEU PAPEL NO
EMPODERAMENTO DAS MULHERES

Essa secdo visa descrever o processo da Feira da Reforma Agraria, como se da a
organizacdo da producdo para ser comercializada, como surgiu essa ideia de comercializacdo
nesses espacos e o seu papel no empoderamento das mulheres camponesas.

No primeiro momento buscou-se entender como surgiu a proposta de participacdo na
feira. As feirantes A, B, C e D dizem que a ideia de participar da feira se deu nas reunides da
equipe técnica, na Cooperativa de Trabalhadores na Reforma Agraria de Santa Catarina
(COOPETRASC). Depois disso, dividiu-se o grupo da feira em subgrupos menores, onde
cada subgrupo ficou com uma coordenadora. A ideia da feira surgiu com o intuito de mostrar
pra sociedade que a reforma agréria da certo e que as mulheres tem uma grande contribuigcdo
nesse processo.

A Fotografia 3 mostra um dos encontros das feirantes realizado pela COOPETRASC,

na sede do municipio.
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Fotografia 3 - Encontro das Feirantes

Fonte: Dados da pesquisa (2017).

O planejamento da feira se da na unidade de produgdo, uma das feirantes comenta, “o
planejamento se da na familia, a gente produz de tudo um pouco, o que ndo vendemos fica pro
consumo proprio”. (FEIRANTE A, 2018).

O Gréfico 1 mostra os principais produtos comercializados na Feira da Reforma
Agraria pelas feirantes em estudo.

Gréfico 1- Principais produtos comercializados na Feira da Reforma Agraria

Queijo Batata doce
11% 14%

Artesanatos
11%

Feijao
Arroz 11%

4%

Mandioca

Hortalicas Folhosas
14%
Panificados Batata salsa
11% 3%

Fonte: Elaborado pela autora (2018).

No grafico 1 podemos identificar que as culturas mais comercializadas na feira sao as



39

hortalicas folhosas (alface, almeirdo, agrido, acelga, espinafre, couve, repolho e racula).
Segundo Oliveira et al., (2013, p. 03), “na agricultura de transicdo predominam a fruticultura,
olericultura e agricultura de subsisténcia”, onde a maioria das companheiras que busca
trabalhar nesses processos de feira visa a transicdo para agroecologia. A Fotografia 4 mostra

alguns produtos que sdo comercializados na feira.

Fotografia 4- Produtos que sdo comercializados na Feira da Reforma Agraria.

Fonte: Dados da pesquisa ( 2017).

Quando questionadas pela pesquisadora quem da unidade de produgdo mais se
envolve nesse processo, as feirantes relatam suas experiéncias nesses aspectos e 0 que se
difere de uma para a outra.

“Quem se envolve mais nesse processo de comercializagdo sem dlvidas sdo as
companheiras, as mulheres sempre estdo envolvidas nesse processo que vai desde a producéo
até a comercializagdo”. (FEIRANTE B, 2018). De acordo com Aparecida et al. (2016, p. 85),
as mulheres passaram ter maior controle sobre a producdo dos alimentos, pois “produzem
para 0 autossustento e venda do excedente na feira, existe uma grande diversidade de produtos
ofertados ao consumo final”. A Feirante C concorda ao afirmar que geralmente sdo as
mulheres que participam mais a frente desse processo, pois sdo as mulheres que trabalham
com a questdo das hortalicas, panificados e artesanatos.

Da mesma forma que observamos maior incidéncia de mulheres no processo de
producéo e fabricagdo de produtos para serem comercializados na feira, vemos que sdo elas

gue estdo sempre presentes nas bancas da feira e, por isso, 0 seu grande envolvimento.

[...] o envolvimento da mulher nesses espacos de comercializa¢do principalmente na
feira, € um envolvimento muito ativo, porque a feira € uma coisa muito boa, pois la
além de trocar experiéncias, a gente troca produtos, quando eu tenho um produto e a
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companheira tem outro a gente troca, e isso € uma coisa muito boa. (FEIRANTE C,
2018).

Mas com todo esse envolvimento sabemos que ainda tem atividades exclusivas
desenvolvidas pelas mulheres nas areas de assentamentos e que isso € importante para
refletirmos, ja que procuramos construir assentamentos mais justos e igualitarios.

Para a Feirante A, as atividades exclusivas das mulheres nos assentamentos séo a
horta e a producdo das pequenas culturas, sem contar com as atividades domésticas e o
cuidado com os filhos. Ja a Feirante D, deixa clara a importadncia das mulheres no
desenvolvimento da atividade leiteira de seu assentamento.

Mas, mesmo com essas atividades exclusivas essas companheiras se desafiaram em
tocar esse processo das feiras e hoje se demonstram muito empoderadas com essa atividade.
Pois, segundo Oliveira et al. (2013), as feiras agroecoldgicas surgem como estratégia de
fortalecimento dos produtos agroecolégicos, tanto os locais, como os regionais. Além de
possibilitar a socializacdo das praticas agroecoldgicas desenvolvidas principalmente pelas
agricultoras em suas diversas experiéncias, 0 que possibilita o conhecimento, dos principais
desafios e as vantagens que a Agroecologia possui.

Ao serem questionadas pela pesquisadora, como se sentiam participando da feira e

seus beneficios, a pesquisadora teve diferentes respostas:

[...] gosto de ir na feira, ela me trouxe varios beneficios, ndo que trouxe dinheiro,
mas sim um espaco onde nds mulheres podemos conversar, trocar ideias, expor 0s
produtos feito nds proprias aqui no assentamentos e isso € um dos grande motivo
pelo qual faco parte desse processo (FEIRANTE A, 2018).

J& a Feirante B, traz os elementos que justificam a sua participacdo na feira e quais 0s

beneficios trazidos por ela.

[...] gosto de ir a feira, participar, pois, isso € conviver com a sociedade e passar
aquilo que aprendemos é conversar com as pessoas e ainda vender os produtos bom
e ter orgulho de produzir uma coisa boa e entregar pra populacdo coisas produzidas
I4 na roga e ainda mais sem venenos, o que é bem diferente de comprar produtos do
mercado que sdo cheios de veneno. A feira trouxe muitos beneficios, tanto em
conhecimento como questdo financeira que mudou muito, a renda adquirida na feira
fica comigo, mas sempre converso com a familia sobre onde investir. Vender na
feira é uma garantia de produzir e vender e ao mesmo tempo voltar pra casa com o
dinheiro, pois a gente produz j& sabendo que vai conseguir vender, essa é uma das
vantagens que ser feirante traz para cada familia que vende. (FEIRANTE B, 2018).

As feirantes A, B, C e D, ao serem questionadas pela pesquisadora sobre o que a feira
representava para elas e qual a razdo de ser feirante, responderam que precisam mostrar a
sociedade que a reforma agraria da certo, e que participando da feira e levando produtos
ecologicos, a sociedade ird ver o trabalho das mulheres e das familias assentadas. A Feirante

B, fala como se sente participando da feira.
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[...] hoje me sinto orgulhosa de conquistar uma terra, produzir meu préprio alimento,
ter uma producdo e ter aonde entregar e vender e também saber que outras pessoas
compram e ficam conhecendo da onde saiu aquela producdo, que de uma terra que
uma vez era de um monocultivo de soja ou de outra cultura do agronegécio, hoje
tem uma diversificada producdo pra comercializar na feira, me sinto muito feliz em
participar da feira de estar mostrando os produtos produzidos com amor e sem
veneno. ( FEIRANTE B, 2018).

Ja a Feirante C deixa claro que adora ir a feira e como se sente participando desse

processo.

[...] 1a a gente troca experiéncia com as outras companheiras, toma um mate e se vé
com as amigas, troca de experiéncias com o pessoal da cidade, 14 a gente vende
sempre alguma coisa, e assim sempre da pra ter um dinheirinho para comprar outros
produtos que eu mesma precise como abastecer 0 carro, comprar sementes, algum
produto de beleza, eu sendo mulher eu me sinto valorizada e feliz em participar da
feira. (FEIRANTE C, 2018).

Em outras palavras, as discussdes feitas por Andrade (2010), andam pela mesma
direcdo do estudo proposto para as feirantes de Passos Maia. A autora concluiu que para as
mulheres de Toledo, as feiras eram algo muito maior que apenas um espaco de
comercializacdo, pois, sem duvidas, era um local que lhes dava autonomia e que abria
caminhos para possiveis transformacdes nas relaces de género.

E por fim a Feirante D da sua opinido sobre o assunto relatando que “ama” ir a feira,
que la se sente bem em estar participando, pois, além de estar vendendo os produtos e sempre
vir com uma renda pra casa, as companheiras feirantes e até consumidores conversam, €
muito bom.

Fala ainda que a renda obtida da comercializacdo dos produtos ficava com ela, mas
gue sempre conversavam na familia sobre o que fazer com a mesma, relata que na maioria das
vezes comprava coisas pra casa, para ela utilizar na cozinha e que isso é uma forma de estar
conseguindo seu proprio dinheiro. Aqui podemos fazer uma ligacdo com que diz Andrade
(2010), onde apos as analises de sua pesquisa, também chegou a resultados que mostram que
dentre as formas que as mulheres tinham para se sentir empoderadas, uma delas era, sem
duvidas, questdo da renda obtida através de seu trabalho. Mesmo assim, a renda obtida pelas
mulheres ndo € alta e como ja dito acima por umas das feirantes é utilizada pra comprar
alguma coisa para casa ou utilizada para contribuir com a autoestima feminina em suas
necessidades pessoais. Andrade (2010), ressalta que mesmo com a obtencdo dessa renda
muitas mulheres pesquisadas em seu estudo tem uma grande dependéncia financeira e de
poder em relacdo aos homens de sua familia. Nesse estudo isso ndo se torna diferente, pois ao
analisar e entender a vida dessas feirantes percebeu-se que a renda obtida pela feira contribui

certamente para o desenvolvimento familiar. Porém, ndo supre as necessidades basicas de
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uma familia.
Para entender melhor os fatores que contribuem para o empoderamento das mulheres

elaborou-se um quadro sintese com as principais respostas obtidas nas entrevistas (Quadro 2).

Quadro 2- Razdes da participacdo das mulheres camponesas na Feira da Reforma Agréria

RENDIMENTO PAPEL SOCIAL EXPERIENCIAS E | CONTRIBUICAO
CONHECIMENTO AO
ASSENTAMENTO
Ter uma renda | Novas amizades. Ter | Troca de | Mostrar  que a

prépria.  Comprar | com quem conversar. | experiéncias entre as | reforma agraria da

coisas que | Tomar um | pessoas. Sempre | certo.  Mostrar a
necessito. Ter meu | chimarrdo. Partilhar | aprendemos algo, | producéo dos
dinheiro. Ajudar a | ideias. Mostrar a | quanto ensinamos. assentamentos.
familia. sociedade a

importancia das

mulheres.

Fonte: Elaborado pela autora, 2018.

Observamos como essas companheiras se sentem empoderadas e a0 mesmo tempo
muito felizes por poder comercializar seus proprios produtos, ter um lugar para sair e
conversar e, sem ddvida, conseguir uma renda propria que, acima de tudo, gera ainda mais
autonomia para essas mulheres camponesas.

O empoderamento é percebido a partir do momento em que a feira passa a promover
mudangas na vida dessas companheiras, quando passa a ter uma grande reorganizacgao na vida
produtiva das familias envolvidas. Pois, € ai que essas companheiras se sentem parte central
na construcdo de uma nova proposta de agricultura, em um ambito familiar, participativo e
sem 0 uso de agrotoxicos. E, a partir disso, as mulheres camponesas passam a ter maior
autoconfianca, autodeterminacdo, autonomia e, sem duvida, sentem-se empoderadas.

Diante discussao identificou-se ainda com essa pesquisa que as mulheres camponesas
em estudo se encaixam diretamente nas quatro dimensdes do empoderamento descritas por
Brumer e Anjos (2010): econdmica, pessoal, social e politica. Na dimensdo econdmica, as
mulheres destacam que tém controle sobre os resultados econémicos dos produtos
comercializados na feira, sempre conversam com a familia sob onde aplicar essa renda, mas
na maioria das vezes acabam utilizando essa renda para suprir suas necessidades pessoais.

Na dimensdo pessoal se percebe uma grande mudanca na vida dessas companheiras



43

aumentando acima de tudo sua autoconfianga.

J& nas dimensbes sociais e politica identificou-se que as mulheres tem sua total
liberdade de expressdo e opinido nas diversas atividades realizadas seja na questdo produtiva,
como questdes politicas do MST e outros. Essa dimensdo fica ainda mais clara quando as
companheiras se sentem valorizadas e felizes em participar da feira da reforma agraria.

Mesmo com a percepcdao do empoderamento essas companheiras elencam uma série
de perspectivas futuras sobre esse espaco de comercializacdo, as quais podem vir a contribuir
futuramente com a maior divulgacdo dos trabalhos desenvolvidos e producdes colhidas nas
areas de reforma agréria. As feirantes A e B, relatam que hd uma grande necessidade de
ampliar o local da feira e que mais pessoas pudessem estar se inserindo nesse processo, para
gue os assentamentos possam mostrar que além de trabalhadoras elas sdo também produtoras
de alimentos sem veneno.

Porém, para que esse processo possa continuar a Feirante C destaca que esse projeto
necessita de apoio. Nessa questdo observamos a grande falta de apoio que as feirantes tém
nesse municipio, a falta de um local fixo e adequado mostra uma das dificuldades enfrentadas
por essas companheiras.

A Feirante D, comenta sobre essa situacéo, onde diz que “[...] ha grandes perspectivas
de a feira aumentar e continuar, mas tem falta de estrutura fixa pra que as companheiras
possam levar seus produtos e vender, pois assim poderia ser mais vezes e ndo apenas
quinzenalmente”.

Diante dessa fala pode-se notar que as companheiras tém boas perspectivas em relacao
a esse processo, porém, passam por dificuldades como colocaram acima. Nesse momento
torna-se necessario o apoio de entidades e principalmente, incentivo municipal para que as
demandas apresentadas pelas companheiras sejam atendidas. Pois com a melhoria na estrutura
da feira, a mesma certamente teria maior divulgacéo.

Outro fator importante que cabe aqui ser descrito é a necessidade de capacitacdo
permanente das feirantes na perspectiva agroecoldgica, para assim haver maior sensibilizacéo
dos consumidores sobre 0 tema, ou seja, na linha de consumo consciente.

Nessa secdo procurou-se ainda entender como se d& o entendimento dessas
companheiras referente a Agroecologia.

Para a Feirante A, a Agroecologia € amar e cuidar da terra, € ter amor por ela, e
produzir alimentos sem veneno. Ainda ressalta a importancia da mulher nesse contexto,
comentando que l& na sua horta, ao cultivar a sua propria semente, ela esta contribuindo para

natureza e que a mulher tem mais cuidado e amor pela sua producdo. Vemos aqui 0 quanto é
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grande a importancia das mulheres nesses sistemas de produgéo, sejam eles em assentamentos
ou acampamentos, 0 quanto é grande a valorizacdo que elas tem pela terra e pelos frutos que
dela nascem, e que essas companheiras conseguem ver a tamanha dimensao da Agroecologia.
Bastiani e Hadich (2017, p. 139), concordam com isso quando afirmam, “a agroecologia ¢ um
projeto em defesa da vida e as mulheres, em sua esséncia, em sua natureza sdo capazes de
entender ¢ assimilar isso”.

Ja para a Feirante B, a Agroecologia € mudar completamente a vida da pessoa em
ambos 0s aspectos, tanto na familia como na natureza, pois quem luta pela Agroecologia tem
que se desafiar a fazer uma mudanca radical em sua vida. Nesse contexto, as mulheres s&o
muito importantes e mais beneficiadas, pois, viver bem e mudar o convivio com a familia e a

natureza sdo muito interessantes. Segundo Siliprandi (2015, p. 27):

A agroecologia ¢ um movimento relativamente novo no Brasil, e ha estudos que
mostram que, muitas vezes, sdo as mulheres quem iniciam a conversdo da
propriedade para sistemas mais sustentaveis, por estarem mais envolvidas com as
propostas que tratam da salde e da alimentacdo das familias.

Diante as falas das feirantes podemos constatar que veem a Agroecologia em seus
diferentes ambitos e que isso € extremamente necessario para se construir uma vida saudavel

e mais sustentavel. Para Boni et al.(2017,p.23):

[...] a produgdo agroecoldgica é entendida pelas mulheres em seu aspecto mais
amplo. Ela é responsavel por uma melhor condi¢do de trabalho, ao eliminar da
producdo elementos com os agrotoxicos. Mas também € um resgate de valores com
a propria natureza ao contribuir para a sua preservacdo e, como consequéncia,
garantir acesso a alimentos livres de venenos para 0s consumidores.

Para a Feirante C, a Agroecologia é produzir sem veneno, e utilizar meios alternativos
como esterco dos animais na adubacdo. Para ela, a mulher nesse contexto é quem geralmente
esta mais envolvida, pois, 0s homens geralmente pensam em atividades geradoras de dinheiro,
esquecendo até mesmo da producédo para subsisténcia. BONI et al.( 2017, p. 22), diz que “a
producdo diversificada para o autossustento, o cuidado com a horta, o pomar, as plantas
medicinais, o jardim, tudo isso faz parte da identidade da mulher camponesa”. E, portanto, sdo
elas que geralmente disseminam a Agroecologia por onde passam e onde vivem, e isso

contribui para as trocas de experiéncias, que terdo mais énfase no préximo tema.

4.4 AS TROCAS DE EXPERIENCIAS E A RELACAO CAMPO — CIDADE NA FEIRA

Diante de todo processo, entender os espacos das feiras e 0 que isso contribui para o
empoderamento das mulheres camponesas, faz-se necessario entender como acontecem as
trocas de experiéncias na relacdo campo e cidade nessa realidade.

Primeiramente buscou-se ouvir dos consumidores sobre o que achavam da reforma agréaria
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no municipio e da constru¢cdo dos assentamentos. O Consumidor A, deixa evidente a

importancia da reforma agréria e dos assentamentos para o crescimento do municipio.

[...] a Reforma Agraria em nosso municipio € muito importante, pra movimento
econdmico do municipio, visto que a pequena agricultura, agricultura familiar
produz e vende seus produtos no préprio municipio. E a criacdo dos assentamentos
em nosso municipio foi uma agdo muito importante pra questdo do bem estar das
familias e pra que a terra também consiga exercer sua funcdo social que é a
producdo de alimentos. Pois, até entdo, antes dos assentamentos 0 municipio era
uma terra parada ndo produzia alimentos e nem animais tinha. Pois, sendo de um
dono sé ndo exercia sua funcdo social. Nesse sentido os assentamentos sdo de
extrema importancia, pois trouxe agricultores que estdo se sustentando de uma
producdo bastante diversificada. (CONSUMIDOR B, 2018).

Ao serem questionados pela pesquisadora sobre o que achavam da existéncia da feira
no municipio o Consumidor A fala que € uma grande iniciativa por parte, geralmente, das
mulheres que a cada quinze dias saem de suas rotinas e trazem produtos de 6tima qualidade e

sem 0 uso de veneno, o que é muito bom para todos. Ja o Consumidor B diz:

[...] a Feira da Reforma Agraria traz pra nds no meio urbano a importancia desses
produtos que a agricultura dos assentados produz, tendo em vista que é
agroecologia. Pois, a gente acredita e percebe em muitas visitas nas areas de
assentamento que de fato ndo é usado nem um tipo de veneno nesses produtos, o que
torna esses produtos muito saudaveis e que com certeza agrega valor e auxilia as
familias em seu sustento e manutencdo.

Ambos os consumidores entrevistados relatam que compram na feira porque 0s
produtos sé@o bem cultivados sem venenos, diferente dos que sdo comprados no mercado, e
isso ajuda muito na satde da familia. Um dos consumidores ainda fala que compra na feira,
pois, admira a reforma agraria e pensa que o0s agricultores merecem uma atencdo especial pra
sua manutencdo na agricultura.

Quando questionados sobre como veem o trabalho das mulheres nesses meios de
comercializacdo e como se da a relacdo das pessoas nesses espacos, 0s consumidores deixam
claro que as mulheres sdo muito importantes para o desenvolvimento dessas atividades e
também na troca de experiéncias. Gomez (2016), concorda com a participacdo das mulheres
nos processos de feira, pois provoca a fidelizagdo dos consumidores, assim como a associagao
entre os conceitos de alimentos saudaveis e qualidade de vida o que faz das feiras um sucesso

sociocultural e econémico.

[...] o trabalho das mulheres na feira é exemplar, muito importante, porque, durante
as vendas elas vdo fazendo a troca de experiéncias que é a forma em que é
produzido o alimento, pois, isso desperta muita curiosidade em n6s do meio urbano,
em como conseguem produzir muitas coisas sem 0 uso de tratamentos quimicos e ai
tem essa troca de experiéncias dos modos alternativos de producéo
(CONSUMIDOR B, 2018).

Ja para o Consumidor A, é muito interessante a troca de experiéncias entre as

mulheres, o entusiasmo e alegria em que sempre estdo em poder estar compartilhando com a
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populacdo do municipio as suas produgdes. Aparecida et al., (2016, p. 84), conclui que “[...]
as mulheres fazem a feira virar um local bom de estar, pois as pessoas nao vao apenas para
comprar, mas para se encontrar umas com as outras, conversar, passar recados|...]”.

Assim, as feiras S0 um espaco que 0s conviventes enriquecem o seu capital cultural,
através da aprendizagem e aquisi¢do de novos saberes e experiéncias vividas pelo outro. O
consumidor, trazendo o seu saber urbano para trocar com o feirante, enquanto este oferece um
saber forjado no contato com a natureza e na dindmica dos processos naturais de producéo
(GODOY; ANJOS, 2007).

Nesse sentido de troca de experiéncias e relacdo campo — cidade buscou-se entender
também o que as feirantes achavam dessa quest&o.

A Feirante A fala que sempre conversa com 0s consumidores sobre os produtos
produzidos nos assentamentos, que sdo produtos sem veneno, produtos organicos e sempre

falam da importancia de estar consumindo esses alimentos.

[...] a reforma agréria produz alimentos nos assentamentos e levam pra cidade, onde
é vendido pra sociedade, e os moradores da cidade compram e consome essa
producdo, e na propria venda j& vdo conversando e trocando ideias e assim vai
ocorrendo a divulgacdo dessa producdo, assim ficam conhecidos os assentados que
cultivam esses alimentos. A questdo de produzir sem veneno, de forma alternativa
sem usar produtos quimicos, chama atencdo da populacdo da cidade, pois o que se
compra hoje no mercado em sua maioria é produtos industrializados com venenos (
FEIRANTE A, 2018).

A Feirante D fala que muitas pessoas da cidade gostam muito da ligacdo que os
assentamentos tém com o meio urbano atraves da feira. Muitas pessoas perguntam “quando
vai ser a feira?”, e assim a gente vé que eles gostam da feira e que querem que a mesma siga
acontecendo. Isso porque, assim, essas pessoas podem consumir produtos que ndo tém na
cidade e certamente sdo mais saudaveis.

Esse contato direto com o consumidor final propicia um conhecimento mutuo e se
constroem relagdes de amizade. E um contato direto que cristaliza aos poucos uma relagéo de
confianca entre consumidor e produtor, em relagdo a qualidade, a procedéncia do produto e ao
reconhecimento e valorizacdo da organizacgéo dos agricultores familiares (WEBER, 2002).

A relacdo e a troca de experiéncias entre produtores e consumidores é algo marcante
na construcdo dos processos de feira e, sem davida, na feira ecoldgica de Passos Maia, pois
conforme Treep e Dvortsin (2016), além dos consumidores saberem de onde veem seus
alimentos e dos produtores saberem onde suas producdes estdo indo, a uma criacdo de uma
confianga mutua, respeito apoiando sempre comunidades e economias locais, 0 que faz com
que os produtores se sintam estimulados em produzir alimentos de origem locais para atender

a demanda dos consumidores. Abaixo serdo expostas as fotografias 5 e 6, demonstrando a
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interacdo dos produtores com os consumidores.

Fotografia 5 - Interacdo entre produtores e consumidores

Fonte: Dados da pesquisa ( 20175. '
Fotografia 6 - Dialogo entre produtores e consumidores

ALl AA 2

Feiras da

<
WINCRF

........

Fonte: Dados da pesquisa ( 2017).

5. CONSIDERACOES FINAIS

O presente estudo se deu no municipio de Passos Maia, Estado de Santa Catarina, e
teve como principal objetivo analisar a Feira da Reforma Agréria de Passos Maia SC, como
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um espaco de empoderamento das mulheres camponesas. Para isso o trabalho consistiu em
um estudo de caso, atraves de pesquisa exploratéria e utilizacdo de questionario semi-
estruturado para entender a realidade proposta nesse estudo.

Diante os resultados obtidos atraves da pesquisa, verificou-se que a feira demostrou
ser um espaco de grandes acimulos de conhecimento e, sem davidas, de uma ampla série de
aprendizados. As feiras locais estdo crescendo a cada dia e com elas os conhecimentos sobre
mercado e a propria producéo, direcionada para ser cada vez mais sustentavel, excluindo de
seus manejos o grande uso de agrotdxicos, infelizmente ainda muito utilizado em nosso pais.

A feira € um importante espaco para complementacdo da renda das familias das
mulheres camponesas. Além disso, a feira contribui para um amplo dialogo nas relagcGes com
consumidores havendo, assim, diversas trocas de experiéncias. Para as mulheres esse processo
aparece como uma motivacdo para permanéncia no campo, gerando maior autonomia e
empoderamento em suas formas de pensar, agir, produzir e comercializar.

A feira foi um espaco fundamental de empoderamento para as mulheres, pois,
puderam se encontrar e conversar entre si, trocar ideias e mostrar o seu trabalho desenvolvido
nos assentamentos. Pois, as vezes, nos assentamentos, essa acdo fica prejudicada pela
discriminagao que ainda existe nessa realidade.

Conseguimos observar com clareza que as companheiras se sentem empoderadas e
muito felizes por estarem comercializando seus préprios produtos e, assim, conseguirem uma
renda propria que, acima de tudo, gera ainda mais autonomia para essas mulheres
camponesas. Constatou-se que a feira passa a promover mudancas na vida dessas
companheiras, quando se passa a ter uma grande reorganiza¢do na questdo produtiva das
familias envolvidas. Observou-se, ainda, que a feira € um importante espago para a
divulgacdo do trabalho da mulher nos assentamentos de reforma agraria. Pois, segundo as
entrevistadas a feira é um espaco de mostrar a sociedade que a reforma agraria da certo e que
as mulheres sdo extremamente importante nesse sentido.

Ao analisar a relacdo dos produtores e dos consumidores da Feira da Reforma Agraria
como forma de aproximacgédo do meio rural com o meio urbano, constatou-se que a relacéo e a
troca de experiéncias entre produtores e consumidores é algo marcante na constru¢do do
processo da feira desse municipio. Pois, segundo os entrevistados, o trabalho das mulheres na
feira € exemplar e muito importante, porque durante as vendas vao ocorrendo diversas trocas
de experiéncias que contribuem sem davidas para a aprendizagem do povo urbano.

Diante das respostas obtidas se faz necessario o estudo de meios de comercializacao,

buscando-se por meio dessa pesquisa entender os anseios das mulheres camponesas em
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ampliar seu empoderamento por meio da feira existente no municipio, fortalecendo assim suas
organizacOes produtivas sempre buscando o bem-estar das pessoas atraves da Agroecologia.
Fazendo isso de uma forma mais solidaria e sustentavel, contribuindo, absolutamente, na
organizacéo social de onde vivem com suas familias.

Portanto, cabe a nds estudar meios de comercializacdo mais sustentaveis e que
condizem com a realidade camponesa, onde haja um maior entrosamento entre a producdo e o
consumo. Com isso aumentando a circulacdo dessa producdo entre a sociedade, abrindo,
assim, alas para novas politicas publicas para que mulheres camponesas possam dar
continuidade a seus sonhos.

As principais perspectivas futuras elencadas pelas feirantes foram a grande
necessidade de ampliar o local da feira tendo, assim, um local fixo e adequado, pois, com essa
melhoria certamente a feira teria maior divulgacdo. Torna-se necessario o apoio de entidades
e incentivo municipal para que as demandas apresentadas pelas companheiras sejam
atendidas. Outra sugestdo é a necessidade de capacitacdo permanente das feirantes na
perspectiva agroecoldgica, para assim haver maior sensibilizacdo dos consumidores sobre o
tema, ou seja, na linha de consumo consciente.

Certamente que a presente pesquisa ndo esgota as lacunas referentes ao estudo das
feiras como uma alternativa para o empoderamento das mulheres camponesas, mas sem
duvida, abre caminhos para que outras pessoas se sintam motivadas a continuar essa tipo de

pesquisa que é de extrema importancia em nossa sociedade.
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APENDICE A - QUESTIONARIO FEIRANTES

Esse questionario destinou- se a uma pesquisa académica em torno do tema, Feira da
Reforma Agraria no municipio de Passos Maia (SC): Alternativa de Empoderamento para as

Mulheres Camponesas.

NOME DA FEIRANTE (OPCIONAL):
CONTEXTO HISTORICO DA FAMILIA DIANTE MST:

1. Como foi seu primeiro contato com 0 MST?

2. Como conquistaram a terra?

3. Como era a organizacdo e 0 convivio no acampamento, como era a divisdo do
trabalho?

4. Teve alguma mudanca no assentamento do inicio até hoje?
RELACAO CAMPO-CIDADE:

5. Vocé troca experiéncias com os consumidores da feira?
SOBRE AS MULHERES:

6. Tem alguma organizacdo de mulheres no assentamento?

7. O que as mulheres fazem quando se relinem?

8. O que mudou de antigamente para hoje nos assentamentos?

9. O que vocé entende por relacdo de género?

10. Como ¢é a participacédo nas atividades no Assentamento?

11. As mulheres tem participacdo nas decisdes produtivas nos assentamentos da reforma

agraria de Passos Maia? Quais?
SOBRE A FEIRA:
12. O que vocé produz pra comercializar na feira?

13. Como se da o planejamento do que comercializar?

14. Como surgiu a ideia de comercializar seus produtos na feira?
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15. Quem da familia se envolve mais com a comercializagdo?

16. Existem servicos exclusivos das mulheres no assentamento e na unidade de producgao?
17. Como vocé vé o envolvimento das companheiras em espacos de comercializa¢ao?

18. Sobre Agroecologia, 0 que vocé entende por esse termo?

19. Como vocé percebe a mulher nesse contexto?

20. Vocé gosta de ir a feira?

21. A feira trouxe beneficios diretos para senhora?

22. A renda da feira fica com a senhora?
PERTENCIMENTO E PERSPECTIVA DE FUTURO:
23. Por qual razdo voce é feirante e o que isso representa para vocé?

24. Como vocé se sente participando da feira hoje?

25. Qual a sua perspectiva na feira: ampliar ou manter? Por qué?



56

APENDICE B —- QUESTIONARIO CONSUMIDORES

Esse questionario destinou- se a uma pesquisa académica em torno do tema, Feira da
Reforma Agréaria no municipio de Passos Maia (SC): Alternativa de Empoderamento para as

Mulheres Camponesas.

NOME DO CONSUMIDOR (A) (OPCIONAL):
1. O que vocé acha da reforma agraria no municipio?
Foi importante para 0 municipio a criagdo dos assentamentos?
O que vocé acha da existéncia da Feira da Reforma Agraria no municipio?

2

3

4. Por vocé compra na feira?

5. Como vocé vé o trabalho das mulheres na feira?
6

. Vocé troca experiéncia com os produtores feirantes?
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ANEXO A - FOTOS DA FEIRA DA REFORMA AGRARIA

Fonte: Album autora, 2017.

Fohte AIbum autora, 2018
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Fonte: Ibum autor, 201. '
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o

Fonte:; Album autora, 2017.
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Fonte:; Album autora, 2017.
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Fonte: Album autora, 2017.



