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RESUMO

O século XIX foi marcado por grandes transformacfes sociais que resultaram em diversas
caracteristicas formadoras da sociedade atual. Os ecos da Franca revolucionaria colaboraram
para a organizacao de uma esfera publica como espaco distinto da esfera privada onde sdo
identificadas relagdes de poder que determinam papéis a serem desempenhados por homens e
mulheres. De acordo com essa visdo, 0s homens sdo atores da vida publica, enquanto as
mulheres é destinada a atuacdo no espaco privado do lar. Essa perspectiva construida
socialmente aliou-se a outros discursos de mesmo teor e erigiu-se de tal forma a ponto de
determinar um “destino natural” para as mulheres: ser esposa, mde e dona de casa. Esse
discurso teve grande repercussdo no Brasil do século XX, visto que era apoiado pela ascensao
da sociedade burguesa capitalista que se formava sob o ideal de modernidade. O
desenvolvimento industrial brasileiro do “Anos Dourados” — periodo que se refere as décadas
de 1950 e 1960 — fomentou ainda mais esse discurso devido a entrada de uma vasta gama de
utilidades e eletrodomésticos no mercado. Diante disso, a imprensa se mostrou um importante
veiculo de perpetuacdo para esse discurso. A presente pesquisa, tendo esse horizonte de
perspectiva, busca observar a forma com que as propagandas de eletrodomesticos veiculadas
na revista “O Cruzeiro” — maior semanario brasileiro do seculo XX — durante os “Anos
Dourados”, reafirmaram os papéis de género impostos as mulheres através da reproducdo do
discurso que afirmava um lugar e uma funcdo especifica a elas. Para tanto, a discussdo
envolvera os aspectos formadores do discurso que opde as esferas sociais publica e privada, o
surgimento da imprensa no Brasil e de que forma ela se tornou um veiculo de difuséo e
manutencdo desse ideal e, principalmente, a anélise das propagandas que afirmam os papéis

de género impostos pelas duas esferas.

Palavras-chave: Vida privada. Imprensa feminina. Papéis de género. Discurso. Propaganda.



ABSTRACT

The XIXth century was marked by great social transformations that resulted in several
formative characteristics of the current society. The echoes of revolutionary France
collaborated to organize a public sphere as a distinct space from the private sphere where
power relations are identified that determine roles to be played by men and women.
According to this view, men are actors in the public life, while the actuation in the private
space of the home is destined for women. This socially constructed outlook has become allied
to other discourses of the same tenor, and has been erected in such a way as to determine a
"natural destiny" for women: to be a wife, a mother, and a housewife. This discourse had
great repercussion in the Brazil of the XXth century, since it was supported by the rise of
capitalist bourgeois society that was formed under the ideal of modernity. The Brazilian
industrial development of the "Golden Years" - a period that refers to the 1950s and 1960s —
fostered even more this discourse due to the entry of a vast range of utilities and home
appliances into the market. Faced with this, the press seemed an important vehicle of
perpetuation for this discourse. The present research, with this horizon of perspective, seeks to
observe the way in which the advertisements of home appliances published in the magazine
"O Cruzeiro" - the greatest Brazilian weekly in the XXth century - during the "Golden Years",
reaffirmed the gender roles imposed on women through the reproduction of the discourse that
affirmed a place and a specific function to them. So that, the discussion will involve the
formative aspects of the discourse that opposes the public and private social spheres, the
emergence of the press in Brazil and how it has become a vehicle of diffusion and
maintenance of this ideal and, especially, the analysis of the advertisements that affirm the

gender roles imposed by the two spheres.

Keywords: Private life. Female press. Gender roles. Discourse. Advertising.
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1 INTRODUCAO

Historicamente é possivel detectar certa separagdo de tarefas entre o ser feminino e o
ser masculino. Na chamada Pré-Histdria, vestigios encontrados supdem que as mulheres
empreendiam determinadas tarefas, enquanto os homens ficavam encarregados de outras.
Contudo, ndo ha qualquer vestigio de julgamento de carater mais ou menos importante na
realizacdo destas tarefas, tendo em vista que ndo havia qualquer conceituacdao de individuo
naquele periodo.

Com o passar dos anos, as distingdes das tarefas foram tornando-se cada vez maiores
e passaram a ser julgadas por seus valores. A emergéncia de sociedades organizadas atribuiu
papéis especificos e distintos para 0 homem e para a mulher. A criacdo de estere6tipos e
discursos de ordem beneficiou 0 homem, tendo em vista que esses se auto afirmavam como
“superiores” em grau fisico, moral e intelectual perante a mulheres. Vale ressaltar que quem
definiu essa superioridade masculina foram os proprios homens.

O corpo feminino vem, desde muito tempo, sendo moldado das mais variadas
formas, fisica e socialmente, com o objetivo de garantir o titulo de superioridade masculina.
Fortemente influenciados pela religido, varios discursos foram erigidos moldando a mulher de
acordo com os interesses masculinos. Os estudos que determinavam essas funcGes eram
elaborados por homens — ja que eles eram o0s detentores do conhecimento —, e possuiam
carater misogino, dado que tinham que justificar a inferioridade das mulheres. Estes estudos
apresentavam dados absurdos que descreviam e moldavam desde a biologia feminina até seu
comportamento perante a sociedade e a mudanca ocorrida, durante 0S anos, nos papeis
desempenhados pela mulher.

A sociedade brasileira do século XIX foi marcada por diversas mudangas. A
consolidacdo do capitalismo e a ascensdo do ideal burgués foram as grandes responsaveis
pelas transformacbes ocorridas no ambito das relagbes sociais. Um pais até entdo
eminentemente rural, que reproduzia o modelo social da elite portuguesa, o Brasil se viu
forcado a adaptar sua estrutura ao crescimento e desenvolvimento das cidades motivadas pelo
ideal de modernizagdo. E muito dificil dissociar as mudangas fisicas das mudangas sociais,
visto que as cidades ganharam novos espacos, com fun¢des definidas. Data deste momento a
delimitacdo mais precisa de terrenos e ruas, com o objetivo de definir espacos que atendessem

ao interesse geral da populagdo: os espagos publicos (D’ INCAO, 2018, p. 223, 225). Por esse
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motivo, é nesse momento que a sociedade brasileira passa a distinguir de forma bastante
demarcada, o espaco publico e o espaco privado.

As alteracdes efetuadas no espaco publico acarretaram também em uma mudanca
cultural, regida pela ideia de “ser civilizado”. As relagdes sociais que deixaram de ser
senhoriais e passaram a apresentar caracteristicas burguesas, alterando comportamentos,
atitudes e formas de expressao, resultaram em alteragdes nas relacdes exercidas no ambito
familiar, ou seja, no espago privado. Esse espaco acabou por refletir as mudancas que
ocorriam em seu entorno; o espago publico também regia o espaco privado. Ali, também foi
possivel observar mudancas fisicas marcadas, principalmente, pela organizacdo de espacos
com objetivos e funcBes especificas (caracteristica praticamente inexistente anteriormente). A
valorizacdo da individualidade e da intimidade s&o resultados dessa reorganizacao espacial do
interior das casas (D’INCAO, 2018, p. 226). E também neste espaco que sio demonstradas e
resolvidas as questfes de cunho pessoal, visto que no espaco publico, as mascaras sociais tém

importancia fundamental para a manutencao da imagem puablica das familias.

Figura 1 — Arrufos. Belmiro de Almeida. Oleo sobre tela, 89x116cm, 1887.
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Fonte: Museu Nacional de Belas Artes’.

Nota: A obra de Belmiro de Almeida retrata um casal momentos seguintes a um desentendimento conjugal, o
que é atestado pela desordem representada pelas cortinas e almofadas desajustadas, além das flores jogadas pelo
chdo. A cena se desenvolve provavelmente em um cdmodo da casa, caracterizado por ser um espago privado,
visto que nem mesmo ha janelas representadas — possivelmente escondidas pelas cortinas. A posi¢cdo da mulher,
mais baixa, sob a qual incide a luz, junto a desordem ocasionada pela recente discussdo, demonstra seu estado de
espirito, caracterizando seu carater mais emotivo. Em oposicdo a ela, a figura do homem, mais altiva, é
representada com cores sébrias enquanto mantem uma pose mais dura; ele ainda é representado fumando um
charuto, ao qual desprende um interesse maior do que a sua esposa que chora ao seu lado. Sua imagem
demonstra que est& aguardando que a esposa recobre o juizo e se recomponha da situagao.

Entretanto, é através da reestruturacdo desse espaco que o publico e o privado
convergem dentro das casas burguesas. Espagos como salas e saldes sdo construidos a fim de
receber visitas para bailes, jantares, saraus e reunides, marcando o novo estilo de vida da
sociedade burguesa. Esses eventos, que para 0s homens eram cotidianos no espaco publico,
denotaram um novo papel para a mulher; cabia a ela, esposa e méde, demonstrar a postura
modelo que dela se esperava como boa anfitrid, contribuindo para a imagem social do marido
e da familia (D’INCAO, 2018, p. 229).

As mulheres da elite burguesa emergente frequentavam aulas de piano ou danca e,
entre elas e seus bordados (D’INCAOQO, 2018, p. 229) desenvolveram um interesse particular
na leitura de novelas romanticas veiculadas na imprensa. A leitura era um ato expressivo da
modernidade para a mulher, que antes néo tinha acesso a esses materiais, quando muito era
alfabetizada. Em virtude dessa nova pratica e da grande diversidade de romances que
ganharam espaco no mercado editorial e da imprensa, as mulheres leitoras criaram um ideal
de amor projetado no anseio pelo casamento (MIGUEL; RIAL, 2018, p. 151). Mesmo que o
“amor romantico” também tenha sofrido alteragdes por conta dos ideais burgueses, adquirindo
algumas “regras”, nesse periodo muitos dos casamentos ainda eram arranjados a fim de
estabelecer acordos e aliangas. Neste cenario, 0 amor voltou-se para a familia e a sociedade
passou a fomentar a importancia da mulher nesse espacgo, reforcando seu papel no cuidado do
marido e dos filhos, além de incluir o discurso da préatica de atividades domésticas como acao

de combate ao écio (p. 230).

! Disponivel em: http://mnba.gov.br/portal/component/k2/item/35-arrufos.html. Acesso em: 27 mai. 2019.
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Figura 2 — Leitura. Almeida Junior. Oleo sobre tela, 95x141cm, 1892. Pinacoteca do Estado
de Séo Paulo.

Fonte: Acervo Digital UNESP?.

Nota: A imagem representa os ideais de modernidade, ndo somente na figura feminina que 18, como também no
cenario ao qual ela se insere: uma varanda (um dos espagos que mesclam o publico e o privado, onde a moga vé
e é vista, sem sair de casa) cercada por grades de ferro (simbolo do avanco da Revolugdo Industrial); ao fundo é
possivel observar também uma cidade que comeca a se desenvolver, em um ambiente predominantemente rural.
Além disso, a moga, representada com roupas de caracteristicas europeias, demonstra o desejo de alcancar a
imagem da mulher j& definida no velho continente; enquanto leitora nesse “limbo™ entre ptblico e privado, a
imagem da moca simboliza a mulher moderna e apaixonada da elite nacional. A cadeira proxima a sua possui
algum objeto depositado no assento e um casaco pendurado em sua lateral o que sugere que a mocga nao ficou,
nem ficard sozinha por muito tempo nesse espaco.

Esse discurso construido e consolidado no seculo XIX se mantem firme no século
XX e ainda ¢ ampliado. A mulher, reconhecidamente dona de uma “natureza feminina” que a
direciona para o casamento e a maternidade, nessa nova fase passa a ser enquadrada em
“categorias”. O processo que levava ao bom casamento era resultado da imagem que ela
apresentava a sociedade: a “boa mocga”, a “mulher casta”, a “moga de familia”, as “jovens
modernas das décadas de 20 e¢ 307, cada espago reservado por caracteristicas especificas.

Além disso, havia também a “garota facil”, a “leviana”, a “jovem rebelde”, que ndo eram

? Disponivel em: https://acervodigital.unesp.br/bitstream/unesp/252361/1/Almeida%20J%C3%BAnior.pdf.
Acesso em: 28 mai. 2019.
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vistas com bons olhos pela sociedade e ndo serviam para o casamento. Essa classificagéo,
contudo, ndo era restrita a0 momento pré-casamento; ap0s as nupcias, a mulher passava a ser
nomeada como a “boa esposa”, a “rainha do lar”, a “mae carinhosa”. Cabia ainda, uma
categoria que ndo se enquadrava em nenhuma das duas fases (pré ou pds-casamento); a essa
eram enquadradas as mulheres ja mais velhas que ndo haviam casado: a “solteirona”.
(PINSKY, 2014; PINSKY, 2018). Para essa classificacdo, Carla Bassanezi Pinsky (2018) deu
o nome de “A era dos modelos rigidos”.

Dessa forma, é possivel perceber que, apesar de algumas variacdes, o papel da
mulher, o seu “destino natural”, ndo sofreu grandes mudangas na virada do século. Apesar de
apresentar alguma melhora nos ambitos da educacdo e trabalho, o “destino ideal” a toda
mulher era o casamento e a maternidade. As décadas de 1950 e 1960 tem grande destaque
para esses eventos, principalmente em virtude do intenso desenvolvimento da economia e
indUstria nacional, o que facilitou a entrada das utilidades domésticas no mercado. Junto a
isso, somava-se ainda a palavra de ordem da modernidade, responsavel pela imagem de um
lar mais aconchegante e atual, e de uma mulher capaz de resolver suas tarefas domésticas de
forma mais agil, para que estivesse sempre disponivel para atender aos filhos e o marido
(PINSKY, 2018).

O surgimento da imprensa de tipos moveis, criada por Johannes Gutenberg, em
meados do século XV, foi um grande passo para a reproducdo de materiais de leitura,
principalmente de livros, provocando uma revolucdo para a modernidade. A partir dai, seu
desenvolvimento somente cresceu e ndo desacelerou até chegar a atual era digital. Para além
dos livros, a maquina de impressdo precursora possibilitou o surgimento de inimeros outros
formatos de publicacdes, como é o caso de folhetos, jornais, periddicos, revistas e varios
outros impressos que se adaptavam ao seu tempo, espaco e realidade social.

No Brasil, a imprensa nascida a partir da chegada da familia real em 1808, cresceu e
se transformou adquirindo suas proprias caracteristicas, de acordo com a realidade social do
pais. E no século XX, que essa imprensa ganha caracteristicas Unicas, através da elaboragio
de uma imprensa dita feminina, que se apresentava, principalmente, através das revistas. Esse
material, em sua grande maioria, tinha como caracteristica principal a criacdo de uma
identidade Unica para a mulher brasileira. O objetivo dessas revistas era criar, através do
incentivo da moral e dos bons costumes, a figura da mulher ideal: a boa esposa, mae
carinhosa e senhora do lar. Para que isso fosse possivel, muito do material veiculado nas
revistas buscava enfatizar as benesses desse padrdo, mostrando que este era 0 caminho para

alcancar a felicidade. Para defender esse ideal, as revistas utilizavam-se de um discurso que as
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aproximava das leitoras, se auto afirmando como amigas das donas de casa, promovendo
dicas e sugestdes para o dia-a-dia e a boa convivéncia familiar (PINSKY, 2014).

Por volta da metade do século, principalmente entre as décadas de 1950 e 1960, esse
discurso passou a contar com um novo incentivo: o0 mercado de utilidades e eletrodomésticos.
A partir do desenvolvimento da industria deste setor, sob o ideal de uma casa moderna e
inovadora, as revistas sdo inundadas com os anuncios publicitarios que demarcavam ainda
mais o papel estabelecido para a mulher em seu ambiente doméstico.

Buscando compreender de que forma é construida essa imagem da mulher esposa-
mée-dona de casa, serd elaborada uma pesquisa bibliografica, a fim de contextualizar a
formagdo da imprensa nacional e seu desenvolvimento, bem como destacar a importancia
fundamental que a imprensa feminina ocupa na organizacdo da sociedade que assimila esse
papel da mulher. Para tanto, serdo observadas as obras de Tania Regina de Luca (2011, 2018)
que trabalha com o desenvolvimento de pesquisas através da imprensa como fonte e também
estuda a imagem da mulher nas revistas; as pesquisas de Carla Bassanezi Pinsky (2004, 2014,
2018), focadas principalmente na histéria das mulheres dos Anos Dourados, que passa
também, pelo uso da imprensa como formadora de identidades; e o trabalho da jornalista
Dulcilia Schroeder Buitoni (2009), precursora nos estudos da representacdo da mulher pela
imprensa feminina no Brasil.

As relacdes de poder construidas na sociedade s&o responsaveis por ordenar e definir
esses papéis especificos para os individuos. Por esse motivo, a partir da década de 1980, a
historiografia brasileira passou a contar com um novo campo historiografico, responsavel por
abordar a Historia das Mulheres e das RelacBes de Género (DINIZ, 2013), enfatizando
estudos que visam compreender a organizagdo destas relagdes e espacos. Estudos de género
como os desenvolvidos por Joan Scott (1989), Michelle Perrot (1998), Georges Duby (1995,
em coautoria com Michelle Perrot) e June Hahner (2003), sdo grandes responsaveis pela
insercdo dessa tematica na historiografia mundial. Na historiografia brasileira os estudos de
género foram ganhando forca com a publicacdo dos trabalhos de Lena Medeiros de Menezes
(1992), Leila Mezan Algranti (1993), Mary Del Priore (1993, 1997), Joana Maria Pedro
(1994), Margareth Rago (1998), Guacira Lopes Louro (2000), entre outros. Duas coletaneas
publicadas recentemente merecem destaque: Historia das Mulheres no Brasil, organizada por
Mary Del Priore (2018), que aborda essa tematica nos séculos XVIII e XIX e Nova Histdria
das Mulheres no Brasil, organizada por Carla Bassanezi Pinsky e Joana Maria Pedro (2018),
centrado nos seculos XX e XXI, que relinem varias autoras responsaveis por estudos em areas

distintas da historiografia da mulher.
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Além disso, para que seja possivel identificar com maior clareza os discursos que
delimitam e sujeitam a mulher a uma funcéo especifica, serdo mobilizadas as propagandas de
utilidades e eletrodomesticos veiculadas na revista “O Cruzeiro”, 0 maior semanario nacional
distribuido no século XX (que, apesar de ndo fazer parte do grupo pertencente a imprensa
feminina, possuia vérias se¢des destinadas as mulheres). A coleta dessas imagens sera feita
através do material disponivel no repositério digital da Biblioteca Nacional (que conta com o
acervo quase completo da revista “O Cruzeiro” digitalizado e disponivel para pesquisas) e do
mesmo material disponivel no Arquivo Historico Regional da Universidade de Passo Fundo.
O recorte estabelecido para a sele¢cdo das imagens durante as duas décadas relativas a
pesquisa, ficou definido para todas as edi¢cdes do més de maio. O objetivo dessa analise &,
portanto, investigar como a publicidade reforca o estere6tipo criado, de forma a promover nao
somente as vendas, mas também reafirmar os espacos sociais existentes no periodo, atuando
como um dispositivo de captura desses corpos. O critério para essa selecdo deve-se a esse més
estar relacionado com a comemoracéo do Dia das Mées® e também com as celebragdes do
més das Noivas, que ha muito tempo vem reforcando, através da publicidade de utilidades
domeésticas como opcdes de presentes, o esteredtipo feminino ideal.

O material foi selecionado conforme disponibilidade nos dois lugares onde foram
pesquisados. Devido a impossibilidade de acesso, em ambos 0s espagos, 0 material relativo a
edicdo do dia 02 do ano de 1952, aos anos de 1964, 1965 e as edicbes dos dias 1, 15, 22 e 29
do ano de 1969, ndo foram selecionadas para analise. O repositorio da Biblioteca Nacional
conta com edicdes de janeiro a abril e outubro a dezembro do ano de 1964; contudo, os
demais meses ndo estdo disponiveis. O material relativo ao ano de 1965 esta integralmente
indisponivel. Gerando davidas quanto a sua publicagdo, devido a esse fator, foi desenvolvida
uma rapida pesquisa buscando informagdes sobre uma possivel falta de publicacdo da revista
nesse ano; foi constatado que o semanario mantinha a veiculagdo normalmente durante esse
periodo, demonstrando que apenas ndo esta disponivel para consulta na plataforma utilizada.
Por fim, 0 ano de 1969 contém apenas uma edi¢cdo disponivel na plataforma da Biblioteca
Nacional, referente ao més de dezembro bem como, no Arquivo Regional, apenas uma edi¢éo

do més de maio foi consultada. Reunindo todo o material coletado, foram contabilizadas

® A criagdo do Dia das Maes esta associada & Anna Jarvis, uma mulher estadunidense que iniciou uma campanha
de conscientizagdo com criancas e jovens, sobre a importancia que a figura materna possuia em suas vidas. Com
0 objetivo de homenagear sua propria mde, Anna conseguiu organizar alguns movimentos comemorativos,
iniciando pela sua Igreja. O ato chamou a atencéo de autoridades que oficializaram o segundo domingo de maio
como data comemorativa as maes, em 1914. Contudo, ao observar o dia de homenagens se tornar um evento
comercial, Anna lutou para dar um fim a data comemorativa, mas sem sucesso. No Brasil, a data foi oficializada
em 1932.
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trezentas e vinte e seis (326) imagens. Abaixo é possivel observar um quadro demonstrativo
dos anos e datas das edicdes coletadas, bem como o numero de imagens selecionadas
correspondentes a cada ano pesquisado. O quadro ainda apresenta, conforme identificado na

legenda, o local onde o material foi coletado.

Figura 3 — Quadro demonstrativo do processo de selecdo do material.

ANO | SEMANA1 | SEMANA 2 | SEMANA 3 | SEMANA 4 | SEMANAS5 | TOTAL
1950 | Dia 06 Dia 13 Dia 20 Dia 27 15
1951 | Dia 05 Dia 12 Dia 19 Dia 26 09
1952 | Dia 03 Dia 10 Dia 17 Dia 24 Dia 31 34
1953 | Dia 02 Dia 09 Dia 16 Dia 23 Dia 30 18
1954 | Dia 01 Dia 08 Dia 15 Dia 22 Dia 29 10
1955 | Dia 07 Dia 14 Dia 21 Dia 28 25
1956 | Dia 05 Dia 12 Dia 19 Dia 26 21
1957 | Dia 04 Dia 11 Dia 18 Dia 25 16
1958 | Dia 03 Dia 10 Dia 17 Dia 24 Dia 31 21
1959 | Dia 02 Dia 09 Dia 16 Dia 23 Dia 30 19
1960 | Dia 07 Dia 14 Dia 21 Dia 28 17
1961 | Dia 06 Dia 13 Dia 20 Dia 27 32
1962 | Dia 05 Dia 12 Dia 19 Dia 26 18
1963 | Dia 04 Dia 11 Dia 18 Dia 25 35
1964

1965

1966 | Dia 06 Dia 13 Dia 20 Dia 26 12
1967 | Dia 06 Dia 13 Dia 20 Dia 27 11
1968 | Dia 04 Dia 11 Dia 18 Dia 25 10
1969 | Dia 01 Dia 08 Dia 15 Dia 22 Dia 29 03

TOTAL 326

Legenda:

Biblioteca Arquivo Historico ) .
. . Indisponivel
Nacional Regional

Fonte: Elaborado pela autora, 2019.
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Para o desenvolvimento da andlise e interpretacdo do material foi selecionada apenas
uma propaganda de cada ano, durante as duas décadas estudadas, somando um total de
dezoito (18) imagens. A selecdo dessas imagens foi estabelecida através da observacdo das
caracteristicas do discurso veiculado em cada uma, além de levar em consideracdo a
variedade de produtos anunciados. O resultado do processo de interpretacdo desse material
pode ser acompanhado no capitulo intitulado “Padrdo de revista: A dona de casa ideal”,
correspondente ao final deste trabalho.

O conceito de dispositivo aqui empregado vem das obras de Michel Foucault, a partir
do momento em que ele passa a focar nas relacbes de poder existentes na sociedade. Apesar
de nédo explicar o emprego do termo em nenhum de seus escritos, Foucault deixa claro em
diversas de suas entrevistas, que ele esta intimamente ligado ao poder. Por esse motivo, a
determinacédo do termo vai muito além. O conceito de dispositivo é, portanto, uma espécie de
aparato de manipulacdo ligado as relacbes de poder; uma pratica discursiva que produz
subjetividade, condiciona e é condicionada pelo saber e também pelo fazer (AGAMBEN,
2005, p. 09), se relaciona com o dito e o ndo dito, o visto e 0 ndo visto. Tudo isso é
determinado e constantemente controlado por aquilo (ou aqueles) que detém a forca do poder
sobre determinado evento. E € entdo, em virtude dessas relacdes de poder que o dispositivo
tem a capacidade de capturar e modular eventos e sujeitos.

As motivagdes para o estudo da criagcdo de uma identidade para a mulher, produzida
a partir das revistas femininas e da producéo de publicidade de eletrodomésticos da revista “O
Cruzeiro”, surge do anseio em compreender como a pratica discursiva proposta pelo material
foi construida, estabelecendo fungdes e papéis determinados para a mulher, especialmente
através da criacdo do ideal de felicidade feminina, somente alcancado através da figura trina
esposa-méde-dona de casa. Além disso, a interpretacdo dos discursos das décadas de 1950 e
1960 (sejam eles imagéticos ou textuais) colabora na identificagdo de como a sociedade do
periodo moldou o esteredtipo da mulher e estabeleceu os pardmetros das suas atividades.
Outra motivagéo para a pesquisa vem da proximidade da autora com a publicidade, em vistas
de sua formacdo na area de Design Grafico, que instiga a pesquisa com imagens e colabora
para sua interpretacdo e andlise.

Buscando promover didlogos entre o contetdo proposto para a pesquisa e as relagdes
de poder existentes no periodo abordado, o estudo foi divido em trés capitulos principais. S&o
eles: “‘Rainhas do lar’: espago privado da e para a mulher”; “Conversas de mulher: a

imprensa feminina e o papel das mulheres”; e “Padrao de revista: a dona de casa ideal”. Cada
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capitulo foi organizado visando responder as principais problematicas envolvendo seus
conteddos, a fim de atingir o objetivo principal desse estudo.

O primeiro capitulo é responsavel pela orientacdo das chamadas esfera publica e
esfera privada. A origem desta distingdo remonta a Franca revolucionéria, que foi responsavel
pela criacdo dos ideais burgueses modernos e define o espaco publico como lugar masculino e
0 espac¢o privado como local feminino. Para compreender essa classificacdo, a base tedrica
utilizada dialoga com Michelle Perrot (2009), Linn Hunt (2009) e Catherine Hall (2009). Fez-
se necessario também, buscar formas para compreender como esse espaco privado é
construido pela mulher, mas principalmente, para a mulher, observando de que forma se
aproximam e se afastam os papéis de género exercidos nessa esfera. Essa analise, quando
transportada para 0 &mbito nacional, garantiu que fosse possivel observar as relacdes de poder
resultantes da intermediacéo das duas esferas, cujas caracteristicas ndo podem ser dissociadas
da consolidacdo do capitalismo, associada ao avanco do ideal de modernidade. Para tanto,
Carla Bassanezi Pinsky (2014, 2018), Maria Angela D’Incao (2018), Paulo César Garcez
Marins (1998), Raquel de Barros Miguel e Carmen Rial (2018) e, Marina Maluf e Maria
Lucia Mott (1998) foram indispensaveis para o debate.

O surgimento e desenvolvimento da imprensa nacional ficaram reservados ao
segundo capitulo, onde se buscou tracar um perfil dos materiais publicados destinados as
mulheres. O surgimento de uma imprensa feminina alicercada nos ideais da sociedade
burguesa consolidou um movimento forte de impressos, responsaveis por ditar estilos de vida
e criar uma identidade Unica e especifica para sua leitora. Através de um dialogo sobre género
entre Joan Scott (1989) e Margareth Rago (1995, 1998), foi possivel trazer a luz a forma
como a imprensa, principalmente a periddica (revistas) criava e difundia um papel especifico
para a mulher, pintando-a como a dona de casa, mée e esposa ideal, muitas vezes ensinando e
auxiliando-a para atingir a perfeicdo em suas tarefas. Para tanto, também foi organizado um
didlogo entre as historiadoras Carla Bassanezi Pinsky (2004, 2014, 2018) e Tania Regina de
Luca (2011, 2018) e a jornalista Dulcilia Helena Schroeder Buitoni (2009).

Por fim, a terceira parte da pesquisa foi elaborada em duas etapas principais.
Incialmente foi organizada uma breve pesquisa sobre o desenvolvimento da indudstria
nacional, visando compreender como se deu a entrada das utilidades domesticas no mercado
nacional. Na sequéncia, foi desenvolvido o objetivo principal desta pesquisa: investigar,
através de uma abordagem descritiva e interpretativa, de que forma os papéis de género
exercidos socialmente sdo representados nos discursos veiculados em anuncios publicitarios

voltados a divulgacdo e venda de utilidades e eletrodomésticos. Essa analise buscou perceber
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como esse discurso é construido a fim de ditar um espaco, um lugar e uma fungdo para as
mulheres, fomentando e reafirmando o papel de género que Ihes € designado, atuando como
um dispositivo de captura para seus corpos. Para tanto, foi indispensavel o didlogo entre as
obras de Carla Bassanezi Pinsky (2014, 2018), Maristela Mitsuko Ono e Marilia Gomes de
Carvalho (2005) e Ana Caroline de Bassi Padilha (2014).

De toda a analise desenvolvida nessa pesquisa, fica a percepcdo das flutuagdes
constantes, inerentes as relacdes de poder estabelecidas na sociedade e ao desenvolvimento
dos papéis de género impostos pelo discurso “oficial”. Contudo, também fica a compreensio
de que todos esses discursos ndo passam de construcBes sociais que podem e devem ser

guestionadas diante das suas permanéncias.
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2 “RAINHAS DO LAR”: ESPACO PRIVADO DA E PARA A MULHER

Os livros de Histdria estdo recheados de grandes nomes e feitos ainda maiores.
Imperadores, reis, conquistadores, politicos, herdis, preenchem péaginas e mais paginas de
historia da civilizacdo e do mundo. Economia, politica e sociedades marcam 0s espacos em
que essas figuras transitam. A “historia oficial” se alimenta disso e para ela, isso basta — ou
bastou por um longo tempo, até ndo ser mais suficiente. A emergéncia de outras formas de
pensar a histéria resultou em novas teorias e metodologias para o fazer historia, abrindo
espaco para outros lugares e outras falas; para os, até entdo, excluidos da historia.

Sob essa perspectiva, o ‘“fazer historia” encontrava-se somente nas grandes
conquistas, nas guerras e disputas, ou ainda, nas negociacOes estabelecidas entre os grandes
Estados. Levou muito tempo para que historiadores e pesquisadores aceitassem que toda e
qualquer acdo humana resulta em processos dotados de historicidade, sejam elas de grande ou
pequeno impacto. Por volta do século XVIII, surgiu um interesse pelo estilo de vida e 0s usos
e costumes dos povos antigos, os “povos sem historia” (“os selvagens”), dos quais se possuia
pouco conhecimento e nenhum acesso direto (DEL PRIORE, 2011, p. 249, 252), permitindo
uma escrita muito mais literaria e aneddtica, do que uma narrativa historica.

No entanto, a preocupacdo com a histéria do cotidiano e das formas de vida privada
ndo sdo nenhuma novidade entre os interesses de historiadores. Herddoto ao escrever suas
“Historias” ja cultivava a ideia de registrar a vida e o trabalho dos homens, a fim de que o
tempo ndo os apagasse. Dessa forma, o registro dos passos do progresso da civilizacdo retoma
como caracteristica fundamental a preocupagdo com o estudo da vida cotidiana, percebendo-a
com parte importante da ciéncia historica (DEL PRIORE, 2011, p. 252). Mas, para que fosse
assim aceita, precisou percorrer um longo caminho.

Quem inaugurou uma viséo etnoldgica de suas sociedades foram viajantes, médicos e
administradores que se opuseram a visdo esbocada pelos enciclopedistas, ao passo que
compreendiam a identidade de uma sociedade a partir da histéria de seus costumes e
vivéncias do cotidiano (DEL PRIORE, 2011 p. 252). Pesquisas que envolveram as vivéncias
da Revolucdo Francesa, costumes, crises e miséria popular desse periodo, dominaram esse
campo de estudo, que se desenvolveu por um vies puramente etnoldgico, abordando a
realidade historica. Quando essa abordagem chega até um grupo ligado aos Annales, no
entanto, essa concepc¢do é ampliada e passa a ser compreendida como uma forma essencial de
estudar a histdria econdmica e social (DEL PRIORE, 2011, p. 253).
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Diante disso, é somente com o surgimento de novas mentalidades que as acdes
cotidianas sdo elevadas a um espaco detentor de historicidade e pesquisas de cunho
historiografico passam a ser elaboradas. Isso ocorre, em muito, devido as pesquisas
desenvolvidas por um grupo de historiadores que passou a se interessar com mais afinco pela
Historia Cultural. Carlo Ginzburg, Robert Darnton, Roger Chartier e Peter Burke, apesar de
seguirem caminhos distintos em suas pesquisas, sdo parte importante desse grupo que, por
volta da década de 1960, passou a observar aspectos da cultura, até entdo, considerada de
pouca relevancia para a historia (KIRSCHNER, 2013, p. 101). No entanto, foi a aproximacéo
com a antropologia a responsavel por elevar a histéria da vida privada a um espaco de
producdo historiogréafica, principalmente através das pesquisas de Natalie Zemon Davis. Além
da histéria antropoldgica, a autora também pesquisa historia cultural e social e é uma das
pioneiras nos estudos de histdria das mulheres.

Contudo, para que surgisse a necessidade de se fazer historia a partir do cotidiano, no
ambito privado da sociedade, foi necessario primeiramente que esse espaco fosse criado como
um lugar social diferenciado da esfera publica. Historicamente, é possivel identificar na
sociedade o desenvolvimento de acdes publicas e acdes privadas; porém, essas acdes se
assemelhavam e se confundiam, ao passo de que eram uma coisa sO. Nesse sentido, a
oposicdo entre duas esferas (uma publica, outra privada) ndo existe desde sempre (DEL
PRIORE, 2011, p. 248). Essa divisdo pode ser datada do final do século XVIII, tendo inicio
com 0s processos que marcaram a Revolucdo Francesa, a partir do momento em que a vida
social se reorganizou criando uma autonomia da vida privada e familiar, associando-se a ideia
de felicidade e distinguindo-a da vida publica que se nomeava como a “coisa” do Estado
(PERROT, 2009, p. 14).

O que vale ressaltar, entretanto, € que ambos os grupos fizeram e fazem surgir
sujeitos historicos, ndo meros objetos da historia suscetiveis as mudancas ocorridas no
processo historico. Eles sdo autores dessa mudanca (DEL PRIORE, 2011, p. 259). Para além
disso, a historia do cotidiano e da vida privada requer a producdo de uma historicidade
especifica. Porém, a oposi¢cdo do espaco publico ao espaco privado ndo garante essa
percepcao; pelo contrério, € 0 que as aproxima ou as afasta, as flutuacGes entre as duas
esferas, que possibilita a interpretacdo dos usos e costumes dos grupos sociais que permeiam
estes espacos (HUNT, 2009, p. 25).

No Brasil é ainda mais perceptivel o desaparecimento da mulher na historia da
formacdo de suas cidades. Maria Odila Leite da Silva Dias apresenta essa situacdo em sua

obra intitulada “Quotidiano e Poder” (1984), onde explora as experiéncias das mulheres
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pobres, negras, livres, escravas e forras que enfrentavam o crescimento das cidades e a intensa
urbanizacdo ocorrida no século XIX, buscando meios para sua sobrevivéncia. E sob esse
cenario que a autora faz uma analise de como os papéis sociais femininos sao articulados e se
adaptam ao meio quando necessario (DIAS, 1983). Isso mostra que os valores culturais e as
ideologias de uma “condi¢dao feminina” fixa ndo passam de meras abstragdes criadas para

direcionar os corpos femininos, principalmente entre as classes dominantes.

2.1 PRISIONEIRAS DO LAR: AS CORRENTES DO ESPACO PRIVADO

Por volta do final do século XVIII e inicio do século XIX, houve uma clara divisdo
de espacos sociais, garantida pelas mudancas da sociedade proporcionadas pelo processo
revolucionario francés. A definicdo de duas esferas opostas (publica X privada) vem
acompanhada de varios signos que a distinguem da sociedade vigente até entdo. Dentre as
mudancas ocorridas, as mais caracteristicas sdo as adaptagdes da arquitetura das casas (DEL
PRIORE, 2011, p. 248) e a criagcdo e oposicdo dos papéis sexuais para homens e mulheres
(PERROQT, 2009, p. 14). No primeiro caso, inicialmente houve uma separagdo espacial, onde
as casas dos comerciantes deixaram de estar junto as lojas e passaram a ser construidas mais
proximas ao campo (HALL, 2009, p. 58). Por outro lado, o ambiente doméstico ganhava
novos espacos; comodos e espacos foram ajustados a fim de cumprir determinadas funcoes,
que antes eram realizadas no mesmo local. A partir dessa divisao interna, criou-se uma maior
intimidade no lar, o que acabou por transformar também as relagbes familiares a ponto de
gerar individualismo (DEL PRIORE, 2011, p. 249). Com a emergéncia desse estilo de vida,
que ficou conhecido como burgués, a familia nuclear passou a fazer parte de um discurso de
normalidade social. No segundo caso, a transformacdo mais acentuada é a determinacdo de
que o homem é uma figura publica, enquanto a mulher € exclusivamente domeéstica
(PERROT, 2009, p. 14). Essa caracteristica, segundo Hall (2009), era entendida como uma
regra da natureza, pois 0 homem e a mulher j& nasciam para ocupar essas funcdes e elas eram
designios divinos. Além disso, foi essa separagdo que garantiu a criacdo de identidades
masculinas e femininas que ultrapassaram séculos, gerando um discurso tdo bem ensaiado que
é possivel observar sua reproducéo ainda nos dias atuais.

Nos primeiros anos da Revolucdo, contudo, a participacdo publica feminina era
frequente e bem aceita, visto que a politizagdo da vida privada era muito grande. Prova disso

sdo as transformacdes politicas-publicas que adentraram o espagco domestico. A preocupagao
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com as vestimentas foi o primeiro movimento que se expandiu, buscando atribuir valores
revolucionarios. Tanto homens, quanto mulheres passaram a utilizar vestes que
demonstravam determinados valores para a sociedade. A forca desse movimento foi tamanha
que, em 1793, durante a Convengao, foi necessario reafirmar a “liberdade do vestuario”, para
que a populacdo ndo sentisse obrigagdo de vestir-se de forma especifica. Esse fator foi
determinado, em grande parte, devido as associa¢cdes femininas que, ao utilizar determinado
tipo de veste, acabavam por influenciar outras a fazer o mesmo (HUNT, 2009, p. 21-22) Néo
para menos, essas associa¢fes foram sendo dissipadas sob o pretexto de que afrontavam a
“ordem natural” feminina, privando-as de sua identidade privada, exclusivamente do lar,

conforme afirma Hunt (2009, p. 22).

Figura 4 — Cena idilica da familia com recém-nascido. Eugenio Zampighi. Oleo sobre tela.
56x76cm. 1859-1944.

Fonte: Acervo The Athenaeum *.

Nota: A imagem retrata uma cena comum ao cotidiano da vida privada. Em um ambiente simples da casa,
observado através das marcas no chao e dos poucos méveis dispostos no ambiente, uma mae da atengdo ao seu
filno recém-nascido, enquanto outros dois mais velhos estdo proximos & cena. E possivel observar que o filho
menino na imagem, brinca com alguns objetos, um fio que ele segura com as maos, e outro que esta caido
proximo de onde ele estéa posicionado. A filha menina, por sua vez, esta sentada proxima ao sexto do bebé, como
quem nina e vela por ele. Ha ainda, proximo ao sexto que acolhe o bebé, uma cabra que o observa. Em local

* Disponivel em: < http://www.the-athenaeum.org/art/full.php?ID=305789 >. Acesso em: 04 jun. 2019.
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nenhum da cena ha mengdo de um homem adulto. Essas caracteristicas sdo responsaveis por determinar certos
significados para a imagem. A falta de uma figura masculina adulta mostra que o espago envolvido na cena, 0
lar, é o lugar de atuacdo da mulher, onde sua responsabilidade é para com os filhos e os afazeres domésticos —
afazeres esses que podem ser representados pelo animal ali presente, mesclando-se ao gesto de carinho com o
bebé. A figura da menina, representada através do cuidado com o irmdo mais novo, demonstra como sua
educacdo ja a prepara para assumir determinadas funces e reponsabilidades. A figura do menino, por outro lado,
é oposta a da irméa, visto que ao ser representado brincando, ndo demonstra ter as mesmas responsabilidades
impostas a ela.

A relacdo do espaco publico com o espaco privado é cheia de flutuagbes. Em
diversos fatores, o espaco privado interfere em assuntos do espaco publico; mas é o espaco
privado quem mais recebe influéncias externas. Além da distribuicdo espacial das casas terem
sofrido diversas alteracGes, também o0s objetos de seu interior passaram por transformacdes,
aderindo ao novo estilo revolucionario, além do grande nimero de simbolos que a Revolugédo
permitiu que adentrasse o espaco do lar (HUNT, 2009, p. 24). A linguagem foi outro elemento
que passou por adaptacGes da causa revolucionaria, adquirindo caracteristicas de fala mais
“familiar”. Além disso, os jornais passaram a utilizar uma linguagem bastante vulgar e
grosseira que alcancaram seu apice com as caracterizaces de Maria Antonieta. A rainha era
vista e representada como tudo aquilo que as mulheres ndo deveriam ser; era a imagem
absoluta do que se transformaria uma mulher que buscasse espaco na esfera publica: uma
perverséo do sexo feminino (HUNT, 2009, p. 25-26).

As influéncias do espago publico na vida privada se tornaram cada vez maiores, ao
interferir no préprio envolvimento familiar. Os casamentos, que até entdo eram realizados
apenas na presenca de um padre, passaram a necessitar de um funcionario do Estado para
garantia do matriménio perante a lei. Nesse sentido, o Estado garantiu também o direito ao
divércio sobre varios aspectos, onde tanto o homem quanto a mulher poderiam solicita-lo.
Contudo, as vantagens masculinas sobre esse direito se sobrepunham as das mulheres. Além
disso, a educacdo e preparacdo dos filhos para a vida adulta, também passou a ser de
responsabilidade do Estado, visto que esse afirmava que as criancas a ele pertenciam, como
futuros cidaddaos (HUNT, 2009, p. 31-32).

Sob essa perspectiva, a nova Republica também ganhou simbologias familiares. No
periodo inicial do processo revolucionario, a figura do rei era caracterizada como um pai
benevolente; contudo, a tentativa de fuga arruinou essa imagem. A rainha, por sua vez, como
é possivel perceber pelo tom nada amigavel dos jornais do periodo, nunca foi portadora de
uma imagem materna. Dessa forma, as representagdes revolucionarias ficaram a cargo das

“irmas”. Mas, o que importa ressaltar aqui, ¢ que mesmo tendo perdido espago no &mbito da
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vida publica, a mulher (ao lado da figura materna, apesar de mais rara), converteu-se na
imagem da nova Republica (HUNT, 2009, p. 27).

Figura 5 — A Liberdade guiando o Povo — Eugéne Delacroix. Oleo sobre tela. 260 x 325 cm.
1830.

Fonte: Museu do Louvre®.

Nota: Essa imagem classica, que se tornou simbolo da Republica Francesa, mostra uma mulher — a Liberdade —
guiando o povo ap6s o rompimento das barricadas na luta pelos ideais nacionalistas e republicanos. O foco
principal da imagem é a mulher; a deusa cléassica que representa a liberdade, sinbnimo de virtude. Seus tracos, no
entanto, sdo mais caracteristicos ao povo francés: robusta e com maior nimero de curvas. Além disso, ela ndo
flutua sobre o campo de batalha e sim, pisa nele, sujando ndo somente os pés, mas também as maos, visto que
empunha, além da bandeira, um mosquete. O cendrio é cercado por revoltosos entusiastas que seguem sobre uma
pilha de caddveres; um desses corpos é representado sem calgas, 0 que caracteriza o fato de ter sido privado de
sua dignidade, visto que suas roupas, provavelmente, foram roubadas pelos revoltosos. A luminosidade e a cor
da cena determinam o tom mais dramético da pintura; enquanto as laterais dissolvem-se na fumaca da batalha, o
centro da imagem (a liberdade) contrasta através do uso de mais luz, auxiliada pelo uso da cor exposta na
bandeira e nas vestes do homem aos seus pés, 0 que promove ainda mais destaque para a figura.

O novo estilo de vida adotado na Franca revolucionaria se expandiu no tempo e no

espaco, alcancando outros lugares pelo mundo e levou consigo as caracteristicas que definiam

> Disponivel em: < https://www.louvre.fr/en/oeuvre-notices/july-28-liberty-leading-people>. Acesso em: 27 jun.
2019.
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ainda mais as fungdes de cunho masculino e feminino. O homem seguia com os deveres
publicos e de provedor do lar, enquanto a mulher, cabia cuidar desse lar de forma que servisse
como um refagio bom e moral, em contrapartida ao mundo dos negdcios, amoral e perigoso.
Diante dessa funcédo tida como importantissima, em meados do século XIX, a categoria de
“mulheres do lar” erigiu-se de tal forma que passou a ser tratada como profissdo (HALL,
2009, p. 63). A principal funcdo da mulher, no entanto, era educar os filhos nos bons
costumes e moral da fé cristd; as meninas, especialmente, ensinadas para se tornarem boas
esposas e boas maes (p. 54).

E diante da dualidade dos papéis masculinos como “chefe de familia” e femininos
como “maes de familia”, que a sociedade passou a exercer uma forte pressdo sobre as
mulheres para que essas ficassem aprisionadas a familia, relegando-as a esfera doméstica. O
discurso estruturante desse panorama indicava que os homens mantinham relacbes de
producdo, enquanto as mulheres eram responsaveis pela reproducdo, ou seja, as mulheres
foram reduzidas a uma funcgéo bioldgica, que neste momento foi transformada em uma funcgéo
social, buscando a manutencdo dessa divisdo publico-privada (DEL PRIORE, 2011, p. 255).
O utero foi 0 6rgdo que passou a definir a mulher em quase todos os aspectos, visto que era
considerado a origem do comportamento emocional e da sensibilidade feminina, além de ser o
motivo de sua “debilidade intelectual”. Essa ideia associada a fraqueza muscular, garantia a
aptiddo para o cuidado dos filhos, segundo o discurso médico que se unia ao politico (HUNT,
2009, p. 44).

Outro discurso que acentuou a ideia da manutencao feminina na esfera doméstica foi
o religioso. O primeiro uso do discurso religioso volta-se a criagdo: Deus criou homem e
mulher essencialmente diferentes; enquanto a Adao, Deus forneceu o dom de cultivar a terra
buscando sustento, a Eva Ele relegou a funcdo de mde, subordinada a seu marido. Nesse
sentido, o discurso afirmava que a mulher s6 encontraria felicidade plena na maternidade,
tornando-a prisioneira de suas atribui¢cdes bioldgicas (RAMOS, 2008, p. 42). No entanto, esse
ndo € o unico uso religioso desse discurso; segundo alguns grupos religiosos, 0 mundo
externo era um lugar perverso e cheio de pecado. Para os homens, que exerciam suas funcdes
nele, ficava dificil fugir dos falsos prazeres que esse ambiente proporcionava; e para as
mulheres, a pressdo para a permanéncia no lar s6 aumentava, ja que designava a ela, a
garantia de um refagio e um local seguro contra os males da vida publica. Tornou-se,
portanto, fungcdo da mulher garantir esse lugar “sagrado” para seus filhos e maridos a quem, ¢
claro, a esposa era subordinada (HALL, 2009, p. 52, 54). Isso ndo quer dizer que, no seio do

lar, lugar onde a mulher era considerada especialista com dons exclusivos, ela ndo tivesse voz
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ou fornecesse conselhos ao marido; pelo contrério, devido a sua “sensibilidade espiritual”, as
mulheres influenciavam os homens a levar seus comentarios em consideracao. Tudo isso, no
entanto, amparado pelo discurso religioso de restauracdo da moral (HALL, 2009, p. 55) e, em
um ideal ainda maior da ascensédo do capitalismo e da burguesia.

Dessa forma, as residéncias burguesas assistidas pela religido, criaram um novo
modo de vida que delimitava deveres aos homens e as mulheres e sua forma de se relacionar
com o mundo. Aos homens ficava garantida a oportunidade de diversificar e, dessa forma,
ampliar seu comércio, marcando seu espago em atividades publicas. Para as mulheres, no
entanto, esse espaco tornava-se cada vez mais distante, enquanto se apegavam a maternidade
e manutencéo do lar como uma profisséo. Esse ideal burgués criado em torno das duas esferas
foi tdo difundido que chegou a adentrar ao relatorio de 1851 na Inglaterra, como um desejo de
todo cidadao: possuir uma casa individual para manutencéo da familia e do lar bom e moral.
Assim, o discurso de separacdo da vida em esfera publica e esfera privada acomodou-se muito
bem na sociedade e passou a ser considerado uma ordem natural a ser seguida (HALL, 2009,
p. 64).

2.2 O DESTINO DAS MULHERES: LAR, FILHOS E MARIDO

As transformacBes sociais ocorridas pelo mundo, durante o século XIX também
alcancaram a sociedade brasileira, provocando diversas mudancas em sua estrutura. A
consolidacdo do capitalismo e a ascensdo do ideal burgués transformaram néo so as cidades
como também as relacdes sociais ali existentes. O Brasil era, até 0 momento, eminentemente
rural e seguia os ideais e modelos sociais implantados pela elite portuguesa. Contudo, com o
novo modelo social que se erigia, 0 pais precisou passar por adapta¢fes para acompanhar o
progresso da vida urbana e burguesa. Casas, ruas e cidades passaram a possuir limites mais
especificos e, seguindo os ideais firmados com o processo revolucionario francés, os espagos
publicos e espagos privados passaram a ser julgados por seu valor em esferas sociais distintas.

Com a reorganizacao das cidades, os espacos domesticos passaram a contar com uma
ordem mais estavel, ja que ficaram sob a responsabilidade do Estado, que buscava a melhoria
urbana para suprir as necessidades do capitalismo industrial. Alem disso, houve uma intensa
segregacao social visando controlar a habitacdo e a vizinhanga (MARINS, 1998, p. 136) a fim
de que se mantivesse a higienizacdo publica das capitais republicanas. A privacidade deixava

de ser algo relacionado apenas ao lar; ganhava uma dimensdo que abarcava pequenas
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comunidades de vizinhos ou pessoas que conviviam e compartilhavam os mesmos costumes.
O objetivo dessa acdo era tornar o espaco mais harmonico, excluindo as grandes massas da
populacdo. Também foram essas acOes as responsaveis pelo surgimento das grandes periferias
que possuem pouca ou nenhuma infraestrutura (p.137).

Ja no inicio do século XX, as reformas urbanas que abarcaram tanto o espaco publico
quanto o espago privado, tinham o objetivo de atrair investimentos do capitalismo
internacional. Para tanto, a atuacdo nas duas esferas foi intensa. A pobreza, as manifestacdes
populares e atividades tradicionais exercidas nas vias publicas, foram expulsas das ruas sob a
perspectiva de aplicagdo de préticas sanitérias, livrando os grandes centros de companhias
taxadas de insalubres e perigosas, mais socialmente do que sanitaria (MARINS, 1998, p. 143-
144). E a partir desse momento que o ideal de modernidade adentra com forca na sociedade
brasileira, unindo-se aos ideais burgueses e capitalistas ja presentes. Com esse pensamento
bem formado, a elite nacional busca criar um espaco moderno através de construcdes
“civilizadas” e homogéneas, com valorizagdo a familia e aos bons costumes. A delimitagéo do
espaco privado volta a ganhar destaque devido a exigéncia da separacdo do ambito publico
através de muros e gradis (p. 147). O ferro, simbolo do avanco da modernidade, que cercava
as habitacdes encerrava o espaco do lar em seus lotes e jardins, prendendo ali aquelas que

continuavam sendo as detentoras da esfera privada: as mulheres.
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Figura 6 — A Familia de Antonio Augusto Pinto. Almeida Junior. Oleo sobre tela.
106x137cm. 1891.

Fonte: Acervo Pinacoteca do Estado de SP°.

Nota: A pintura representa uma cena caracteristica de uma familia tradicional burguesa do inicio do século XX.
Ha diversos elementos que sdo responsaveis por demonstrar isso. A cena é ambientada em uma sala
caracterizada por ser um espago de convivéncia; o espaco publico no interior do ambiente privado. Em primeiro
plano, é possivel observar o destaque a figura de Antdnio Augusto Pinto, 0 homem chefe de familia, que 1€ um
documento trajando vestes utilizadas para sua atuago no espaco publico. Quatro filhos e um agregado compde a
cena, junto com a esposa/mée que finaliza a imagem em Gltimo plano. O filho mais velho, mais proximo ao pai,
I& algum livro que pode representar o interesse pelos negécios da familia, visto que seria ele a assumi-los quando
mais velho. Outros dois filhos meninos sdo representados sentados ao chdo rodeados de brinquedos e com o
agregado negro no colo; esse excerto da cena representa a generosidade da familia para com o recém-nascido
negro. Por fim, ao fundo, é possivel observar a mée, esposa de Antdnio Pinto, ensinando a filha, que presta
bastante atencdo, como bordar ou costurar, 0 que demonstra como era estabelecida a educacdo feminina no
periodo. Toda a cena é envolta por um ambiente recheado por elementos voltados a arte: instrumentos musicais,
quadros e esculturas compdem o espago caracteristico de uma familia bem vista na sociedade; para completar,
ainda é possivel observar a presenca de um animal de estimag&o (cachorro) deitado préximo ao seu dono.

No entanto, a ampla gama de mudancas sociais ocorridas nesse comego de século
ndo poderia deixar de influenciar também a vida feminina. O inconformismo das mulheres

com sua atuacdo limitada a esfera doméstica, bem como a indignacéo a respeito da imagem

® Disponivel em: < https:/revistapesquisa.fapesp.br/wp-content/uploads/2015/04/Capa_RM-3164FEV-

2015_IM.jpg?ba2cac>. Acesso em: 20 jun. 2019.
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depreciativa com que eram vistas na sociedade (MALUF; MOTT, 1998, p. 369), foram
motores para diversas formas de expressdo feminina que demonstravam como as mulheres
ndo aceitavam mais permanecer sob a sombra do pai, do irmdo ou do marido. Devido ao
avanco dessas lutas femininas, as esferas distintas tiveram um breve enfraquecimento e as
mulheres conseguiram algum avanco na vida publica, ainda que pouco, provocando mudancas
no cotidiano feminino.

As revistas femininas, nesse momento, foram recheadas com discursos que
demonstravam o descontentamento feminino, mas mantinham a contradicdo de ideais
conservadores de um periodo de transformagdes; nas ruas, era possivel encontrar algumas
mocas que se aventuravam sozinhas em compras para o lar, sem uma companhia masculina;
caracteristicas proprias desse momento, causavam estranheza e desconforto aos conservadores
gue ndo aceitavam essas nuances provocadas pelo crescimento das cidades (MALUF; MOTT,
1998, p. 371). Além disso, havia também uma distin¢do social entre as atividades femininas,
visto que, a0 mesmo tempo em que certas praticas ndo fossem bem aceitas, outras eram
comuns as mulheres da elite. Programas culturais como assistir a épera ou frequentar teatros
eram socialmente bem aceitos as mulheres, mas ndo eram muitas as que possuiam recursos
para tal (MIGUEL; RIAL, 2018, p. 149).

Cada vez mais, essas distincbes empregadas socialmente, reafirmavam e
aumentavam a distingcdo entre a esfera publica, dominada pelo homem e a esfera privada,
espaco da mulher, trazendo de volta esse discurso. A valorizacdo do trabalho masculino Ihe
garantia poder, principalmente em virtude da remuneracdo, ja que era o responsavel pelas
provisdes do lar. Enquanto isso, as atividades femininas ndo possuiam valor algum, visto que
eram tratadas de forma simplista, como mera obrigacdo da mulher, sustentada pelo marido
(MALUF; MOTT, 1998, p. 380).

Por esse motivo, durante as trés primeiras décadas do século XX, o que imperou na
sociedade foi um discurso ideoldgico forte, organizado por conservadores, que retirou da
mulher qualquer possibilidade de atuacdo como sujeito histdrico, convertendo-as em seres
com papéis sociais especificos e padrdo de comportamento Unico, sustentado pelo tripé mae-
esposa-dona de casa (MALUF;, MOTT, 1998, p. 373). Qualquer distracdo encontrada pela
mulher, como uma forma de lazer executada fora da vida doméstica, era causa da “destrui¢ao”
do lar. Por esse motivo, mulheres casadas deveriam se ocupar de suas tarefas domesticas e, a
melhor forma de lazer era dedicar-se a melhorar os pratos elaborados na cozinha, costurar
uma nova peca de roupa, ou ainda bordar algo para embelezar a casa (MIGUEL; RIAL, 2018,

p. 150). No caso das solteiras, era aceitavel que colaborassem com as maes nas atividades
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domeésticas e, apds cumprir suas funcdes escolares, podiam fazer pequenos passeios com as
amigas ou ir ao cinema, desde que soubessem portar-se como “boas mogas”. Para evitar
indecéncias, ja em meados do século, alguns cinemas passaram a exibir sessdes exclusivas
para mulheres, com filmes que reforcassem os modelos tradicionais da familia e dos bons
costumes (p. 154, 156).

As leituras foram as principais formas de lazer feminino, visto que podiam ser
realizadas em casa e durante o intervalo das atividades domésticas a serem desenvolvidas.
Dessa forma, ha nesse periodo, um nimero muito grande de opg¢des de leitura para a mulher.
Romances de folhetim, fotonovelas e cartas com historias de amor dominavam o cenério da
literatura feminina. No entanto, mesmo a leitura sonhadora das mulheres era observada com
cuidado pelos moralistas, ja que os livros, segundo eles, podiam influenciar de forma ruim as
mogcas mais “tolas” (MIGUEL; RIAL, 2018, p. 151).

Contudo, outras formas de lazer também eram praticadas. Bailes de formatura,
carnaval e de debutantes eram espagos frequentados por aqueles que buscavam encontrar um
“bom partido”, com o bonus de que podiam ficar sob os cuidados dos pais 0 tempo todo,
enguanto interagiam e dancavam (MIGUEL,; RIAL, 2018, p. 157). Era durante essa interacao
que se percebia quando as mocgas eram “boas” ou “de nivel”, visto que essas colocavam em
pratica as normas aprendidas no ambiente domestico. Os esportes também alcancaram o
espaco de lazer através da natacéo, hipismo, ténis, esgrima e até mesmo o futebol (p. 162).

Outro espaco dos afazeres femininos que entraram para o ambito do lazer foram as
compras. Como as mulheres passaram a sair com mais frequéncia a fim de realizar as compras
das necessidades do lar, isso erigiu-se como uma pratica de lazer quando passou a ser
afirmada como um “programa de mulher”. Os anuncios de jornais e revistas corroboravam
com esse discurso e passaram a ser desenvolvidos com exclusividade para as mulheres. 1sso
erigiu e reforcou a ideia de que a mulher se tornou a compradora oficial da familia,
abastecendo a casa com produtos alimenticios, utilidades domésticas, produtos de higiene,
artigos pessoais, para as criangas e até mesmo para os maridos (MIGUEL; RIAL, 2018, p.
163).

Por volta da metade do século, a partir dos anos 1950, os esforcos de guerra
mudaram as caracteristicas das relacbes empregadas entre homens e mulheres — espacos
publicos e privados. Nesse momento havia uma grande demanda de médo-de-obra fabril, visto
que os homens que ocupavam este espaco, agora serviam ao pais no front. Esta falta foi
suprida pelas mulheres. Quando elas algcaram caminho na vida publica, muito foi questionado

sobre a manutencdo da vida privada, pois se acreditava que ndo seria possivel a manutencéo
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das duas, tendo em vista que a responsabilidade sobre a privada recaia Unica e exclusivamente
a mulher, ja que, seguindo discursos anteriores, eram elas as destinadas a manutencdo familiar
e do lar; a Igreja, a politica, a classe médica e a imprensa outorgavam esse discurso e 0
reproduziam de forma intensa.

Apesar de, no Brasil, essa troca de espacos ter sido menos comum, ao final da guerra,
0s homens precisavam ser reinseridos no mercado de trabalho. Para tanto, conforme afirma
Padilha (2014, p. 42), houve uma grande movimentacdo para o retorno das mulheres as
atividades domésticas, apoiados no discurso das familias de classe média do periodo
(PINSKY, 2018, p. 608). Dessa forma, o discurso que afirmava que a mulher era responsavel
pelo espago domeéstico voltou com forga buscando torné-las novamente “funcionarias” do lar,
defendendo que eram elas as responsaveis pela formacdo dos jovens futuros cidaddos da
Nacdo, além de afirmar que a organizagdo domeéstica, o cuidado com os filhos e marido,

seriam menosprezados caso a mulher se ausentasse do lar (FLORES, 2007).

Figura 7 — Antincio “Sofa-Camabel”. O Cruzeiro, 29 de outubro de 1955.
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Fonte: Acervo digital da Biblioteca Nacional’.

" Disponivel em: < http://memoria.bn.br/DocReader/DocReader.aspx?bib=003581&PagFis=94253>. Acesso em:
25 jun. 20109.
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Nota: A imagem anuncia um sofa que pode ser convertido em uma cama quando necessario. Além disso, o
conjunto é formado por uma poltrona. Ambos os produtos sdo anunciados sob o ideal de uma casa moderna e
confortvel. A cena retratada mostra o homem mais ao fundo com as vestes cotidianamente utilizadas em sua
atuacdo publica, além de uma postura mais dura; também esté retratado segurando o que parece ser um livro ou
jornal, mostrando que busca atualiza¢des ou o desenvolvimento intelectual. Enquanto isso, sua esposa Ié alguma
histéria para a filha do casal que acompanha sua mae de forma absorta. A postura de ambas parece relaxada e
confortavel. A cena ainda é representada em uma sala aconchegante e moderna, caracteristica do periodo. A
representa¢do do homem e da mulher, conforme a distribuicdo mencionada, demonstra claramente os papéis que
cada um exerce neste espaco, caracterizando o homem como a figura que apenas perpassa 0 ambiente doméstico,
enquanto a mulher sente-se a vontade no espago que lhe € destinado, cumprindo as func¢bes que lhe séo
dispostas.

Nesse momento, que ficou conhecido como os “Anos Dourados” — periodo relativo
as décadas de 1950 e 1960 —, as distingdes de papéis entre o feminino e masculino voltou com
forca e a diferenciacdo da moral sexual carregava a esfera do trabalho feminino de
preconceitos e o tratava como mero subsidiario do trabalho masculino. Dessa forma, ser
esposa, mée e dona de casa era considerado o destino natural das mulheres, pois fazia parte da
esséncia feminina (PINSKY, 2018, p. 609). Além disso, era responsabilidade das maées
ensinar suas filhas a seguirem por esse caminho, crescendo como futuras donas de casa
exemplares; para tanto, necessitavam de um “bom curriculo” para contrair um bom
casamento, espaco de realizagdo feminina e objetivo de vida de muitas. (p. 610).

Diante desse panorama, a indole feminina era constantemente colocada a prova. As
“mocas de familia” eram caracterizadas pelo seu bom comportamento e sua educacao
impecével. Preparadas e educadas para o casamento, as mogas “castas” eram constantemente
vigiadas para que mantivessem a honra da familia, através da manutengdo de sua virgindade
até o matriménio, sendo protegidas de sedutores, estupradores e, por vezes, de si mesmas. O
himen permanecia como principal tesouro feminino (PINSKY, 2018, p. 471). Por outro lado,
mogas que se aventuravam em alguma experiéncia com os homens, sexual ou ndo, eram vistas
como “levianas” e nunca alcangariam a vida conjugal plena; nunca seriam “senhoras do lar”
(PINSKY, 2018, p. 610; PINSKY, 2014, p. 56).

Além das distin¢des sexuais e de juizo de valor, outra diferenca que pairava entre as
mocas e mulheres, neste periodo, esta relacionada com a classe social a qual pertencem.
Jovens com mais posses contavam com servicais para auxiliar nas tarefas domésticas, tinham
professores ou escolas mais bem classificadas e frequentavam reunides, festas e viagens. Sua
educacdo era impecéavel e todas as normas para se tornar uma moca casadoira eram seguidas a
risca. J& as garotas provenientes de familias mais pobres precisavam colaborar com suas maes
nas tarefas domésticas ou entdo ajudando a costurar e lavar roupas, buscando atuar em

atividades produtivas que ajudassem no orcamento familiar. Dessa forma, precisavam
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deslocar-se pela cidade e entrar em contato com todo tipo de pessoa, 0 que acabava por ndo
permitir que seguissem o padrdo imposto (PINSKY, 2018, p. 474).

O casamento era, portanto, o principal objetivo da mulher e a ela cabia se preparar
para assumir esse papel. Dessa forma, recaia sobre ecla, enquanto “rainha do lar”, a
responsabilidade pela felicidade doméstica e conjugal. Essa caracteristica também era
responsavel por reafirmar e demarcar a familia como central na vida da mulher (PINSKY,
2018, p. 627). Para executar com perfeicdo esse papel, a mulher devia ser capacitada na
realizacdo das prendas domésticas, deveria manter e presar pela boa reputacao e valorizar o
bom humor e a integridade da familia sem medir esforcos e sacrificios (p. 628, 630).

De um discurso que ganhou forma no final do século XVIII, cresceu, ganhou espaco
e se consagrou durante todo o século XIX e se manteve firme durante quase todo o século
XX, nédo era de esperar que perdesse forca com facilidade. E, de fato, ndo o fez. A distin¢ao
entre espaco publico e privado e os papéis de género resultantes das relacdes estabelecidas
entre homens e mulheres que atuam nelas, resistem até os dias atuais, mesmo que tenham
perdido um pouco de sua forca.

Caracteristica consolidada de meados do século XX, que vem sendo construido
durante muito tempo, o discurso que busca designar um papel especifico e um lugar
determinado para a mulher foi amplamente explorado, transformando-o em algo tdo comum e
generalizante, a ponto de ser compreendido como um “destino natural” & todas as mulheres.
Além disso, a forca desse discurso envolve ndo apenas a formatacdo dos espacos publicos e
privados, como também estabelece as relacGes de poder intrinsecas a essas duas esferas, onde
a mulher esta sempre sujeitada ao homem.

Tragos desses ideais que estabelecem costumes e hierarquias entre homens e
mulheres ainda resistem na sociedade, e podem ser percebidos no cotidiano. Contudo, varias
mudancas ja foram possibilitadas, ndo somente pelas alteragdes das mentalidades e pelo
“avanco do mundo moderno” (PINSKY, 2018, p. 637), mas também, devido aos inimeros
fatores sociais, econdmicos e politicos que possibilitaram essas transformagdes. E necessario,
por fim, que seja considerada a participacdo fundamental de pessoas que buscaram e lutaram
por essas transformacdes. Pessoas essas — homens e mulheres, mas principalmente mulheres —
que demonstraram vontade de renovacdo, e lutaram por espacos sociais antes inalcancaveis.
As permanéncias do discurso que traduzem ideais tradicionais de papéis de género
perambulam pelos espacos da sociedade atual. Resta apenas que continuem sendo

questionados a fim de mostrar possibilidades de mudancas.
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3 CONVERSAS DE MULHER: A IMPRENSA FEMININA E O PAPEL DAS
MULHERES

A historia, compreendida através da acdo humana no decorrer do tempo, é criada,
interpretada, organizada e estudada através de vestigios. Quem realiza pesquisa em historia,
ao se propor a estudar o passado, ndo possui acesso ou contato direto com o fato acontecido;
seu acesso a ele esta ligado a fonte: material que fornece nada mais que parcelas de uma
sociedade, tempo ou acontecimento. A partir disso, cabem investigacOes e interpretacdes para
buscar aproximagdes com a verdade do objeto pesquisado.

Todos esses vestigios humanos sejam eles materiais, imateriais, escritos ou orais sao
passiveis de investigacao e, portanto, possuidores de historicidade. No entanto, durante muito
tempo, varios registros da experiéncia humana foram desprezados enquanto fonte para a
pesquisa em historia (VIEIRA, PEIXOTO, KHOURY, 2007), sendo considerado documento
historico apenas 0s que possuiam carater oficial, esse carater era garantido somente ao
documento escrito (SAMARA, TUPY, 2010, p. 18), o que descartava todos os demais
vestigios de cultura material ou ndo. Essa perspectiva valia-se em ideais positivistas e
defendia que o documento deveria ser analisado de forma fiel e sem ideias pré-concebidas,
evitando qualquer tipo de interpretacdo (LE GOFF, 1994, p. 536). Contudo, essa perspectiva
trazia fortes limitaces. Michel de Certeau (2002) afirma que a historia € construida através da
observacao e andlise de um objeto, sua reacdo com um lugar social e sua producdo escrita;
dessa forma, como a analise de um documento escrito pode ser elaborada somente
observando-se o que esta sendo dito, sem a interpretacdo do contexto a que esta inserido?

Muito antes de Certeau propor a “Operagdo Historiografica”, os fundadores da
Escola dos Annales (1929), Lucien Febvre e Marc Bloch ja sentiam a dificuldade de escrever
a historia limitando-se a documentos escritos. Diante disso, através do movimento da Historia
Nova, buscaram ampliar o conteldo do termo documento (LE GOFF, 1994, p. 540), o que
garantiu esse status a todo material resultante de uma agdo humana. Mesmo com esse
aumento da nocdo de documento nesse periodo, foi apenas na década de 1960 que esse
cenario comecou a mudar de forma mais perceptivel (LE GOFF, 1994, p. 541), observando
além da historia dos grandes feitos, percebendo também os pequenos detalhes que compde o
entorno dos acontecimentos.

A revolucdo documental foi responsavel, portanto, pelo surgimento de fontes
alternativas para a producdo historiografica, o que proporcionou a unido da histéria com

outras areas de pesquisa, a fim de acessar maior numero de informacGes para maior
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aproximacgdo com a veracidade dos fatos. As novas formas de pensamento e pesquisa também
alcancaram a imprensa.

Inicialmente, quando a imprensa passou a ser utilizada para pesquisa, seu uso era
feito para mera consulta de dados ou coleta de informacdes sobre o periodo, sem um estudo
aprofundado, ou seja, nédo utilizada como fonte de pesquisa, mas sim como material de apoio.
Quando este cenario mudou e a imprensa ganhou status de fonte, seu uso ndo era bem aceito
pela comunidade académica, baseado na afirmativa de que o conteddo veiculado no meio
frequentemente néo retratava com exatiddo o fato noticiado sendo, por vezes, tendencioso ou
parcial (LUCA, 2011, p. 116).

As origens da “imprensa noticidvel” remontam a um periodo pouco anterior a
Revolucdo Francesa, em uma Paris onde ditos e fofocas imperavam na sociedade. Seu juizo
de valor era praticamente nulo, visto que as verdades (ou ndo) eram julgadas em reunifes
publicas por grupos autointitulados “Arvore da Verdade” (DARNTON, 2001). Somente no
periodo revolucionério foi que houve uma grande explosio de jornais®. Esses, por sua vez,
possuiam como principal objetivo discutir politica, além de expressar opinides e, até mesmo,
atacar adversarios; sua menor preocupacao era divulgar ou informar algo. Contudo, desde seu
surgimento, a imprensa passou por inumeras transformacdes, ndo somente no modo de ser
feita, mas também em sua forma de publicacdo, formato, conteldo, relacdes estabelecidas e
publico leitor/consumidor. Esses fatores impactaram diretamente no uso da imprensa
enguanto fonte que, durante muito tempo, foi usada de forma indevida para autoafirmacéo de
um pesquisador ou mesmo sem a devida observacao das influéncias externas que construiram
0 objeto daquela determinada forma.

Sdo esses fatores que, por um longo periodo, deslegitimaram e causaram receio ao
uso da imprensa com fonte. No entanto, as novas investigacGes propostas, principalmente
pelo surgimento de novas mentalidades, a historiografia se abriu a outros campos e
perspectivas, garantindo o uso da imprensa como uma importante fonte primaria para a
pesquisa em historia (LUCA, 2011, p. 117), suplantando o receio inicial, ainda que seu uso,
como o de outros documentos, requeira determinados cuidados. Além disso, a no¢do de que
0s impressos ndo s6 permeiam a historia, como sao parte fundamental da formacdo de uma
sociedade (LUCA, 2011, p. 112), como objeto de disseminacdo de ideias, modos de agir e

pensar, valores, costumes e referéncias (LEITE, 2015, p. 5) refor¢a ainda mais seu uso.

8 Jornais estes que em nada se assemelham & concepgio de “jornal” atual.
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Com esse poder de difundir contedos modeladores, a midia impressa tem uma
imensa capacidade de influenciar seus consumidores. A imprensa feminina surgida no Brasil
em meados do século XIX tem um papel fundamental na criacdo de uma figura social para a
mulher, tornando-a um ideal imaginado. Contudo, no Brasil, estudos que colocam a figura
feminina em pauta comecgaram a surgir apenas na década de 1970 sob uma perspectiva do
trabalho, quando um grupo de mulheres pesquisadoras, se prop0s a escavar a histéria nacional
em busca das acdes femininas que permeiam os acontecimentos do pais (RAGO, 1995, p. 82).
Até entdo, a mulher era vista apenas como uma figura relegada ao espaco doméstico e
privado, e seu papel na historia nacional era praticamente nulo. Muito disso refletiu no
proprio processo das primeiras pesquisas, visto que escrever uma histéria das mulheres era
motivo de riso e descrenca.

Em um primeiro momento foi necessario provar a participacdo de mulheres em
eventos sociais e politicos, que resultaram em mudancas significativas para a sociedade. Em
um segundo momento, quando a histéria das mulheres finalmente é reconhecida, ela é
considerada uma histéria a parte, separada da historia oficial, mantendo, portanto, a mesma
distingdo social em que papéis sdo determinados aos homens e outros as mulheres (SCOTT,
1989, p. 5). Essas distin¢Oes eram estabelecidas meramente atraves da separacédo biologica, ou
seja, apenas pela separacdo sexual, desconsiderando todo o aparato social e cultural que
organiza os corpos. A fim de suplantar essa divisdao binaria, o termo “género” passou a ser
amplamente utilizado nas pesquisas e, em alguns casos, até substituindo o proprio termo

» 9 por estar associado ao estudo relativo a elas (RAGO, 1995, p. 88;

generalizante “mulheres
SCOTT, 1989, p. 8).

O conceito de “género” ndo se mantém fechado em um Unico objeto de estudo; ele
engloba a formacdo social de identidades, as representacdes simbolicas que cercam o
feminino e o masculino e a organizacdo social da relacéo entre os sexos (SCOTT, 1989, p. 2).
“Género” €, portanto, uma categoria de analise que corresponde as construgdes sociais e
culturais que estabelecem significados e caracteristicas especificas para cada um dos sexos
(RAGO, 1995, p. 88). Além disso, o universo em que 0 conceito se insere é bastante amplo,
visto que aborda questbes familiares, de educacdo, relagdes de trabalho, politica e economia,
ou seja, todas as esferas sociais sejam publicas ou privadas (SCOTT, 1989, p. 21, 22). E,
portanto, através desta perspectiva que o material veiculado na imprensa e, principalmente na

imprensa feminina pode ser analisado de forma a perceber as relacdes de poder estabelecidas.

% Rago (1995) afirma que a generalizagio no uso de “mulheres” possuia uma identidade: a mulher branca de
classe média.
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3.1 O BRASIL DITO E ESCRITO: GAZETAS, JORNAIS E REVISTAS

A circulacdo de periddicos em territdrio — hoje — nacional brasileiro, data do dominio
portugués na América, onde veiculavam-se informativos da corte e dos acontecimentos de
maior destaque pelo mundo, trazidos nas navegacdes, distribuidos, lidos e, visto que boa parte
da populacédo néo era letrada, ouvidos.

Uma imprensa dita propria, em solo brasileiro, s6 foi criada em 13 de maio de 1808
(SILVA, 2010, p. 16), através de decreto oficial que acompanhou a chegada da corte
portuguesa a sua coldnia americana. Com a criagdo da Impressdo Régia (SILVA, 2010, p. 15)
surgiram “O Correio Braziliense”, “O Patriota” € “A Gazeta do Rio de Janeiro”, primeiras
publicacdes periddicas nacionais que possuiam carater oficial, porém ndo eram impressas em
territdério brasileiro (BAPTISTA, ABREU, 2010; MOURA, 2010; SILVA, 2010). Esse fator
foi determinante para o incentivo da criagcdo de uma tipografia nacional. Manuel Anténio da
Silva Serva™ foi o idealizador e fundador da tipografia instalada na Bahia onde, em 1811,
passou a publicar uma gazeta intitulada “I/dade d’Ouro do Brasil”.

Enquanto a “Gazeta do Rio de Janeiro” preocupava-se em divulgar informacGes
oficiais, desde leis, decretos, cartas, festejos, dbitos, noticias sobre os acontecimentos mais
relevantes na Europa (MOREL, 2010, p. 156) e ainda anunciar vendas e servigos de
negociantes, médicos, cirurgibes e a movimentacdo do porto (SILVA, 2010, p. 16), outros
informativos que ndo eram mantidos pelo governo, enfatizavam assuntos do territorio
nacional como avangos e mudangas ocorridas no pais (SILVA, 2010, p. 15). Contudo, mesmo
estes outros periddicos, como o caso da “Idade d’Ouro do Brasil”, eram controlados por um
agente do governo, visto que ndo havia liberdade de imprensa na época. A Unica forma de
oposicdo a estas publicacBes eram 0s manuscritos ou impressos avulsos de baixo valor
(libelos, folhetos ou brochuras) que eram distribuidos nas cidades e divulgados também
oralmente (MOREL, 2010, p. 157). Tinham como principais caracteristicas uma linguagem
grosseira, pouca qualidade de material e circulacdo ilegal. A partir dessa oposi¢do é que
comecam a surgir espacos de opinido publica politica que viriam a dar origem aos jornais. A
“Gazeta do Rio de Janeiro”, com 0 passar dos anos, foi sofrendo transformaces e adquirindo

ares de jornal, principalmente ao acompanhar o processo de Independéncia do Brasil, visto

10 Manuel Antonio da Silva Serva era um negociante do reino que viu, na mudanca da corte para a colénia, uma
nova oportunidade de negocio: a impressdo. Em 1809 negociou material tipografico ainda em Portugal e,
posteriormente, negociou com o entdo governador da Bahia — Conde de Arcos — a concessao para a abertura de
sua tipografia. Tendo acompanhado os tramites no Rio de Janeiro, Silva Serva obteve sua autorizacdo em 5 de
fevereiro de 1811, juntamente com a nomeagdo de um “censor” funcionario da corte, que avaliaria o material a
ser publicado na gazeta (SILVA, 2010, p. 17-18).
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que passou a apresentar mais comentarios politicos e com teor critico (MOREL, 2010, p. 168-
169). De acordo com Morel (2010), consolidou-se como jornal de opinido em sua primeira
edicdo apds a Proclamacéo Oficial da Independéncia a 15 de outubro de 1822,

Antes de os jornais se consolidarem como espa¢o de opinido politica, surgiram como
espaco literario. Em alguns casos também ficaram conhecidos como revistas. Apresentando-
se em um formato bastante semelhante aos livros (MOURA, 2010), a primeira revista
nacional ndo oficial ou jornal literario, foi registada e Salvador, datando de 1812, com titulo
de “As Variedades ou Ensaios de Literatura” (BAPTISTA, ABREU, 2010; SILVA, 2010).
Seu objetivo era apresentar, como o proprio nome ja dizia, variedades desde costumes e
praticas sociais, novelas e contos, relatos de viagens e curiosidades, mas, principalmente,
excertos de autores classicos e inimeras expressoes literarias, visto que o objetivo maior era
fomentar o gosto pela literatura (SILVA, 2010, p. 24).

Contudo, a aceitacdo deste material, por parte da populacdo baiana foi quase nula,
tanto que as segunda e terceira edi¢bes s6 foram anunciadas em meados do més de julho
(SILVA, 2010, p. 25) e sua datacédo era fevereiro e margo, 0 que demonstrava a intencao de
sua periodicidade. O que se afirmou como justificativa para o atraso, segundo Silva (2010, p.
25) foi que uma grave enfermidade acometeu o redator, 0 que deixou a publicacdo em
suspensdo; porém, h& algumas controvérsias a essa versdo, principalmente pela falta de
certeza que ha acerca do nome do redator. O que se pode afirmar, no entanto, é que apenas
essas trés edicdes sdo de conhecimento publico; depois delas, nenhuma outra foi publicada.

Diferentemente da tentativa frustrada na Bahia, o jornal literario “O Patriota”
publicado pela Imprensa Régia, no Rio de Janeiro, também em 1812, foi muito bem recebido
pelo pablico, tanto que sua lista de assinantes era vasta e contava com importantes nomes da
corte e do governo do periodo (SILVA, 2010, p. 26). Seu conteudo também ia além, tratando
de assuntos como politica, agricultura, geografia, historia, arte e outras diversas areas de
conhecimento que suscitavam o interesse dos leitores. Apesar da boa aceitacdo, sua duracdo
foi de dois anos, somando dezoito exemplares (SILVA, 2010, p. 26).

A necessidade de um periddico que apresentasse diversos assuntos de maneira mais
simples e acessivel transformou os jornais literarios em revistas, tornando esse, um dos mais
importantes formatos para a imprensa nacional. Inicialmente, as elites intelectuais da época
colaboraram para o surgimento de diversos periddicos que se valiam de um carater mais
erudito (MOURA, 2010, p. 3) e, por este motivo, ndo ganharam muito destaque social o que
acarretou em curtos periodos de publicacdo. (BAPTISTA; ABREU, 2010, p. 3). Este cenério

muda somente a partir de 1849, quando surgem as revistas de variedades (BAPTISTA,
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ABREU, 2010, p. 4). Recheadas com assuntos diversos, elas eram disponibilizadas com
leituras agradaveis e de facil compreensdo, além de valorizar a apresentacdo de imagens
buscando alcancar o mais diversificado publico (LUCA, 2011, p. 121). Com o
desenvolvimento de novas tecnologias, ja no final do século XIX e inicio do século XX, a
fotografia passou a fazer parte das publicagdes; isso garantiu a ampla disseminacao deste tipo
de material, além de um novo formato para as publicac¢Ges jornalisticas.

Vérias foram as revistas que se destacaram neste cenario. Inicialmente, a Revista
Illustrada (1876), ainda no final do Segundo Reinado abusava das charges e ilustragdes; O
Malho (1902), Fon-Fon (1907), Careta (1908), A Cigarra (1914), também possuiam a charge
como principal manifestacdo, mas transformaram-se com a difusdo das imagens fotograficas.
Nenhuma destas, no entanto, se destacou mais que a revista — consagrada como a mais

popular do século XX no pais — “O Cruzeiro”.

Figura 8 — Capa da primeira edigdo da revista “O Cruzeiro”, 1928.
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Fonte: Acervo digital da Biblioteca Nacional*.

! Disponivel em: < http://memoria.bn.br/DocReader/docreader.aspx?bib=003581&PagFis=1>. Acesso em: 20
nov. 2018.
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A revista “O Cruzeiro”, langada em 10 de novembro de 1928 — data essa, impressa
na primeira edicdo — no Rio de Janeiro, foi um dos mais importantes semanarios ilustrados
brasileiros (BRASIL, 2015), tendo renovado significativamente a imprensa nacional devido
sua fotografia e reportagem que criaram e ditaram padrfes, 0 que também garantiu a ela
lideranga no mercado nacional (LUCA, 2011, p. 121).

Assis  Chateaubriand Bandeira de Mello, dono do conglomerado Diarios
Associados™?, apesar de ndo ter sido o idealizador da revista'®, foi quem criou o semanério que
somava a sofisticacdo de uma boa impressao, principalmente das fotografias, usadas em larga
escala, com a qualidade do papel e grandes nomes do jornalismo para a elaboragdo das
reportagens.

Por esses motivos, durante muito tempo a revista “O Cruzeiro” mobilizou um
namero infinito de conteldos e matérias ilustrando aspectos econdmicos, sociais e culturais de
quase seis décadas. Através de uma analise de observacdo dos conteddos veiculados no
semanario é possivel perceber diversas caracteristicas da sociedade daquele periodo. Contudo,
€ necessario ressaltar que a todo o momento novas leituras, agregando novos significados séo
efetuadas (PADILHA, 2014, p. 15) e, por este motivo sdo capazes de gerar diversas
interpretaces, mas também de contar a historia de parcela da sociedade que consumia este
material.

Aliando tudo o que havia de melhor no mercado editorial do periodo, O Cruzeiro
inovou desde seu inicio, guardando seu lugar de sucesso a partir de sua primeira divulgacao
quando, aproximadamente quatro milhdes de panfletos foram soltos do alto de edificios no
centro do Rio de Janeiro (BRASIL, 2015), fazendo parecer que nevava na tarde de verdo
carioca (BAPTISTA, ABREU, 2010, p. 6). A revista chegou as bancas com uma tiragem
inicial de 50 mil exemplares e s6 provou, com 0 passar dos anos, que ainda tinha muito a
crescer. Com o destaque alcancado por suas reportagens foto jornalisticas, até a década de
1960, a revista j& marcava o numero de 550 mil a 700 mil exemplares por semana (BRASIL,
2015; BAPTISTA, ABREU, 2010, p. 5).

Além das variedades, “O Cruzeiro” teve marca forte na politica, ora enaltecendo, ora
criticando os governos brasileiros, tendo até mesmo permanecido um més, durante o ano de

1932, sem publicar, devido alguns desentendimentos. No entanto, depois disso, a revista

12 primeira grande rede de comunicagao brasileira. Em seu auge no mercado editorial contava com 36 jornais, 18
revistas, 36 radios e 18 emissoras de televisdo, incluindo a TV Tupi (BRASIL, 2015).

13 Esse titulo pertencia ao jornalista portugués Carlos Malheiros Dias, fundador da Empresa Gréfica Cruzeiro
S.A.
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buscou se modernizar e alcangou ainda mais sucesso devido ao fechamento de contratos, seja
com artistas, seja com grandes empresas do ramo industrial. “O Cruzeiro” atingiu seu apice
durante a segunda metade dos anos 1940 até o final dos anos 1950 (BRASIL, 2015), ja sob
direcdo de Frederico (Freddy), sobrinho de Chateaubriand. Neste momento as atengdes da
revista estavam voltadas ao mundo das celebridades e dos grandes langamentos do cinema
internacional, o que proporcionou um enorme salto nas vendas do semanario. Além disso, foi
sob responsabilidade de Freddy que a mais importante parceria de reportagem foi firmada: a
dobradinha reporter textual e reporter fotografico em uma Unica reportagem, onde cada um
preocupava-se apenas com o que lhe era devido (BRASIL, 2015).

Os avancos tecnoldgicos proporcionados pelo desenvolvimento da industria nacional
também colaboraram para o crescimento do semanario. No ano de 1946, oito maquinas
rotativas a cores e doze impressoras fizeram aumentar a qualidade e a producéo da revista o
que, consequentemente, alavancou suas vendas. Além disso, os editores do periédico
aproveitando o bom momento — ja que era disparado 0 que possuia 0 maior numero de leitores
no pais, por volta de 1950 — aventurou-se no mercado internacional e provocou uma crise
diplomética com o governo argentino, quando publicou uma matéria sobre a eminente morte
da primeira dama Eva Peron, noticia que o pais tentava esconder. Com esse furo jornalistico,
“O Cruzeiro” conseguiu firmar espaco no cendrio internacional, lancando uma edicdo
exclusiva a esse fim. Publicada em espanhol, a revista circulava em quase todos o0s paises do
Cone Sul, alcancando até mesmo o Caribe e o Sul dos Estados Unidos (BRASIL, 2015).

O inicio da decada de 1960 ndo foi o melhor momento para o periddico; Assis
Chateaubriand foi afastado de suas func¢Ges devido a um acidente vascular cerebral, ja no
primeiro ano da década. Na sequéncia, 0 semanario ndo conseguia desenvolver reportagens
gue renovassem o interesse do publico e comecou a perder espacgo para a audiéncia televisiva.
Segundo Brasil (2015), em 1964, quando do golpe civil militar, a decadéncia d’O Cruzeiro ja
era nitida; a edicdo internacional, ha muito ja havia sido cancelada; e a concorréncia no
mercado editorial s6 aumentava, atingindo um duro golpe com a publicacdo da revista
“Realidade”, pela editora Abril.

A queda do sucesso da revista sO veio a agravar com a morte de Chateaubriand em 4
de abril de 1968 e, sob a direcdo de Ledo Gondim de Oliveira, acumulava prejuizos anuais.
Em julho de 1975 sua publicagéo foi suspensa e seus direitos vendidos. Uma nova tentativa de
seu langamento foi proposta em 1977 sob nova direcdo. N&o obteve sucesso, no entanto. Em
1985, portanto, “O Cruzeiro” deixou de ser publicado em definitivo (BRASIL, 2015).
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E, contudo, devido a seu grande periodo de circulacdo no pais que esses materiais
acompanharam anos de mudancas, conflitos e ordens sociais, tendo documentado grandes
acontecimentos, produzindo e reproduzindo discursos, estabelecendo padrbes de consumo e
estilo de vida, perpetuando determinados valores na sociedade. Entre 0s grupos sociais
atingidos pelos discursos veiculados na imprensa, as mulheres tiveram inimeras atribuicoes.
Com destaque para as revistas, como o caso d’O Cruzeiro, 0s jogos e discursos de poder nas
relacdes entre homens e mulheres (PINSKY, 2014, p. 10) foram determinantes para a

construcdo da sociedade emergente no auge dessas publicagdes.

3.2 MULHERES DE PAPEL: AS REVISTAS FEMININAS E A CRIACAO DE
ESTEREOTIPOS

As publicagbes com caracteristicas jornalisticas voltadas ao publico feminino nédo
tardaram muito a surgir, apés a entrada da imprensa no Brasil. De acordo com Dulcilia
Buitoni (2009), por volta de 1827, o primeiro periddico que se dirigia as mulheres surgia em
territorio nacional: “O Espelho Diamantino”, surgido no Rio de Janeiro, supostamente detém
esta marca, concorrendo apenas com 0 “Correio das Modas” de 1839 (LIMA, 2007, p. 222;
LUCA, 2018, p. 447). As principais publicacbes deste género voltavam-se a moda e a
literatura, demarcando, durante muito tempo esse espaco da imprensa como 0 espago da
mulher. Faz-se necessario destacar também, que essas publicagdes caracterizavam-se por
serem editadas, escritas e organizadas por homens.

Ja passando da metade do século XIX, algumas mulheres ousaram se aventurar, para
os padrdes da época, como editoras de alguns periddicos; é o caso do “Jornal das Senhoras”,
gue contornava os contetdos classicos femininos e elaborava pequenos protestos voltados a
relacdo entre homens e mulheres (LIMA, 2007, p. 222). Essas publicac¢@es, no entanto, eram
reservadas e cercadas pelo medo, o que resultava no anonimato das colaboradoras. Contudo, 0
“Jornal das Senhoras” foi 0 grande responsavel por inspirar outras mulheres a seguir o
mesmo caminho, o que resultou na fundagdo de “O Belo Sexo”, por exemplo, em 1862, no
Rio de Janeiro. Organizado por mulheres com formacao secundaria, “O Belo Sexo” também
abordava temas criticos a submissdo feminina; nessa publicacdo, diferente da primeira, as
mulheres ja ndo permaneciam no anonimato, alcando espaco, ainda que pequeno e cercado

por criticas, no meio da imprensa, eminentemente masculino, até entéo.
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Muitas outras publicagdes com editoras mulheres seguiram-se a essas percursoras;
entre as décadas de 1870 e 1880, pelo menos quatro revistas detém esta caracteristica — “O
Domingo” (1874), “Echo das Damas” (1875) e “A Familia” (1889), no Rio de Janeiro; e “O
Sexo Feminino” (1873) em Minas Gerais — marcadamente contrarias a dominag¢do masculina
e com ideais de libertacdo das mulheres (LIMA, 2007, p. 223; LUCA, 2018, p. 451). Apesar
de um periodo vendavel, essas publicacdes declinaram e o mercado foi suprido com outras
revistas de diferentes contetdos e teor.

No decorrer do século XX, a sociedade brasileira passou por diversas mudangas; o
crescimento das cidades e consequente aumento populacional acarretaram a modernizacéo
urbana. Com o aumento do nivel educacional desta populacdo, o hébito da leitura foi
ampliado; dessa forma, a imprensa passou a ser consumida com maior intensidade, o que
determinou o aumento da publicacdo de jornais e revistas, neste momento ja sustentada, em
grande parte, pela publicidade (LIMA, 2007, p. 224).

Durante algum tempo, a imprensa feminina s6 era encontrada em secdes especificas,
dentro das revistas publicadas, das quais tratavam de assuntos como moda e beleza, além de
receber grande destaque em propagandas (LIMA, 2007; LUCA, 2018). Porém, nenhuma
dessas publicacdes eram voltadas especificamente ao publico feminino. Essa demanda foi
suprida, no entanto, logo no inicio do século XX, pela criacdo da “Revista Feminina” ¢ “O
Jornal das Mogas” (LIMA, 2007; PINSKY, 2014).

A “Revista Feminina” foi publicada no periodo de 1914 a 1936 com coordenacéo de
Virgilina Salles de Souza e seu contetido era voltado as camadas mais altas da sociedade. Esse
também foi um dos principais motivos para 0 sucesso da revista, visto que para sua
manutencdo eram necessarias assinantes. Outro fator de grande importancia para seu
desenvolvimento foi a associacdo de Virgilina com seu irmdo, o escritor e médico Claudio
Souza, que publicava colunas sobre salde e beleza — no periodo, um era associado ao outro
com muita frequéncia —, além de aproveitar esse espaco para divulgar seus cosméticos e
remédios (LUCA, 2018, p. 452).
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Figura 9 — Capa da Revista Feminina. Edigdo N° 32, ano 04 — 1917.
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Fonte: Acervo digital da Biblioteca Nacional'*.

O ideal seguido pela revista era a manutencdo dos valores da Igreja Catdlica que
pregava a razdo de ser da mulher nas figuras de boa esposa e mae; isso se torna claro em
diversos artigos publicados, dos quais, posteriormente, tornou-se publica a autoria de Claudio
Souza que se utilizava de varios nomes femininos como assinatura. Contudo, mesmo
seguindo esse horizonte de pensamento, a revista se propunha a colaborar na educacdo das
mulheres para que buscassem maior autonomia frente a sociedade, ocupando espacos publicos
e possuindo direito ao voto (LUCA, 2018, p. 452).

Virgilina morreu cedo (1918), o que abalou a producdo da revista. Contudo, sob
responsabilidade de seu marido, seu irméo e sua filha, a “Revista Feminina” seguiu sendo
publicada, garantindo a continuidade dos ideias defendidos por sua fundadora: o progresso
moral da mulher, através do desenvolvimento de sua intelectualidade e suas conquistas, tendo

como modelo as mulheres estrangeiras (europeias e norte-americanas) que lutavam por seu

14 Disponivel em: <http://memoria.bn.br/docreader/DocReader.aspx?bib=212547>. Acesso em: 02 jun. 2019.
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espaco na sociedade (LIMA, 2007, p. 227), ainda que enfatizasse que sua reponsabilidade
primordial era com o lar e com a familia.

Jaarevista “Jornal das Mogas”, que foi publicada por um tempo mais longo que sua
precursora (1914 a 1965), foi uma das revistas femininas mais vendidas entre as décadas de
1940 e 1950 (LUCA, 2018, p. 453), tendo alcangado o primeiro lugar em vendas nos anos 50
(PINSKY, 2014, p. 24). “Jornal das Mogas” caracterizava-se por ser um semanario ilustrado
e literario, mantido através de assinaturas e vendas em bancas de jornal por todo o pais, tendo
como publico-alvo a classe média, ainda que fizesse poucas distingdes sociais entre as
leitoras. O ideal seguido pelo semanario ndo diferia muito de sua contemporanea ‘“Revista
Feminina”; defendia os bons costumes em prol da familia, enfatizando que a mulher deveria
sempre colocar a familia em primeiro lugar, valorizando o lar, o casamento e a maternidade
(PINSKY, 2014, p. 24, 27). Os artigos e colunas eram escritos tanto por homens, quanto por
mulheres e propunham, em sua grande maioria, dicas e sugestbes de comportamento,
relacionamento, moda, beleza e tarefas domésticas (desde afazeres domésticos mais comuns,
até costuras e bordados); além disso, Pinsky (2014), afirma que a revista apresentava também

curiosidades sobre musica e cinema (p. 27).

Figura 10 — Capa de Jornal das Mocas. Edicdo N° 1453, 22 de abril de 1943.

JORNAL DAS MOC:

RIO-22- ABRIL- 943
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Fonte: Antincio de venda digital®.

Em seu periodo mais prospero, que coincidiu com o pés-guerra (1945 em diante), o
semanario dedicou algum espaco para a divulgacdo da cultura norte-americana, com énfase na
moda e na beleza, aliando também curiosidades da vida dos artistas hollywoodianos, porém
sem fomentar escandalos, visto que isso iria contra os valores da revista, incluindo até mesmo
algumas criticas ao estilo de vida “muito liberal” praticado pelos artistas, servindo como um
alerta as leitoras brasileiras (PINSKY, 2014, p. 26).

A revista possuia uma variedade muito grande de curiosidades, o que ia de encontro
com seu principal objetivo: cumprir com o ideal fortemente presente nas décadas de 1940 e
1950 de que, para a mulher, pequenas doses de conhecimento de assuntos gerais bastavam
para que pudesse realizar suas “tarefas femininas” (PINSKY, 2014, p. 27-28), além de ser
capaz de sustentar uma breve conversa com seu marido, sem irritd-lo com “conversas de
mulher”, o que fazia parte da sua etiqueta.

Durante todo o periodo de sua publicacdo, “Jornal das Mog¢as” pouco modificou seu
horizonte de publicacbes. Mesmo quando passou a publicar reportagens que tratavam de
direitos das mulheres, com um toque de feminismo, a partir de 1958, apresentando situacoes
de vérias mulheres ao redor do mundo, ela o fez de forma critica, enfatizando a estranheza e
bizarrice das estrangeiras (PINSKY, 2014, p. 29). Desta forma, a consumidora adquiria
conhecimento do que acontecia a outras mulheres, mas era orientada a seguir seu estilo de
vida cotidiano, cumprindo suas funcdes domésticas e familiares.

Uma secdo que merece destaque especial, para identificar o carater da publicacéo, é a
“Trogas e tragos” responsavel pelo humor da revista. Por se tratar de uma publicacio
feminina, o esperado € que as piadas veiculadas ndo ataquem a figura da mulher; o que
ocorre, no entanto, é exatamente o contrario. Seu teor remete a uma figura fdtil, vaidosa e
incapaz de elaborar pensamentos coerentes, além de caracterizar “tipos” de mulher e tratar os
relacionamentos como negdcios — bom para as mulheres, ruins para os homens (PINSKY,
2014, p. 29, 33). Isso deixa claro que a publicacdo defendia a superioridade masculina frente a
submisséo feminina.

Outras publica¢fes do mesmo periodo também reforcavam os ideais propostos pela
“Revista Feminina” e por “Jornal das Mog¢as”’; apesar de diferirem em questdes de qualidade

de impresséo, publico-alvo e vendagem, todas se mantinham dentro do padréo estabelecido. E

!> Disponivel em: <https://http2.mlstatic.com/revista-jornal-das-mocas-n-1453-com-moldes-D_NQ_NP_944980-
MLB26626553781_012018-F.webp>. Acesso em: 05 jun. 2019.
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0 caso de ‘“Vida Doméstica” que apresentava cronicas sociais; “Vocé”, “Capricho” e
“Grande Hotel” que focavam nas fotonovelas, explorando o discurso do sonho e das paixdes,
estabelecendo um objetivo comum a todas as mulheres; “Revista do Radio” que apresentava
curiosidades sobre os programas de radio e seus artistas de forma a construir um ideal de
felicidade; e “Querida” que possuia um contetido variado, considerado mais “ousado”, visto
que era importado, em sua grande maioria, dos Estados Unidos. Sua principal secéo era a de
contos, que contava com temas até entdo pouco discutidos nas revistas nacionais, 0 que nao
determinava propriamente uma mudanga no conteddo moral, apenas a determinava como
levemente mais moderna que suas contemporaneas (PINSKY, 2014, p. 36-37).

O cenério das revistas femininas tem alguma mudanca somente na década de 1960,
quando chega ao mercado a revista “Cldudia” (1961), para ocupar 0 espaco de sua
predecessora “Jornal das Mogas’’; langada pela Editora Abril, foi considerada um marco para
a imprensa feminina ao introduzir um novo estilo no mercado editorial: a “magazine
moderno” (PINSKY, 2014, p. 40). Seu conteudo era voltado especificamente para a classe
média, sobretudo as mulheres casadas e mées (LUCA, 2018, p. 424) e, por esse motivo, seu
discurso ndo se diferenciava muito daquele veiculado em suas contemporaneas. A expansao
urbana e industrial do periodo refletia em um estilo de vida que associava o ideal de
modernidade com o consumo de bens, 0 que proporcionou a essa revista uma vasta gama de
propagandas publicitarias (PINSKY, 2014, p. 40), aliadas a ideia de praticidade e facilidade
na realizacdo das atividades domésticas (LUCA, 2018, p. 454).
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Figura 11 — Capa de Claudia. Edi¢&o de novembro de 1962.

Fonte: Antincio de venda digital®.

Apesar de seu discurso ndo diferir muito das anteriores, “Claudia” ganhou seu
espaco inovando em suas publicacGes. O material divulgado em outras revistas do periodo (e
também nas primeiras edi¢Ges dessa) era adaptado de publicagdes estrangeiras; 0 que a revista
introduziu como novidade foi a publicagdo de matérias e contelddos desenvolvidos
exclusivamente no Brasil (LUCA, 2018, p. 454) além de abrir mais espago para a participacao
das mulheres como criadoras de conteudos (PINSKY, 2014, p. 42). Adotando um tom mais
coloquial e menos autoritario, “Claudia” apresentava discussdes sobre um nimero grande de
variedades e se isentava de tomar posi¢cdo em diversos assuntos, deixando a responsabilidade
da decisdo para a leitora (PINSKY, 2014, p. 42); a revista ainda se propunha a responder
cartas de leitoras angustiadas (LUCA, 2018, p. 457). Apesar de ja demonstrar um sutil
“avango” nas ideias que a embasava, “Claudia” reafirmava o dever da mulher para com o lar

e a familia, na realizacdo de tarefas e afazeres domésticos, no cuidado dos filhos, na

* Disponivel em: <https://http2.mlstatic.com/revista-claudia-n-2-antiga-anos-60-moda-propaganda-vintage-

D_NQ_NP_858034-MLB28643088288_112018-F.webp>. Acesso em: 04 jun. 2019.
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responsabilidade pela harmonia conjugal e na organizacdo do orgamento doméstico (LUCA,
2018, p. 457; PINSKY, 2014, p. 43).

A mudanca de tom em “Claudia” é percebida com maior clareza entre 0s anos de
1963 e 1965, quando a psicologa Carmen da Silva se torna uma colunista recorrente na
revista. Responsavel por inovar a escrita da revista, Carmen trouxe junto consigo diversas
polémicas para 0 nome do periodico, visto que escrevia sobre as relagdes entre homens e
mulheres, o espaco da mulher e feminismo, com um tom sarcéastico e provocativo (LUCA,
2018, p. 456; PINSKY, 2014, p. 44), que em diversos momentos chegou a conflitar com
outros artigos publicados. Com a coluna “A arte de ser mulher”, Carmen recheou as paginas
de “Claudia” com a cara do feminismo que circulava com forca ao redor do mundo e
comecava a encontrar algum espaco no Brasil. Apesar disso, Carmem foi proibida pela editora
de usar o termo em seus artigos (PINSKY, 2014, p. 45).

Depois do sucesso de “Claudia” (que continua no mercado até hoje), o mercado
editorial de revistas femininas passou a segmentar suas publicagcbes em setores de interesses
ou idade. Nos ultimos anos do século XX é possivel encontrar aquelas que se mantinham
voltadas aos interesses e assuntos domésticos ou a moda, as que se propunham a ajudar a
leitora a conquistar um relacionamento amoroso (Nova, 1972), algumas voltadas aos negocios
e a carreira das mulheres (Mais, 1973; Marie Claire, 1991) e as revistas para o publico jovem.
As revistas voltadas a esse Ultimo tiveram inicio com as fotonovelas e historias ilustradas
(Grande Hotel, 1947; Sétimo Céu, 1958; Destino, 1959; Fascinacdo, 1960; Ternura, 1966) por
volta da metade do século. Com a entrada da televisdo nos lares das familias brasileiras, na
década de 1970, essas publicaces foram perdendo sua forca. Contudo, na década de 1980
essa midia se reinventou, buscando atingir outros espacos e foi responsavel por um marco
importante nessa area. Adolescentes, que até entdo ndo eram considerados consumidoras,
passaram a ser compreendidas como publico alvo de uma vasta gama de publicagdes teen.
Revistas como Capricho (1985), Toda Teen (1995) e Atrevida (2004) mantém esse mercado
adolescente até hoje, porém dividem espaco com meios digitais, tendo também encontrado
formas para se adaptar a esse universo.

O que se pode observar em todos esses anos de circulacdo da imprensa feminina no
pais, de modo geral, € a construgdo de uma identidade feminina que passa por algumas etapas
distintas em diferentes periodos, mas tem como base principal a manutencao de um modelo de
mulher socialmente aceito que segue uma “receita” para atingir determinados padrdes. A
assimilacdo desse padrao é eficaz devido a linguagem utilizada nos impressos, seja ela textual

ou imagética. Por mais formal que seja nos primeiros periodicos, a linguagem com que a
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imprensa feminina se dirige a sua leitora é sempre pessoal, carregada com uma intimidade de
amiga, 0 que caracteriza uma diminui¢do da distancia na interlocucdo, agindo como uma
armadilha linguistica que envolve a leitora e sugere determinadas a¢6es (BUITONI, 2009, p.
191). Essa aproximacdo fica cada vez mais evidente com o passar dos anos, enquanto deixa a
formalidade de lado e passa a “conversar” com a amiga leitora.

A imprensa feminina do século XIX tende a explorar, em sua maioria, a moda e a
literatura, responsaveis pela imagem da mulher sonhadora; a leitora que se encanta com 0s
romances e posa como a boa moca que aguarda a chegada de sua felicidade através da
formacdo da familia. No século XX, por outro lado, 0 que se destaca é a emergéncia do
“novo”. Os ideais de modernidade do século anterior, embasados na sociedade capitalista
emergente no Brasil, se expandem ainda mais e trazem pequenas mudangas para a imprensa
feminina. Contudo, essas mudancas ndo sdo caracterizadas pela alteracdo nos ideais
apresentados pela imprensa e sim, pela inclusdo de fatores que permitissem a manutencédo
desses ideais. E um “novo” que traduz a maxima do capitalismo: 0 consumo (BUITONI,
2009, p. 196).

Seja no século XIX, seja no XX, a imprensa feminina é responsavel por apresentar
um ideal de mulher que ndo pode alcancar sua felicidade sozinha e, por esse motivo, mostra
quais caminhos a leitora deverd seguir para que possa chegar a esse objetivo. Essa ideia é
prépria da modernidade capitalista e a imprensa cumpre o papel de promover esse ideal. Ela
informa, apresenta e direciona varias informacdes e a mulher que a Ié sente-se parte integrante
do que acontece ao seu redor, mesmo que isso seja uma ilusdo. Isso é possivel porque, ndo
importa o periodo, a imprensa feminina mantém o ideal de que a mulher é responsavel pelo
espaco privado; mesmo em momentos que a imprensa se propde a tratar de assuntos que
envolvam o mercado de trabalho feminino ou movimentos de vanguarda, esse ideal esta
presente das mais diversas formas. A imprensa feminina € responsavel, portanto, pela
manutencdo do ideal de que a mulher s6 pode alcancar a felicidade no seio da familia, sob a
figura do marido e cumprindo sua funcéo de mée.

A formatacdo de um espaco, uma funcdo e um lugar especifico para a mulher
caracteriza a forca que o discurso de papéis de género possui na sociedade. Entre moda e
literatura, saude e beleza, dicas e sugestdes, a imprensa feminina foi — e em determinados
momentos, ainda é — um importante instrumento para a difusdo e manutencao desse discurso.
Muito mais que informar, a imprensa voltada as mulheres, tem capacidade maior de formar
(BUITONI, 2009, p. 208); formar ideias e estabelecer padrdes. Assim, diante de

transformac0es e, principalmente, de permanéncias, papéis impressos e papéis de género se
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mesclam na tarefa de manter um padrdo. Esse padrdo, por sua vez, da o tom para as relacdes
de poder exercidas fora das paginas impressas. E, portanto, nesse jogo de valores e poderes,
dentro e fora da imprensa, que relacdes sdo construidas e papéis sociais criados. Resta entao,
compreender que, ao contrario do que afirma o discurso “oficial”, essas relagdes ndo sao um
“destino natural”, mas sim, uma construcdo social e podem e devem ser questionadas sobre

sua imutabilidade.
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4 PADRAO DE REVISTA: A DONA DE CASA IDEAL

O século XIX foi marcado por grandes transformacgdes sociais que resultaram em
diversas caracteristicas formadoras da sociedade atual. A organiza¢do de uma esfera publica
como espaco distinto da esfera privada foi responsavel pela identificacdo de determinados
papéis a serem desempenhados por homens e mulheres. Essa distingio marcou o
desenvolvimento de papéis de género, onde o homem era responsavel pela atuacao na esfera
publica e as mulheres atuavam no espago privado.

Enguanto um veiculo que acompanhou e acompanha as transformacgfes ocorridas na
sociedade, tendo documentado grandes acontecimentos, além de produzir e reproduzir
discursos e estabelecer padrdes de consumo e estilo de vida, a imprensa feminina tem sido um
espaco importante para a manutencdo de determinados valores na sociedade, com destaque
para o discurso que estabelece papéis de género e relacBes de poder, atuando como um
dispositivo de captura para os corpos das mulheres.

Diante desse panorama, descrito de forma mais detalhada nos capitulos anteriores, a
sequéncia dessa pesquisa busca observar de que forma os papéis de género exercidos
socialmente sdo representados através de discursos imageticos publicitarios veiculados,
conforme ja destacado anteriormente, no semandrio “O Cruzeiro” — revista de maior
circulacdo nacional durante o século XX. Para tanto, através de uma abordagem descritiva e
interpretativa, serdo observadas as propagandas de utilidades e eletrodomésticos relativas as
edicOes publicadas no més de maio, durante as décadas de 1950 e 1960. O objetivo principal
dessa analise é perceber de que forma o discurso que busca vender esse material doméstico é
construido, direcionado Unica e exclusivamente para as mulheres, deixando clara a intencéo
de que elas cumpram com o papel que Ihes foi designado, o tripé mae-esposa-dona de casa
(MALUF; MOTT, 1998, p. 373).

A selecdo do més de maio para essa intepretacdo deve-se a sua relacdo com a
comemoracdo relativa ao Dia das Mé&es e também com as celebracbes do més das Noivas,
caracteristicas que reforcam, principalmente através da publicidade de utilidades domésticas
como opcdes de presentes, o esteredtipo feminino ideal e atuacao de seus papeis de género. O
material foi selecionado conforme disponibilidade no repositério digital da Biblioteca
Nacional e no Arquivo Histérico Regional da Universidade de Passo Fundo. Devido a
impossibilidade de acesso, tanto em um, quanto em outro local, o material relativo a edi¢do do
dia 02 do ano de 1952, aos anos de 1964, 1965 e as edicdes dos dias 1, 15, 22 e 29 do ano de

1969 ndo foram selecionadas para analise. Dessa forma, a analise e interpretacdo contaréo
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com uma propaganda de cada ano selecionado, somando um total de dezoito imagens. A
selecdo dessas imagens foi estabelecida sem critério especifico, mas observando as
caracteristicas do discurso veiculado em cada uma, além de levar em consideracdo a

variedade de produtos anunciados.

4.1 TECNOLOGIAS DO LAR: DESENVOLVIMENTO DA INDUSTRIA NACIONAL

Do final do século XIX até meados do seculo XX o mundo foi marcado por intensas
transformacGes sociais, econdémicas e politicas. Da Revolucdo Industrial as duas Grandes
Guerras Mundiais e suas consequéncias, a ordem mundial passou pelos mais distintos abalos,
adaptacbes e mudancas. O momento pds Segunda Guerra, através do desenrolar da Guerra
Fria gerou um periodo de grandes incertezas e de diversas mudancas na sociedade mundial
das décadas de 1950 e 1960. Este foi também, um momento de reconstrugdo para 0 mundo
que vivenciou o horror da guerra total e estava em constante vigilancia, na emergéncia de um
novo conflito.

O Brasil, apesar de ndo possuir um envolvimento aprofundado no conflito mundial,
tendo participado ativamente somente no final, apds ter estabelecido alianga com os Estados
Unidos, também vivenciou modificacGes econémicas, sociais e culturais decorrentes deste
momento. Por toda a América Latina ocorreram ajustes no sistema industrial; maquinas que
antes eram importadas passaram a ser produzidas e fabricadas internamente. A iSso Se deveu 0
grande avanco dos setores siderurgico e quimico (COLANTUONO, 2015, p. 96); esse fator
garantiu uma mudanca da visdo norte-americana sobre estes paises, promovendo acGes
repressivas a seu sistema. O Brasil, no entanto, de acordo do Colantuono (2015), enfrentou
essa situacdo de forma progressista, desenvolvendo seu setor industrial com forca.

A alianca estabelecida com os Estados Unidos durante a Segunda Guerra Mundial,
unindo-se ao seu proprio desenvolvimento interno, garantiu ao Brasil novos investimentos,
promovendo também o acesso a cultura e modos de vida norte-americanos. Dessa forma, o0s
habitos de vida dos brasileiros espelhavam-se muito nos modos dos vizinhos do Norte por
estes desenvolverem uma espécie de deslumbramento, visto que, enquanto pais
economicamente mais desenvolvido, ditava referenciais de padrées de consumo (PADILHA,
2014, p. 42).

Durante o governo de Juscelino Kubitschek de Oliveira (1956 — 1961), foi

desenvolvido um programa que visava grande expansao econémica, com énfase na industria
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nacional. Com seu projeto “50 anos em 5”, o governo JK organizou o Plano de Metas que
compunha um conjunto de objetivos ambiciosos, demonstrando-se um dos mais efetivos
programas de investimentos nacional, visto que em sua grande maioria, as metas que haviam
sido estabelecidas foram cumpridas, promovendo assim o crescimento rapido da economia.
Esse fator ainda veio aliado a estabilidade de precos e um ambiente politico que s tinha a
favorecer a situagdo (COLANTUONO, 2015, p. 97).

Contudo, Colantuono (2015) afirma que apés esse amplo crescimento, em meados da
década de 60, o avan¢o desenvolvimentista enfrentou sua pior fase; no entanto, em nenhum
momento o investimento global demostrou queda, garantindo a posigdo nacional (p. 97). Um
novo crescimento sé veio a ocorrer no periodo de 1967 a 1973, durante o segundo governo
militar, quando politicas mais flexiveis foram implementadas, no que ficou conhecido como
“Milagre Economico”.

Esse crescimento, de acordo com Serra (1998), pode ser dividido em dois momentos:
o ciclo I, compreendido entre 1956 e 1961, e o ciclo Il, caracterizado pela queda do
crescimento industrial e pelo posterior “Milagre Econdmico”. Em ambos momentos, ndo s6 a
industria manufatureira obteve expansdo, mas também setores como o de bens de consumo
duréaveis e bens de capital. E, no entanto, durante o ciclo I que estes Gltimos obtiveram maior
sucesso (COLANTUONO, 2015, p. 98).

Dessa forma, o crescimento industrial movimentou a economia brasileira através da
producdo elétrica e quimica pesada, maquinas, equipamentos sofisticados, automobilismo e
demais setores de desenvolvimento do ago, do petréleo e da energia elétrica (PADILHA,
2014, p. 41). Este intenso movimento comercial aliado as ideias de progresso e modernizacéo,
proporcionou amplo acesso a bens de consumo, ainda que restrito as camadas sociais mais
altas. O mercado de utilidades e eletrodomésticos foi um dos quais obteve grande destaque
neste cenario.

O mercado nacional brasileiro acompanhou estas intensas transformagfes. Com a
forte industrializagdo nesse periodo, diversos novos produtos passaram a modificar a vida dos
brasileiros, amparados pelo discurso de progresso (PADILHA, 2014, p. 40). Esses avancos,
percebidos inicialmente nas cidades, logo alcancaram também as zonas rurais, ndo somente
através do desenvolvimento de facilitadores do trabalho no campo, como a prépria atracéo
que as cidades exerciam sobre estes espacos, ocasionando intensa movimentacao de pessoas,
0 que, por consequéncia, fez aumentar o nimero de habitantes nas areas urbanas, modificando
e transformando o cenério das cidades (MARINS, 1998).
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Desta forma, é possivel perceber que o avango industrial ndo somente alavancou a
economia do pais, mas também acarretou diversas alteracbes no cotidiano da populacdo
brasileira, modificando padrdes de consumo no mercado, aspectos relacionados as relagdes

sociais e habitos da vida de cada individuo.

42 “QUEM CASA, QUER CASA”: IMAGEM E DISCURSO DO LAR NAS
PROPAGANDAS DE ELETRODOMESTICOS

A partir da década de 1950, a ascensdo da classe média brasileira e 0 aumento da
producdo industrial aliados ao discurso do retorno da mulher aos afazeres domésticos, foram
responsaveis pelo desenvolvimento, em larga escala, do mercado de bens de consumo para o
lar. Amparados na ideia de progresso, eletrodomésticos e utilidades eram vendidos sob o
estigma de uma casa moderna e confortavel.

Visando atingir principalmente o puablico feminino consumidor de revistas
especificas ou de variedades, neste momento foram mobilizadas diversas campanhas
publicitarias para a divulgacdo dos produtos. Este material, especificamente voltado a
utilidades e eletrodomésticos, pode ser compreendido como criador e delimitador de um lugar
e um papel especifico para a mulher, visto que essas propagandas eram carregadas de
significancia, vendendo muito mais que um produto; vendendo ideias. Seguindo os ideais da
sociedade vigente no periodo, as propagandas criadas para divulgar os eletrodomeésticos eram
voltadas ao publico feminino e, por este motivo estabelecia e direcionava esses corpos a uma
determinada funcdo, lugar e papel: a dona de casa, esposa, mae; aquela que fard uso destes
produtos. Para a disseminacdo destes materiais publicitarios, a imprensa teve papel
fundamental e a revista foi o principal deles.

Atuando em seu espaco como revista de variedades, o semanario “O Cruzeiro” foi
um importante veiculo para a divulgacdo das propagandas voltada as mulheres. Como midia
fundamental para a influéncia da realidade das vidas social e privada das mulheres, a revista
funcionou como importante dispositivo para o estabelecimento de uma ordem social imposta
pelo pablico masculino durante este periodo e além.

Esse conjunto de discursos, presentes nas relagdes de poder vem formatando a
sociedade e condicionando o corpo feminino a um “destino natural” durante anos,

caracterizando-se também como um dispositivo de captura (FOUCAULT, 2016) ao
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determinar papéis de género onde a mulher deve atuar em um espago especifico, assumindo
determinadas funcbes. A reproducdo deste discurso é tdo constante que se naturalizou na
sociedade e, apesar de intensas contestacdes, com o passar dos anos, ainda hoje podem ser
encontrados, permeado discursos hierarquicos, meritocraticos e de juizo de valores, entre
homens e mulheres.

Toda producdo humana, seja ela material ou imaterial, é responsavel por criar uma
linguagem simbdlica que determina relacdes e préaticas sociais através da comunicacdo (ONO,
CARVALHO, 2005, p. 12-13). A construcdo de objetos e artefatos que assumem
determinadas funces de acordo com o contexto a que sdo inseridos, € responsavel pela
identificacdo de valores e referenciais subjetivos ao espago e tempo em que surgem. Dessa
forma, é possivel perceber que um artefato tanto influencia o meio, quanto é influenciado por
ele, afetando e, muitas vezes, colaborando para as transformacgdes ocorridas na sociedade
(p.14).

O trabalho doméstico caracterizado pelas atividades de limpeza da casa, cozinhar,
lavar e passar roupas e de cuidados com os filhos, é permeado por um namero grande de
produtos industrializados que contribuem para a reproducdo de valores e padrbes, que
reforcam os papéis de género atribuidos de forma dicotdmica entre homens e mulheres. Os
produtos de utilidades e eletrodomésticos sdo os principais vetores dessa reproducéo, visto
gue se desenvolvem sob um discurso que afirma auxiliar e facilitar o desenvolvimento dos
trabalhos domésticos (ONO, CARVALHO, 2005, p. 11; PADILHA, 2014, p. 58).

Esses produtos, além de se envolverem em uma estética de divulgacdo que busca
atingir o publico feminino, sdo planejados, desde o0 momento de sua concep¢do, visando
agradar as mulheres. Sé isso ja demostra o quanto o papel social desempenhado pela mulher
como esposa-mae-dona de casa € arraigado e tido como natural. Para tanto, as marcas que
produziam esses artefatos realizavam pesquisas com o publico consumidor, a fim de
investigar caracteristicas que, se aplicadas no produto final, agregam valor para uma possivel
compra. Isso era possivel devido a utilizacdo da subjetividade das implicacGes de género no
desenvolvimento do produto (ONO, CARVALHO, 2005, p. 16-17).

Sob essa perspectiva, o desenvolvimento da analise e interpretacdo das propagandas
de utilidades e eletrodomésticos como dispositivos para a manutencao de papéis de género na
sociedade é um espago que merece ser explorado. Para que fosse possivel desenvolver essa
andlise, a interpretacdo das imagens passou pela caracterizacdo de modelos e estere6tipos
proprios do discurso veiculado nesse material. Para auxiliar nessa categorizacdo, foram

utilizadas as categorias de analise organizadas por Carla Bassanezi Pinsky, na pesquisa que
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convencionou chamar de “A Era dos modelos rigidos” (2018), responsavel por estabelecer
padrdes de comportamento nas atribui¢cdes que lhes eram designadas.

Os primeiros anuncios publicitarios analisados, referentes ao inicio dos anos 1950,
sdo responsaveis por enfatizar mais as caracteristicas funcionais dos produtos, utilizando-se
pouco de recursos como a fotografia. Por volta da metade da década, os anincios comegaram
a aparecer com mais cor, porém ainda predominava 0 uso monocromatico. Foi, no entanto,
somente a partir do inicio da década de 1960 que a publicidade ganhou ares mais sofisticados,
aumentando a qualidade dos andncios e enfatizando caracteristicas mais artisticas, fazendo
uso da agdo inconsciente e do apelo a emocdo (PADILHA, 2014, p. 53).

Além da estética, foi possivel perceber que ndo ha uma padronizagdo quanto a
quantidades de anuncios veiculados. Alguns anos possuem nimeros maiores, enquanto outros
apresentam pouco material, conforme pode ser verificado na tabela apresentada na secéo
introdutdria deste trabalho. Nesse sentido, uma caracteristica que merece ser destacada é o
aumento do namero de paginas das revistas, a partir de meados da década de 1960. Se antes o
semanario contava com aproximadamente cento e vinte (120) paginas, nos anos que se
seguiram a 1960, ele foi ampliado, passando a ser composto por cerca de cento e oitenta (180)
paginas.

Para dar inicio a observagdo das imagens, o anuncio das panelas “Rochedo”
veiculado em mais de uma edi¢do em maio de 1950, é uma propaganda de meia pagina, que
possui lugar de destaque. Encabecado por uma figura onde um homem carrega sua noiva no

(13

colo, a chamada do antncio ¢ destacada com a frase “... e depois da lua de mel?”. Na
sequéncia ha um breve texto que responde a questdo da chamada, afirmando que a cozinha
aguarda a sua chegada com os utensilios Rochedo que além de “novinhos” e brilhantes sdo os
mais aguardados presentes de nupcias; a frase segue afirmando que a comida ficard muito
mais saborosa e os utensilios sdo faceis de limpar e duram muito tempo, fazendo referéncia
aos mesmos utensilios pertencentes a mae, que continuam como novos. Além disso, o anincio
apresenta um selo que atesta sua qualidade e, prdximo ao nome da marca, ainda ha uma

ilustracdo que exemplifica o produto.
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Figura 12 — Anuncio Aluminios Rochedo. O Cruzeiro, 27 de maio de 1950, pagina 27.
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Fonte: Acervo digital da Biblioteca Nacional’.

A representacdo do homem que carrega a noiva recém-casada € uma imagem classica
das relacbes do poder estabelecidas entre homens e mulheres, visto que simboliza sua
responsabilidade em guiar o casamento como “homem da casa”. A chamada, seguida da
explicacdo, reforca a cozinha como espago de atuagdo da mulher, principalmente quando
menciona a mae que, possuidora dos mesmos utensilios, prova suas vantagens. Esse quadro €
responsavel por reafirmar as figuras de “rainha do lar” referente a cozinha e do "provedor da
casa” (PINSKY, 2014, p. 213), o homem que carrega sua esposa.

As maquinas de costura, enquanto ferramentas de uso domésticos, responsaveis por
suprir demandas de vestimentas e de algumas utilidades para o lar, também foram produtos
que colaboraram para a manutencéo dos papéis de género impostos as mulheres. O andncio de
“Elna”, veiculado na edi¢ao de 05 de maio de 1951 exemplifica essa ideia. A publicagao ¢

composta pelo destaque no nome da marca seguido pela afirmagao de que ela “impde-se pela

'” Disponivel em: < http://memoria.bn.br/DocReader/docreader.aspx?bib=003581&PagFis=1>. Acesso em: nov.
2018 —jun. 2019.
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sua qualidade”. Na sequéncia, sdo apresentadas caracteristicas relativas as qualidades do
produto, bem como aspectos técnicos que atestam suas vantagens. A propaganda ainda é

ilustrada por uma mulher que demonstra contentamento ao observar o produto oferecido.

Figura 13 — Anuncio Maquina de Costura Elna. O Cruzeiro, 05 de maio de 1951, pagina 121.
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Fonte: Acervo digital da Biblioteca Nacional®.

O texto apresentado na propaganda ndo faz mencdo ao uso feminino do produto,
somente ao seu uso domestico, o que, por si s, ja identifica essa questdo. No entanto, o que
corrobora a ideia de o produto ser destinado a mulher é a ilustracdo que faz uso da
subjetividade para demonstrar como a posse do artefato pode transformar a mulher em uma
pessoa mais feliz. Essa caracteristica demonstra que a mulher, além de cumprir com suas
fungdes “tradicionais”, ainda se encarregava de remendos ou bordados responsaveis por exibir
0s aspectos de uma “mulher prendada” (PINSKY, 2018, p. 496), o que so6 exaltava sua

imagem de “rainha do lar”.

*® Disponivel em: < http://memoria.bn.br/DocReader/docreader.aspx?bib=003581&PagFis=1>. Acesso em: nov.
2018 —jun. 2019.
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As criangas também sdo envolvidas nas propagandas de diversas formas diferentes.
Porém, as meninas recebem destaque especial no processo da reafirmagcdo de papéis
femininos. Isso pode ser observado, por exemplo, no andncio da enceradeira “Lustrene” de
31 de maio de 1952, onde o destaque é estabelecido pela imagem de uma menina que faz uso

do produto doméstico como quem brinca de “casinha”.

Figura 14 — Anancio Enceradeira Lustrene. O Cruzeiro, 31 de maio de 1952, pagina 33.

g e

AS DE PACAMENTO ~ ACESSIVEIS  SUAVES
Eaelmibves PAUL J. CHRISTOPI CO. - e de Jancirn | Ousider 9 - Sin Jout 63 ¢ Av, Barka de Telé 34
S ads

Fonte: Acervo digital da Biblioteca Nacional®.

O anuncio inicia dando destaque para a palavra “Sua...” seguida pelo preco e pela
marca do produto. Em um quadro, abaixo dessas informagdes, sdo apontados itens relativos as
caracteristicas técnicas do utensilio demonstrando quais sdo as suas vantagens, com destaque
para a compra via telefone. Além disso, ao lado dessas informagfes ha a imagem da menina
fazendo uso do produto. Ao fundo, ainda é possivel observar uma ilustracdo de comodos de

uma casa com uma mulher a frente, que apresenta os espacos do lar bem organizados e

** Disponivel em: < http://memoria.bn.br/DocReader/docreader.aspx?bib=003581&PagFis=1>. Acesso em: nov.
2018 —jun. 2019.
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limpos. Logo abaixo dessas imagens ha um texto que enfatiza a facilidade da compra do
artefato anunciado, visto que “[...] Além de possuir os ultimos aperfeicoamentos que a tornam
desejada por tddas as donas de casa, pode ser comodamente adquirida sem vocé precisar
entrar em uma loja. [...]”. para encerrar, o anuncia ainda afirma que adquirindo 0 produto, a
mulher sera mais “[...] umas das felizes possuidoras dessa enceradeira notavel. [...]”.

Essa propaganda de “Lustrene” reforca dois esteredtipos femininos: a categoria de
“boa mae” (PINSKY, 2018, p. 492) ¢ a forma como a educagdo das meninas voltava-se a
preparacao delas para assumir os papéis femininos implicados pela sociedade. A mulher que
aparece ao fundo ¢ também a “rainha do lar” que apresenta orgulhosa a sua casa bem
organizada, mas, nesse caso, fica subentendido seu papel como “boa mae” que educa a filha a
fim de que, no futuro, essa Ultima possa alcangar seu “destino natural” e assumir os papéis a
ela designados.

Aparelhos domésticos da marca “Arno” podem ser encontrados em grande escala nos
anuncios publicitarios veiculados no semanario “O Cruzeiro” no periodo consultado. Presente
ainda hoje no mercado é umas das marcas nacionais mais fortes do ramo. Dessa forma, ndo
seria de estranhar que a marca — ao lado de sua concorrente “Walita”, que também aparecera
por aqui — faria parte do conjunto de imagens que reproduz o discurso de papeis de género.

A propaganda em questdo, veiculada na edigdo de 30 de maio de 1953, é recheada de
elementos caracteristicos ao emprego de papéis sociais especificos para a mulher.
Visualmente, o anuncio é apresentando destacando a imagem de um bebé com uma fala ligada
a ele onde afirma estar satisfeito com os aparelhos domésticos da marca Arno que a méae
possui em casa. Logo abaixo, uma frase mais longa segue descrevendo as vantagens que 0S
aparelhos “Arno” apresentam para a vida doméstica; essa frase é caracterizada como se fosse
uma fala do proprio bebé. Ele afirma que esta satisfeito com o uso dos artefatos, pois assim a
mée tem mais tempo para lhe dar atencdo, aléem de que a comida e a limpeza da casa sédo
melhores e, por esse motivo ele estd “satisfeitissimo”. No entorno da imagem e mensagem
principal, o anancio possui trés quadros que destacam trés produtos diferentes (liquidificador,
panela “expressa” e enceradeira elétrica) da marca. Esses quadros estdo preenchidos com o
nome, uma ilustracdo que exemplifica o produto, a descric¢do técnica das vantagens ofertadas

e ainda um pequeno desenho que ilustra o uso dos artefatos.
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Figura 15 — Anuncio Aparelhos Domésticos Arno. O Cruzeiro, 30 de maio de 1953, pagina
33.
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Fonte: Arquivo Histdrico Regional de Passo Fundo®.

Os papéis de género expostos no anuncio podem ser observados em diversos
elementos. O mais claro deles ¢ a categoria de “boa mae” expressa pela imagem e fala do
bebé que reproduz o discurso de que a méae deve acompanhar o crescimento e a educagédo dos
filhos dedicando longo tempo a eles (PISNKY, 2018, p. 492). Porém, ha presente também,
tanto na fala do bebé, quanto nas ilustragdes dos produtos, a reprodu¢do da “dona de casa
ideal”. Essa categoria € representada, na fala, ao enaltecer os servicos desenvolvidos pela mée
no espaco do lar (a limpeza e o ato de cozinhar); nas ilustracdes, essa caracteristica também é
perceptivel ao passo de que a mulher é representada servindo a sua familia, aos seus filhos e
limpando a casa, respectivamente, cumprindo, portanto, as tarefas que a tornam um “membro
util” na sociedade conjugal (PINSKY, 2018, p. 495).

O andncio do liquidificador Walita, da edicdo de 01 de maio de 1954, insere outra

caracteristica tipica da sociedade burguesa moderna da metade do século XX: a figura da

20 Material fotografado pela autora em 10 jun. 2019.
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empregada. A publicagdo inicia com a frase de chamada afirmando que “Quando a empregada
esta de folga o meu liquidificador Walita fica de plantdo!”, seguida pela ilustragdo da sala de
uma residéncia onde ha um homem sentado em uma poltrona, lendo um jornal; e o recorte de
uma mulher que segura uma bandeja com dois copos e petiscos. Ainda estdo presentes, no
anuncio, um desenho do objeto divulgado, com a descri¢cdo de suas caracteristicas técnicas e
um breve texto que descreve sua utilidade afirmando ainda que o artefato “vale por 2

empregadas”.

Figura 16 — Anuncio Liquidificador Walita. O Cruzeiro, 01 de maio de 1954, pagina 89.
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Fonte: Arquivo Histérico Regional de Passo Fundo?.

A mulher ndo chega a ser representada inteira, mas a posi¢ao das maos segurando a
bandeja, aliada a posicdo do homem que presta atencdo a mulher de forma animada, mesmo
com o jornal ainda aberto, deixa clara a percep¢do de que a esposa estd pronta a servir o
conteudo da bandeja para ele. Essa a¢do pode ser enquadrada na categoria de “boa esposa”

que esta sempre disposta a servir seu marido e o faz com alegria e dedicacdo (PINSKY, 2018,

2! Material fotografado pela autora em 10 jun. 2019.
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p. 486). A imagem da empregada, evocada no anuncio representa a classe para qual o produto
é direcionado, visto que somente o0s detentores de mais posses tinham acesso a essa categoria.
A referéncia ao Dia das Maes é outro fator encontrado com frequéncia, normalmente
entre as duas primeiras edi¢cdes do més. O andncio de “Arno”, publicado em 07 de maio de
1955, possui essa caracteristica em destaque; j& na chamada principal da propaganda ela faz

referéncia ao seu direcionamento: “Para Mamae...”.

Figura 17 — Anancio Liquidificador Arno “Dia das Mées”. O Cruzeiro, 07 de maio de 1955,
pagina 07.
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Fonte: Arquivo Histdrico Regional de Passo Fundo®.

A propaganda d& destaque ainda para o objeto anunciado seguido de um texto que
simboliza a fala da menina representada na ilustracéo ao lado, onde aparece com seu irméo e
seu pai, carregando o presente que sera entregue para a mae, que nao aparece imageticamente
no andncio. A declaracdo da filha afirma que ela combinou com o pai e 0 irméo o presente

que seria dado a mae: o liquidificador “Arno”, que ira facilitar o servi¢co dela na cozinha e

22 Material fotografado pela autora em 10 jun. 2019.
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ainda resultard em pratos mais saborosos para degustarem. Por fim, o anincio conta com a
descricdo dos aspectos técnicos do produto que finalizam a composicao.

Esse é um exemplo de anuncio que reforca os papéis de género impostos a mulher,
mesmo sem ter sua figura presente na imagem. Devido ao destaque dado ao objetivo de
presentear a mde com o artefato, e a afirmacdo de que todos se beneficiam desta atitude, a
propaganda s6 corrobora com o discurso que enquadra a mulher na categoria de “dona de casa
perfeita”, aquela que atende a todos os requisitos esperados de seu desempenho na atuagao da
vida doméstica (PINSKY, 2018, p. 496).

Da mesma forma, o anuncio da marca “Walita” da edicdo de 05 de maio de 1956,
mantém a caracteristica que explora a tematica do Dia das Maes através da venda do produto
como um presente para a mulher. Além de reforcar a data como um espagco para O
desenvolvimento do comércio, elemento proprio do capitalismo, apresenta um grande nimero
de esteredtipos femininos em virtude dos varios quadros ilustrados na imagem. Dividido em
doze espacos de cores distintas, essa propaganda é organizada em pégina dupla; os dois
quadros centrais, de coloracdo amarela contém a marca e a chamada do anuncio, refor¢ando
novamente a ideia de que um dos objetos ofertados pela marca serd responsavel pela
felicidade da mae. Ainda nesse mesmo quadro € possivel observar a imagem de uma menina
que segura um pacote de presente, elemento esse que leva 0 nome da marca, destacando o
objetivo principal da propaganda. Envolvendo os quadros centrais, 0s que estdo distribuidos
nas laterais, intercalados em cores branca e rosa, apresentam os aparelhos disponibilizados
pela marca e a descricdo de seus usos e caracteristicas. Além disso, em cada quadro ha uma
ilustracdo que exemplifica as possiveis formas de uso dos produtos; a grande maioria delas
mostram uma mulher, seja ela mais nova ou mais velha, fazendo uso dos artefatos servindo ou
o marido, ou os filhos, demonstrando ares de felicidade em cumprir essas fungdes. Apenas em
trés quadros as mulheres sdo representadas sozinhas. Devido a grande variedade de imagens
apresentadas nesse anuncio, varios sdo os papéis de género reforcados. Nesse caso, todas as

categorias apresentadas anteriormente, sao reafirmadas.
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Figura 18 — Andncio Presentes Walita no Dia das Mées. O Cruzeiro, 05 de maio de 1956,
paginas 58-59.

Fonte: Arquivo Histérico Regional de Passo Fundo?.

Além dos papéis de género, o discurso do século XX é permeado pelo ideal de
conforto e modernidade expressos pela emergéncia da familia de caracteristicas burguesas
(D’INCAO, 2018, p. 223). A propaganda veiculada na edi¢cdo de 04 de maio e 1957, referente
aos produtos domesticos da “Arno”, € um exemplo do uso dos ideais de conforto no lar.
Elaborado com pégina dupla, o andncio € divido em varias partes. O destaque inicial é para a
moga no lado esquerdo da pagina representada logo abaixo da frase de destaque “veja como
minha casa ¢ confortavel”. A postura dela, como quem apresenta sua casa com orgulho,
reforca a frase inicial. Em cada um dos quadros que seguem a esse elemento inicial, é
apresentado um cémodo diferente da casa tanto pela imagem, quanto pelo texto. A imagem
mostra a mulher fazendo uso de um eletrodoméstico de acordo com os comodos a que esta
inserida. Logo abaixo das imagens h& uma ilustracdo de cada um dos produtos utilizados na
cena. As frases localizadas no cabegalho de cada uma das cenas, descreve o uso dos artefatos

e as vantagens que eles oferecem.

23 Material fotografado pela autora em 10 jun. 2019.
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Figura 19 — Andncio casa confortavel com aparelhos domésticos Arno. O Cruzeiro, 04 de
maio de 1957, paginas 66-67.
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Fonte: Acervo digital da Biblioteca Naciona

Todo o texto é trabalhado informalmente, como se estivesse conversando com a
leitora para quem o anudncio € destinado e frisa as vantagens de se ter cada um dos produtos,
tanto pela sua utilizagdo, quanto pelas facilidades que garantem para a realizacdo das tarefas.
Todos os espagos ainda sdo preenchidos com caracteristicas técnicas dos produtos, visando
afirmar suas vantagens na formacgdo do lar ideal. Essa propaganda, como a anterior, €
responsavel por reafirmar varios esteredtipos femininos criados em espacos distintos do lar.

Outro andncio dos aluminios “Rochedo”, agora de 03 de maio de 1958, é responsavel
pela manutencdo dos ideais expostos ja na primeira propaganda analisada. Nesse caso,
diferentemente da primeira, ndo esta presente a figura da noiva. Contudo, na imagem do
produto, que ocupa a maior parte do anuncio, hd uma mulher refletida em uma das pecas de
aluminio, demonstrando muita felicidade com seus artefatos. O texto que segue enfatiza e
destaca a palavra “Ela”, tanto na chamada em destaque, quanto nos dados informativos. “Ela”

é a pessoa a quem se destina o objeto e o texto afirma que o produto é um bom presente para

** Disponivel em: < http://memoria.bn.br/DocReader/docreader.aspx?bib=003581&PagFis=1>. Acesso em: nov.
2018 —jun. 2019.
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aquela “[...] que forma o seu lar ou renova sua cozinha [...]” caracterizando as recém-casadas
ou mulheres que ja tem sua familia e lar formados. Além dessas caracteristicas, o anuncio
ainda garante a disponibilidade de varios conjuntos distintos que podem ser acessados por

diferentes familias e orcamentos.

Figura 20 — Anuncio Aluminios Rochedo. O Cruzeiro, 03 de maio de 1958, pagina 34.
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Fonte: Arquivo Histrico Regional de Passo Fundo®.

Dessa forma, é possivel afirmar que essa propaganda é responsavel pela reafirmacéo
do papel da “dona de casa ideal”, visto que julga o sujeito “Ela”, como uma figura
predestinada a assumir a atuagdo na cozinha, assumindo tarefas e funcdes voltadas ao preparo
dos alimentos (PINSKY, 2018, p. 495).

Ja no ano de 1959, é possivel observar uma melhora quanto a qualidade do material
impresso na revista, principalmente nos anuncios veiculados. A propaganda dos produtos
“Arno” divulgada na edi¢do de 16 de maio de 1959 comprova a melhora da qualidade técnica

e também de novas tendéncias na criacdo dos anuncios. As fotografias, que antes eram

%5 Material fotografado pela autora em 10 jun. 2019.
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utilizadas de forma mais escassa, passam a ser utilizadas com maior destaque. No exemplo
gue se segue, 0 anuncio € tomado por uma fotografia que pode ser dividida em duas partes.
De um lado ha uma senhora sentada em uma poltrona segurando um utensilio doméstico
enquanto observa outro ao se lado; do outro, hd uma noiva em pé, apoiada em um dos
produtos, enquanto outro repousa no chdo, proximo a ela. Todos os produtos estdo
representados com um laco, simbolo que sdo presentes a elas. Entre as duas mulheres, ha a
chamada da propaganda enfatizando a ideia de que sdo 6timos produtos para presentear as
mulheres; na sequéncia ha uma frase que identifica ainda mais as duas mulheres da fotografia,
enquanto afirma uma mulher que esta construindo seu lar (a noiva) e a que ja formou seu lar
h& mais tempo (a senhora). Abaixo das duas ha um destaque para a marca e uma breve

descricdo dos produtos apresentados.

Figura 21 — Anancio “Quem da Arno acerta sempre! ”. O Cruzeiro, 16 de maio de 1959,
contracapa.
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Fonte: Arquivo Histdrico Regional de Passo Fundo®.

%6 Material fotografado pela autora em 10 jun. 2019.
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Nesse anuncio é possivel verificar a reafirmago da categoria de “rainha do lar”; essa
classificacdo é determinada pela afirmacdo de que os produtos sdo garantias de vantagens
tanto para um novo lar, representado pela figura da noiva, quanto para os lares ja formados,
representado pela senhora, reforcando a ideia de que os artefatos que contribuem para as
“facilidades do lar” tornam as mulheres donas de casa mais eficientes (PINSKY, 2018, p.
500).

Um dos eletrodomésticos que ganhou forca no mercado nesse periodo foi o
refrigerador. Além de ser destacado como um artefato novo, reforcando o ideal de casa
moderna, era bastante Util para conservacdo dos alimentos, melhorando ainda mais o0s
cuidados da cozinha. O anuncio do refrigerador Climax, da edicdo de 14 de maio de 1960,
destaca esse ideal juntamente da reafirmacdo de outros estere6tipos. E uma propaganda de
pagina dupla com varios elementos a serem considerados. O destaque principal ¢ uma
fotografia onde se observa um casal que faz mencdo de dar um beijo. Ao fundo, no centro da
imagem, h& duas criancas (um menino e uma menina) que admiram a geladeira nova ja

instalada na cozinha.

Figura 22 — Anuncio refrigerador Climax. O Cruzeiro, 14 de maio de 1960, paginas 04-05.
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Fonte: Arquivo Histdrico Regional de Passo Fundo®.

2" Material fotografado pela autora em 10 jun. 2019.
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Logo abaixo da fotografia, vé-se a chamada do antncio: “Seu lar é o seu mundo... V.
deve tornar ésse mundo cada vez melhor!”. A frase é reforcada pela ideia de que o
refrigerador fara esse mundo melhor, mencionando ainda como uma opc¢éo de presente para 0
Dia das Méaes. O texto que segue a essa frase é responsavel por afirmar claramente que o lar é
o espago da mulher, através do uso do vocabulo “Ela” todo o tempo. Esse texto, no entanto, é
direcionado ao homem, pois afirma que ele é responsavel por fornecer o conforto que a
esposa merece, Vvisto que a ela cabe zelar pela familia e servi-los quando Ihe for solicitado. Ao
lado direito do anuncio sdo apresentadas caracteristicas técnicas do produto e mais uma
fotografia que exemplifica o uso do eletrodomeéstico.

Nesse caso, sdo observados dois modelos: a “rainha do lar” e o “provedor da casa”.
A “rainha do lar” € expressa no texto que afirma seu lugar como refiigio da familia e ainda
destaca sua fun¢do em servir. Ja o “provedor da casa”, também identificado no texto, tem a
obrigacdo moral de fornecer o conforto necessario para que a mulher execute suas funcdes
com maior eficiéncia (PINSKY, 2018, p. 500). Além disso, a imagem mostra de forma clara a
satisfacdo da mulher em receber o produto, enquanto o marido demonstra estar orgulhoso pela
“aten¢do” que desprendeu a sua esposa.

A “revolucao” dos eletrodomésticos, no entanto, ¢ caracterizada a partir do
surgimento das maquinas de lavar roupa e louca (mesmo que essa Ultima ndo fosse muito
comum no Brasil). Até entdo as mulheres precisavam empregar muito tempo e esforgo para
lavar as roupas; além de o processo ser feito manualmente, de lencdis a lengos, eram
necessarias varias etapas para que as roupas ficassem limpas; esfregar, ferver, bater, estender
e passar a ferro, eram apenas parte do processo, que ainda envolvia a produgdo do préprio
sabdo e a confeccdo das roupas (PINSKY, 2018, p. 496). Com a entrada das lavadoras
automaticas no mercado de bens de consumo, esse processo mudou de forma drastica.

A propaganda da lavadora da marca Prima, na edicdo de 20 de maio de 1961, € um
exemplo da transformacdo provocada por esse produto. Inicialmente o anincio destaca o0 més
de maio pela celebragdo do Més das Noivas e também pelo Dia das Maes. Seu destaque
maior, no entanto, fica para a imagem da lavadora, centralizada na pagina e cercada por
pacotes de presentes que contrastam com o objeto em destaque. Abaixo, no rodapé da pagina
ha o destaque para a marca do produto e um texto que enfatiza os motivos de presentear uma

mulher, seja ela m&e ou noiva, com uma lava-roupas.
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Figura 23 — Andncio Prima — Més das Noivas e Dia das Maes. O Cruzeiro, 20 de maio de
1961, pagina 41.

MAIO - MES DAS NOIVAS - 14 DIA DAS: MAES

EmMn,wmquod'mp-msmmﬂw ~ ApeNas DO sabo- -
” PBI‘ A mos ainda o que oféracer. A nova lavi roupa Prima Econdmica-60 & uma i
Hoa recomendacio. Presente ohl, porque Iberta a mulhor do frabaiho maia

,Mnunmmmm 00 pelo’ preco. bemacessivel = mas pelo que representa em conldito, Sugesthc A
‘uudaddamqummlmemahoqwunm-nmmm de confessar E uma foema digna do .
&Wrmmqumam«mm + O de retribisic 6 qua devemos aquola que Sol nowa oatem .

Fonte: Acervo digital da Biblioteca Nacional?®.

O texto afirma que o produto em questdo é uma 6tima opcgdo de presente, porque
além de util, declara o carinho que a pessoa que esta presenteando sente por aquela que é
presenteada. Para essa afirmacdo, o texto utiliza-se da ideia de que vai liberar a mulher do
trabalho cansativo, visto que o produto passa a fazer isso por ela, garantindo mais conforto e
comodidade para as tarefas. Novamente, a categoria de “rainha do lar” ¢ identificada, ao passo
que direciona a responsabilidade da lavagem das roupas para as mulheres frisando ainda as
vantagens e facilidades que o produto representara no cumprimento de suas funcdes.

Como ja foi possivel observar até aqui, varios eram os produtos anunciados que
possibilitavam facilidades no cumprimento das tarefas domésticas. E, em alguns anuncios foi
possivel perceber a presenca de varios desses objetos, mostrando que as marcas produziam os

eletrodomésticos pensando em varias atividades, ndo em apenas uma. A “General Electric”,

*® Disponivel em: < http://memoria.bn.br/DocReader/docreader.aspx?bib=003581&PagFis=1>. Acesso em: nov.
2018 —jun. 2019.
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marca forte do periodo, também deixou sua marca nas propagandas veiculadas no semanério
“O Cruzeiro”. O anlncio de 12 de maio de 1962, apresenta diversos produtos da marca,
desenvolvidos para as praticas domésticas. Ocupando duas paginas, a propaganda conta com
um casal ao fundo; o homem olha para sua esposa enquanto aguarda ela o alimentar, levando
um talher direto a sua boa. A esposa, por sua vez, serve 0 marido com uma expressao de
felicidade. A frente dessa cena estdo alguns utensilios domésticos voltados para afazeres da
cozinha (uma panela elétrica e uma torradeira). Abaixo disso seguem outros aparelhos
portateis da marca além de um breve texto que afirma as vantagens ofertadas pelos produtos
enfatizadas pela frase “ajudam Vocé em seu lar”. Ainda recebe destaque no anuncio a

afirmacéo de que os artefatos da marca séo preferidos por aqueles que “elegem para sempre”.

Figura 24 — Andncio aparelhos portateis General Electric. O Cruzeiro, 12 de maio de 1962,
paginas 62-63.
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Fonte: Acervo digital da Biblioteca Nacional®®.
Mesmo que ndo fossem considerados os elementos que caracterizam os produtos
facilitadores das atividades domésticas, a imagem da esposa alimentando o marido, por si s,

ja carrega muito significado. Na categoria de “boa esposa”, o ato de servir o marido cumpre

** Disponivel em: < http://memoria.bn.br/DocReader/docreader.aspx?bib=003581&PagFis=1>. Acesso em: nov.
2018 —jun. 2019.
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com a sua funcdo de manter o homem com afeto e carinho demonstrando sua dedicacéo a ele
e a felicidade conjugal (PINSKY, 2018, p. 489).

O uso de anancios mais subjetivos também ganha destaque conforme se transformam
as percepcOes sobre o produto e sobre os proprios anincios. Exemplo disso pode ser
observado na propaganda do ferro de passar roupas “Hoover” da edi¢do de 18 de maio de
1963. A imagem que ocupa a maior parte da pagina mostra um ferro recém retirado da
embalagem que esta envolta em um papel rasgado, o que simboliza o recebimento do produto
como presente. A frase em destaque, logo abaixo da imagem, afirma que a cena demonstrada
é responsavel por um sorriso, 0 que deixa subentendido que a mulher presenteada ficou

satisfeita com ele.

Figura 25 — Anuncio ferro de passar roupas Hoover. O Cruzeiro, 18 de maio de 1963, pagina
25.
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Fonte: Acervo digital da Biblioteca Naciona

*° Disponivel em: < http://memoria.bn.br/DocReader/docreader.aspx?hib=003581&PagFis=1>. Acesso em: nov.
2018 —jun. 2019.
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A informacdo de que foi uma mulher quem o recebeu € afirmada no texto que segue
a frase de destaque; além disso, destaca o valor e a utilidade do produto e como ele tornara as
atividades mais agradaveis de realizar. Na sequéncia ainda sdo apresentadas caracteristicas
técnicas do produto que ressaltam suas vantagens. Ainda ha, também, um pequeno anuncio de
uma maquina de lavar roupas da mesma marca, que encerra o ciclo de praticidades dessa area
da atividade domeéstica.

Novamente, esse € um anuncio que destaca o papel da mulher nas atribui¢bes das
funcdes domésticas, além de apelar para a subjetividade da felicidade que um produto como
tal garante na realizagdo das tarefas a ela designadas. Apontadas na frase de apoio do andncio,
ainda aparecem as figuras da noiva, da mée, e a novidade surgida por volta dos anos 1960, a
namorada. A todas elas cabe a execucdo do mesmo papel de “senhoras do lar”, até mesmo
para aquela ainda ndo casada.

Mais um esteredtipo feminino, explorado no anuncio do refrigerador “Gelomatic” da
edicdo de 20 de maio de 1966, ¢ o da “moga para casar” também enquadrada com a “moca de
familia”. Essas eram caracterizadas como aquelas que se portavam corretamente e passavam a
vida se preparando para assumir seu papel de esposa com 0 eminente casamento; eram
educadas para seguir 0s principios morais e serem bem aceitas na sociedade (PINSKY, 2018,
p. 610).

Diante disso, o anuncio de “Gelomatic” apresenta destaque para a frase inicial
apontando a caracteristica da cor branca do produto, fazendo referéncia a um véu de noiva.
Ap0s essa associacao, a frase completa afirmando que se o objeto fosse uma mulher, ela seria
“para casar”. Logo abaixo hd um pequeno texto que apresenta as caracteristicas do produto e
afirma sua durabilidade e resisténcia. Ao lado é apresentada uma imagem do produto
anunciado representado ainda com um véu e um buque de flores que simbolizam a associacao
estabelecida na chamada principal. Ao final, 0 nome da marca aparece em destaque, ao lado

da frase “Perfeito para durar”.
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Figura 26 — Anuncio Gelomatic Noiva. O Cruzeiro, 20 de maio de 1966, pagina 35.
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Fonte: Acervo digital da Biblioteca Nacional®!.

A comparagdo estabelecida entre o objeto e a mulher “para casar” além de reforcar
esse esteredtipo, naturaliza a ideia de que a mulher nasceu para assumir esse papel. A frase
que descreve o produto afirmando que ele “[...] Ndo tem enfeites desnecessarios. E projetado
e construido com preocupacdo de oferecer conforto e durabilidade. Sua beleza é sébria e
agradavel ao convivio diario. Como nas historias romanticas [...]”, deixa clara a intensdo da
associacdo com a noiva, reafirmando as caracteristicas esperadas da “moga de familia”
preparada para o casamento.

Mais uma vez, um anuncio dos aluminios “Rochedo” reproduz um discurso forte do
periodo: o de que utilidades e eletrodomésticos sdo responsaveis por compensar a solidao e
monotonia da vida privada das mulheres (PINSKY, 2014). A propaganda veiculada na edicdo
de 06 de maio de 1967 apresenta uma nova linha de produtos dos aluminios “Rochedo”. O

cabecalho do andncio é responsével por afirmar que as pegas fazem companhia as mulheres

*! Disponivel em: < http://memoria.bn.br/DocReader/docreader.aspx?bib=003581&PagFis=1>. Acesso em: nov.
2018 — jun. 2019.
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diariamente e, por esse motivo, foram produzidas de forma mais bela, visando melhorar seu

dia a dia.

Figura 27 — Anuncio Linha Mayfair — Aluminios Rochedo. O Cruzeiro, 06 de maio de 1967,

pagina 19.

Fonte: Acervo digital da Biblioteca Naciona
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Dessa forma, a propagada, que apresenta uma imagem das panelas fabricadas pela

marca, produtos esse j& conhecidos de longa data das consumidoras, seguida da imagem dos

novos utensilios ofertados, é responsavel por reforcar a ideia de que a mulher deveria

permanecer isolada em seu “mundo doméstico” acompanhada apenas de seus

facilitadores do servico do lar.

“amigos”

O fogdo é outro utilitario doméstico de grande valia para o lar. Junto dos demais

utensilios que auxiliam as tarefas da cozinha, é o principal responsavel pelo preparo dos

alimentos e grande difusor de estere6tipos femininos que garantem a reproducdo de discursos

*? Disponivel em: < http://memoria.bn.br/DocReader/docreader.aspx?bib=003581&PagFis=1>. Acesso em: nov.

2018 — jun. 2019.
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como “lugar de mulher ¢ pilotando fogdo”, ditado que ¢ ouvido ainda hoje em conversas
comuns do cotidiano. Dessa forma, o anuncio do fogdo Brastemp da edi¢do de “O Cruzeiro”
que data de 11 de maio de 1968 apresenta, atraves de uma chamada, da imagem de um rosto
feminino e de uma fotografia do préprio fogdo as caracteristicas positivas que o produto pode

trazer a vida do lar.

Figura 28 — Anuncio fogdo Brastemp. O Cruzeiro, 11 de maio de 1968, contracapa.
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Fonte: Acervo digital da Biblioteca Nacional®*.

O destaque dessa propaganda, enquanto delimitadora de um espaco de atuacgdo
feminina fica a critério da afirmagao “ndo pense mais! v. ja decidiu que quer mesmo o melhor
fogdo”, seguida da imagem de um rosto feminino que parece pensativo. Essa frase reduz a
mulher a um sujeito que apenas atua em uma posi¢do, sem a necessidade de “pensar” sobre

isso. Essa situagcdo demonstra que, mesmo j& se encaminhando para o final da década de 1960,

** Disponivel em: < http://memoria.bn.br/DocReader/docreader.aspx?bib=003581&PagFis=1>. Acesso em: nov.
2018 —jun. 2019.
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ainda se mantinha forte o pensamento de que a mulher devia se dedicar Unica e
exclusivamente ao lar (PINSKY, 2018, p. 494).

As “facilidades da vida moderna” surgidas em meados do século XX, também foram
responsaveis pela entrada de diversos utensilios de plastico que caracterizaram a troca dos
antigos objetos mais pesados e caros por esses mais baratos e funcionais (PISNKY, 2018, p.
500). O anlncio do armario-toucador da marca “Goyana”, veiculado em 08 de maio e 1969
demonstra como a entrada desses produtos influenciou a vida doméstica em varios aspectos.
No caso da propaganda em questdo, o espaco de destino do produto é o banheiro. O anincio
preenche duas paginas da revista e a maior parte é tomada pela foto do utensilio aberto,
mostrando seu espaco interior. Ao lado, a chamada da propaganda garante que o produto tem
“mais espago para a beleza”, seguida de uma fotografia menor do produto fechado. Logo
abaixo da fotografia é destacado o nome do produto e da marca, seguidos por um texto que
afirma suas qualidades e vantagens.

Figura 29 — Anuncio armério-toucador Goyana. O Cruzeiro, 08 de maio de 1969, paginas 36-
37.

mais espag
I

Fonte: Arquivo Histdrico Regional de Passo Fundo®.

% Material fotografado pela autora em 10 jun. 2019.
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E no texto do anincio que se verifica o direcionamento deste para as mulheres ao
afirmar que o produto “tem 3 corpos dimensionados para conter tudo quanto vocé precisa para
os cuidados de sua beleza e ainda sobra espago para ‘éle’ [...]”. Essa afirmacdo direciona o
produto a mulher, na medida que identifica 0 uso do produto quase exclusivamente a ela,
deixando apenas uma pequena parcela para uso do marido.

Diante de todo o material apresentado nessa secéo foi possivel compreender a forca
que o discurso estruturante de papéis de género exerce na sociedade. A organizacdo de
anancios publicitarios de utilidades e eletrodomésticos tem um papel muito grande na
perpetuacdo desses discursos, a partir do momento que atua como reprodutora da ordem
social a que se insere. Dessa forma, a anélise e interpretacdo das propagandas demonstram
como o discurso cria e delimita um espaco e uma funcédo para a mulher, atuando como um
dispositivo de captura desses corpos.

“Boa esposa”, “rainha do lar”, “dona de casa ideal”, “boa mae”, “provedor do lar” e
“chefe de familia” sdo categorias atribuidas aos papéis de género exercidos por homens e
mulheres na sociedade. Esses ideais entendidos como um “destino natural”, estruturaram a
sociedade durante muito tempo e muitos de seus tracos ainda resistem, estabelecendo
costumes e hierarquias entre homens e mulheres. Contudo, sabe-se que esse discurso nédo
passa de uma construgdo social e, por esse motivo pode e deve ser questionado, buscando

promover transformacges que resultem em uma sociedade mais igualitaria.



84

5 CONSIDERACOES FINAIS

Ao longo do desenvolvimento da pesquisa apresentada, procurou-se investigar a
forma como a sociedade se organizou, desde o final do século XVIII, estabelecendo papéis de
género em esferas sociais distintas e como as flutuagdes entre elas deram o tom para as
relacdes de poder existentes na sociedade até os dias atuais. Além disso, buscou-se perceber
como o discurso veiculado na imprensa periddica feminina colaborou para a manutencéo da
atuacdo desses papéis de género, principalmente no caso das mulheres. A revista, como
documento que acompanha grandes acontecimentos, produz e reproduz discursos, estabelece
padrdes de consumo e estilo de vida e perpetua determinados valores na sociedade, € um
otimo veiculo para reforcar as atribuicdes dos papéis sociais estabelecidos. Diante disso,
buscou-se ainda, observar como as propagandas de utilidades e eletrodomésticos veiculadas
em um dos maiores semanarios brasileiros do século XX — a revista O Cruzeiro —, atuavam
como dispositivo de captura dos corpos femininos através da manutencdo dos ideais que
definiam um lugar e uma funcao para a mulher.

O Brasil do século XIX é marcado por intensas transformagdes sociais. A
consolidacdo do capitalismo e a ascensdo do ideal burgués foram as grandes responsaveis
pelas transformagdes ocorridas no &mbito das relagdes sociais. Com o novo modelo social que
tomava forma, o pais precisou passar por varias adaptacfes para acompanhar o progresso da
vida urbana e burguesa. Como era, at¢ 0 momento, eminentemente rural, o Brasil se viu
forcado a adaptar sua estrutura ao crescimento e desenvolvimento das cidades motivadas pelo
ideal de modernizacdo. Casas, ruas e cidades passaram a possuir limites mais especificos
marcando 0s espagos publicos e espacos privados através do julgamento de seu valor em
esferas sociais distintas (D’INCAO, 2018; MARINS, 1998).

O decreto que institui a imprensa nacional no Brasil data de 1808, apds a chegada da
familia real portuguesa. No entanto, seu crescimento e suas transformagdes foram
responsaveis pela formacdo de uma imprensa que adquiriu caracteristicas proprias devido,
principalmente & realidade social do pais. E no século XX, no entanto, que essa imprensa
ganha caracteristicas Unicas, através da elaboracdo de periddicos femininos, com destaque
para as revistas. Esse material, em sua grande maioria, tem como caracteristica principal a
criacdo de uma identidade Unica para a mulher brasileira. O objetivo dessas revistas era criar,
através do incentivo da moral e dos bons costumes, a figura da mulher ideal: a boa esposa,

mée carinhosa e senhora do lar. Para que isso fosse possivel, muito do material veiculado nas
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revistas buscava enfatizar que a felicidade da mulher sé seria alcancada se ela permanecesse
nesse caminho. Para defender esse ideal, as revistas utilizavam-se de um discurso que as
aproximava das leitoras, atuando como uma companhia e uma amiga das donas de casa,
divulgando ensinamentos, dicas e sugestfes para o dia-a-dia e a boa convivéncia familiar
(PADILHA, 2014, p. 168). A revista “O Cruzeiro”, apesar de ndo se encaixar no hall das
revistas femininas, visto que era considerada uma revista de variedades, teve papel
fundamental, na sociedade brasileira, na manutencdo desses discursos gque determinavam
papéis de género especificos para os sujeitos.

As categorias que enguadram os papéis de género, especialmente aqueles que
figuram o espaco privado, sdo responsaveis por edificar o discurso que determina acGes
especificas para homens e mulheres. “Moca de familia”, “esposa feliz”, “rainha do lar”, “dona
de casa ideal” e “boa mae” sdo alguns dos modelos que enquadram e ditam padrdes a serem
seguidos pelas mulheres. Por outro lado, contrapondo-se aos papéis femininos, “provedor do
lar” e “chefe de familia” categorizam as relacdes de poder que figuram os papéis masculinos.
Essas categorias fomentam a divisdo social entre esfera publica e esfera privada,
determinando quem assume as fungdes de cada uma: homens atuam no espaco publico,
enquanto as mulheres fica destinado o espago privado. Essas atribuicGes caracterizam um
“destino natural”, que estruturara a sociedade.

As relacBes de poder existentes na sociedade sdo refletidas também em outros
espacos; € o caso, por exemplo, dos bens de consumo produzidos em larga escala com o
advento da industria nacional em meados do século XX, que foi responsavel pelo crescimento
da economia do pais. Isso possibilitou as familias das camadas médias da sociedade condicGes
para 0 consumo desses artefatos, alcangcando o sonho de construir um lar moderno e desfrutar
do conforto doméstico proporcionado pelos produtos consumidos (PADILHA, 2014, p. 168).
Todo produto industrializado traz consigo um grande namero de significados e, por esse
motivo, influencia os habitos da vida cotidiana, acompanhando e, muitas vezes, até
promovendo transformagdes no meio em que esté inserido (ONO, CARVALHO, 2005, p. 27).

Dessa forma, tanto os bens de consumo produzidos para a sociedade, quanto os
meios de comunicacdo de massa atingem um numero muito grande de pessoas, permeando 0s
espacos sociais, as relacdes de poder e os papéis de género constituidos na sociedade. Isso
resulta, portanto, na transformacgdo, criagdo e reproducdo de valores, padrbes e
comportamentos sociais (ONO, CARVALHO, 2005, p. 27).

Diante desses aspectos e das caracteristicas apresentadas durante todo o decorrer

dessa pesquisa, compreende-se que durante muito tempo construiu-se um discurso que
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determina um espaco e um lugar especifico para a mulher, determinando a forma como as
relacdes de poder se instituem na sociedade. Apesar das transformacfes que vem ocorrendo
com mais frequéncia, desde o final do século XX, ainda hoje ha permanéncias desses
discursos que traduzem ideais tradicionais de papéis de género perambulando pela sociedade.

Através dos questionamentos aqui apresentados, compreendeu-se que 0s discursos
que delimitam o cumprimento de papéis sociais especificos, produzidos e reproduzidos
durante longos periodos de tempo, ndo passam de uma construcao social e, por esse motivo
podem e devem ser questionados, buscando promover transformagdes que resultem em agdes
sociais de ordem mais igualitaria. Dessa forma, essa pesquisa, ndo pretende esgotar esse
assunto, mas sim, contribuir para os estudos de género, através do questionamento das
relagdes de poder tidas como ‘“naturais” na sociedade atual, promovendo estudos que

considerem a grande complexidade que caracteriza o desenvolvimento de papeis sociais.
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