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RESUMO

As direitas emergentes tém trazido consigo discursos que ja se acreditavam superados
desde a redemocratizacdo no Brasil. Em meio a esse cenario, as elei¢des 2018 no pais engajaram
candidatos e apoiadores alinhados a esses discursos, 0 que provocou um movimento de resposta
inédito até entdo. Por intermédio da comunicacdo digital, um dos alicerces da quarta onda do
feminismo, mulheres de todo o pais se organizaram e foram as redes e as ruas dizer “ele ndo!”,
referindo-se ao entdo candidato Jair Bolsonaro. O #EleNao é um marco auténtico desta nova
onda no Brasil. Nesta dissertacdo, o assunto é tratado de maneira a apresentar um panorama
dessa articulacdo a partir, principalmente, das vozes que vém das pessoas que utilizaram a
hashtag no Twitter. Buscamos entender de que forma a internet, por meio da midia social, tem
influenciado as maneiras de luta, de debate e de expressdo vivenciadas na atualidade. Para
atingir esse objetivo € analisado o cenario das elei¢cdes de 2018 a partir do protesto encabecado
por mulheres, o “Ele Nao”, e suas manifestacdes no Twitter, por meio da hashtag, ferramenta
que foi originada na midia social citada. O trabalho se desenvolve a partir da Teoria
Fundamentada, perspectiva empirista de pesquisa e construcdo dos conceitos que emergem do
préprio campo, e integra caracteristicas que estdo sendo fundamentais da quarta onda. Assim,
foi delimitado o teto de 1.500 postagens para andlise a partir da segmentacédo de 500 tweets por
data-chave observada: o dia 28 de setembro, dia da manifestacdo nas ruas, e os dias 7 e 28 de
outubro, primeiro e segundo turno das eleicdes. A selecdo levou em conta a analise de 250
tweets “Mais recentes” e 250 tweets “Principais”. A pesquisa de campo retornou 1.021
postagens, 0 que representa 68% do recorte proposto, que foram tabulados, classificados e
analisados para se chegar as consideracOes desta pesquisa. O recorte aponta que o #EleN&o foi
uma movimentacao originada por pessoas comuns (92,6%) e moveis (74,4%), forte o suficiente
para impactar um pais inteiro. Apesar de ser um movimento composto por poucos ativistas
(20,6%), conquista muitos apoiadores (59,8%) e espectadores (8%) mesmo com poucos
divulgadores (5,4%); ou seja, se confirma sua capacidade de espalhamento pelas veias da
comunicacdo digital. Essa troca entre agende-mundo-agente foi 100% realizada por textos.
Consideramos questdes muito pertinentes para a analise desenvolvida as Fake News, a
autocomunicacdo de massa, o fascismo, o empoderamento feminino e a midiatizacdo do
ativismo. Além disso, as configurac@es atuais das novas-direitas, a trajetéria do feminismo na
américa latina e como se tem enxergado a quarta onda do movimento feminista no Brasil.
Recomenda-se que haja um avancgo desse estudo no sentido de entender de que maneira foram
aproveitadas as oportunidades politicas em prol dos movimentos de mulheres e como o
repertdrio de confrontos levou a ampliagdo, reorganizacdo e mobilizacdo mais ativa e frequente
das mulheres.

Palavras-chave: Ativismo digital. Eleicdes 2018. #EleNao. Feminismo. Midias sociais.



RESUMEN

Los derechos emergentes han traido consigo discursos que se creian superados desde la
redemocratizacion en Brasil. En medio de este escenario, las elecciones de 2018 en el pais
involucraron a candidatos y simpatizantes alineados con estos discursos, lo que provoco un
movimiento de respuesta sin precedentes hasta entonces. A traves de la comunicacion digital,
uno de los pilares de la cuarta ola del feminismo, mujeres de todo el pais se organizaron y
salicron a las redes ya las calles a decir “jno!”, Refiriéndose al entonces candidato Jair
Bolsonaro. #EleNao es un auténtico hito de esta nueva ola en Brasil. En esta disertacion se trata
el tema de manera que se presente un panorama de esta articulacién a partir, principalmente, de
las voces que provienen de las personas que utilizaron el hashtag en Twitter. Buscamos entender
cémo internet, a través de las redes sociales, ha influido en las formas de lucha, debate y
expresion que se viven hoy. Para lograr este objetivo, se analiza el escenario de las elecciones
de 2018 a partir de la protesta liderada por mujeres, el “El no lo hace”, y sus manifestaciones
en Twitter, a través del hashtag, herramienta que se origind en las mencionadas redes sociales.
. El trabajo se desarrolla desde la Grounded Theory, una perspectiva empirista de investigacion
y construccion de los conceptos que surgen del propio campo, e integra caracteristicas que son
fundamentales para la cuarta ola. Asi, el techo se fijo en 1.500 puestos para andlisis en base a
la segmentacion de 500 tuits por la fecha clave observada: 28 de septiembre, dia de la
manifestacion en las calles, y 7 y 28 de octubre, primera y segunda vuelta electorales. La
seleccion tuvo en cuenta el andlisis de 250 tweets “mas recientes” y 250 tweets “principales”.
La investigacion de campo arrojo 1.021 publicaciones, lo que representa el 68% del recorte
propuesto, las cuales fueron tabuladas, clasificadas y analizadas para llegar a las
consideraciones de esta investigacion. El recorte sefiala que # EleNo fue un movimiento
originado por gente comudn (92,6%) y movil (74,4%), lo suficientemente fuerte como para
impactar a todo un pais. A pesar de ser un movimiento compuesto por pocos activistas (20,6%),
conquista muchos simpatizantes (59,8%) y espectadores (8%) incluso con pocos promotores
(5,4%); es decir, se confirma su capacidad para difundirse por las venas de la comunicacion
digital. Este intercambio entre agente-mundo-agente se realizd al 100% mediante textos.
Consideramos temas relevantes para el analisis desarrollado por Fake News, la
autocomunicacion masiva, el fascismo, el empoderamiento femenino y la mediatizacion del
activismo. Ademas, las configuraciones actuales de los nuevos derechos, la trayectoria del
feminismo en América Latina y cdmo se ha visto la cuarta ola del movimiento feminista en
Brasil. Se recomienda que este estudio avance en el sentido de entender cémo se han
aprovechado las oportunidades politicas a favor de los movimientos de mujeres y cémo el
repertorio de enfrentamientos ha llevado a la expansion, reorganizacion y movilizaciéon mas
activa y frecuente de las mujeres.

Palabras clave: Activismo digital. Elecciones 2018. #HeNo. Feminismo. Redes sociales.
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INTRODUCAO

>

“O siléncio ndo é mais uma possibilidade.’

(Gallego, 2018, p. 16)

A disciplinaridade, representada na maior parte dos cursos superiores brasileiros por
meio da hiperespecializacao, apesar de proporcionar aprofundamento em campos especificos
do saber, cerceia a possibilidade de contato do pesquisador com tantos outros conteudos e
conhecimentos. Voltada principalmente para 0s aspectos positivistas de produgdo de
conhecimento, essa hiperespecializacdo reduz o campo de pesquisa a tal ponto que os objetos
de estudo isolam-se do seu entorno. Naturalmente, a evolugdo da ciéncia perpassa por estudos
realizados com esse delineamento, e tampouco se pode negar o sem-nimero de contribuicbes
derivadas dele. No entanto, ao tratarmos da complexidade do social e do humano, é honesto
dizer que a perspectiva interdisciplinar de investigacdo logra maior éxito no desafio que é dar
conta de uma determinada realidade, “seja porque nunca esgotamos a realidade, seja porque as
maneiras como a tratamos podem sempre ser questionadas” (DEMO, 1995, p. 11)

A interdisciplinaridade, portanto, vem se desenvolvendo na contraméo da supracitada
perspectiva: a potencialidade de soma e a integracdo de diferentes areas do conhecimento
expandem os horizontes de tal forma que o individuo por elas tocado jamais torna a ver as coisas
do mesmo modo. Para Tavares (2013, p. 5), esse € um resgate necessario a universidade, tendo
“a sabedoria pautada na interdisciplinaridade e no debate racional-dialdogico” como expressao
da universidade enquanto estado, superando a ideia de universidade enquanto espaco fisico.

Além do enfoque interdisciplinar, é importante situa-lo dentro da area das Ciéncias
Humanas, cuja perspectiva busca estudar, compreender e explicar “os fendmenos
especificamente humanos, vale dizer, dominios da realidade onde os homens (como sujeitos)
sdo 0s principais atores, ndo podendo ser ignorados pelas explicagdes causais” (JAPIASSU,
1994, p. 166). E é nesse cerne que a pesquisa interdisciplinar em Ciéncias Humanas se constitui
como um desafio, pois, conforme Japiassu (1994), “foi a partir dos anos [19]60 que as Ciéncias
Humanas comecaram a alimentar o sonho teocratico de produzir solucdes técnica e
cientificamente estabelecidas para os problemas humanos e sociais” (p. 182) para tentar dar
conta da totalidade humana, ou seja, entendendo a sua complexidade enquanto sujeito e também
enquanto ser social. Surge, assim, “uma nova maneira de se conceber o homem”, que ¢ ainda

muito recente e caminha em seus primeiros passos (JAPIASSU, 2013, p. 6).
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E por essa perspectiva que penso esta pesquisa e construo o trabalho Hashtag Ele N&o:
a Quarta Onda do Feminismo e sua expressao genuinamente brasileira. Tomo a liberdade de
apresenta-lo em primeira pessoa, visto que ele é fruto, primeiramente, de meu interesse pessoal
em estudar as questdes relacionadas as articulacdes de cunho feminino e/ou feminista em um
dos principais movimentos protagonizados por mulheres na historia do Brasil, o #EleNao,
ocorrido durante as elei¢Ges presidenciais no Brasil em 2018.

Enquanto mulher pesquisadora, munida de contribuices tedricas oriundas da Filosofia,
das Ciéncias Sociais, da Histéria, da Comunicacdo, da producdo jornalistica brasileira etc.,
sinto-me motivada a fortalecer a producdo de ciéncia acerca do movimento feminista nacional,
principalmente neste momento, em que a discussdo em torno de uma Quarta Onda do
Feminismo tem emergido. Insere-se o #EleNao sob esta 6tica, a da Quarta Onda do Feminismo,
inicialmente, porque o movimento se conecta “ao fendmeno do ativismo digital, que tem como
pano de fundo o feminismo em sua vertente contemporanea” (ROCHA, 2017, p. 11). Esta é a
principal hipoGtese que sera verificada no decorrer deste trabalho.

A articulacdo em torno do #EleNao chama a atencdo devido as proporcGes que tomou e
também em relacdo a uma movimentacdo que emerge do online e toma as ruas de centenas de
cidades do pais para dizer “Ele ndo!™?, referindo-se ao ento candidato as elei¢des presidenciais
Jair Bolsonaro (PSL)?% Para a jornalista Fernanda Becker (2018, online), 0 movimento “quer
mostrar que é possivel construir uma coalizdo um pouco mais transversal que atravesse as
bolhas® das redes sociais de novo. A base é o rechago das mulheres a Bolsonaro”, que aconteceu
sob uma organizacédo plural e independente, unida contra o referido candidato, extrapolando,
inclusive, o partidarismo politico dos participantes, polarizado com maior énfase nas elei¢cdes
presidenciais de 2018. O texto da jornalista faz referéncia as Jornadas de Junho de 2013*, que
também engajaram a populag¢do de maneira soberanamente apartidaria, as manifestacdes pelo

impeachment da presidenta Dilma Rousseff° e movimentos em resposta, além da mobilizagdo

1 O movimento gerou a hashtag #EleNao, que foi utilizada nos posicionamentos nas diversas midias sociais
digitais.

2 Partido Social Liberal

3 Termo que, neste ponto do texto, se refere a nichos especificos nas midias sociais digitais. Mais adiante aparecera
o termo cunhado por Eli Pariser (2012), bolha dos filtros, que possui significado distinto.

4 Inicialmente, as mobilizagfes aconteceram em Sao Paulo devido ao aumento de R$ 0,20 no valor da passagem
do transporte publico. No entanto, a partir da violenta repressao policial sofrida pelos manifestantes em junho de
2013, a pauta ganhou adeséo e foi gatilho para 0 aumento das manifestacfes, da diversidade ideoldgica e de pautas
levantadas em todo o pais. Esse movimento, conhecido como “Jornadas de Junho”, reivindicou para si um carater
apartidario e horizontal, assunto sobre o qual ha divergéncias até hoje.

5 Processo iniciado em 2 de dezembro de 2015, fundamentado principalmente em questdes orcamentérias e de
improbidade administrativa. Dilma Rousseff foi afastada do cargo em 31 de agosto de 2016.
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em protesto ao assassinato da vereadora Marielle Franco®. Nesse contexto, analisar o #EleNao
se torna fundamental para olharmos para este recorte dentro das elei¢es nacionais em 2018,
visto que se configura como a provavel maior mobiliza¢do genuinamente nacional das mulheres
na historia do Brasil - ou, a0 menos, a maior suscitada no ambiente online.

“A internet submete a poténcia de criacdo e de realizacdo de mundos possiveis a sua
prépria indeterminacdo. [...] A internet é uma apreensdo de apreensdes, uma captura de capturas
de corpos-cérebros, unilateral ou reciproca”. (LAZZARATO, 2006, p. 179-181). Nesse sentido,
acredito que, justamente devido as constantes e aceleradas mudancas que vivenciamos com a
pluralizacdo e democratizacdo crescente do acesso e uso da internet, sdo necessarios cada vez
mais estudos que se somem ao esfor¢o de ultrapassar a antiquada dualidade real x virtual. Assim
sendo, a pesquisa apresenta uma discussdo, com Vviés interdisciplinar dentro da grande area das
Ciéncias Humanas, acerca do #EleNao de modo que sirva como efetiva contribui¢do para a
compreensdo desses fatos e, naturalmente, como referéncia para o avango acerca desses
conhecimentos.

A escolha pelo tema deu-se considerando dois fatores: a possibilidade de um novo olhar
sobre o objeto de estudo, visto que a mobilizacao estava ocorrendo em setembro de 2018, e a
oportunidade de efetivo aprendizado e contribuicdo tanto cientifica quanto social ao me
debrucar sobre a articulagdo de uma agao protagonizada por mulheres em uma eleicdo marcante
para o Brasil, que tomou as ruas de mais de 300 cidades do pais’, constituindo o que chamamos
de ativismo digital e que, como sera aprofundado no decorrer da presente dissertacdo,
fundamenta esse novo (e crescente) momento do Feminismo.

Inserido na linha de pesquisa Saberes, Processos e Praticas Sociais do referido PPG, o
tema compartilha objetivos no sentido de buscar “investigar e compreender saberes e praticas
sociais, culturais, politicas e econdmicas dos atores e agentes sociais em sua relacdo com
processos que organizam, configuram e modificam as sociedades”®. Dadas essas condicdes,
essa € uma pesquisa instigante e desafiadora, tanto no ambito profissional quanto no académico
e pessoal. Enquanto profissional e pesquisadora, percebo e estou inserida cotidianamente nas

latentes transformacdes que vém ocorrendo e, com isso, a reconfiguracdo da sociedade atual

6 Foi eleita vereadora da Camara do Rio de Janeiro pelo PSOL, assassinada a tiros no dia 14 de margo de 2018,
no carro onde estava.

7 MIDIA NINJA, 2018, online. Disponivel em http:/midianinja.org/news/elenao-aconteceu-em-mais-de-400-
cidades-em-34-paises-balanco-ninja/. Acesso em setembro/2019. A informacéo diverge do site G1, que cita 114
como numero de cidades participantes. No entanto, na cidade de Erechim, por exemplo, ocorreu manifestacdo e
ndo consta no relato deste Ultimo, que apresenta apenas a manifestagdo favoravel ao entdo candidato Jair Bolsonaro
(PSL). Disponivel em https://g1.globo.com/palitica/noticia/2018/09/29/manifestantes-fazem-atos-a-tarde-contra-
e-favor-de-bolsonaro.ghtml. Acesso em setembro/2019.

8 Site do PPGICH, acesso em fevereiro/2019.
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em uma velocidade crescente, potencializada na mesma medida em que 0 acesso a internet
caminha para uma popularizagdo cada vez maior - no Brasil, em 2018, 79,1% dos domicilios j&
contavam com acesso & internet, segundo o IBGE.

Partindo da fundamental importancia dos movimentos sociais e politicos para a
compreensdo da sociedade atual, e da impossibilidade de se constituir quaisquer perspectivas
sem passar pelo entendimento de tais fatores, esta pesquisa inicia estabelecendo um fio condutor
em torno da mobilizagdo #EleNao, inaugurada nas elei¢es presidenciais brasileiras de 2018,
possibilitando conhecé-la, compreendé-la e analisa-la a partir das vozes das manifestacGes
online. Isso frente a0 momento de descrédito na politica e em torno dos entdo candidatos,
acompanhado pela ascensdo de discursos contrarios as minorias, que incitam a violéncia e
promovem o retrocesso acelerado de direitos conquistados gragas a longa luta desses grupos
sociais. Dessa forma, esta pesquisa, a partir desta aproximacao com a articulacdo mediada por
hashtags, parte do pressuposto de que a articulacdo feminina em torno do #EleNao € uma
mobilizacéo auténtica da Quarta Onda do Feminismo no Brasil.

Sdo utilizados como fonte de dados as postagens realizadas na midia social Twitter que
corresponderem a hashtag #elenao. Fornecendo as condi¢fes de acesso as informacdes,
postagens e contetidos, somadas a diversidade de publico e posicionamentos presentes, optou-
se por utilizar a manifestacdo voluntaria dos usuarios do Twitter como fonte de informacéo para
este trabalho. Malini & Antoun (2013, p.215) contribuem para a escolha, uma vez que situam
as redes sociais como “redes de agenciamento coletivo e maquinico de subjetiva¢ao”. Tendo,
portanto, o Twitter como l6cus de pesquisa para pensarmos o #elenao e a articulacdo das
mulheres em torno dele, outra grande fonte de informacdes sobre isso sera oriunda da prépria
imprensa independente, alternativa aos grandes conglomerados midiaticos cujos interesses
politico-econdmicos podem se sobrepor aos critérios de interesse publico daquilo que € ou ndo
veiculado e a qual foca sua cobertura jornalistica muito mais “nos eventos do que nos problemas
e nas demandas quando 0s movimentos sociais sdo assunto de noticias” (RIZZOTTO;
PRUDENCIO, 2017, p. 159). Além do olhar para a midia, naturalmente a pesquisa também se
debruga sobre bibliografias acerca do feminismo, primando pelo enfoque interdisciplinar.

A relacdo entre midia, historia e sociologia caminha proxima, apesar das diferengas na
construcdo dos registros causadas tanto pelo campo de estudos quanto pela bagagem e insercao
sociocultural do individuo protagonista do texto. No caso da midia, ainda ha interferéncia de
fatores para além do autor, como alinhamento politico do veiculo, processos editoriais e recorte
de tempo em que estas producGes sdo realizadas. As aproximagoes iniciam ja na atividade de

selecdo dos fatos, noticiosos ou historicos. Segundo Barbosa (2007, p. 87), 0os meios de
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comunicacdo, “longe de serem apenas veiculos de divulgagao, sdo eles proprios criadores do
acontecimento. E, dessa forma, constituem uma memoria privilegiada do presente que vai ser
objeto de andlise do historiador num futuro”.

E também nesse aspecto que reside a importancia de se ultrapassar a perspectiva
disciplinar de pesquisa e de compreensdo dos fatos. O surgimento e o fortalecimento desse novo
modo de viver com a internet constitui o cerne de uma transformacéo de profunda significancia
na sociedade em um espago de tempo muito enxuto. E assim que se busca também entender a
constituicdo do #EleNao. Neste sentido, é fundamental analisar e relacionar o #EleNao para
além de um ato de vontade (ELIAS, 2006), mas como um acontecimento social que provoca
reflexos néo planejados, mas nem por isso desestruturados.

Aliar os conhecimentos hoje disciplinados em Sociologia e em Histdria corrobora para
a amplitude do olhar sobre os dados e, consequentemente, para uma andalise qualificada da
organizacdo e movimentacdo social em questdo. Da mesma forma, é fundamental que se
relacionem acontecimentos contemporaneos e se localizem na histéria similaridades, pois a

ideia de que presente e passado nao estdo conectados € um equivoco (ELIAS, 2006).

Estrutura do trabalho

Pesquisar requer um recorte mais especifico do universo a que se estd observando,
levando a conhecer suas formas e entender a organicidade dos objetos. Outro desafio posto sao
0os métodos de andlises, considerando as diferentes areas de conhecimento a serem
contempladas, para que se consiga o olhar aprofundado que buscamos trazer a respeito do
#EleNao. Assim, desafio-me neste trabalho a trazer um método de anélise para os dados
coletados que interligue as questdes filosoficas, historicas, sociolégicas, da comunicacao etc, a
fim de preservar a riqueza de informacoes, de garantir que o olhar seja amplo e interdisciplinar
e de responder com mais propriedade as angustias levantadas por este projeto.

Esta pesquisa emerge no meio académico como de natureza basica, abordando seu
problema inicial - a articulacdo feminina em torno do #EleNao como uma mobilizacao
auténtica da Quarta Onda do Feminismo no Brasil- pela perspectiva da Teoria Fundamentada,
num primeiro momento, a fim de me apropriar do #EleNao e suas configuracdes, de maneira
qualitativa, dada a relacdo dinamica entre sujeitos e contextos no cerne desta investigagéo. Tais
qualidades serdo melhor exploradas na sequéncia, onde tratarei sobre os procedimentos
metodoldgicos utilizados na construgdo do trabalho. Para seu desenvolvimento, organizamos

quatro capitulos, a fim de aprofundarmos os temas e estabelecer a base e, posteriormente, a



18

relacdo entre eles. Dada a movimentacéo atipica nacional em 2018, faz-se ainda mais necessario
olhar para esse momento e compreender os gatilhos e a trajetoria que levaram as manifestacdes
contra 0 entdo candidato Jair Bolsonaro, que se constitui como a figura centralizadora e
catalisadora do inflamado discurso de 6dio contra as minorias e para o qual as mulheres se
organizaram e foram as ruas dizer “nao”.

Como candidato autodeclarado de direita, se faz necessario entendermos o local em que
se situa Jair Bolsonaro na politica. Para isso, 0 primeiro capitulo da conta de entendermos o que
é direita, tracando um panorama histérico acerca desse posicionamento e de regimes e/ou
vertentes que se aproximam ou se relacionam. Resgatando esses conceitos, chegaremos até o
momento atual, em que os discursos derivados de tais linhas de pensamento chegam as midias
sociais digitais, onde tém aumento exponencial de vaz&o e, consequentemente, angariam
apoiadores - a mesma logica que organiza as mulheres também produz discursos e movimentos
em defesa de Jair Bolsonaro, colocando a internet no centro do pleito de 2018.

Também gracas as midias sociais digitais tem sido recorrente a referéncia aos termos
fascista, fascismo e derivados. Situando o fascismo como um regime de direita, buscaremos
compreender com rigor cientifico esse termo do qual a esquerda tem se apropriado. Leandro
Konder, filésofo brasileiro, € cirurgico ao delimitar a importancia de se estabelecer a relagédo
entre a direita e o fascismo. Segundo ele, “o conceito de direita ¢ imprescindivel a uma correta
compreensdo do conceito de fascismo, embora seja mais amplo do que este: a direita é o género
de que o fascismo ¢ uma espécie.” (KONDER, 1977, p. 27). Para o autor, o uso
“exclusivamente agitacional” pode impedir que seja extraido desse conceito “todas as
vantagens politicas de uma analise realista e diferenciada dos movimentos das forgas que lhe
sdo adversas” (1977, p. 25).

Elaborar este primeiro capitulo é um desafio, pois me coloca, como pesquisadora e
autora, fora do meu eixo formativo, que € a comunicacdo social. Assim, recorro a autores que
me ajudardo a tracar esse percurso de conhecimento. A base para este primeiro capitulo parte
do filésofo brasileiro Leandro Konder (1936-2014). Também abordaremos as perspectivas de
comunicacgdo das novas direitas e, nesse sentido, a organizacéo realizada pela pesquisadora em
Ciéncias Sociais Esther Solano Gallego nos trard uma perspectiva sobre O 6dio como politica
(2018), bem como a dissertacdo desenvolvida pelo socidélogo Denis Augusto Carneiro Lobo
(2018), que trata do 6dio como componente politico nas mediagdes em midias sociais. Esse
trajeto tedrico nos levara até as elei¢cdes presidenciais de 2018 e seus desdobramentos, momento
em que a internet emerge como um dos eixos mais sélidos, e nos da subsidio para o segundo

capitulo da dissertacdo, onde aprofundaremos os estudos sobre as elei¢oes.
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No capitulo dois, colocamos a internet no centro da discussdo. Resgatamos brevemente
as manifestacOes de 2013, o processo de impeachment que tirou a presidenta Dilma Rousseff
do poder e, a partir disso, o solo fértil para esse efervescente (e crescente) discurso de ddio que
catalisa um comportamento de manada articulado pelas noticias falsas (ou fake news),
acontecimento que também marcou o periodo eleitoral supracitado. Para conceituar e
contextualizar as midias sociais digitais e como elas se tornam ferramentas para organizar e
comunicar, recorreremos ao sociologo Manuel Castells (2003; 2017) e ao pesquisador Henry
Jenkins (2013).

Entendemos como basico esse resgate de fatos, conceitos e entendimentos porque, como
citado anteriormente, de acordo com Elias, ¢ um engano desconsiderar a conexao entre presente
e passado (2006). Como os estudos acerca da internet, dessas configuracdes e até mesmo de
suas mudancas sdo novos e tém um carater extremamente agil em suas constantes alteracdes
dindmicas, boa parte dessa dissertagdo também sera espelhada em pesquisas que vém sendo
desenvolvidas nos PPGs brasileiros. Alem de dar base ao desenvolvimento do trabalho, essa é
uma alternativa para reconhecer e reforcar a importancia dos pesquisadores brasileiros diante
de um cenario onde cresce a deslegitimacéo da ciéncia, da pesquisa e do trabalho desenvolvido
na producdo de conhecimentos e avango da ciéncia.

Apos o desenvolvimento do capitulo dois, onde teremos constituida a base de fatos que
encaminharam a mobilizacdo #EleNao, os discursos de ddio e a articulacdo estimulada por meio
do WhatsApp, com reforco das mentiras veiculadas como noticias, chegamos ao terceiro
capitulo do trabalho, onde trataremos enfaticamente do #EleNao. Para responder ao objetivo da
pesquisa, no entanto, sera necessario que facamos um resgate sobre as ondas do movimento
feminista no Brasil/América Latina, contextualizando seus momentos e fung@es sociais. Assim,
o capitulo trés nos orienta em relacdo as mobilizacdes de mulheres que ja se consolidaram ao
longo da historia e como se organizam em relacdo aos diferentes momentos e reivindicacfes e
embasa a abordagem sobre o #EleNao e sua repercussdo. Também no capitulo trés esclarecemos
a conducdo da selecdo, coleta e analise de dados, que perpassa uma etapa quantitativa dentro
dos recortes necessarios.

A partir disso, chegamos ao quarto capitulo, momento em que adentramos um campo
relativamente novo de conhecimento ao abordarmos a Quarta Onda do Feminismo, que se
insere no cenario do ativismo online. Para nos trazer a luz necessaria sobre isso, a mestra em
Ciéncias Sociais Fernanda de Brito Mota Rocha contribui com sua pesquisa acerca da quarta
onda do feminismo (2017), bem como o trabalho desenvolvido pelas socidlogas Olivia Cristina

Perez e Arlene Martinez Ricoldi (2018), além da sociologa Marlise Matos (2014). Também
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sera no capitulo quatro que traremos os dados coletados, os desdobramentos da aplicacdo das
nossas escolhas metodoldgicas e 0s conceitos emergentes a partir do que o proprio corpus de
andlise nos apresenta para o entendimento acerca dessa articulacdo de mulheres no ano de 2018.

Escolhas metodoldgicas

Buscando consolidar novos conhecimentos ao avango da ciéncia em vez de sua
aplicacdo pratica, o presente trabalho caracteriza-se quanto a natureza como pesquisa basica.
Entendendo a amplitude do tema de pesquisa e considerando, também, a necessidade de uma
apropriacdo acerca do assunto antes efetivarmos as hipoteses, iniciamos o desenvolvimento a
partir da Teoria Fundamentada ou Teoria Fundada (TF) (AMARAL, FRAGOSO e RECUERO,
2011), que fornece uma perspectiva empirista de aproximacdo e compreensdo dos dados que
serdo analisados; uma espécie de movimento que exige do pesquisador o contrario do
tradicionalmente realizado. Ele vai ao encontro dos dados “e, apenas a partir de sua vivéncia
empirica e do processo do método, € que deve elaborar as hipoteses e os preceitos tedricos.” (p.
83).

Entendemos que essa perspectiva de coleta e analise dos dados vem ao encontro do
objeto desta pesquisa, tornando possivel conhecé-lo, compreendé-lo e assimila-lo em um
primeiro momento para, posteriormente, construirmos 0s conceitos que emergem dele.
Originalmente proposta como um método por Glaser e Strauss em seu livro The Discovery of
Grounded Theory (1967), a TF tinha como meta ser “uma proposta de método geral, que poderia
ser aplicado a varias areas, e que buscava resolver a divisao entre teoria e dados, entre tedrico
e empirico”. Para Glaser, “o objetivo da teoria fundamentada é gerar uma teoria conceitual que
reporte um padrdo de comportamento que seja relevante e problematico para aqueles
envolvidos” (1978, p. 93 apud AMARAL, FRAGOSO e RECUERO, 2011, p. 83-84).

Além da possibilidade de realizar um caminho inverso no desenvolvimento desta
pesquisa, a Teoria Fundamentada vem ao encontro de minha perspectiva enquanto autora, “pois
propde a atuacdo da analise em conjunto com o processo de coleta de dados, de forma a permitir
que a teoria emerja do empirico” (AMARAL, FRAGOSO e RECUERO, 2011, p. 87),
valorizando a atuacdo do pesquisador e suscitando nele o exercicio de reconhecimento das
informacdes relevantes para aquele recorte. Na pratica, essa aproximagdo com os dados
fornecera variaveis que sao definidas como categorias, conceitos e propriedades e “vdo emergir
do processo continuo e sistematico de coleta e analise, principalmente através do

desenvolvimento da ‘sensibilidade tedrica’” (p. 89).
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Assim, o trabalho inicia com uma abordagem indutiva, que deixa os dados falarem, sob
uma 6tica empirista de pesquisa. 1sso ndo significa, no entanto, que o pesquisador va (ou deva
ir) ao encontro desses dados sem nenhum tipo de conhecimento acerca do universo a ser
pesquisado, pois suas observacdes ndo sdo independentes de embasamentos com 0s quais teve
contato ao longo de sua trajetoria académica e pessoal - o que importa, de fato, é observar
constantemente seus pré-conceitos, pré-nogdes, hipdteses, pois essa abordagem néo procura
responder perguntas, mas sim suscita-las. Também por isso o proprio problema da pesquisa
sofreu diversas reconstrucdes e realinhamentos no decorrer do trabalho. Foi justamente a partir
da aproximacdo com os contelddos da #elenao no Twitter que foram evidenciadas, com mais
especificidade, as perguntas que respondemos no decorrer da pesquisa.

Seguindo a perspectiva das autoras (AMARAL, FRAGOSO e RECUERO, 2011), os
dados para a Teoria Fundamentada podem vir de diferentes fontes, tanto quantitativas quanto
qualitativas, e coleta e analise acontecem de maneira paralela e simultanea, possibilitando que
uma refine a outra, em um movimento que se retroalimenta, e que o pesquisador se depare com
novas questdes acerca do assunto conforme vai submergindo no universo que esta pesquisando.
Seus métodos de analise também sdo variados, mas, no geral, baseia-se na anélise de textos (em
geral) e, portanto, considera relevante que as observacfes do pesquisador sejam transcritas. A
questdo principal é que os dados sejam analisados continua e sistematicamente. Feito isso, eles
passam por uma categorizagdo que, em si, ja ¢ uma analise, “de forma a reconhecer padrdes e
elementos relevantes para a analise e para o problema. Esse processo deve ser realizado até que
0s dados passem a ser reconhecidos por categorias, ou ainda, que as categorias emerjam”
(AMARAL, FRAGOSO e RECUERO, 2011, p. 92).

Considerando os dados observados como cddigos, parte-se para a construcdo dessa
esfera um pouco mais abrangente, que sdo as categorias. Mais uma vez, essa etapa traz a tona a
premissa da analise constante, que permitira que os codigos sejam reunidos em categorias mais
amplas e, posteriormente, que essas categorias originem a teoria. Além delas, a TF também
utiliza as observagdes que acontecem no decorrer da coleta e anélise de dados como ferramenta
- sejam sobre o0 campo, sobre 0 contetdo, sobre conhecimentos teoricos prévios e que vém a
tona etc. A critica abordada pelas autoras, nesse ponto, diz respeito a um possivel exagero nas
limitacOes, reprimindo a criatividade e a amplitude da Teoria Fundada, suas principais
qualidades. Além disso, corre-se o risco de que ela se reduza a andlise de contetdo - que pode,
inclusive, ser utilizado como um dos métodos de analise, mas ndo deve restringir a isso,

ocorrendo em uma descaracterizacdo dos proprios preceitos da TF.
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Em relagao ao volume de dados, Amaral, Fragoso e Recuero dizem, novamente, que “¢
preciso focar a sensibilidade do pesquisador” (2011, p. 95), mas também sugerindo que o
fechamento da coleta possa ocorrer quando a repeticdo dos dados for constante e ndo emergirem
mais novas categorias. Nesse momento, parte-se para a codificacdo dos dados, principal método
de analise da TF. Sob a perspectiva das autoras, trataremos sobre codificacdo aberta,
codificacdo axial e codificacdo seletiva, entendendo cada uma delas como uma etapa do
trabalho a ser desenvolvido com os dados.

. Codificacao aberta: ¢ focada na “identificacdo, descricdo e categorizagdo do
fendmeno encontrado em campo” com o objetivo de levantar as semelhancas e disparidades nas
informacdes coletadas e da inicio ao processo de formacdo de categorias, focando,
principalmente nos procedimentos de comparacdo, classificacdo e questionamento dos dados.
(AMARAL, FRAGOSO E RECUERO, 2011, p. 96)

o Codificacdo axial: é o segundo momento da andlise. Com as categorias
emergentes j& mapeadas a partir da codificacdo aberta, o esforco agora é para comparé-las e
estabelecer a relagdo entre elas, a fim de encontrar as conexoes. “O foco aqui € no contexto das
categorias, nas suas condicdes causais, € intervenientes, nas estratégias e nas consequéncias
dessas estratégias” (AMARAL, FRAGOSO E RECUERO, 2011, p. 96).

o Codificacdo seletiva: € a etapa final, em que as demais categorias se integram,
semelhante em partes ao que acontece na codificacdo axial, porém emergindo o tema central
em estudo. “Uma das técnicas ¢ a story line, ou seja, a historia contada de modo analitico,
integrando as categorias de modo a relaciona-las e escrever uma ‘Unica historia’ sobre o
assunto” (STRAUSS E CORBIN, 1990, p. 122 apud AMARAL, FRAGOSO E RECUERO,
2011, p. 104). Para isso, as autoras lancam mao dos conceitos, sob o argumento de que
“consistem (...) na primeira descoberta do processo de pesquisa, dos primeiros padrdes
encontrados. O conceito, para ser acrescido a teoria precisa aparecer de forma sistematica nos
dados.” (2011, p. 104). No desenvolvimento desta dissertagdo, o enfoque ndo serd dado para
microanalises. No entanto, essa perspectiva pode vir a contribuir para a continuidade a esse
trabalho e até mesmo o desenvolvimento de novas perspectivas sobre 0 movimento.

Seguindo a logica da Teoria Fundada, portanto, optei por me aproximar de dados no
ambiente online da midia social Twitter, por meio de conteidos publicados com a hashtag

#EleNao. Essa midia é, na verdade, um microblog no qual os usuarios criam perfis em que se
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pode publicar textos, imagens, videos e links respondendo a pergunta “O que estd
acontecendo?” em até 280 caracteres®.

Em atividade desde 2006, a midia social funciona em uma logica de “seguidores”: cada
usuario escolhe “seguir” outras contas e recebe na pagina inicial de seu Twitter as mensagens
publicadas pelas contas que deu follow (ou seguiu) - esses conteddos sdo chamados tweets
(tuites). Dentro dos conteidos em texto publicados no Twitter, ha a possibilidade de mencionar
outras contas colocando o simbolo “@” a frente do nome de usudrio do perfil que pretende
contactar. Esse modo serve para mencionar usuarios, iniciar conversas e responder interacdes.
Essa mencdo gera um link para o perfil do usuério citado e aparece para ele, em seu perfil, na
aba “Notificagdes”, atualmente representada pelo simbolo de um sino.

Outra funcdo popular do Twitter € o botdo retweetar, que significa compartilhar aquela
mensagem com 0s proprios seguidores - essa, no entanto, s6 acontece de maneira automatica
ao clicar no simbolo que representa a funcdo em postagens de perfis publicos. Ha, também, a
possibilidade de tornar o perfil privado. Nesse caso, 0s usuérios que pretendem seguir um perfil
privado precisam solicitar aprovagédo para poder acompanhar as mensagens.

Quando ndo ha a possibilidade de retweetar automaticamente, 0s usuarios copiam a
mensagem e a reproduzem em um tweet proprio, precedido da expressdo “RT” seguido da
citacdo do perfil que postou aquele conteudo originalmente, como forma de dar o devido
crédito, sequido do contetdo veiculado. Recentemente, o Twitter também implementou a op¢ao
“retweetar com comentario”, que permite a replicagdo do post com todas as suas caracteristicas
originais e adiciona-se o comentario do replicador acima, mantendo uma linha divisoria entre
0 que corresponde a cada perfil.

Além disso, central na presente pesquisa, ha uma outra maneira de gerar links que
podem ser seguidos por outros usuarios clicando-se sobre ele: a hashtag. As palavras ou
expressOes escritas sem espaco entre os termos, precedidas do simbolo da cerquilha (#),
constituem as hashtags, que foram originadas, tal como o nome pelo qual sdo chamadas, pelo
proprio Twitter com o fim de agrupar contetidos acerca de determinado assunto - neste trabalho,
em especifico, trataremos da hashtag #EleNao, que agrupou as manifestacbes dos usuarios,
inicialmente, em relagédo ao movimento de mulheres.

Como ja ressaltamos anteriormente, o olhar que pretendemos langar sobre esse
movimento pretende-se amplo. Para isso, somados as manifesta¢des voluntarias de usuarios da

midia social Twitter, outra fonte de pesquisa serdo contetidos jornalisticos. E de conhecimento

9 A pergunta anterior era “O que voc€ esta fazendo?” e os caracteres eram reduzidos a 140. A alteragdo aconteceu
em 7 de novembro de 2017.
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comum que a informacéo disponibilizada a grande massa da sociedade esta concentrada nos
aglomerados comunicacionais, que detém a maioria dos veiculos e poder financeiro para tratar
da informacdo como negdcio e, como negocio, portanto, que atenda a seus proprios interesses.

Levando isso em consideracao, diversos portais de noticias, tanto independentes quanto
integrantes de conglomerados midiaticos, também forneceram dados acerca do #EleNao para
que o olhar sobre o conteudo originado no Twitter pudesse ser amplificado. Com isso,
pretendemos multiplicar as possibilidades de categorias verificadas, as divergéncias e
similaridades no discurso e de que maneira a propria imprensa esta atuando para auxiliar nos
registros que contardo a historia dessa mobilizacéo.

Ap0s a aproximacao com os dados, eles passam a ser conduzidos pelos procedimentos
metodoldgicos da Teoria Fundamentada. Considerando a literatura uma etapa na TF, a pesquisa
bibliografica que acompanha o desenvolvimento deste trabalho surge com dois focos principais:
auxiliar-me, enquanto pesquisadora, na sensibilidade necessaria a construcdo da pesquisa e na
validacdo de dados e teoria(s) elaborada(s) a partir do amadurecimento deste trabalho. Castells
(2006) chama esse engajamento dos individuos de Mass Self Communication, ou
autocomunicacdo de massa, um advento que se assemelha a comunicacgéo de massa, mas coloca
o0 individuo no centro do processo em vez do veiculo. Isso amplia os horizontes da producéo,
difusdo e discussao de informagdes no ambiente online.

A partir dessa perspectiva, esperamos construir uma visdo ampla, abrangente e
minuciosa do que representou, para a Quarta Onda do Movimento Feminista, o #EleNao no
Brasil. Abstemo-nos aqui de segmentar a analise para fora do Brasil, dadas as condi¢des de
tempo e profundidade necessérias; no entanto, movimentacGes semelhantes ocorridas em todo
0 mundo sdo fundamentais para se entender as realizagcbes do presente e aparecem como
referéncia enquanto articulacdo e configuracoes.

Para darmos conta do desafio que é compreendermos uma movimentacdo social da
amplitude e significacdo do #EleNao em meio & pluralidade atual e crescente, recorremos a
pesquisa acerca de outros trabalhos ja desenvolvidos. Utilizamos os seguintes portais para
realizar a busca: Google Académico?, Scielo'! e Portal da Coordenacéo de Aperfeicoamento
de Pessoal de Nivel Superior (Capes)*?. Os termos elencados para a pesquisa da pesquisa foram:

Feminismo; #EleNao; Elei¢des; Twitter; Bolsonaro, com especial énfase ao nimero de

10 https://scholar.google.com.br/, paginas em portugués.
11 http://www.scielo.br/?Ing=pt
12 http://www.periodicos.capes.gov.br/
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pesquisas que ja vém sendo realizadas acerca/envolvendo o Twitter, maiores resultados brutos

encontrados tanto no Google Académico quanto no Portal de Periddicos da Capes.

Tabela 01 - Resultados brutos da pesquisa de palavras-chave®3

Resultados brutos
Palavra-chave
Google Académico | Scielo | Portal da Capes
Eleicdes 2018 45.000 36 565
#EleNao 17.600 7 36
Feminismo 74.000 74 8.112
Twitter 90.200 22 627.622
Bolsonaro 16.100 55 2.652

Fonte: elaborado pela autora (2019), atualizado (2020)

A partir dos resultados encontrados, observamos que as palavras-chave néao
necessariamente estdo no contexto necessario e/ou pertinente a elaboracéo deste trabalho - sdo
0 que chamamos aqui de resultados brutos. Algumas pesquisas, ainda, aparecem em dominios
ndo-publicos, dificultando ainda mais o acesso para consulta e referéncia. Partindo para o termo
central deste trabalho, a dificuldade de encontrar trabalhos intimamente relacionados se torna
ainda maior. No entanto, ao debrucarmo-nos com mais atencdo, muitas contribui¢fes para o
desenvolvimento da presente pesquisa sdo encontradas, como a pesquisa Dilemas e
perspectivas dos feminismos no Brasil contempordneo, da autora Verdnica Daflon®*;
Mobilizagbes pré-elei¢des presidenciais 2018 no Para: grupos e eventos relacionados a
#EleNao no Facebook?®, construida pelas pesquisadoras Maira Evangelista de Sousa e Brenda
Rachit. Esse ultimo se aproxima bastante da presente dissertacdo, pois trabalha com midias
sociais digitais e com o #EleNao. No entanto, em vez do Twitter, 0 objeto escolhido pelas
pesquisadoras foi 0 Facebook, por meio de grupos e eventos, para “compreender como as novas
formas de mobilizagdo com base online, aliadas as questfes de género e representatividade

eleitoral, contribuem para a construcdo de comunidades instantdneas de praticas

13 Representam 0s que apareceram apenas com a busca dos termos supracitados, sem contextualizacdo ou relagdo
direta com a aplicacdo dessas palavras-chave nesta pesquisa. Realizado em 30 jun. 2019

14
https://revistappgsa.ifcs.ufrj.br/?s=DILEMAS+E+PERSPECTIVAS+DOS+FEMINISMOS+NO+BRASIL+CO
NTEMPOR%C3%82NEO. Acesso em 02 julho 2019.

15 https://sistemas.uft.edu.br/periodicos/index.php/atura/article/view/6659/14919. Acesso em 02 julho 2019.



26

transformadoras que se consolidam no espago fisico”. Assim, a pesquisa toma
encaminhamentos distintos da apresentada aqui. (SOUSA E RACHIT, 2019, p. 66).

Trabalhos desenvolvidos nesta perspectiva sdo importantes para orientar a producédo de
novos conhecimentos, além de dar base para ampliarmos as discussdes que se iniciaram em
ambiente cientifico a respeito do #EleNao. Além disso, a internet esta em constante movimento,
organico e intrinseco as transformac@es sociais, 0 que torna ainda mais necessario que 0s
estudos tenham sequéncia. As pesquisas trazidas a partir do estado da arte do objeto deste
trabalho citadas anteriormente séo apenas alguns exemplos do que se encontra ao debrugar-se
sobre outras producbes académicas e servirdo como balizadores da proposta, investigacdo e
desenvolvimento desta dissertagao.

O viés qualitativo da pesquisa permite que ela trate o fato com intensidade,
enriquecendo-a e possibilitando uma exploracdo maior dos assuntos que permeiam o recorte.
Neste caso, a pesquisa de natureza qualitativa ndo olhara apenas para 2018, mas também para
as relagdes entre mobilizagdes semelhantes, o protagonismo das mulheres, quais as perspectivas
que tornaram possiveis uma manifestacdo tdo intensa no cendrio eleitoral constituido em 2018.
Segundo Godoy (1995, p. 21), a abordagem qualitativa ndo se apresenta como rigidamente
estruturada; “ela permite que a imaginagdo e a criatividade levem os investigadores a propor
trabalhos que explorem novos enfoques”, aliando-se a perspectiva interdisciplinar do trabalho.

Para ir além das questdes de superficie e estabelecer relacbes que realmente contemplem
a questdo interdisciplinar desta pesquisa, nos debrucamos em um estudo bibliografico
entrelacando olhares sobre a midia, a historia e a sociologia, politica, midia e movimentos
sociais, em especial o feminismo, e a maneira como o ambiente online vem interagindo com a
perspectiva comportamental em relacdo as manifestacGes. Nesse sentido, quando se fala das
novas tecnologias, Briggs e Burke (2016, p. 26) destacam que, “para historiadores e
especialistas em estudos sociais, ha uma divisdao continua entre os que enfatizam a estrutura e
os que realcam a organizagdo.” Essa divisdo se da principalmente porque ha os que acreditam
que ndo ha consequéncias de grande impacto do uso do equipamento em si (computador,
smartphone), somente para os individuos que usam essa ferramenta. Por outro lado, ha aqueles
que “sugerem que o uso de um novo meio de comunicagao inevitavelmente muda a longo prazo,
se ndo antes, a visdo das pessoas sobre o mundo”. Ambas se acusam de tratar as pessoas como
passivas; o inverso € acusar a midia, incluindo a tradicional, da mesma maneira, como “espelho
da cultura e da sociedade, e ndo como agéncia de comunicacdo, transformando tanto uma

quanto outra”. (2016, p. 26)
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Enquanto pesquisadora, possuo perfil no Twitter desde novembro de 2009 e sempre me
interessei pela maneira como a midia social consegue ser utilizada de maneira Unica por cada
usuério. Além disso, devido a formagdo em jornalismo, segmento muito presente no Twitter,
sempre acompanhei profissionais e veiculos por |4, tornando esse o principal canal por onde
busco me informar, principalmente devido as suas opcdes algoritmicas serem menos agressivas
que os demais canais. Também durante as Elei¢ces 2018, foi onde pude acompanhar a maior
parte das discussdes, o que me colocou em contato com o #EleNao e despertou o interesse em
entender mais sobre essa articulacdo. Além disso, apesar de me considerar feminista desde a
adolescéncia, foi por meio desta pesquisa que de fato adentrei esta vertente também em relacédo
as suas teorias.

Na data da mobilizacao nas ruas do Brasil, ndo foi possivel eu ir as manifestacdes. Esse
¢ outro fator que estimula o interesse nesta pesquisa: acompanhei todo o movimento
exclusivamente online em vez das ruas: antes, durante e depois. Para a coleta dos dados no
Twitter, verificamos duas plataformas que trabalham com coleta e algum nivel de analise dos
dados, sendo elas a Vicinitas® e o Netlytic!’, ambas em inglés. Realizei testes por ambas as
ferramentas e verifiquei que, apesar de cumprirem o proposto, elas ndo ddo conta de atender
aos objetivos pressupostos pela Teoria Fundamentada, complexificando o processo e gerando
alguns retrabalhos desnecessarios. Nesse caso, optamos por realizar a busca pela ferramenta
ofertada pelo préprio Twitter, com capacidade de segmentacdo por quatro categorias de filtros,

conforme gquadro abaixo:

Quadro 01 - Opcdes de filtros no Twitter

Filtro Opcodes

Palavras Todas essas Essa frase | Qualquer uma | Nenhuma Estas hashtags
palavras exata destas palavras | destas palavras

Idioma Listagem com Qualquer

todos os idiomas | idioma

Para estas | Mencionando

Contas Destas contas
contas estas contas

Datas Dia Més Ano
Fonte: Twitter, elaborado pela autora (2020)

16 https://vicinitas.io
17 https://netlytic.org
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Optamos, a partir disso, por utilizar o filtro na categoria de Palavras (“estas hashtags”),
pesquisando por #EleNao, e fomos ampliando segmentando o recorte pela categoria de Datas,
com o primeiro intervalo apenas no més de setembro de 2018, periodo em que teve inicio a
manifestacdo via hashtags e quando ocorreu a extensdo dela para as ruas. Seguindo a
perspectiva abordada por Amaral, Fragoso e Recuero (2011), inicialmente a coleta ndo tinha
definido nimero exato de tweets e nem recorte temporal. Para elas (2011, p. 93), “o processo
de coleta de dados é um dos elementos mais dificeis e igualmente controvertidos na Teoria
Fundada”. Ao mesmo tempo em que o pesquisador necessita ir a campo despido de suas pré-
concepcOes, deixa-las totalmente de lado pode atrapalhar a coleta e deixa-la sem rumo.
Entendendo esse aspecto e buscando reduzir as chances de algum equivoco, buscamos respaldo
na revisdo de literatura, bem como suporte para darmos atencdo a aspectos que deixariamos de
observar se ndo somassemos as perspectivas de conhecimento.

Em relacdo aos contetdos jornalisticos, a aproximacao se da de maneira relativamente
mais facil em funcdo de termos elencado o tema central do presente trabalho e a Teoria
Fundamentada permitir que se busque o suporte informativo em outras fontes de acordo com
as categorias. A partir da aproximacao e levantamento desses dados, com as devidas categorias
emergentes definidas, organicamente é constituido um cruzamento entre as informac6es do
Twitter, dos portais de noticias e da revisdo de literatura. Partindo da Teoria Fundamentada
como base, entendemos que a perspectiva critica de analise sera o ponto crucial para
efetivarmos as contribuicdes emergidas na construcdo desta dissertacao.

A internet € um campo de disseminacdo plural de conteudos e propde uma
reconfiguracdo inclusive do papel do jornalista na apuracdo e comunicacdo dos fatos. Se isso
garante a amplitude das fontes e de interacdo, desconstruindo e ressignificando o tradicional
processo comunicacional e expandindo as maneiras de consumir e se relacionar com a
informacao, por outro lado também evidencia a necessidade urgente de os veiculos e jornalistas
resgatarem os principios basicos e éticos da profissdo, principalmente em meio a um cenério de
incentivo ao descrédito e desvalorizacdo da atuacdo profissional.

O rigor na construgédo das noticias (e dos fatos) deve sim se manter técnico, mas nem
por isso deixar de ser (auto)critico. Comunicacédo e informacdo sempre foram impulsionadoras
de grandes transformacdes e se relacionam intimamente com as estruturas de poder constituidas
na sociedade. Segundo Castells (2006, online), “as agendas do sistema politico € mesmo as
decisbes que dele emanam sdo feitas para a midia, na busca de obter apoio dos cidad&os ou,
pelo menos, atenuar a hostilidade frente as decisGes tomadas”. Sob esse ponto de vista, levando

em conta a posic¢do politica do entdo candidato que serviu de gatilho para o #EleNao, trataremos
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a seguir sobre um panorama a respeito da direita, extrema-direita e suas vertentes, a fim de
encontrar elementos na revisdo de literatura que contribuam, ao final, para a sintese acerca desta

articulacdo feminista contemporanea.
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1. AEXTREMA-DIREITA E AS MIDIAS SOCIAIS DIGITAIS

“O fascismo percebeu, agilmente, que esse crescente
investimento na propaganda, servindo-se de novas
técnicas e de novos meios de comunicagdo, abria também
novas possibilidades para a acao politica, e tratou de
aproveitad-las.” (Konder, 1977, p. 47)

Este capitulo apresenta conceitos sobre regimes de direita, buscando compreender a
constituicdo desse movimento e a perspectiva politica sobre a qual se assenta 0 homem a quem
as mulheres disseram “ndo” nas ruas do Brasil em 2018. Nao farei, neste capitulo, um arrazoado
sobre o fascismo classico, pois ndo compreende o0 objetivo desta pesquisa. No entanto, leituras
sobre esse assunto nos guiardo, em termos tedricos, para pensar os dias atuais e, por
contraposicdo, o proprio objeto deste estudo, qual seja, as manifestagdes do “Ele ndo!”.

Olhando-se sob a perspectiva de avango constante da sociedade e do aumento no
namero de individuos que integram um mesmo grupo, € natural que as formas de organizacdo
social acompanhem o ritmo. Nesse fluxo, a politica ndo fica para tras e constitui-se como
elemento fundamental de organizacdo da sociedade atual, mantendo e reforcando as estruturas
hierarquicas na atualidade, e sendo um espaco cobicado para projetos de poder que podem ser
controlados por meio do capital. Ou seja, a politica €, atualmente, a grande engrenagem do
mundo, colocando, majoritariamente, os interesses daqueles que disputam e conquistam esses
espacos em primeiro plano, detendo controle sobre servicos essenciais a populacédo, que fica a
mercé do que é conveniente Ihes conceder, perpetuando uma construcéo de sociedade cuja base
foi a escravizagdo de outras populacfes. A onda crescente de crimes de corrupcdo que vem
sendo trazida a tona torna claro que a fungéo de servico publico da politica ficou renegada a
uma ferramenta de troca para a manutencao de projetos individualistas. A partir disso, entende-
se que o exercicio da politica constitui principalmente uma relacdo de poder, tendo como aliada
uma das principais ferramentas para que ela se constitua, se exerca, se consolide e se mantenha:
a midia, cada vez mais presente em todas as esferas do nosso cotidiano, e atualmente também
0 mercado.

Aliando a mensagem certa aos canais adequados, a comunicacdo é uma ferramenta
poderosa de conducdo de pensamentos em massa - foi uma das grandes responsaveis pela
instituicdo e consolidagdo do nazismo na Alemanha, por exemplo, uma das mais cruéis
expressdes do fascismo ja vivenciadas. Foi por meio da comunicagdo que a propaganda fascista

disfarcava “o contetdo social conservador do fascismo e focava a aten¢do da massa no ‘estilo
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novo’, ‘dinamico’, nas potencialidades ‘modernizadoras’ do movimento fascista” (KONDER,
1977, p. 48, grifo do autor).

No capitulo que se segue, faremos uma contextualizacdo acerca da vertente politica da
qual se origina o regime sob o qual atua o governo de Jair Bolsonaro, eleito em 2018,
verificando as situacdes em que ela surge no centro do processo, até a relacdo presente na
atualidade, nas midias sociais digitais, ressignificando a maneira de transmitir mensagens a

grandes grupos de pessoas.

1.1 SAINDO DO ARMARIO: DIREITA E EXTREMA-DIREITA NA ATUALIDADE

Surfando na mesma onda da internet que alavanca essa nova forga do movimento
Feminista, cresce uma “nova direita” na América Latina e no Brasil (GALLEGO, 2018, p. 14),
ou novas direitas, que reivindicam para si a alcunha deste campo politico sem nenhum resquicio
de pudor, rompendo com o fendmeno da “direita envergonhada”, que durante muito tempo nao
se assumia como tal, e tendo como um de seus principais representantes o presidente eleito em
2018, Jair Bolsonaro®. Segundo Gallego, sdo duas as caracteristicas principais desse
movimento: “ataque ao Estado como garantidor de direitos civis e humanos, diferente ao
anterior neoliberalismo que desmontou o Estado de bem-estar social, e a obsessao por questdes
culturais” (ibid). Para Arantes (2014, n.p), as manifestagdes de junho de 2013 foram
responsaveis pela eclosdo no Brasil de “uma direita ndo convencional, que ndo estd
contemplada pelos esquemas tradicionais da politica”, cujo objetivo € evitar qualquer mudanga
no status quo da sociedade brasileira. Esse movimento ficou mais evidente em 2015, quando a
presidenta Dilma Rousseff passou por um processo de impeachment que a tirou do poder. A
época, 0 movimento conservador bradou nas ruas pela saida de Dilma, incendiando outro
movimento crescente: o antipetismo. Para Miguel (2018, p. 19, grifo do autor), “o uso de
direita, no singular, precisa ser relativizado. O que existe hoje é a confluéncia de grupos
diversos, cuja uniao ¢ sobretudo pragmatica e motivada pela percepg¢do de um inimigo comum”.

As trés vertentes principais dessas novas direitas, segundo Miguel, sdo o

libertarianismo, o fundamentalismo religioso e a reciclagem do antigo anticomunismo. A

18 Citamos o agente politico ndo com o fim de centralizar a responsabilidade ou a emergéncia dos discursos, mas
porque, conforme Mayer (2014 apud MAITINO, 2018, p. 115), “os lideres politicos ndo devem ser encarados
como meros transmissores de valores do grupo, mas também como construtores de narrativas, buscando moldar
as crengas e atitudes comuns”. Além de ter sido eleito a presidéncia do pais em 2018, Jair Bolsonaro foi o deputado
mais votado em 2014 ¢ destoa do que se chama de “direita envergonhada”. Maitino, em seu trabalho, resgata essa
emergéncia das novas direitas associada a popularizacéo de Bolsonaro.
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primeira, “prega o menor Estado possivel e afirma que qualquer situagdo que nasga de
mecanismos de mercado € justa por defini¢ao, por mais desigual que possa parecer”. Ainda de
acordo com o autor, “o libertarianismo comeca e termina no Dogma da santidade dos contratos
‘livremente”’ estabelecidos, reduz todos os direitos ao direito de propriedade e tem ojeriza por
qualquer lago de solidariedade social”. Esforga-se para colocar a igualdade como ameaca a
liberdade e associa a igualdade com a esquerda e a liberdade com a direita, assim como coloca
o0 Estado enquanto impositor e 0 mercado enquanto terreno de trocas “livres”, compondo, assim,
dois universos de sentido, cenario em que o primeiro, necessariamente, se torna inimigo do
segundo (MIGUEL, 2018, p. 19-20).

J& o fundamentalismo religioso se constitui enquanto forca politica a partir da década
de 1990, com o esforgo das igrejas neopentecostais para eleger seus pastores, e se define “pela
percepcdo de que hd uma verdade revelada que anula qualquer possibilidade de debate”
(MIGUEL, 2018, p. 21), cujos discursos ndo sao necessariamente fanaticos, mas oportunistas -
importante ressaltar que especialmente esse segmento também se articula utilizando da
comunicacdo, isto é, seus representantes na politica controlam também emissoras de radio e
televisdo. Assim, alia o senso de oportunidade de seu discurso a uma base sob controle pelo
alinhamento ideologico e uma espécie de “agenda moral” conservadora - dai 0 oportunismo. Ja
a reciclagem do anticomunismo, na América Latina reconfigurada como “bolivarianismo”
venezuelano, colocou o Partido dos Trabalhadores (PT) como representacdo comunista no
Brasil, “gerando uma notavel sobreposi¢do entre anticomunismo e antipetismo”. Gragas a
visibilidade que teve nas midias tradicionais e a utilizacdo competente das novas ferramentas
tecnoldgicas, essa nova mobilizacdo da direita extremada rompeu com o discurso hegemdnico
em defesa dos direitos, “destruindo consensos que pareciam assentados desde o final da ditadura
militar” (MIGUEL, 2018, p. 22-23).

Seguindo a mesma linha de pensamento, Jessé de Souza afirma que a formacao da classe
média atual e seu emburrecimento se deu por meio da formacao universitaria oriunda do eixo
intelectual e ideologico formado por essa mesma elite a partir de sua derrota politica para
Vargas, em 1930, e que permaneceu atendendo a esse segmento da sociedade, formando novos
professores e consequentemente replicadores dessas ideias a partir da criagdo da Universidade
de Sao Paulo (USP), “pensada como a base simbolica, uma espécie de think tank gigantesco do
liberalismo brasileiro a partir de entdo” (SOUZA, 2017, p. 132). O autor também defende que
a midia ajudou a “criar” Jair Bolsonaro e o ¢dio ao pobre, situacdes diretamente vinculadas aos
movimentos de manutengdo da classe média atual e, consequentemente, ao antipetismo. A

construgdo desse poder simbdlico alimenta o 6dio ao pobre e 0 antipetismo dada a consolidaco
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desse poderio ideologico constituido no Brasil. O Partido dos Trabalhadores € a representacao
politica de uma classe que representa, na atualidade, a perpetuacdo do pensamento escravocrata
da classe média (SOUZA, 2017).

Diferentemente da direita tradicional, que tinha o apoio a ditadura como principal baliza
de pertencimento a essa posicao, Kaysel (2015, p. 68) ressalta que, “durante o processo de
democratizacdo, em especial no bojo do movimento constituinte (1987-1988), a direita
abracaria a defesa de politicas de liberalizagdo econdmica, ditas ‘neoliberais’, como seu
principal tragco programatico”, posi¢ao que identifica também esse movimento das novas
direitas. Para a filosofa Marilena Chaui (2016), o projeto neoliberal e o religioso estdo
interligados. O neoliberalismo concebe o individuo como investimento, ndo “como parte de
uma classe social, nem como ser em formacdo que vai se relacionar com o restante da
sociedade”. Isso passa a se vincular a religiosidade quando ‘“as igrejas evangélicas
[neopentecostais] se apropriam desse ideario e 0 desenvolvem por meio de uma teologia — a
teologia da prosperidade, que considera cada individuo justamente como um investimento ou
uma empresa”, fortalecendo a ideologia neoliberal e as concepgdes conservadoras da classe
média “por meio da maneira como as igrejas evangélicas incorporam o neoliberalismo, com
uma teologia para isso”. Para a autora, ¢ na unido entre o conservadorismo € o reacionarismo
da classe média urbana com a presenca avassaladora das igrejas evangélicas, além da discussao
sobre a vida no campo/a reforma agraria, que permite a compressdo sobre “por que
politicamente se exprime, de modo efetivo, nos grupos do ‘boi, bala e Biblia’, a pauta
ultraconservadora que esta ai” (CHAUT, 2016, p. 2).

As origens do conservadorismo classico podem ser encontradas no século XVIII, com
a ideia central de “‘conservar’ valores e instituicdes - como a monarquia e a religido crista -
considerados pilares fundamentais da civilizagao e da cultura ocidentais” (ALMEIDA, 2018, p.
27). Na atualidade, esse conservadorismo se apropria do discurso de que quaisquer iniciativas
para reduzir as desigualdades, como as de género, por exemplo, sdo uma tentativa de destruir a
cellula mater da sociedade, a familia tradicional, cujo perigo de queda representaria a ruina de
toda a estrutura social, j& que ela se constituiu sobre a base da familia. Para os
neoconservadores, segundo Almeida (2018, p. 28), foi a ruptura com essas bases que apagou as
“diferencas naturais existentes entre os individuos”, como as de classe, entre os sexos e raciais.
Seguindo essa logica, esses sdo elementos que sempre fizeram parte da ordem social e
abandona-los levaria a uma “degradacdo cultural sem precedentes (...). A prova disso estaria,
segundo o pensamento neoconservador, na ‘infestagdo’ de hippies, sindicalistas, estudantes,

comunistas, negros e feministas, grupos que ganharam forca em razdo da permissividade e do
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assistencialismo estatal.” (ALMEIDA, 2018, p. 28). No entanto, 0 que vemos, na realidade, é a
familia dos mais pobres repetindo o lugar-social dos escravos: 0os mais pobres no Brasil ainda
fazem o mesmo tipo de servigo ha 500 anos, sdo basicamente escravos domésticos. A sociedade
gue se quer manter é a escravocrata. (SOUZA, 2017)

Outro discurso ¢ o que afirma “incompeténcia, ignorancia ou venalidade do eleitorado
mais pobre”, que se disseminou apos a reeleicao de Lula. Além do desrespeito aos resultados
eleitorais, esse discurso afirma uma suposta racionalidade superior em relagdo as classes mais
pobres do pais, principalmente o Nordeste. Por oposicdo a esse pensamento, essa Versdo
contemporanea do conservadorismo também carrega uma outra defesa das elites, que séo
“consideradas por muitos como mais aptas ao exercicio do governo” (ALMEIDA, 2018, p. 28).
Coloca na pauta conservadora a busca pela “restauracdo da autoridade da lei, do
restabelecimento da ordem e da implantacdo de um estado minimo que ndo embarace a
liberdade individual e a livre iniciativa.” (ALMEIDA, 2018, p. 28). Somada ao modelo
tradicional de familia da classe média, o capitalismo - vinculado umbilicalmente a direita -, para
se manter em pleno funcionamento, também precisa manter suas formas sociais basicas, as
quais sdo a “forma mercadoria, a forma dinheiro, a forma Estado e a forma juridica” (grifo do
autor). A sociabilidade basica do capitalismo funciona a partir da troca entre produtos, que tém
o dinheiro como denominador comum. Nesse sentido, o sujeito que tem poder aquisitivo dentro
do capitalismo é o sujeito de direito (grifo do autor). A ideologia da direita representa, sempre,
a existéncia e as exigéncias de forcas sociais empenhadas em conservar determinados
privilégios, isto é, “em conservar um determinado sistema socioecondmico que garante o
estatuto de propriedade de (...) que tais forcas sdo beneficiarias. Dai o conservadorismo
intrinseco da direita” (KONDER, 2009, p. 27-28). Essa condicdo, o dinheiro e a propriedade
das mercadorias sdo protegidos pelo poder politico centralizado, responsavel também por
manter a ordem social - ou seja, a estrutura em funcionamento. Para Almeida, o Estado é esse
poder e, como tal, “sempre sera, de um jeito ou de outro, uma forga conservadora, na medida
em que precisa atuar na preservagdo das formas sociais basicas do capitalismo” (ALMEIDA,
2018, p. 29).

Esse sujeito de direito nada tem a ver com dignidade ou com assisténcia para suas
necessidades materiais, mas sim em se mostrar como livre e igual quando da relagdo mercantil.
Somou forga com o discurso de que os direitos humanos protegem bandidos e com as criticas
aos programas sociais, reforgadas pela ideia de meritocracia: a desigualdade € “uma retribui¢do
justa as diferencas entre os individuos” (MIGUEL, 2018, p. 23). A renovac¢do do discurso

meritocratico foi o que serviu de alento para as novas classes médias, cujo medo € perder sua
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diferenca em relagdo aos mais pobres. Para Miguel (2018, p. 24), “a busca da distin¢ao social €
um componente central da dindmica das sociedades contemporéneas, e 0 acesso ao consumo é
uma das principais formas pelas quais essa distingdo se manifesta”. Acrescenta-Se a esse
sentimento também o reflexo material oriundo da politica de reducéo das diferencas sociais. No
mercado de trabalho, a mao de obra que antes estava disponivel a preco vil e que beneficiava
essa classe média (por exemplo, as empregadas domésticas) conseguiu migrar para outras
ocupacdes durante o governo do Partido dos Trabalhadores, com melhores salarios e condi¢es
de trabalho. Somada a isso, a extensdo dos direitos trabalhistas as empregadas domésticas
tornou essa atividade profissional mais cara para os contratantes, reduzindo seu acesso mesmo
entre as novas classes médias. Além disso, a democratizagdo do acesso ao ensino superior
ameacava a grande vantagem comparativa da classe media: o diploma como legado aos seus
filhos, argumento utilizado até entdo para reforcar a sua disparidade com 0s mais pobres e esse
distanciamento que, além de material, também se construiu culturalmente. A valorizacdo da
familia tradicional estruturada também é um argumento de segregacdo, Vvisto que 0s escravos
deveriam ser humilhados, mortos, e os pobres de hoje, enquanto representacdo dos escravos,
séo vistos da mesma maneira (SOUZA, 2017).

Todas essas movimentacdes irritaram essa parcela da populacéo, que direcionou sua méa
vontade a repulsa a corrupgao e a mais um discurso, o da decadéncia moral, que atribuiu ao PT
toda a responsabilidade pelos desvios éticos na politica brasileira, reforcando o sentimento
antipetista. Para o autor, “forma-Se um nexo importante entre a percepc¢ao da corrupgéo petista
e o preconceito de classe.” Seguindo essa linha de pensamento, Miguel reforga que ainda mais
grave que a “paulatina ampliagdo do politicamente dizivel”, ou seja, a livre expressao desses
discursos preconceituosos, € a emergéncia de um discurso contrario a solidariedade social
propagado pela extrema-direita, o que “permitiu que uma fatia importante das classes médias
assumisse de forma clara seu desconforto com a reducdo da distancia que a separava dos
pobres”; assim, quando um governo estd no poder e tenta diminuir a distdncia entre as classes,
ele cai. Isso resulta de um trabalho prévio de “demoligdo da nogdo de solidariedade social que
fundamentava o consenso, existente ao menos da boca para fora, sobre a necessidade de
construir um Brasil mais justo. Este foi o grande trabalho ideoldgico da direita nos ultimos
tempos.” (SOUZA, 2017; MIGUEL, 2018, p. 23-26).

Para Carapana (2018, p. 34), o aglomerado ideologico da nova direita inclui ideias do
conservadorismo, do libertarianismo e do reacionarismo. “A essas ideias somam-se outras que
remetem a apologia do eugenismo e da segregacéo racial que fazem com que a nova direita

flerte, de maneira consciente ou inconsciente, com construtos que remetem ao nazismo e ao
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fascismo”. A diferenga da nova direita para a antiga, segundo Carapana, ¢ o rompimento com
0s pressupostos da democracia liberal. Assim, é natural que se posicione contra muitas
conquistas progressistas do século XX: “a Declaragdo Universal dos Direitos Humanos, 0s
direitos trabalhistas, todo o conjunto de direitos da mulher que veio da revolucdo sexual,
instituicdes politicas multilaterais em nivel internacional e, também, o direito universal ao voto
e a cidadania plena” (CARAPANA, 2018, p. 35). Casimiro refor¢a, afirmando que “a nova
direita brasileira ndo possui uma homogeneidade ideoldgica, mas comporta distintas
orientacdes, desde a influéncia monetarista da Escola de Chicago, o neoliberalismo austriaco
Ou mesmo vertentes mais fundamentalistas, como o libertarianismo™ (2018, p. 45).

Segundo Lowy (2015, p. 663), além de todas essas questdes ja apresentadas e alinhado
as novas direitas como “direitas sem vergonha”, “o elemento mais preocupante da extrema-
direita conservadora no Brasil (...) é o apelo aos militares”. Na perspectiva de Chaui (2015,
apud MORAIS, 2019, p. 154), a partir de 2015 fica mais evidente o crescimento da demanda
pelo retorno da ditadura militar no Brasil. Para ela, a convergéncia entre as pautas da chamada
“Bancada BBB”!® decorre, entre outros aspectos, “da reformulagdo evangélica da concepcéo
neoliberal de individuo dentro das estruturas sociais excludentes da sociedade brasileira,
perpassando os ambitos politico, social, econdmico e religioso” (CHAUI, 2015, apud
MORAIS, 2019, p. 154). A manutencdo das estruturas, seguindo o pensamento da filésofa e
compartilhado por Morais (2019, p. 155), se perpetua “através do exercicio da violéncia
estruturante, a qual, historicamente, tem funcionado como o principal meio, sobretudo do
Estado, de manuten¢do da ordem publica”. Para o autor, a relacdo entre violéncia estruturante
e ordem publica “funda-se nos ideais de hierarquia, de verticalidade, de conservadorismo e de
autoritarismo, bem como pela afirmacdo dos privilégios como direitos das classes mais
abastadas e dos direitos dos grupos marginalizados como assistencialismos” (2019, p. 155).

O lugar para onde todas essas linhas convergem ¢ o inimigo em comum. “A ideia de um
‘marxismo cultural’ criava um adversario comunista praticamente onipresente: na educagdo
publica, na midia, nos ativistas dos direitos civis, na inddstria do entretenimento etc.”
(CARAPANA, 2018, p. 39). Para o filésofo Leandro Konder, as forgas sociais da direita “so se
unem para 0s objetivos limitados da luta contra o inimigo comum” (2009, p. 28). Carapana
(2018, p. 39) reforca que, “mais do que simplesmente anticomunista, a nova direita flerta com

ideias do nazifascismo e, consciente ou inconscientemente, contribui para normaliza-las”. Para

19 Termo utilizado para se referir conjuntamente as bancadas armamentista (“da bala”), ruralista (“do boi”) e
evangélica (“da biblia”) no Congresso Nacional, cujas agendas estdo alinhadas a perspectiva politica da direita e
ao conservadorismo.
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0 pesquisador, historiador ¢ sociélogo Mauro Iasi (2009, p. 13), “o fascismo é uma expressao
politica de direita que se liga ao capitalismo em sua fase monopolista na qual o Estado passa a
ser essencial & manutengdo e reprodugao do capital”. Tem-Se, sob esse aspecto, um sinal de
alerta, visto que, conforme Konder (2009, p. 60), “de maneira geral, todo o pensamento de
direita que, ao longo do século 19, se empenhou na ‘demonizagao’ da esquerda, desempenhou
um papel significativo na preparacdo das condicdes em que o fascismo pdde, mais tarde,
irromper”. E embora a esquerda tenha se apropriado desse termo para atacar as novas direitas,
o autor refor¢a que um uso voltado principalmente a agitacdo ou provocacao “pode impedir a
esquerda, em determinadas circunstancias, de utilizar o conceito com o0 necessario rigor
cientifico e de extrair do seu emprego, entdo, todas as vantagens politicas de uma analise realista
e diferenciada dos movimentos das forgas que lhe sdo adversas”. E importante ter isso em mente
porque, como ja vimos anteriormente, “nem todo movimento reacionario ¢ fascista”, assim
como “nem toda repressao (...) exercida em nome da conservagdo de privilégios de classe ou
casta ¢ fascista” (KONDER, 2009, p. 25).

Na verdade, “o fascismo representou, na histria contemporénea da direita, uma
enérgica tentativa no sentido de superar a situac¢ao altamente insatisfatoria” que a contradigdo
entre a busca da universalidade na ideologia da direita e a demora em legitimar, com seus
principios ideologicos “generosos”, as jogadas pragmaticas dos lideres politicos havia causado
(KONDER, 2009, p. 28-29) - uma contradicdo, em sintese, entre teoria e pratica. Suas
articulagdes sdo particularistas e “a representagdo de cada grupo se esforga por apresentar seu
ponto de vista como mais valido, quer dizer, mais universal que os demais grupos” (KONDER,
2009, p. 29). Para elaborar as suas préprias concepcdes, essa vertente da direita emprestou
ideias do “campo do inimigo”, inclusive estudando Marx. Mussolini, como articulador do
movimento fascista na Italia, se incumbiu, entdo, de vender a burguesia sua prépria
interpreta¢do da luta de classes, que ele encarava como realidade tragica insuperavel: “o que
precisava fazer era disciplina-la, e o Unico agente possivel dessa agdo disciplinadora teria de ser
uma elite de novo tipo, enérgica e disposta a tudo” (KONDER, 2009, p. 32).

Outro conceito reinterpretado pela perspectiva fascista, oriundo do pensamento de
Marx, foi o conceito de ideologia. “Em lugar de se reconhecerem socialmente condicionados
(como em Marx), as verdades passaram a morrer, sistematicamente, pregadas na cruz da
utilidade circunstancial que o cinismo dos fascistas encontrava para elas” (KONDER, 2009,
p. 33, grifos do autor). No entanto, ainda era necessario um principio que pudesse ser posto
acima de qualquer discussdo, “capaz de funcionar como bussola quando o barco tivesse de

manobrar em meio a tempestade, um valor supremo que nunca se degradasse e pudesse



38

alimentar incessantemente a chama da fé no coracdo dos combatentes”. E esse mito criado,
entdo, foi a patria, a qual foi atribuida uma unidade ficticia, idealizada. (KONDER, 2009, p.
35-36). Esse mito espelhava nas classes mais baixas o sonho de se ver igual, ignorando as
condicdes de exploracdo a que estavam submetidos; “os trabalhadores eram convidados a ver
em seus compatriotas capitalistas (...) colegas proletarizados (ou em vias de proletarizacéo),
vitimas de um sistema de exploracédo internacional” (KONDER, 2009, p. 37). Concepgdo que
também foi adotada por Hitler, na Alemanha. Esse pretenso nacionalismo exige uma
manipulacdo das massas populares, porém, com o mito da nacdo sendo exponencialmente
bradado, “o fascismo conseguiu recrutar adeptos em todas as classes sociais (inclusive nas
classes que nada teriam a lucrar com a sua politica)” (KONDER, 2009, p. 43). Para o filésofo,
“como chauvinistas, os fascistas eram, no fundo, incapazes de amar a nagdo real a que
pertenciam, eram incapazes de aceita-la como uma comunidade ‘imperfeita’, cheia de divisoes
internas” (2009, p. 75).

Konder sintetiza essa expressdo politica da direita como um movimento que busca
fortalecer as condi¢des de implantacdo do capitalismo monopolista de Estado com uma politica
que favorece a crescente concentra¢do de capital. Além disso, “é um movimento politico de
contetdo social conservador, se disfarca sob uma mascara ‘modernizadora’, guiado pela
ideologia de um pragmatismo radical, servindo-se de mitos irracionalistas e conciliando-0s com
0s procedimentos racionalistas-formais de tipo manipulatorio” (2009, p. 53). Também carrega
caracteristicas antiliberais, antidemocraticas, antissocialistas, antioperarias e chauvinistas. Para
Konder, “seu crescimento num pais pressupde condigdes histdricas especiais, pressupde uma
preparacdo reacionaria que tenha sido capaz de minar as bases das forcas potencialmente
antifascistas (enfraguecendo-lhes a influéncia junto as massas)”, além das condi¢des da
“sociedade de massas de consumo dirigido” e da existéncia do capital financeiro (fusdo do
capital bancario com o capital industrial) (2009, p. 53).

Assim como se expressa nas novas direitas, a classe social dominante no fascismo
classico era a pequena burguesia. Com a derrota do fascismo cléssico, apds a guerra, “nos paises
onde o sistema capitalista se manteve, entretanto, os fascistas comecaram a buscar, pouco a
pouco, novos meios para se reorganizarem’” (KONDER, 2009, p. 157). Na atualidade, cresce o
temor sobre os frutos desse regime. E nitido que, em sua expressdo classica, o fascismo néo se
sustenta. No entanto, suas adaptacdes e a radicalizacdo dos deslocamentos para a direita
vivenciados na atualidade, as pressoes politicas correspondem as exigéncias “dos setores mais

reacionarios do capital financeiro (...) e que, nas condic¢Bes atuais do sistema imperialista,
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continuam a necessitar de uma politica tendencialmente fascista para defender o capitalismo
monopolista de Estado.” (KONDER, 2009, p. 165, grifo do autor).

Nesse sentido, entre os diversos fatores que ajudam a determinar o éxito das novas
direitas no Brasil, percebemos um movimento semelhante ao que ocorre com a Quarta Onda do
Feminismo. Além das identidades coletivas, criadas e reforcadas por meio das midias sociais
digitais, apresentam-se, também, “mudancas nas estruturas de oportunidades politicas que
criam momentos mais propicios para a agdo de determinados grupos e, nos Gltimos anos, a
habilidade no uso (e a propria 16gica) das midias sociais” (ROCHA, 2017, p. 48). Casara (2018,
p. 75) é cirtrgico ao lembrar-nos que “a midia tem a capacidade de fixar sentidos e reforcar
ideologias, o que interfere na formagdo da opinido publica e na constru¢do do imaginario
social”. E sob essa perspectiva que verificamos, a seguir, a atuagio das novas direitas

utilizando-se da comunicacdo e, mais precisamente, das midias sociais digitais.

1.2 NOVOS MEIOS, VELHOS DISCURSOS

Konder relata que durante as pesquisas para elaboracdo de Introducdo ao Fascismo
(2009) se deparou com uma vasta e contraditdria literatura, cujo uso social implicava “impedir
que o fascismo fosse efetivamente compreendido, implicava confundir e enfraquecer as forcas
capazes de se opor com firmeza as tendéncias fascistas” (2009, p. 23, grifo do autor). Durante
a graduacdo em jornalismo, estudamos a perspectiva de sucesso que esse regime obteve em
relacdo a comunicacao, principalmente a respeito de seus discursos de 6dio. Lobo (2018, p. 69)
reforca que o Nazismo “se utilizou largamente da publicidade, do cinema e de outros meios de
comunicagéo para avanco de seu ideario de 6dio dentro da populagdo alema”. Konder (2009, p.
47) traz que esse foi 0 primeiro movimento conservador que, “com seu pragmatismo radical,
serviu-se de métodos modernos de propaganda sistematicamente explorando as possibilidades
gue comecaram a ser criadas por aquilo que viria a ser chamada de sociedade de massas de
consumo dirigido”.

No item anterior, fizemos um panorama sobre as novas direitas e, ao trazermos as
referéncias de comunicacdo empregadas com sucesso pelo fascismo classico, ndo estamos
unificando as perspectivas politicas, mas sim ressaltando que, mesmo se tratando de um novo
momento para a(s) direita(s), a comunicacéo ainda € uma ferramenta importante para ampliacéo
e fortalecimento de seus discursos e esses Ultimos, sim, se aproximam. Casara (2018, p. 76) nos
dé suporte, afirmando que “a propaganda neoliberal, de formulas mégicas e revolucionérias,

torna-se no imaginario da populacdo a nova referéncia de transformacdo e progresso”,
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contribuindo para a popularizagdo dessa perspectiva. Para Casimiro (2018, p. 43), “a
reproducédo desse tipo de concepgdo passou a ganhar muita forga em virtude dos novos meios
de comunicacdo digital e das redes sociais”, sem diferenciacdo entre as classes que, na
efetivacdo da perspectiva politica neoliberal, ndo obtém vantagem. Desde 2013, conforme
Silveira (2015 apud MORAIS, 2019, p. 156), o uso das midias sociais digitais pelas novas
direitas vem organizando manifestacdes e canalizando, de forma eficiente e significativa, “as
perspectivas de grupos conservadores de distintos matizes e tradi¢des para concordancias a
respeito de temas como orientacao sexual, politicas de género e criminal, educacgéo, concepgao
de familia e outros debates centrados na discussao dos valores morais”.

Hé& algo preocupante nessa crescente popularizagdo desses discursos. “Além da maior
difuséo do pensamento liberal-conservador, narrativas revisionistas e as fake news passaram a
‘redimir’ determinados discursos de 6dio, tidos como inaceitaveis e repulsivos por décadas pela
maioria da sociedade” (CASIMIRO, 2018, p. 44). Esse paralelo é importante devido as
similaridades entre os discursos que estdo sendo disseminados na atualidade e, de acordo com
Maitino (2018, p. 115), “os discursos de politicos da direita brasileira devem ser um material
central para estuda-la, sinalizando os valores que sustentam as coalizBes, as fronteiras entre
grupos e as divergéncias entre diferentes formagdes de direita”.

Como nos passos seguidos pelas novas direitas, “o fascismo percebeu agilmente que
esse crescente investimento na propaganda, servindo-se de novas técnicas e de novos meios de
comunicagéo, abre também novas possibilidades para a agdo politica, e tratou de aproveita-las”.
(KONDER, 2009, p. 47). O que muda, na atualidade, sdo os meios: “0S debates nas redes
sociais, operados por milhdes, desafiam o discurso controlado dos meios de comunicacdo de
massas”. (CASTELLS, 2013, online). A partir dessa coloca¢do, ndo quero dizer ou mesmo
sugerir que a midia tradicional tem se contraposto ao discurso das midias digitais - e nem é
possivel aglutinar todas essas manifestagdes como “o discurso”, ja que essa é a grande janela
aberta por esses novos canais: a pluralizagdo. No entanto, é por onde as milhares de vozes tém
se encontrado, se unido e feito coro. E a multiplicagio de varias autocomunicagdes, conforme
Castells (2013, n.p), que trazem “autonomia na emissao de mensagens, autonomia na selecédo
da recepcdo de mensagens, autonomia na organizacgdo de redes sociais proprias e na organizacdo
de um hipertexto cognitivo e formativo em que estdo todas as informagoes digitalizadas”. Para
Morais (2019, p. 156), o discurso da extrema-direita atual no Brasil se (re)organiza
simbolicamente e converge para distintas culturas conservadoras, como o entendimento de cada
individuo como investimento/empresa; a propriedade privada como direito sagrado,

acompanhada pelo acimulo de riqueza como principal indicativo de liberdade e de progresso;
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a familia cristd como reflexo dos valores morais; “a rigidez corporativa/hierarquica como
principio da organizacgdo social, (...) a (re)aproximacéo entre Estado e Religido como garantia
de hegemonia politica dos grupos dominantes e (...) o uso da violéncia como condicéo
estruturante da ordem e do progresso”.

Outra semelhanga com o discurso que alimentou o fascismo é que a imagem difundida,
tal qual ocorreu no regime fascista, disfarca o conteido social conservador e foca atengdo no
“‘estilo novo’, ‘dindmico’, nas potencialidades ‘modernizadoras’” (KONDER, 2009, p. 48).
Assim, estabelecemos a ligacdo entre esse discurso com o discurso defendido por Jair
Bolsonaro, unindo, inclusive, a exaltagdo nacionalista em seu mote de campanha “Brasil acima
de tudo, Deus acima de todos”, que também ¢ o brado da Brigada de Infantaria Paraquedista do
Exército e repete o lema da Alemanha nazista de Adolf Hitler, “Alemanha acima de tudo”?°, ou
seja, um representante autodeclarado de direita, cujo mote exalta o mito nacionalista e a religido,
aproximando-se do discurso fascista que destacamos no item anterior. Com um discurso
“opondo comunismo, autoritarismo e fragmentacdo a capitalismo, democracia e unidade
nacional — o [entdo] deputado constréi um discurso pautado no antipetismo.” (MAITINO, 2018,
p. 123). Esse discurso ganha coro nas midias sociais digitais e reline seus adeptos, que vém
embalados pelas manifestacfes pro-impeachment da presidenta Dilma Rousseff e se unem
contra o inimigo comum, constituindo e reforcando o antipetismo, colocando tudo o que néo se
enquadra como direita automaticamente no extremo oposto, reduzindo ao conceito de esquerda.

Segundo o jornalista José Fucs, em matéria veiculada pelo Estado de Séo Paulo ainda
em 2017, uma pesquisa realizada em mar¢o daquele ano pela ePoliticSchool contabilizou o
namero de interacBes (curtidas e compartilhamentos) em péginas de direita e de esquerda. Na
primeira, o nimero chegou a 14,7 milhdes no periodo, enquanto as paginas de esquerda tiveram
menos da metade de interacdes, com 7,1 milhdes registros. Além disso, “a pesquisa, realizada
em 150 péaginas de influenciadores, midia, politicos e partidos, apontou também que 60,5% dos
fas das paginas analisadas eram ligados a correntes de direita” (FUCS, 2017, online). Dada a
eleicdo de Jair Bolsonaro a presidéncia do Brasil em 2018, imagina-se que 0s numeros de
interagGes sejam ainda mais significativos atualmente.

Martin-Barbero (2005, p. 19) afirma que “a informagdo se converteu em um novo
paradigma de organiza¢do da sociedade”, perpassando as questdes de acesso e distribui¢do das
midias, além de questdes técnicas intrinsecas ao funcionamento da internet, especificamente,

como algoritmos, por exemplo, ou os bots, que tém desempenhado papel importante quando se

20 Deutschland tiber alles, no idioma original.
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trata da comunicacdo via midias sociais e disseminacdo desse discurso de ddio na atualidade.
“Como esses bots garantem um enorme volume de intera¢des programadas e automaticas (...),
0 uso dos mesmos, para além de garantir a publicacdo a méscara de qualidade, ainda
proporciona uma elevacao do alcance inicial potencial da mesma”, explica Lobo (2018, p. 73).
Aprofundaremos a discussdo acerca da atuacdo dos bots mais adiante na dissertacdo, quando
abordaremos outras atuacGes em que essas ferramentas tém se destacado. No entanto, é
importante frisar a relacdo intima que bots possuem em relagdo aos discursos, principalmente
de ddio, da atualidade e seu alinhamento com a pauta das novas direitas. Lobo (2018, p. 73) nos
lembra que “um verdadeiro exército de bots invade qualquer discussao iniciada, em qualquer
pagina, com o simples intuito de disseminacdo de discurso de 6dio, se pautando sempre em
posicOes retrdgradas e, muitas vezes, desumanas”, buscando inserir algoritmicamente a pauta
em relevancia para as midias sociais e isso, “‘quando consideramos o universo da politica e sua
reverberacdo nas e pelas redes sociais, nos mostra consequéncias gravissimas e que preocupam
o futuro das democracias” (LOBO, 2018, p. 74).

A técnica para efervescer as discussdes e alimentar a militdncia da “direita sem
vergonha”, que ndo se esconde mais e nem tem mais pudor em se associar ao Golpe Militar de
1964 no Brasil - inclusive sai as ruas em sua defesa com certa frequéncia na atualidade -, é
unificada: o inimigo comum, atribuido ao comunismo e materializado no antipetismo, com o
fim de manter o status quo da sociedade atual. “O medo do comunismo ndo aparece mais
entoado pelos politicos, mas, pelos proprios usuarios, militantes ou ndo, em suas redes sociais”
(LOBO, 2018, p. 74). Outro reforco que essa movimentacdo recebe é o que Pariser (2012)
chama de “filtro invisivel”, que consiste, basicamente, em uma bolha retroalimentada por
assuntos hiperpersonalizados a partir das agdes de cada usuério. Ou seja, quando 0 USU&rio se
engaja com discurso de édio, ele afirma aos algoritmos que esse € um contedo que ele esta
disposto a consumir e, a partir disso, passa a receber mais e mais contetdos semelhantes,
isolando-se de perspectivas diferentes e constituindo uma bolha comunicacional e informativa,
ja que o sistema é programado para a cada clique do usuario oferecer a ele contetdos
semelhantes com o maior potencial de cliques possiveis. Assim, a verdade comeca a aparecer
de maneira fragmentada, a partir de um caleidoscépio: o olhar muda para cada tipo de
comportamento, para cada leitor, e a unidade se perde.

Seguindo a perspectiva de Barros (2007, p. 150), “o discurso intolerante €, sobretudo,
um discurso de sangé@o aos sujeitos considerados maus cumpridores de certos contratos sociais
(por exemplo, de branqueamento da sociedade, de pureza linguistica)” e que, portanto, devem

ser reconhecidos “como pretos ignorantes, usuarios de lingua incorreta, indios, barbaros, judeus
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exploradores, arabes fanaticos, e punidos (com a perda de direitos, de emprego, com a morte)”,
reforcando o caréter de 6dio potencializado pela agdo na e com as midias sociais digitais.
Conforme Castells (2013, online), apesar de a rede ndo garantir totalmente a liberdade, torna
mais dificil a opressdo. “A censura permite identificar e punir o mensageiro, mas nao pode deter
a mensagem”, o que favorece que esses discursos sejam potencializados a fim de conquistar
relevancia a partir do funcionamento das ferramentas - por meio da utilizacdo de robss
programados para disseminar a mesma informagao em volume, por exemplo. E o que Prudéncio
coloca como uma inversao da censura, pois, “ao invés de falta de informacao, o que se tem ¢
uma superabundancia dela.” (2005, p. 11). No entanto, como mencionamos de maneira
superficial anteriormente, é também na perspectiva de mobilizacdo e de luta pela conquista e
pela manutencdo de direitos que essas midias sdo utilizadas, visto que se configuram como
espaco publico (CASTELLS, 2013). “O espago publico ¢ o espago em que a sociedade se liberta
e constroi suas decisdes coletivas para que sejam processadas pelas outras esferas da sociedade”
e isso, para o socidlogo, é fundamental num sistema de poder, principalmente na democracia.
Na sequéncia desta pesquisa, apresentaremos como a centralizagdo da internet no pleito de 2018
ndo é, necessariamente, um evento pontual, mas sim construido ao longo dos ultimos anos e
como seu potencial foi explorado ressignificando perspectivas da comunicacéo para favorecer
tanto projetos politico-econdmicos de poder quanto a reorganizacao de movimentos sociais pela
perspectiva do ativismo digital.
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2 A INTERNET NO CENTRO DAS ELEICOES 2018

“As redes sociais digitais oferecem a possibilidade de
deliberar sobre e coordenar as agdes de forma amplamente
desimpedida” (Castells, 2017, p. 24)

O pleito eleitoral & presidéncia do Brasil no ano de 2018 ficou marcado por diversas
razdes. Foi a oitava eleicdo para presidente da republica desde a constituicdo de 1988 e contou
com o maior nimero de candidatos desde o primeiro pleito apos a redemocratizacao, em 1989:
em 2018, 13 pessoas concorreram ao cargo maximo do poder Executivo nacional. Mas, para
além disso, seguindo as tendéncias de outros aspectos da vida sociopolitica atual, as Elei¢cGes
2018 foram marcadas como uma disputa francamente digital. Apesar de um periodo de
campanha menor em relacdo aos demais - o primeiro turno foi reduzido a metade em relacéo a
2014 -, a liberacdo de ferramentas de financiamento coletivo online para que candidatos
arrecadassem fundos e a permissdo para utilizar midia digital paga, além da proibi¢do da
propaganda eleitoral via telefone, modificaram significativamente a estrutura de divulgacao dos
candidatos, que encontraram espaco, eco e engajamento online.

Nesse cenario, discursos de 6dio também foram amplificados, além de angariar novos
adeptos e resgatar os que andavam em siléncio. As noticias falsas (fake news, expressao
escolhida como a palavra do ano de 2017 pela editora britanica Collins) se tornaram parte do
cotidiano, inclusive ferramenta eleitoral e gatilho para se pensar mais seriamente as normas e
regulamentac6es que regimentam o ambiente online, com o agravante de se colocar na mesma
balanga uma fiscalizacdo com fins de interesse publico e o respeito ao direito constitucional da
liberdade de expresséo e da privacidade. O jornalismo foi um dos principais afetados, visto que
sofreu golpes de descrédito justamente ao ser comparado com as noticias falsas, assunto que
detalharemos melhor no proximo item deste capitulo.

A utilizacdo das midias sociais digitais com maior énfase, a grande circulacdo de fake
news e 0 que chamamos de eco proporcionado pela internet fez com que prestassemos atencao
nessa emergéncia dos discursos extremos de ddio e a polarizagdo violenta que se configurou.
De um lado, todos os movimentos da nova direita que emergiram de forma bastante impactante,
com discursos unificados pelo conservadorismo dos costumes e liberalismo econdmico, uma
dicotomia que ndo pareceu contraditoria aos seus adeptos. De outro, movimentos mais voltados
a esquerda, com pautas plurais e discursos multiplos, frequentemente competindo entre si e
perdendo forca. Apesar de a dualidade entre esquerda e direita ser frequentemente exposta

durante esses periodos, mesmo que de forma errénea, 2018 foi um ano bastante atipico em



45

relacdo ao palco dessas discussdes, a internet. A tecnologia desenvolvida com objetivo de trocar
informagdes entre os militares, configurada em meio pela maneira como 0s usuarios a utilizam
e que ja vinha ganhando importancia significativa desde as Jornadas de Junho de 2013 e o pleito
de 2014, configurou-se como centro do debate.

Porém, nem s@ situacdes negativas vivemos naquele periodo: também foi em 2018 que
vimos a internet potencializar de maneira muito expressiva 0S movimentos sociais,
principalmente das mulheres, que compreenderam a importancia de unir as diferentes pautas
inseridas nas varias vertentes do movimento feminista e incluiram os homens em suas
manifestacdes - algo extremamente produtivo, visto que a desconstrucao da sociedade patriarcal
em que o feminismo é necessario passa, impreterivelmente, pela reconstrucao sociocultural dos
protagonistas do machismo, os homens. O que podemos adiantar ao leitor que acompanha o
desenvolvimento deste trabalho é que trataremos aqui a internet como uma representacdo da
realidade, uma possibilidade de leitura do momento sociopolitico vivenciado na jovem
republica federativa do Brasil.

Esse atravessamento nos nossos modos de vida que vem inserindo a internet em todas
as esferas do nosso cotidiano sem pedir licenca tem impactado de maneira diferente cada uma
das geracBes que convivem na atualidade. Desde aqueles que viram o surgimento e o
desenvolvimento das Tecnologias da Informagdo e Comunicacdo (TICs) até aqueles que temos
chamado de nativos digitais, que ja nasceram inseridos em uma sociedade completamente
alterada em funcdo da disseminacdo da internet. Como apontam Pretto e Riccio (2010, p. 157),
“h& uma nova forma de pensar e de se produzir conhecimentos, com uma outra ldgica que
considera 0S processos comunicacionais — quase instantineos — como elementos
transformadores das realidades locais™.

Sabemos que o publico ainda ndo percebeu que também pode ser manipulado pela
internet, assim como ja acontece com a televisdo e com o radio, que competem pela atencao
das pessoas em troca do dinheiro dos anunciantes. Também sabemos que nédo é de hoje que os
boatos e as noticias falsas circulam. A problematica contemporanea tem sido seu modo de
distribui¢@o. “Um estudo do MIT aponta: no Twitter, fake news se espalham seis vezes mais
rapido que noticias verdadeiras” (HARRIS, 2020 in DILEMA..., 2020). A internet e essas
situagdes serdo o foco deste capitulo, cuja discussdo sera conduzida principalmente por Castells
(2013) e Pariser (2012). Aqui, também, daremos uma atengdo maior para elementos das
campanhas do entdo candidato Jair Bolsonaro, cujas estratégias digitais estdo entrelacadas com
0 tema desta pesquisa, visto que as noticias falsas beneficiaram a candidatura supracitada,

principalmente no segundo turno das Elei¢es 2018. Também ndo podemos deixar de citar a
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importancia politica, pela perspectiva da potencializacdo da liberdade de expresséo, das midias
sociais digitais e seu acesso facil e gratuito, muito menos ignorar a forga desses movimentos
espontaneos que somente se tornam possiveis em uma sociedade em que cada um é sua propria
midia com potencial de massa. (CASTELLS, 2013; PRIMO, 2013)

2.1 FAKE NEWS E A IMPRENSA

Briggs e Burke (2006, p. 302) analisaram o surgimento da internet a partir de uma
perspectiva de liberdade ¢ empoderamento aos sujeitos, “oferecendo vantagens sem
precedentes a sociedade”. Embora parega piegas relembrar 0 surgimento da internet em pleno
2020, particularmente neste trabalho vemos o quanto é necessario resgatarmos o sentido de
coisas que estdo marcadas em um tempo nao muito distante, mas que, simultaneamente,
parecem ter adquirido novos significados nos dias atuais a partir da constante apropriacédo e
reapropriacdo individual. Retomando, entdo, o surgimento da internet, seu principal propdésito
era militar, na década de 1960, para fins de troca de informacGes a longa distancia de maneira
agil e eficaz. Tirando os modos e os meios como individualmente a utilizamos, parece que seu
fim, a sua esséncia, permanece a mesma. O que muda sdo os produtos que circulam, o teor
dessas informacGes, bem como seus objetivos. De acordo com o titulo do presente capitulo,
aqui trataremos pontualmente do teor falso das informagdes, denominadas fake news.

De acordo com Felinto (2011, p. 52), “a pesquisa sobre a dimenséo historica do
tecnoldgico é vital: para entender que espécies de temporalidade resultam da utilizacdo e
popularizag¢do das diferentes midias”. Conforme o autor, a importancia disso esta também na
“considerac@o fundamental da materialidade dos meios e dos contextos historicos nos quais eles
emergiram.” (ZIELINSKI, 2006, p. 5 apud). Nesse sentido, a instantaneidade, uma das
principais potencialidades da internet, € também um de seus maiores gargalos. Explico: na
mesma medida que a torna um dos primeiros (se ndo o primeiro) meio a que se recorre para
buscar informacg6es de qualquer cunho, tambem € o primeiro espaco por onde se propagam as
noticias falsas e desinformac6es. Além disso, o fato de ndo haver uma programacgéo a ser
seguida contribui para que muitas pessoas busquem justamente a internet como primeira
ferramenta de informacdo, uma vez que h& a possibilidade de acesso em qualquer horario.
(SOARES, 2013, p. 9). Dados da Pesquisa TIC Domicilios (2019) apontam que 56% dos
usuarios da internet consomem jornais, revistas ou noticias na web e 38% do total da populacéo
consumiram noticias online. Além disso, ha que se considerar o que Eli Pariser (2012) nomeou

como “filtro invisivel”, uma consequéncia da programacdo dos algoritmos da internet. Eles
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atuam na hiper personalizacdo dos conteddos consumidos online ao ponto de inibir acesso a
contetidos divergentes, sem distinguir aquilo que € veridico do que ndo é. Assim, conforme
Bittencourt (2015, p. 127), “ideais de conectividade civica, democracia e transparéncia,
anunciadas no inicio da popularizagdo da internet e da web, sao fortemente tolhidos™.

Na pratica, as fake news funcionam, antes de serem distribuidas, precisam ser
produzidas. Os atores sociais envolvidos travam uma certa disputa com a midia informativa,
que ¢ considerada um de seus principais adversarios. Assim, “eles produzem sobre esta um fator
de desestabilizacdo da sua pericia. Ou seja, reivindicam a posse da verdade da informacéo
contra os ‘desvios’ da comunicagdo de massa. Mas na produg¢ao da informacéo prépria utilizam
as convengdes legitimadas do jornalismo” (PRUDENCIO, 2005, p. 1). Passam a ser criados
sites que se disfarcam de veiculos jornalisticos e enganam os leitores, utilizando nomes de
fontes conhecidas para gerar credibilidade aos conteidos mentirosos (frequentemente criados
para atacar a producdo jornalistica realizada por outro veiculo - outra dicotomia que parece
razodvel aos seus adeptos). O contelldo gerado por esses sites se soma a correntes, memes e
videos, por exemplo, que tem uma entregabilidade®* nas midias sociais digitais muito mais
eficaz do que conteidos em texto, por exemplo, e até mesmo conteddos desmentindo fake news.
O objetivo principal é descontextualizar informacdes, confundir o leitor e direcionar sua
formacéo de opinido, e ¢ ai que reside o perigo a democracia: todas as decisdes que tomamos
sdo baseadas nas informacBes que dispomos. Assim, além de fragilizar a relagdo com o
jornalismo sério e de credibilidade, bem como a pericia de profissionais desta area na
construcdo da informacdo, o que esses movimentos propagadores de mentiras fazem é
manipular determinada parcela da populacdo para seus proprios interesses. No entanto,
considerando a concepcao de Castells (2013) que entende a internet como um espaco publico,
um ciberespaco publico, apesar de suas intences serem bem definidas e os objetivos
claramente tracados, os atores que produzem esse tipo de contetdo nao detém o controle sobre
sua repercussao na rede e fora dela.

Nas Elei¢cdes 2018 vimos um aumento excepcional de noticias falsas serem emitidas
contra o entdo candidato de oposicdo a Bolsonaro, Fernando Haddad, e seu mentor politico, o
ex-presidente Lula, representantes do Partido dos Trabalhadores (PT), &s vesperas da votacao

no primeiro turno. Segundo analise da agéncia de verificacio Aos Fatos?, duas tematicas

21 No mundo digital, entregabilidade € a taxa gerada por meio de um célculo que analisa nimero seguidores que
recebem determinados contelidos a partir da avaliagdo algoritmica que determina seu potencial alcance para o
maior numero possivel de usuarios. Geralmente contetidos humoristicos, polémicos e peculiares possuem altas
taxas de entregabilidade, pois engajam um nlmero maior de usuarios em seus posts.

22 Disponivel em: <https://www.aosfatos.org/>.
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principais guiaram a producdo de mentiras: enfatica e constantemente relacionar candidatos
adversarios de Bolsonaro as pautas de minorias, como a agenda LGBT e o direito ao aborto,
por exemplo, e colocar em duvida a seguranga do voto eletrdnico no Brasil com teorias
conspiratérias. Além disso, a agéncia também apontou as principais noticias falsas propagadas
durante a campanha de Bolsonaro a presidéncia em 2018 (BARRAGAN, 2018):

1. O “kit gay”: esse ¢ o apelido dado pelos eleitores de Bolsonaro para o projeto Escola
sem Homofobia, desenvolvido pelo Ministério da Educacdo em 2011, sob a gestdo de Fernando
Haddad. O projeto buscava oferecer formacéo para professores lidarem com os preconceitos,
os direitos da comunidade LGBT, a luta contra a violéncia e o respeito a diversidade entre
jovens. Sob o argumento de sexualizar as criangas e ensinar ideologia de género nas escolas,
foi alvo de uma forte campanha de mentiras cujo objetivo era desqualificar o candidato
adversario. O projeto foi vetado pela entdo presidenta Dilma Rousseff, sob pressdo da bancada
evangélica. A imagem que ilustra a noticia falsa chegou a 63 mil compartilhamentos no

momento da captura abaixo (Figura 01).

Figura 01 - Post sobre o “kit gay” no Facebook

Fonte: Barragén, 2018
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2. O homem que apunhalou Bolsonaro: essa versdo da histdria envolveu até uma
montagem com uma fotografia a fim de garantir credibilidade. Depois da famosa facada
acontecida em setembro de 2018, comecaram a circular correntes de mensagens nas midias
sociais, principalmente via WhatsApp e Facebook, afirmando que o homem que agrediu
Bolsonaro, Adélio Bispo de Oliveira, era filiado ao PT e inclusive havia sido capturado em uma
fotografia ao lado de Lula, em Curitiba. A “noticia” foi divulgada por varios sites informativos.
Para fins de ndo restar duvidas, nenhuma pessoa com o nome de Adélio Bispo de Oliveira

aparece no registro oficial de filiados do Tribunal Superior Eleitoral.

Figura 02 - Fake news sobre agressor de Bolsonaro
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Homem que tentou matar Bolsonaro é
militante do PT; veja detalhes

Fonte: Barragéan (2018). Fotografia original: Ricardo Stuckert (2017).
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Outra parte da noticia falsa muito difundida nas redes foi a montagem acima, com o
rosto do agressor numa foto com Lula em meio a uma multidao, tirada em 2017, em Curitiba.
O rosto de Adélio Oliveira presente na montagem corresponde ao dia da sua detencéo.

3. Eleitora de Bolsonaro agredida: uma montagem feita com a foto da falecida atriz
Beatriz Segall apds um acidente foi difundida por simpatizantes de Bolsonaro com os dizeres
“Esta senhora foi agredida por petistas na rua quando gritou 0 nome de Bolsonaro”. A imagem,
no entanto, € do ano de 2013, quando Beatriz Segall sofreu uma queda na rua. A atriz faleceu

em 5 de setembro de 2018, aos 92 anos.

Figura 04 - Foto de atriz falecida usada em fake news

-~
iv 2y13 Gerew
o biute e Bownet Segdl Fo

UL
' Thiags Nusez Soua
< % o

ESTA SENHORA FOr AGREDIDA POR PETISTAS NA RUA
QUANDO CRITOU BOLSONARD

“Dum

501 compartthamanios

Fonte: Barragan, 2018

4. Haddad defende o incesto e 0 comunismo: o idedlogo de extrema-direita, Olavo de
Carvalho, acusou Fernando Haddad de promover o incesto em seu livro, Em Defesa do
Socialismo (1998), em postagem realizada em seu perfil no Facebook. O post foi retirado do ar,

mas a informacdo falsa continuou circulando nas redes por meio de capturas de tela.

Figura 05 - Publicacédo de Olavo de Carvalho sobre propagacéao da noticia falsa
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Incesto A nota que retirei de ciroulngdo dava & iIMmpressdo de que 1850
constava do propro livio dele, mas na verdade ¢ uma ioéia 00 Max
Horkhewnar 2 gual #ie adeny um tanto disfacadaments

OwD
Fonte: Barragéan (2018)
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5. Haddad pretende legalizar a pedofilia: novamente por meio de correntes nas midias
sociais, a imagem de uma crianga chorando com a boca tampada pela mdo de um homem
indicando abuso infantil circulou, acompanhada dos dizeres: “Um projeto de lei torna a
pedofilia um ato legal. O sexo com criangas a partir de 12 anos deixaria de ser crime”. Além do
conteudo sensacionalista e chocante, a imagem inclui o logotipo da campanha de Fernando
Haddad em 2018. A publicacdo faz referéncia ao projeto de lei do Senado 236/212, que se
encontra parado e propde possivel redugdo da idade de consentimento sexual de 14 para 12
anos, ou seja, o limite para que qualquer ato sexual com menor dessa idade seja considerada
estupro. Fernando Haddad, no entanto, nunca esteve vinculado a tramitacdo desse projeto, visto
que nunca ocupou cargo legislativo. O projeto foi apresentado pelo senador centro-direitista
José Sarney.

Figura 06 - Imagem sugerindo abuso infantil utilizada em fake news
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Fonte: Barragan (2018)

As noticias falsas nascem, geralmente, a partir do trabalho do jornalismo tradicional e
estdo intimamente vinculadas a formacéo e a atuacao de grupos no WhatsApp, perspectiva que
é possivel aprofundar no item a seguir desta pesquisa. Um dos inimeros exemplos que
encontramos ao pesquisar sobre isso é apresentado por Benites (2018). A Folha de S. Paulo,
com base em documentos do Ministério das Rela¢fes Exteriores, noticiou que uma das ex-
mulheres de Jair Bolsonaro relatou ter sido ameagada por ele em 2011 e, no processo de

separacao litigiosa, teria acusado ele “de furtar o cofre de um banco, ter ‘comportamento
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explosivo’ e ‘desmedida agressividade’” (BENITES, 2018, online). Os apoiadores de Jair
Bolsonaro afirmaram que era boato e, em grupos de WhatsApp, passaram a disseminar
informacdes de que o entdo candidato jamais teria sido investigado por esse crime e que 0
acusado, na verdade, era o gerente do banco. Em um trecho da mensagem que circulou pela
internet junto de uma montagem acusando “Veja Mente!” (Figura 07), pode-se ler: “O processo
que a Veja esta alardeando estava arquivado e Bolsonaro era o autor, ndo o réu. Foi
desarquivado a pedido da Editora Abril S/A, numa clara tentativa de golpe contra a candidatura
de Bolsonaro”. (BENITES, 2018)

Figura 07 - Noticia falsa “desmentindo” reportagem da Veja
® -< ‘
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om aghnca do BH no Ro
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@

Fonte: Benites (2018, Reprodugdo/WhatsApp)

Além de utilizar a imprensa como pauta das suas préprias noticias falsas, conforme
exemplo apresentado na Figura 07, é possivel perceber que a imprensa tradicional € utilizada
como fonte confidvel contra si mesma. Ao acusar a Veja de mentir, a montagem utiliza o G1
como origem das informacgdes supostamente verdadeiras - ha uma linha muito ténue entre atacar
aimprensa em relacdo a certos contetdos e calcar-se na credibilidade construida e remanescente
pela percepcdo social na perspectiva sociocultural atual para justificar suas proprias mentiras.
Ha um esforco latente e genuino em, pelo menos, parecer razoavel, honesto e democratico. Em
propagar a imagem “do bem”, dos “bons costumes”, mesmo se utilizando de recursos
desonestos. Souza (2017) afirma que a classe média evita transformar esse 6dio em mensagem

politica a fim de minimizar a canalhice do teor de suas a¢des, visto que ainda vivemos em uma
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sociedade majoritariamente influenciada pela perspectiva cristd. Mas, analisando a construgéo
das estratégias de fake news utilizadas por esse grupo de apoiadores, € quase impossivel crer
que eles proprios acreditam na postura que tentam pregar. No entanto, como vimos no capitulo
anterior, toda justificativa é valida quando ha um “inimigo comum” a se derrotar e essa derrota
passa, essencialmente, pela consolidacdo de uma perspectiva dicotbmica que, ao colocar
Bolsonaro e seus apoiadores como o lado bom, tentando “resgatar a sociedade corrompida aos
bons costumes”, automaticamente extrema ao opost0o todos aqueles ndo estiverem seguindo
exatamente a mesma perspectiva ideoldgica.

No cenario das elei¢cdes presidenciais de 2018, quando estava em pleito a presidéncia
do pais, vivenciamos uma batalha digital que consistiu em construir e reconstruir esse inimigo
comum de maneira organica e muito mais dinamica que em qualquer outro pleito. A régua
utilizada para isso foi extremamente simplista: quem néo estava ao lado de Bolsonaro, estava
ao lado do Partido dos Trabalhadores (PT), considerado o Unico oposto, completa e
exclusivamente inaceitavel, reforcando cada vez mais o sentimento antipetista. Para combaté-
lo, todo e qualquer argumento foi considerado valido e, pior, justo. Além da estratégia das fake
news, nasceu uma derivacgdo delas que busca “antecipar’ noticias e criar teorias da conspiracgao.
A antecipacao de noticias aconteceu com fake news alertando sobre possiveis fake news futuras.

Um dos boatos disseminados informava que uma entrevista com Adélio Bispo de
Oliveira, 0 homem acusado de esfaquear Bolsonaro, seria publicada e nela o agressor diria que
o0 atentado foi planejado pelo préprio Bolsonaro e equipe - suposi¢do que realmente chegou a
ser levantada nas midias sociais a época e que chegou a ser chamada de “fakeada”®. A
divulgacdo contou com mensagens informando inclusive data de veiculagdo: algumas diziam
que a publicacdo ocorreria no dia 26/09/2018 e outras no dia 05/10/2018, a dois dias do primeiro
turno das eleicGes. Benites (2018) traz, também, uma das mensagens coletadas acerca dessa
fake news: “Adelio foi autorizado a dar entrevista dia 5 sexta-feira depois que acabar o horario
eleitoral. Fontes confiaveis e dignas viram os textos. Ele vai dizer q [sic] foi o préprio partido
de Bolsonaro que armou tudo. Vai contar todos os detalhes. Nao acreditem, meus irmaos, sera
a ultima cartada nojenta, nazista dessa gentalha vermes vermelhos[sic]”. Complementando a
fake news, foi disseminada junto a “informagio” de que Manuela D’Avila (PCdoB), que
concorreu como vice-presidente na chapa de Fernando Haddad, teria recebido ligagOes do

acusado no mesmo dia do atentado contra Bolsonaro (06/09/2018).

23 Expressao disseminada nas midias sociais digitais que uniu os termos fake, do inglés “falso(a)”, com facada,
referenciando-se ao ataque sofrido por Bolsonaro.
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Em relacéo as teorias da conspiracao e ao descrédito que é necessario reafirmar sobre a
imprensa para que as fake news se proliferem, a jornalista (!) Joice Hasselmann, que concorreu
a deputada federal pelo PSL de S&o Paulo, na época o mesmo partido de Jair Bolsonaro,
divulgou um video afirmando que uma “fonte confiavel” havia lhe dito que um 6rgédo de
imprensa teria recebido R$ 600 milhdes para “detonar a candidatura de Bolsonaro™ na reta final
do pleito. Mesmo que n&o tenha informado de quem se trata a fonte confiavel e nem apresentado
qualquer prova do que disse, a “noticia” se espalhou. Outra gravissima e conspiracionista fake
news é uma insistente tentativa de descrédito no sistema eleitoral brasileiro, apesar de nenhuma
irregularidade ter sido constatada no uso dele até entdo. A “informac¢do” dava conta de que as
urnas ja foram fraudadas no Brasil. Uma variacdo desse boato ocorreu no dia da votagdo,
quando videos circularam na internet afirmando que, ao apertar 0 nimero um na urna, ela
buscava automaticamente o nimero trés, configurando o voto no 13, numero do entdo candidato
Fernando Haddad e seu partido (PT).

No caso do boato sobre as urnas, ele estava construindo territorio para uma eventual
derrota. SO colocando o sistema eleitoral brasileiro em questionamento é que seria possivel
articular os apoiadores em protestos visando desacreditar e, portanto, reverter o resultado das
eleicbes, mesmo que de maneira antidemocratica, caso fosse necessario. Essa mentira, em
especial, ndo foi disseminada somente pelos apoiadores como também pela propria campanha
do presidenciavel. Segundo Betim (2018, online), “o candidato de extrema-direita a Presidéncia
e sua equipe tém dito que uma eventual derrota nas eleicdes de outubro tera sido resultado de
uma fraude a favor do candidato do PT, Fernando Haddad.” Enquanto se recuperava do ataque
que sofreu durante a campanha, Jair Bolsonaro, em video, afirmou: “A grande preocupagio
agora nao € perder no voto, é perder na fraude. Essa possibilidade de fraude no segundo turno,
talvez até no primeiro, é concreta. O PT descobriu um caminho para o poder, o voto eletrénico.”
(BETIM, 2018). Carlos Bolsonaro, filho do entdo presidenciavel, deu eco para essa mentira em
seu perfil no Twitter. Segundo ele, em um contetdo apresentado com um layout semelhante a
diagramacédo de uma noticia online, 0 TSE havia entregado codigos de seguranca das urnas
eletronicas para empresas da Venezuela. A informagdo (Figura 08) foi negada pelo TSE e
classificada como fake news pelo general Hamilton Mourdo, candidato a vice-presidéncia na

chapa de Jair Bolsonaro.
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Figura 08 - Carlos Bolsonaro posta naticia falsa no Twitter

@ Carlos Bolsonaro @

TSE entregou codigos de seguranga das urnas
eletronicas para a Venezuela e negou acesso

para auditores prasileiros (veja o video;

Fonte: Print/OGLOBO (2018, online)?*

Além disso, em entrevista ao programa Brasil Urgente, da Band, em 28 de setembro de
20182, Jair Bolsonaro afirmou: “Eu ndo aceito resultado das elei¢cdes diferente da minha
eleicio”. Dois dias apos, ao Jornal O Globo?®, o presidenciavel voltou atras e afirmou: “sei que
ndo tenho nada para fazer [em caso de derrota]. O que quis dizer é que ndo iria, por exemplo,
ligar para o Fernando Haddad depois e cumprimenta-lo por uma vitéria”. Essa estratégia de
insistir em uma deslegitimacéo do sistema eleitoral, tal qual a disseminacdo massiva de fake
news, nao € originalmente bolsonarista. Ela também é um desmembramento das elei¢bes de
2016 dos Estados Unidos, em que Donald Trump repetiu varias vezes que a votacdo seria
fraudada. O discurso foi silenciado quando ele venceu o pleito, da mesma forma que ocorreu
no Brasil em 2018. Como procedimento padréo nas eleicdes brasileiras, seis meses antes do
pleito os partidos e entidades responsaveis sdo chamados para acompanhar o desenvolvimento
do sistema e, em 2018, o PSL n&o enviou representantes.

Também ndo foi o resultado das eleicdes a primeira dindmica eleitoral que sofreu
tentativas de deslegitimacdo por parte desse grupo durante o pleito. Outro foco constante de
ataques e desconfianca sdo as pesquisas eleitorais. Havia uma crenca muito forte de que Jair
Bolsonaro seria eleito ainda no primeiro turno devido ao crescimento acelerado do antipetismo
e 0 6dio aos mais pobres. Em alguns momentos, quando o candidato Fernando Haddad se
aproximava do concorrente nas intencdes de votos segundo as pesquisas, ficava mais forte o
discurso de que os dados estavam sendo fraudados. Apoiadores chegaram a criar uma vaquinha

virtual para bancar pesquisas de intengdo de votos para presidente a fim de “desmentir” as

24 Disponivel em: <https://oglobo.globo.com/brasil/na-eleicao-das-fake-news-fato-ou-fake-faz-mais-de-700-
checagens-durante-campanha-23135263>. Acesso em: 24 de outubro de 2019.

25 Disponivel em: <https://noticias.band.uol.com.br/eleicoes/noticias/100000933500/bolsonaro-diz-que-nao-
aceitara-resultado-diferente-de-vitoria.html>. Acesso em 25 de outubro de 2020.

26 Disponivel em: <https://oglobo.globo.com/brasil/bolsonaro-diz-que-nao-teria-nada-para-fazer-em-caso-de-
derrota-23114499%#ixzz5Si4qjfL2>. Acesso em 25 de outubro de 2020.
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pesquisas que vinham sendo apresentadas até entdo. Alem das demais razdes para atacar a
imprensa apresentadas até aqui, a perspectiva de que as pesquisas estavam fraudando os dados
de intencdo de votos deu forga a continuidade delas. Isso porque a rede Globo costuma contratar
diferentes institutos de pesquisa, produzir diversos contetdos a partir da atuacdo e dos
resultados levantados, bem como os jornais Folha de S. Paulo e O Estado de S. Paulo.
Novamente, a imprensa é alvo de criticas que vao se somando e, pouco a pouco, intensificando
os “argumentos” para sua conveniente invalidacdo. Eventualmente o trabalho da imprensa ¢
revertido em beneficio dos ideais e afirmacgdes desse grupo politico; do mesmo modo que 0s
apoiadores utilizam de outras noticias ou veiculos para classificar reportagens como falsas,
também se utilizam de informagdes publicadas para “complementd-las” com mentiras e
divulga-las.

As noticias falsas sdo uma maquina de negocios. Representantes do Twitter, Facebook
e Google precisaram prestar depoimento sobre a interferéncia da Russia nas elei¢des de 2016
nos Estados Unidos. Também é por meio da internet que influenciadores e sites de extrema-
direita geram a maior parte de sua receita. Com a midia programética sdo comercializados
espacos publicitarios de acordo com dados de usuarios da internet (os mesmos coletados pelos
algoritmos que registram todas as a¢des online), enquanto produtores de contetdo recebem por
visualizagdes e cliques em anuncios exibidos em suas paginas. Essa possibilidade é ofertada
por plataformas como Facebook e Google, por exemplo. No entanto, o anunciante pode
controlar onde seus anuncios sdo exibidos, negativando palavras, sites e expressoes, grupos de
pessoas, entre outros. Com a misséo de desmonetizar esses sites e influenciadores, um brasileiro
adotou 0 movimento Sleeping Giants?’ nascido em 2016 nos Estados Unidos. Na prética, 0
movimento alerta empresas de que seus anuncios estdo sendo veiculados em sites de extrema-
direita, ao que geralmente respondem negativando o site e revisando suas politicas de anincios.
Em pouco tempo, a iniciativa ja conseguiu com que seis empresas Se comprometessem a revisar

sua politica de anuncios.

27 Disponivel em: <https://twitter.com/slpng_giants>.
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Figura 09 - Desmonetizacéo de sites de extrema-direita
Tweet
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Repudiamos qualquer disseminagao de
FakeNews,

Fonte: EL Pais (2020).

Como esse tipo de anuncio é realizado em larga escala e possibilita um sem-nimero de
configuracBes, a maioria das empresas pode nem ter conhecimento que seu contetdo esta sendo
vinculado a esse tipo de pagina. A iniciativa de alerta-las, além de ser eficaz na desmonetizacéo
de sites de extrema-direita, faz com que essas empresas se comprometam publicamente a deixar
de contribuir para a manutencdo desse tipo de conteido. A preocupagdo em combater tanto
propagadores quanto as proprias fake news se amplificou e chegou as instituicGes de poder. No
Brasil, esta aguardando despacho? do atual presidente, Jair Bolsonaro, um controverso projeto
de lei que regulamenta alguns aspectos sobre as fake news. O PL 2.630/2020 busca instituir a
Lei Brasileira de Liberdade, Responsabilidade e Transparéncia na Internet. Seus objetivos
(BRASIL, 2020) séo:

| - o fortalecimento do processo democratico por meio do combate a desinformagéo e
do fomento a diversidade de informag@es na internet no Brasil.

Il - a busca por maior transparéncia sobre conteldos pagos disponibilizados pro
USuério;

Il - desencorajar o uso de contas inauténticas para disseminar desinformacdo nas
aplicacdes de internet.

28 Disponivel em: <https://www.camara.leg.br/propostas-legislativas/2256735>. Acesso em 07 nov. 2020.
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As controvérsias sdo entre a Camara dos Deputados e 0 Senado em relacdo a alguns
pontos do texto aprovado pelo segundo 6rgdo. Enquanto deputados e alguns setores afirmam
que medidas para combater o financiamento de noticias falsas sdo necessérias, principalmente
em contexto eleitoral, outros acreditam que as medidas podem levar a censura. O projeto veda
contas falsas, robos e softwares de distribuicdo de mensagens, enderecos eletrdnicos que
propagam fake news e ainda propde responsabilizar os provedores brasileiros e estrangeiros que
ofertam servigos online no pais. Segundo o texto do PL, “Art. 9° Aos provedores de aplicagdo
de que trata esta Lei, cabe a tomada de medidas necessarias para proteger a sociedade contra a
disseminagdo de desinformacao por meio de seus servigos”. O texto também orienta quanto a

aplicacéo de boas préaticas para isso:

Art.10. Consideram-se boas praticas para protecdo da sociedade contra a
desinformacéo:

| - 0 uso de verificagdes provenientes dos verificadores de fatos independentes com
énfase nos fatos;

Il - desabilitar os recursos de transmissdo do contetido desinformativo para mais de
um usudrio por vez, quando aplicavel;

111 - rotular o contetido desinformativo como tal;

IV - interromper imediatamente a promocéao paga ou a promocao gratuita artificial do
conteldo, seja por mecanismo de recomendagdo ou outros mecanismos de ampliacdo
de alcance do conteido na plataforma.

V - assegurar o envio da informag&o verificada a todos os usudrios alcangados pelo
conteddo desde sua publicagdo. (BRASIL, 2020)

Pelo texto, em caso de desrespeito a lei, de uso de robés ou de contas falsas, as empresas
poderdo requerer dos responsaveis pelas contas (tratados no texto do referido projeto como
‘provedores’) que os usuarios confirmem sua identificacdo, inclusive por meio de documento
de identidade. Isso ocorre em fungdo de, “Como parte do jogo politico atual, os bots nas eleicdes
constituem-se nessa nova linguagem dentro de um espaco multimidia e multifacetado da
dimensdo publica da sociedade contemporanea” (REGATTIERI, 2017, p. 37). Além disso, o
texto trata também de dispositivos de mensagens, como WhatsApp e Telegram, por exemplo,
numa tentativa de reduzir o potencial de influéncia da disseminacéo de noticias falsas por esses
meios. Um dos pontos apresentados no texto atual é que as regras se limitam a plataformas com
mais de dois milhdes de usuarios. No PL, a intengdo é estabelecer um teto nos numeros de
encaminhamentos, membros de grupos e de listas de transmissdo e reduzir ainda mais em
periodo eleitoral. Os contetidos patrocinados também possuem legislacédo e direcionamentos,
além da atuacdo do poder publico.

Um dos pontos polémicos entre deputados e senadores € a possibilidade de acrescentar

sancOes penais ao texto. Ja estdo previstas, no texto atual, sancdes aos provedores que nédo
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atuarem conforme a norma proposta para o Brasil, como adverténcia e multa de até 10% do
faturamento no pais durante o ultimo exercicio. Os valores devem ser destinados ao Fundo de
Manutencdo e Desenvolvimento da Educacdo Basica e de Valorizagcdo dos Profissionais da
Educacédo (Fundeb) e empregados em ac¢des de educacao e alfabetizacdo digital.

Soma-se a isso a perspectiva de interesse publico sobre as contas em redes sociais do
presidente da Republica, governadores, prefeitos, ministros de Estado, parlamentares, entre
outros agentes politicos, que passam a ser proibidas de restringir o acesso de outras contas as
suas publicacdes. As medidas vdo além: o projeto determina que o Congresso Nacional institua,
até 60 dias ap0s a publicacdo da lei, em caso de aprovacdo do texto atual, um 6rgao denominado
Conselho de Transparéncia e Responsabilidade na Internet. O objetivo é a realizacdo de
estudos, pareceres e recomendacOes sobre liberdade, responsabilidade e transparéncia na
internet. Além disso, esse conselho serd o responsavel por definir as diretrizes para
autorregulacdo dos provedores bem como um cddigo de conduta para o setor, além de avaliar
os relatdrios trimestrais gerados pelas empresas que também estdo previstos no PL e publicar
os indicadores a partir disso.

Apesar de o Projeto de Lei 2.630/2020 estar mais avancado na tramitacdo entre os
Orgdos responsaveis, na Camara ha mais de 50 projetos que tratam de combater, limitar a
disseminacdo ou mesmo criminalizar as fake news. Segundo a Agéncia de Noticias da Camara,
a mais antiga delas é de 2005 e em 2020 foram apresentados 21 projetos com o tema. Soma-se
as medidas vigentes a Lei 13.834/19, que pune com prisdo entre dois e oito anos quem divulgar
noticias falsas com finalidade eleitoral. O PL 2.630/2020 segue em tramitacdo, no entanto, se
ampara nas diretrizes ja estabelecidas pelo Marco Civil da Internet no Brasil e pela Lei Geral
de Protecdo de Dados e, apesar das controvérsias, indica um caminho positivo no sentido do

combate as noticias falsas e uso criminoso das ferramentas digitais disponiveis.

2.2 WHATSAPP E O FILTRO INVISIVEL

O aplicativo WhatsApp foi o principal vetor para a disseminagdo de noticias falsas,
motivo de grande preocupagdo para as autoridades cuja responsabilidade é preservar a
credibilidade do processo eleitoral. E motivos ndo faltam: para citarmos os principais, 0
WhatsApp se configura como uma rede privada, que possui criptografia de ponta a ponta, ou
seja, apresenta inimeras complexidades e codificagcdo das informacdes para que seja possivel
preservar os dados trocados nela. Além disso, a participacdo nessa rede é definida a partir de

um namero de telefone. Talvez, para os nativos digitais, essa ndo seja uma informacgéo t&o



60

valiosa, mas para as geracOes que precisaram aprender a conviver com telefone e,
posteriormente, com a internet, esse é um dado muito particular. Assim sendo, os conteddos
recebidos por meio do WhatsApp imprimem muita confianga em quem esté recebendo, porque,
afinal, sdo pessoas proximas, pessoas que tém o seu nimero de telefone que compartilham as
informacdes.

As noticias falsas, utilizadas em campanha eleitoral, sdo extremamente perigosas e
suscitaram preocupacdo nos tribunais, entre eleitores, candidatos, partidos, autoridades, pois
possuem o poder de alterar a decis@o consciente do eleitorado. Para Pariser (2012, p. 49), as
noticias sdo aquilo que molda nossa visdo do mundo, “do que € importante, da escala, tipo e
carater dos problemas que enfrentamos.” Mas, para além disso, o mais significativo ¢ “o fato
de nos darem a base das experiéncias e dos conhecimentos comuns sobre a qual se constrdi a
democracia. A menos que entendamos os grandes problemas de nossa sociedade, ndo
conseguiremos agir juntos para resolvé-los.” (PARISER, 2012, p. 49). Fazendo coro a isso,
Lippmann (1920 apud PARISER, 2012) relembra que, se ndo houver um suprimento constante
e confiavel de noticias relevantes, “a incompeténcia e o desproposito, a corrupgdo e a
deslealdade, o panico e, por fim, o desastre abaterdo qualquer povo ao qual seja negado 0 acesso
aos fatos.”

N&o nos damos conta do real perigo até percebermos que toda tomada de decisdo é
baseada na informacdo que possuimos; assim, se estamos mal informados (ou informados com
mentiras), tomaremos mas decisdes. Além disso, “a democracia exige que nos baseemos em
fatos compartilhados; no entanto, estdo nos oferecendo universos distintos e paralelos”
(PARISER, 2012, p. 11). Portanto, fazendo coro a afirmagdo de Lippmann (1920), “a crise da
Democracia ocidental € uma crise do jornalismo™.

Em comparacéo as eleicbes de 2016, nos Estados Unidos, quando também foram
utilizadas noticias falsas, textos sensacionalistas, conspiratérios e de opinido durante o processo
eleitoral (dai a apropriacéo da expresséo fake news para o vocabulario brasileiro), o fenébmeno
no Brasil encontrou um terreno completamente fértil para se desenvolver, visto que a utilizacdo
de rede privada ainda nao havia sido mapeada pelos 6rgaos competentes. Nos Estados Unidos,
a disseminacdo das noticias falsas aconteceu por meio de redes publicas, como o Facebook e o
Twitter. Assim, se ha alguma dendncia, é possivel investigar. Mas como investigar conteidos
criptografados? Ou, antes disso, como acessar tais contetdos, identificar seus produtores e
responsabilizar seus produtores/emissores/disseminadores?

A capilaridade da campanha de Bolsonaro por meio do WhatsApp desafiou, inclusive,

a propaganda na TV aberta, desacreditando os processos de producdo de conteudos dos



61

telejornais e questionando o incentivo publico a conglomerados midiaticos, principalmente a
Rede Globo. Segundo a pesquisa TIC Domicilios (2019), “no grupo de eleitores de Bolsonaro,
71% tém contas nas redes sociais, contra 61% no eleitorado de Haddad”. Ja de acordo com
Benites (2018), haviam pelo menos cem grupos publicos especificos em apoio a Bolsonaro no
WhatsApp, dos quais 37 foram monitorados pelo projeto Eleicdes Sem Fake?® da Universidade
Federal de Minas Gerais (UFMG). Nédo é de se surpreender que a estratégia tenha obtido
sucesso. Para fazer parte de qualquer grupo na ferramenta citada é necessario apenas um convite
de qualquer participante, caso o grupo seja privado; no caso de grupos publicos, a facilidade de
participar é ainda maior: é possivel encontrar o link disponibilizado na internet, em blogs, sites
e midias sociais, e integrar ele com apenas dois cliques (literalmente). Esse foi o caminho
encontrado por Benites (2018) para buscar mais informagdes acerca dos conteidos e modos de
se organizar dos apoiadores do entdo presidenciavel Bolsonaro. Os grupos monitorados por ele
foram: “Brasil ¢ Bolsonaro 17”; “Mulheres de Bem”, em clara contraposicdo ao grupo
“Mulheres Unidas Contra Bolsonaro - MUCB”**° no Facebook; ¢ “Videos do Bolsonaro”, este
altimo administrado por duas pessoas que ndo residem no Brasil (moradores dos Estados
Unidos e de Portugal). Segundo o Datafolha (2018), em relacdo a alcance e engajamento na
difusdo de conteudo politico e eleitoral, “um dos segmentos mais ativos no Whatsapp ¢ o de
eleitores de Jair Bolsonaro. No eleitorado do militar reformado, 70% estdo conectados ao
Whatsapp, e 31% repassam informacdes sobre politica e elei¢des, ou seja, 44% estdo engajados
no tema”.

Ja em relacdo ao projeto Eleicbes sem fake, em ambas as situacdes, tanto no
acompanhamento de Benites quanto no monitoramento dos pesquisadores, 0s resultados séo
semelhantes e incluem a difusdo de informacdes falsas (BENITES, 2018). O referido autor
(2018) identificou que os grupos publicos de eleitores de Bolsonaro no WhatsApp funcionavam
com “difusdo de mentiras camufladas como noticias, videos que tentam desmentir publicagdes
negativas da imprensa, desconfianca das pesquisas e falsos apoios de celebridades a candidatura
Jair Bolsonaro.” Na véspera das manifestacdes do #EleNao, Benites, inscrito em trés dos grupos
mencionados, verificou que eram publicadas mais de mil mensagens ao dia; em dois dos grupos

havia uma atuagdo maior relacionada as fake news. “Mas em todos o discurso ¢ o de que ¢

29 Grupo de pesquisa da Universidade Federal de Minas Gerais que desenvolveu uma série de sistemas focados
em trazer transparéncia para o espaco midiatico digital com o objetivo de evitar que a desinformacao interferisse
nas eleigdes brasileiras de 2018. Contato: eleicoes-sem-fake@dcc.ufmg.br. Disponivel em: http://www.eleicoes-
sem-fake.dcc.ufmg.br/.

30 Disponivel em: https://www.facebook.com/groups/grupomuch/. Grupo que iniciou a articulacdo das mulheres
contra Bolsonaro na internet, o qual falamos com maior profundidade no capitulo trés da presente pesquisa.
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preciso usar a plataforma [WhatsApp], de uso massivo em todas as faixas de renda no pais e de
dificil monitoramento, para combater a ‘grande midia tendenciosa’ e ajudar na disseminagéo
das mensagens” que, de maneira geral, tém o teor de resposta as publica¢des da imprensa
tradicional (BENITES, 2018, online).

Os grupos, conforme apresentado anteriormente, se organizam para produzir “noticias”
em resposta aos contedos veiculados na imprensa que ferem Jair Bolsonaro. Sua primeira
reacdo, metodicamente, é sair em defesa do entdo candidato. Em outra frente, grupos se
mobilizam para a distribuicdo das fake news. Segundo a pesquisa Eleigdes 2018, “entre os
eleitores de Bolsonaro, 52% acreditam, muito ou um pouco, nas noticias que chegam pelo
aplicativo” (DATAFOLHA, 2018), o que ajuda a entendermos o engajamento desse publico em
especifico na difusao de fake news. Foram inventados, também, muitos apoios a candidatura de
Bolsonaro. Imagens afirmavam que o apresentador e empresario Silvio Santos, o treinador e
ex-goleiro Rogério Ceni e a cantora Sandy estariam fazendo campanha para ele. A informacéo
foi desmentida por todos. Benites (2018) documentou a mensagem falsa do apoio de Silvio, que
dizia: “Desde quando fundei meu préprio canal [o SBT], sempre tive como principio a unido
da familia brasileira. Hoje, vejo somente uma pessoa disposta a praticar o mesmo principio na
politica: o sr. Jair Bolsonaro. Por isso, ele tem ndo s6 0 meu apoio, mas 0 meu voto e 0s vVotos
de todos de minha familia!”. Silvio Santos negou a autoria do contetdo e disse que ndo iria
revelar seu voto.

O proprio WhatsApp confirmou que ocorreram disparos em massa por meio de sua
plataforma durante as Elei¢cBes 2018 no Brasil: “Nas elei¢des brasileiras, foram enviadas mais
de 100 mil noticias falsas para a central telefonica criada para checar essas informacdes
repassadas pelos usuarios”3t. Em outubro de 2018, a empresa chegou a notificar judicialmente
pelo menos quatro agéncias de comunicagédo por envio de mensagens em massa. A desigualdade
no acesso a internet com capacidade de trafego e as informacdes de qualidade no Brasil deixa
algumas pessoas reféns do WhatsApp, de forma desproporcional, como fonte de informacéo, o
que as impossibilita de checar tudo o que é recebido e/ou repassado em fungédo da navegacao
restrita quando utilizada por dados maveis (3G, 4G etc). O executivo da empresa, Ben Supple,
afirmou que isso ¢ levado muito a sério: “por isso langamos primeiro no Brasil as mudancgas no
aplicativo, como o simbolo que indica que a mensagem foi encaminhada e o limite de [cinco]

usuérios que a recebe de uma s6 vez.”%2

31 Palestra de Ben Supple, executivo do WhatsApp, realizada no Festival Gabo de Jornalismo em homenagem ao
jornalista Gabriel Garcia Marquez. Medellin, Colémbia, outubro/2019.
32 Ben Supple em palestra no Festival Gabo de Jornalismo.
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Além das consequéncias imediatas que a circulacdo de noticias falsas provoca, trazemos
para a superficie das discussdes as consequéncias a longo prazo. Seguindo as defini¢bes de
Pariser (2012) e as informacdes apresentadas pelo documentério O dilema das redes
(NETFLIX, 2020), ao consumir determinado tipo de conteudo cada usuario da internet esta
emitindo sinais para os algoritmos das midias sociais digitais que dizem respeito ao seu padrédo
de consumo de informag@es. O algoritmo é programado para manter 0s usuérios conectados,
portanto, o que faz é retroalimentar o préprio filtro construido entre ele e o usuério, mantendo
0 que Pariser chama de “filtro invisivel” do qual se origina, entdo, a “bolha dos filtros”. Ou seja,
o algoritmo armazena o conjunto de relacdes do usuario no site, levando em consideracéo as
interacdes entre ele e o site (curtir, compartilhar, entrar/sair de grupos, quanto tempo assistindo
a um video, quanto tempo parado em uma mesma fotografia, quantas vezes visitou 0 mesmo
perfil e por quanto tempo etc) e também entre ele e outros usuarios (comentarios, mensagens,
curtidas, visitas ao perfil, posts salvos etc). Dessa maneira, incluindo outros critérios nédo
divulgados e a partir da ideia de grafico social®®, o algoritmo tem dados suficientes para
combinar afinidade, o tempo que a pessoa passa conectada ao seu perfil e o peso relativo dos
conteudos para embasar quais outros conteudos passa a disponibilizar na sequéncia. Tudo isso
em milésimos de segundo e mais inteligente a cada nova interacdo. O grande porém é que, se
essas informacdes direcionam o que sera disponibilizado, também definem o seu oposto: aquilo
que serd omitido do usuério dentro da rede. E essa é a parte que preocupa, ha uma programacao
para escolher aquilo a que vamos ter acesso ou ndo sem nenhum tipo de critério, sem mesmo
garantir que vamos ter acesso ao que realmente precisamos ou aquilo que o algoritmo acreditar
ser mais relevante.

A situacdo é que os algoritmos sdo programados para nos fazer clicar e permanecer
conectados cada vez mais aos aparelhos. Por isso, cliques em algo que s6 abrimos porque
queremos ter certeza do quao absurdo soa o titulo tém o mesmo peso que o artigo mais relevante
que lemos nas ultimas semanas. Se clicamos, o algoritmo entende como um sinal para nos
enviar mais conteido semelhante. Para Regattieri (2017, p. 56), “o banco de dados tornou-se 0
novo arquivo de poder. (...) O algoritmo é a tecnologia capaz de tornar acessivel a informagéo,

pois pode traduzir, modelar, classificar toda essa paisagem”.

33 Conceito apresentado por Mark Zuckerberg, criador do Facebook, em 2007, que diz respeito ao mapa global
de usuérios das redes sociais fornecidas pelo Facebook e como estéo relacionados. E um conceito abstrato que
descreve as relagGes entre as pessoas online, ao contrério da ideia de rede social, que também descreve as relacoes
no mundo real. O grafico social é exclusivamente digital e definido por todas as conexdes em questao.
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Essa iniciativa, no entanto, apesar de soar perversa, foi construida para ser a alternativa
a crescente quantidade de informacdes dentro das midias sociais. Segundo Bittencourt (2015,
p. 128), “o algoritmo [do Facebook] foi criado para organizar o contetido disponibilizado, mas
a maneira como essa organizacéo é feita acaba interferindo no que cada um enxerga no site”.
Provavelmente os criadores desses algoritmos ndo tiveram as inten¢des que vivenciamos na
atualidade. Mas, conscientes do que ocorre, seu trabalho deve ser para que as pessoas tenham a
possibilidade de escolha entre criar esse filtro ou ndo, ou minimamente ciéncia de que é isso
que ela esta fazendo ao se engajar dentro dos diversos sites. 1sso ndo quer dizer, porém, que a
responsabilidade deva ser delegada apenas ao usuario sob a justificativa de que ele constréi o
préprio filtro ao clicar em uma coisa e ndo em outra, abrir determinado link em vez de outro e
por ai vai. O usudrio constroi seu filtro tanto a partir daquilo que Ihe é relevante quanto daquilo
gue, em sua perspectiva, nao € tdo relevante assim mas, para o algoritmo armazenando dados a
partir do comportamento do usuario, nao sera diferente, o que faz com que se perca a ideia de
relevancia (BITTENCOURT, 2015) ou até mesmo o conceito de verdade. Somando-se a isso,
nos ancoramos na ideia de Pariser (2012) sobre outras consequéncias negativas da hiper-
personalizagdo: “o fato de se estar sozinho na bolha, o que afasta os que pensam diferente entre
si; a formacdo invisivel da bolha, ja que as pessoas ndo sabem que os filtros atuam enquanto
elas estdo navegando; e, por Ultimo, a inexisténcia de escolha de fazer parte ou ndo da bolha”.
(BITTENCOURT, 2015, p. 129)

Se vocé ainda acredita que o nimero de cirurgias plasticas estar crescendo nao tem nada
a ver com os filtros das redes sociais; que o vicio em dispositivos digitais ndo existe; que o
aumento significativo de transtornos psicoldgicos; a manipulacdo de nossos dados; a
interferéncia nas elei¢cdes; a mudanga comportamental gritante que 0 mundo tem vivido de
maneira cada vez mais acelerada sdo fatores isolados ou sem um ponto de apoio comum, entéo
esse capitulo ndo fard mais sentido daqui para frente. Naturalmente, sé ha dois comportamentos
ao se deparar com a verdade do outro lado da moeda maravilhosa que € a internet mével e
acessivel, hiperconectada: se for a primeira vez que vocé ouve falar sobre isso (0 que,
atualmente, nos meios em que circula esta pesquisa, ja € incomum acontecer) deve estar com
um pouco de preocupacao em relacdo aos impactos coletivos que a internet vem causando, mas
agora também percebendo a inclinacdo negativa com uma énfase cada vez maior. Ou, no caso
de essa ser uma informacé@o de conhecimento prévio, espero minimamente levantar reflexao
sobre como isso impacta as situacdes trazidas pelo contexto deste trabalho. Ao lermos esta
pesquisa em um dispositivo conectado a internet, em um ambiente digital, os algoritmos sabem

inclusive o tempo médio de leitura de cada individuo. Todas essas informagdes séo reunidas e
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constroem uma espeécie de clone virtual capaz de prever nossas proximas acoes e interesses e,
assim, nos direcionar conteudos especificos.

Acontece que essas empresas foram feitas para isso: manter cada um de nds conectado,
preso a tela, alimentando-as com dados e consumindo suas publicidades: estamos presenciando
a emergéncia de uma “pluralidade de meios para recodificar a atividade do olho, ordené-la,
elevar sua produtividade e impedir sua distragdo” (CRARY, 2012, p. 32). No desenvolvimento
do Gmail, por exemplo, segundo o ex-designer ético da Google, Tristan Harris, ndo havia
ninguém pensando em como tornar o e-mail, ferramenta relacionada principalmente ao universo
do trabalho, menos viciante (DILEMA..., 2020). Imagine, entdo, a maneira como ¢ conduzida
a construcédo do design das midias sociais digitais. O modelo de negécios delas, dos servidores
de busca, caixas de e-mail, entre outros, é manter as pessoas conectadas as telas. Ndo somos
nos os clientes da internet: sdo os anunciantes. N6s somos o0 que a internet vende. Ou melhor,
tudo aquilo que fazemos a frente de nossas telas: se demoramos dois milésimos de segundo a
mais em uma foto em vez de outra; se clicamos primeiro na agenda do celular ou primeiro em
uma midia social pela manhd; se armazenamos muitas fotos repetidas; se falamos de algum
produto ou servico ou até mesmo caracteristica do nosso cotidiano, como 0s animais de
estimacdo, por exemplo. Cada detalhe do nosso comportamento conectado gera informacao
para que as empresas utilizem nossos dados a fim de nos vender seus produtos. “O produto ¢ a
gradativa, leve e imperceptivel mudanga em nosso comportamento e em nossa percep¢ao.”
(DILEMA..., 2020). E possivel que alguns de nés nem lembrem mais como era, antes das
midias sociais, a expressdo das nossas ideias e pensamentos que hoje viram tuites, posts,
fotografias e stories. Ou a frequéncia e 0 modo como faziamos o pedido de uma refeicdo em
casa. N&o nos damos conta da transformacéo ocorrendo. Quando percebemos, mudamos. Esse
é um convite a refletir sobre o potencial de direcionamento do futuro da humanidade
centralizado, na atualidade, nas méos de alguns pares de profissionais decidindo quais estimulos
nos fardo sentir a cada notificagdo em nossos aparelhos. (DILEMA...,2020) Conforme
Regattieri (2017, p. 42), “no caso da politica nas redes sociais, a questdo crucial ¢ que um tipo
de ideologia pode ser produzida e mantida nessas plataformas de interag@o”.

Isso é o que alguns chamam de capitalismo da vigilancia, do monitoramento. “As
méaquinas tornam-se inteligentes e a ultima fronteira dessa relagdo ja esta ocorrendo no
momento em que esses instrumentos estdo cotidianamente acoplados em nosso corpo.” Uma
vez que o produto vendido por essas empresas é a assertividade dos anuncios exibidos para nos,
usuarios, sdo necessarios muitos e muitos dados para garantir previsdes certeiras. Assim,

obtém-se o lucro pelo rastreamento infinito do que cada um de nds faz: “a vigilancia faz parte
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de uma manutencdo do terror e da gestdo do policiamento das vidas humanas. O algoritmo
transformou-se em uma paranoia, a humanidade é modulada cotidianamente e perfis
considerados de risco séo filtrados automaticamente” (REGATTIERI, 2017, p. 44; 56). Todas
essas informacdes alimentam um sistema que se retroalimenta e é capaz de, a cada dia mais,
produzir previsdes melhores acerca do nosso comportamento, praticamente sem supervisao
humana, visto que esta apenas executando aquilo para o que foi programado. Concentram
nossos dados em modelos de nds mesmos e, a partir disso, € possivel produzir as previsdes de
comportamento. No fim, quem tiver nosso melhor “clone digital”, vence. (DILEMA..., 2020)
Agora, fica mais facil imaginar o que ocorre quando alguém é impactado por anuncios
acerca de grupos de ultradireita, por exemplo, ou se alimenta de noticias falsas. Ao clicar neste
anlncio, mesmo que seja apenas por curiosidade, acontece o que Pariser (2012) alerta: a
construcdo do nosso filtro invisivel ndo se da somente a partir daquilo que consideramos
relevante. E é por meio da tecnologia persuasiva que estamos, todos, adquirindo habitos de
forma t&o sutil e lenta que estamos, somente agora e aos poucos, nos dando conta. A partir do
estimulo constante por meio dos smartphones € possivel manipular emocdes e comportamentos
distintos, conduzindo cada usuario a partir de seu préprio padrdo de comportamento. Qual
aplicativo passamos mais horas utilizando na sua semana? E qual o primeiro acesso ao
desbloquear a tela? Que notificacbes chamam atencdo e quais estdo desativadas? Tudo é
monitorado. Mudamos nosso modo de existir em sociedade. A partir da necessidade social e
bioldgica de nos conectarmos a outras pessoas, as midias sociais digitais atuam diretamente na
liberacdo de dopamina ao interferir no modo como percebemos, na materialidade, as nossas
préprias conexdes. Praticamente ja podemos assumir a total perda de controle sobre a chamada
“inteligéncia artificial”, visto que é ela quem determina quais as informacGes que teremos
acesso e que tipos de sensacOes vai estimular com suas notificac6es e determinacdes digitais.
Esse é o grande problema alertado por Pariser (2012). Se vocé digitar no Google, por
exemplo, a expressao “aquecimento global” a definigdo provavelmente aparecera diferente
conforme sua geolocalizacdo, seu histérico de navegacgéo, apresentando a vocé os resultados
com maior probabilidade de vocé clicar, interagir e trocar dados. Ao analisar as dicotomias
apresentadas nas Elei¢des 2018, ambos os lados acabaram se perguntando se o adversario “nao
estava enxergando as mesmas informagdes”, pois “estd tudo ali [nas paginas iniciais de cada
rede social digital individual]” e a resposta é: ndo, ninguém estd enxergando as mesmas
informacdes. Com a inteligéncia artificial agindo para obter lucro a partir das nossas a¢des na
internet, ela hiper-personaliza tudo aquilo que consumimos: informagdes, publicidade,

sugestOes de amigos ou de lugares para ir. Os algoritmos de recomendacao estdo convencendo
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as pessoas de que o aquecimento global é mentira, de que a terra é plana. E essas sdo as coisas
sobre as quais a ciéncia atual j& deu certeza e temos acesso a comprovagdes. Imagine o que é
possivel desenvolver em larga escala, com uso de rob@s, sobre perspectivas ideoldgicas,
politicas, sociais, por exemplo. O maior problema nisso tudo esta no fato de que aampla maioria
das pessoas acredita que os mecanismos de busca, por exemplo, sdo imparciais. O que ndo é
verdade. Segundo Pariser (2012, p. 9), na verdade, “essa percepgao talvez se deva ao fato de
que esses mecanismos estdo cada vez mais parciais, adequando-se a visdo de mundo de cada
um.” Ou seja, se o algoritmo e eu concordamos, entdo provavelmente ele esta certo na resposta
gue esta me apresentando, mesmo sabendo que ndo. A era dos algoritmos &, também, a era da
pos-verdade, quando diferentes atores sociais “langam mao de diversos procedimentos de
desinformacdo, como a producdo de conteudo completamente falso, a distorcdo de
acontecimentos noticiados por veiculos jornalisticos, a difusdo de boatos em conversas
presenciais ou através de servigos de comunicagdo” privilegiando emocdes, ideologias e
crengas em detrimento da ciéncia e seus métodos de verificacdo e comprovacdo da verdade
(TRASEL; LISBOA; VINCIPROVA, 2019)34 As consequéncias se espalham e impactam,
também, diferentes campos: na politica, consegue gerar apoio a guerras; na saude, desacreditar
as vacinas e doencas, como a Covid-19; na educacdo, ao ensinar com base ideologias em vez
ciéncia; no meio ambiente, deslegitimando problemas graves e urgentes, como o0 aquecimento
global, incéndios, desmatamentos, desastres em barragens, escassez de recursos naturais,
avanco acelerado da extincdo da fauna e flora, entre outros.

Para trazer para o plano material, fiz um teste em meu préprio computador enguanto
escrevo este trabalho. A figura abaixo (Figura 10) representa uma pesquisa realizada no mesmo
horéario, ao mesmo tempo, no mesmo navegador. A Unica diferenca: o resultado apresentado a
esquerda € oriundo de uma aba de navegagdo andnima; ja o resultado a direita representa a
minha aba normal de trabalho, onde estou conectada em todos os meus perfis: midias sociais,
contas de e-mail, sites de compras etc. Sessenta por cento dos resultados apareceram de maneira
distinta, seja pelo nUmero em que aparece na ordem de busca, seja até mesmo por uma tematica
distinta. Interessante o exercicio, pois me recordou de quando a matéria do New York Times

foi compartilhada em meu perfil pessoal do Facebook®, préximo do periodo eleitoral de 2018,

34 TRASEL, Marcelo; LISBOA, Silvia; VINCIPROVA, Giulia Reis (30 de dezembro de 2019). Post-truth and
trust in journalism: an analysis of credibility indicators in Brazilian venues. Brazilian Journalism Research (em
inglés). 15 (3): 452-473.1SSN 1981-9854. doi:10.25200/BJR.v15n3.2019.1211

35 Disponivel em: <https://www.facebook.com/diulia.soares/posts/2453056321401625>.
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e aparece em um resultado de pesquisa realizada na aba andnima em vez da aba em que estou

conectada ao meu perfil.

Figura 10 - Simulaco da atividade dos algoritmos de busca
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Fonte: elaborado pela autora (2020)

N&o € a toa que so existem dois mercados que chamam seus clientes de usuarios, o de
drogas e o da internet. Por meio do que Metcalfe (1980) chamou de aprisionamento tecnoldgico,
ele descreve a dinamica que afirma que a utilidade de uma rede aumenta cada vez mais rapido
cada vez que acrescentamos uma nova pessoa a ela - assim como o valor de um sistema de
comunicacao cresce na razdo do quadrado do nimero de usuarios do sistema. Ou seja, de nada
adiantaria vocé estar nas midias sociais ou ter um smartphone se ndo houvesse mais ninguém
usufruindo desses recursos. Praticamente todos 0s novos aplicativos que estdo disponiveis para
instalar nos smartphones disponibilizam um c6digo promocional, uma vantagem para ser
compartilhada com o grupo de amigos ou um link de convite para que se cadastrem. E por meio
dessas estratégias que o crescimento é exponenciado. Esse é um dos fatores que constréi essa
“bolha invisivel” e contribui para uma preocupacao ainda maior em relacdo a utilizagdo da
internet, o redirecionamento comportamental.

As empresas ou lojas ndo aceitam mais ‘ndo’ como resposta dos consumidores. Se vocé
visitar uma loja online, independentemente de realizar uma compra, provavelmente vera
anuncios dos produtos por todos 0s outros sites que percorrer. A informacéo da sua pesquisa,
do seu clique e até mesmo da sua compra € leiloada em milésimos de segundo para empresas
interessadas em exibir publicidade hiper-personalizada e altera as relagdes que vocé tem,
inclusive com o seu dinheiro. Pode-se dizer que a internet € uma grande aliada do modelo de
sucesso imbricado no sistema capitalista. Outro dado assustador é que nao conseguimos
perceber o redirecionamento comportamental acontecer. E se isso € feito com anuncios, como

podemos garantir que ndo esta trabalhando para formatar a nossa visdo de mundo? Por um
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bilhdo de dolares? Ou o nosso entendimento sobre o que é verdade ou mentira? A nossa
percepcao sobre modos de governo e necessidades sociopoliticas? “Os algoritmos que
orquestram a nossa publicidade estdo comecando a orquestrar a nossa vida” (PARISER, 2012,
p. 14) e isso é muito mais preocupante do que parece uma vez que nos, enquanto humanos,
aceitamos a realidade do mundo a qual somos apresentados. Assim, estamos sozinhos na bolha;
a bolha é invisivel; e o pior: ndo optamos por entrar na bolha.

Conforme reforga Pariser (2012, p. 20), em ultima analise, “a bolha dos filtros pode
afetar a nossa capacidade de decidir como queremos viver.” O autor ainda refor¢a que podemos
até pensar ser “os donos do nosso proprio destino, mas a personalizacdo pode nos levar a uma
espécie de determinismo informativo, no qual aquilo em que clicamos no passado determina o
que veremos a seguir - uma histéria virtual que estamos fadados a repetir.” (2012, p. 20). Se
Lippmann (1920) ja acreditava que enquanto os jornais decidirem, “com base em normas
totalmente privadas e ndo examinados, 0 que [0 cidaddao médio] deve saber e, portanto, no que
deve acreditar, ninguém poderé dizer que a substancia do governo democréatico esta segura”,
como poderemos imaginar os inimeros filtros que nos sdo apresentados cotidianamente sem
mesmo gue saibamos, com uma capacidade de agir e nos impactar ainda mais agil e sutil que
as televisbes e radios? Como podemos ter clareza de que qualquer informacdo que estamos
consumindo online, hoje, esté isenta de uma perspectiva de direcionamento comportamental?
Afinal, além de tudo isso, mesmo com a mansiddo da internet, os grandes conglomerados
midiaticos ndo detém apenas a maioria dos veiculos de comunicacdo, como também a

credibilidade sobre as informacdes transmitidas.

2.3 ATIVISMO ONLINE

A internet ndo trouxe a tona apenas situacdes e movimentos negativos, lembremos que
h& os dois lados na moeda. Também foi ela a ferramenta-meio para que as mulheres se
organizassem contra o entdo presidenciavel Jair Bolsonaro, dando a luz o #EleNao. Prudéncio
(2005, p. 11) reforga que “0 suporte tecnoldgico agiliza os contatos e acelera a entrada de temas
na agenda de discussdo publica e o processo de tomada de decisGes em relacdo a eles, ainda que
num nivel simbdlico-discursivo”.

E um privilégio acompanhar tempos tdo significativos de mobilizagbes efervescentes,
crescente conscientizacao e luta para reparacdo de construgdes sociais desiguais pautadas no
sistema patriarcal vigente e que até entdo ndo eram sequer questionadas. O historico recente da

América Latina traz mobilizac6es realizadas na Argentina, Chile, Colémbia, México, Brasil,
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entre outros. Em 2012, no México, a partir da iniciativa de estudantes de ensino superior, nasceu
0 movimento YoSoy132. As reivindicagdes davam conta da democratizacdo dos meios de
comunicagéo, da criagdo de um terceiro debate entre candidatos presidenciais e da reagdo contra
a imposicdo midiatica. Mais de 50 cidades do mundo aderiram a ele por meio da internet e do
uso da hashtag #yosoy132. (BITTENCOURT, 2015)

No Brasil, as Jornadas de Junho de 2013 também levaram milhares de pessoas as ruas.
A onda de protestos foi desencadeada pelo aumento de R$ 0,20 no valor das passagens em S&o
Paulo e teve com um dos seus marcos a hashtag #ndoépor20centavos. Apesar das controveérsias
sobre esse momento histérico no Brasil, o fato € que a internet mais uma vez intermediou a
articulacdo das pessoas e a propagacdo das iniciativas. Seguindo a crescente tendéncia de
movimentos articulados pela web, na Argentina, em 2015, a internet iniciou a mobilizacdo em
torno da campanha #niunamenos que clama pelo fim da violéncia contra a mulher e dos
feminicidios e foi a responsavel por deflagrar a massificagdo do feminismo na América
Latina contemporanea. Novamente, partiu de estudantes do ensino superior - o Centro de
Estudos em Direitos Humanos da Faculdade de Direito da Universidade Central de Buenos
Aires. (BITTENCOURT, 2015)

“As transformagdes nos modos de comunicar e da cultura de massificacao de contetdo,
vivenciados amplamente nas redes sociais (GOMES, 2004), tém especial reverberacdo no
debate politico e nas manifestacdes sociais.” (REGATTIERI, 2017, p. 17). A comunicagdo
socializada é a ferramenta com a qual os seres humanos constroem suas redes de significados,
por meio da troca de informacdes. Esses processos dependem essencialmente das mensagens e
das estruturas criadas, que estdo em permanente transformacao, conseguindo ser local e global,
genérica e especifica, simultaneamente. E embora cada individuo construa uma percepcao
genuina gracas a sua bagagem sociocultural, o ambiente da comunicacéo é capaz de condiciona-
la. Isso significa que toda mudanca de ambiente de comunicagéo (aqui, trataremos como meios)
afeta profundamente as normas de construcdo desse significado e, consequentemente, as
relagdes de poder (CASTELLS, 2017), “afinal, o modo como as noticias sdo transmitidas afeta
profundamente seu conteudo” (PARISER, 2012, p. 53). Programando e alterando a rede,
consequentemente, alteram-se as relag@es de poder. E disso se beneficia o que Castells (2017)
chama de contrapoder, ou seja, a reacdo aos movimentos de poder. Assim, a reorganizacao da
rede se d& da mesma maneira: articulando individuos com outros interesses e valores,
dinamizando e pluralizando as pautas, rompendo alternancias predominantes. As redes sociais

digitais sdo espaco de autonomia e horizontalidade, pelo qual o contrapoder se organiza e se
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articula, subvertendo o processo de comunicacdo até entdo articulado apenas por grupos no
poder. Segundo o autor, “a luta fundamental pelo poder ¢ a batalha pela construcdo de
significado na mente das pessoas” (CASTELLS, 2017, p. 21). Na sociedade da informagao, a
comunicacdo e a informacédo tendem a permear as atividades e 0s processos de decisdo nas
diferentes esferas da sociedade, incluindo a superestrutura politica, os governos federal,
estaduais e municipais, a cultura e as artes, a ciéncia e a tecnologia, a educagdo em todas as
suas instancias, a salde, a industria, as finangas, o comercio e a agricultura, a prote¢do do meio
ambiente, as associagdes comunitarias, as sociedades profissionais, sindicatos, as manifestacdes
populares, as minorias, as religides, os esportes, lazer, hobbies etc. A sociedade passa
progressivamente a funcionar em rede (CASTELLS, 2017; MIRANDA, 2000).

Coletivos midiaticos também tém se apropriado cada vez mais de sites de redes sociais
para produzir contetdo sobre os acontecimentos nas ruas. Antoun e Malini (2010 apud
BITTENCOURT, 2015) entendem isso como midias de multiddo, cujos valores para geracéo
de contetido na rede sdo mobilizacéo, engajamento e atividade social. E apesar de estarem por
toda a web, é nas midias sociais digitais que ganham forca, uma vez que pautados pelo ideal de
comunicacdo como um processo embasado pela participacdo e interatividade. Esses grupos
independentes e alternativos “atuam de forma independente da midia de massa, podendo ou nao
participar da organiza¢do das atividades de rua.” (BITTENCOURT, 2015, p. 124). Para
Prudéncio (2005, p. 5), essa articula¢do pode ser considerada como “contra-informagéo”, pois
se organiza a partir de uma “seleg@o criteriosa de assuntos considerados mais importantes e
relevantes publicamente, adequacdo a uma linguagem padrdo (geralmente militante) e uma
equipe de producao. A diferenga esta na abordagem e no contetdo”.

A internet e as tecnologias digitais de comunica¢do vém reconfigurando as formas de
comunicacgdo interna entre ativistas para a organizacdo de protestos e atos e as formas de
reportar os movimentos sociais a sociedade em geral. (BITTENCOURT, 2015; CASTELLS,
2012). Mas como isso tem acontecido? Qual é a reconfiguracdo de fato, na pratica? Castells
(2012) tem olhado para esses movimentos e buscado identificar seus denominadores comuns.
Antes disso, vale lembrarmos o que o socidlogo entende por movimento social. “Para que se
forme um movimento social, ativacdo emocional dos individuos deve conectar-se a outros
individuos e se exige um processo de comunicacao de uma experiéncia individual para outras”
(CASTELLS, 2012, p. 28). E isso € fundamental para que o processo de comunicagéo seja,
também, efetivo operacionalmente: o mesmo nivel de entendimento entre emissores e

receptores da mensagem e um canal eficaz.
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Unindo as duas percepc¢oes trazidas por Castells, entendemos que um movimento social
é formado, solidificado e cresce por meio da empatia, das experiéncias semelhantes entre 0s
individuos, que os conecta emocionalmente ao ponto de compartilharem suas dores e
transformarem sua raiva em agdo a partir da superagdo do medo. “As proprias praticas de
ciberativismo comprovam a forca dos meios digitais para a articulacdo, mobilizacéo e acGes
politicas.” (PRIMO, 2013, p. 17). Isso se da, conforme Castells (2017, p. 28), “pela expressao
extrema da raiva, sob a forma de indignacdo, ao tomarem conhecimento de um evento
insuportavel ocorrido com alguém com quem se identificam.” Ao gerar empatia por meio da
expressao de sentimentos, cria-se um vinculo e a identificacdo € mais bem assimilada. Assim,
“a busca de dignidade em relagdo a humilhagdo com base institucional foi uma forca motriz
emocional basica para os protestos.” (CASTELLS, 2017, p. 37). No entanto, conforme o autor,
“os movimentos sociais tém um conjunto de causas estruturais € motivos individuais para se
erguer contra uma ou Vvarias dimensfes da dominacdo social, mas conhecer suas raizes nao
responde a questdo de seu nascimento.” (CASTELLS, 2017, p. 27).

Castells (2017) nos faz refletir sobre os elementos comuns que organizam e articulam
0s movimentos sociais. A partir da sensacdo de empoderamento, ele traca uma linha do tempo:
nascida do desprezo pelos seus governos e classe politica, estimulada pela indignacéo oriunda
da cumplicidade entre as elites financeira e politica, desencadeada por um pico emocional a
partir de algum evento insuportavel, levando a superacdo do medo “mediante a proximidade
construida nas redes do ciberespago e nas comunidades do espaco urbano.” (p. 34). Para o autor,
essa nova configuracdo de movimentos sociais, embora precedida por outros movimentos na
década de 2000, de maneira plena, iniciou na Tunisia e na Islandia entre 2008 e 2011 (2017).
Castells atribui o processo de mobilizacéo desses dois movimentos, em especial, a constituicao
de modelo para 0s movimentos sociais que se seguiram em outros paises do mundo devido as
significativas mudangas que geraram. “Estabeleceu-se a democracia na Tunisia. Uma nova
ordem constitucional, ampliando as fronteiras da democracia representativa, foi alcangada na
Islandia, onde se implementou o novo conjunto de politicas econémicas.” (2017, p. 56). Tudo
isso advindo da transformacdo da consciéncia civica a partir do processo de mobilizacdo que
gerou as mudancas politicas citadas. O mundo estava em crise, a procura de novas formas de
convivéncia, e esses movimentos vieram mostrar 0 caminho. O Brasil experimentou sua
primeira mobilizagdo por meio do ativismo digital em 2013, com as Jornadas de Junho.

S&0 esses movimentos sociais que, no decorrer da histéria, por ndo se sentirem mais
compativeis com as normas sociais vigentes, rompem com o estabelecido até entdo e produzem

novos valores e objetivos, acerca dos quais a sociedade como um todo vai se transformando.
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N&o a toa a sensacdo de ansiedade, medo e inseguranca que tem rodeado dos mais velhos aos
mais jovens. Tudo muda muito rapido e a tendéncia natural é reagirmos impulsivamente as
mudancas. A partir dessa incompatibilidade com a norma vigente, os movimentos se articulam
e buscam estimular que as instituicdes da sociedade se transformem a fim de melhor representar
os valores atualizados e pelos quais brigam as novas geracGes. Com isso, geram-se novas
normas para organizar a vida social, com o contrapoder situado junto aos movimentos sociais
construindo, conforme Castells (2017), em primeiro lugar, um processo de comunicagdo
autdbnoma. Para esses movimentos, a autonomia esta longe dos conglomerados midiaticos
tradicionais, controlados por governos e empresas de midia. “Na sociedade em rede, a
autonomia de comunicagédo é basicamente construida nas redes da internet e nas plataformas de
comunicagdo sem fio. As redes sociais digitais oferecem a possibilidade de deliberar sobre e
coordenar as a¢des de forma amplamente desimpedida.” (CASTELLS, 2017, p. 24).

A percepcao de que as instituicbes democraticas nao representam mais os interesses dos
cidaddos e a classe politica se tornara uma casta que se autorreproduz e favorece 0s interesses
da elite financeira e a preservacdo de seu monopélio sobre o estado é um dos gatilhos que
articula os movimentos sociais (CASTELLS, 2017). No entanto, para que se os valores
defendidos por esses movimentos sociais e as reconfiguracdes propostas por eles se tornem de
ordem prética, é preciso que a voz das redes encontre a voz das ruas, constituindo um espaco
hibrido rede-rua, em que se estabelece conexdo entre a comunicacdo livre gerada pelas midias
sociais digitais (YouTube, Facebook, Twitter, Instagram etc.) e a ocupacao de espagos urbanos.
A questdo fundamental em relacdo a esse novo espaco publico, hibrido, situado entre o digital
e o urbano, € que nele a comunicacao ¢ autonoma. Para Castells (2017, p. 26), “a autonomia da
comunicacgdo é a esséncia dos movimentos sociais ao permitir que movimentos se formem e
possibilitar que eles se relacionem com a sociedade em geral, para além do controle dos
detentores do poder sobre o poder da comunicagao”.

Como organizagbes que se contrapdem ao(s) poder(es) vigente(s), chamaremos
eventualmente 0os movimentos sociais atuais de movimentos de contrapoder. Para isso,
recorremos a Castells (2017) para auxiliar na definicdo de poder aplicavel as circunstancias
desta pesquisa. Conforme o autor, o poder € exercido combinando-se coer¢do e intimidagao
com persuasdo e construgdo de consenso. Assim, “o monopodlio da violéncia é condigdo
necessaria para a manutencdo do poder, mas ndo é suficiente a longo prazo. Ele exige a
construgdo de legitimidade, ou aceitagdo e resignagdo, na mente das pessoas”. (CASTELLS,
2017, p. 79). Além disso, o poder ¢ multidimensional e cada uma de suas redes especificas,

quais sejam, econdmica, politica, militar, ideoldgica, cultural etc, possui suas proprias redes
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especificas de poder. Além disso, para que o poder seja sustentavel, é essencial que varias das
redes fundamentais se articulem (CASTELLS, 2017).

Na atualidade, os manifestantes dos novos movimentos sociais conectam redes de
contrapoder, somando forcas e enfraquecendo o sistema de dominacéo, visto que a violéncia
estd sendo transformada por esses movimentos, cada vez mais, em um recurso dificil se
empregar para manter o pais “sob controle”. Isso também resume, de maneira ampla, a razao
de a rede militar de poder se aproximar das redes geopoliticas conectadas a ela em uma tentativa
de recuperar sua legitimidade e se movendo em direcdo a ocupacdo, também, de espagos no
regime democratico de governo (CASTELLS, 2017).

Segundo Shirky (2011, p. 21), “as pessoas querem fazer algo para transformar o mundo
em um lugar melhor. Ajudam, quando convidadas a fazé-lo. O Acesso a ferramentas baratas e
flexiveis remove a maioria das barreiras para tentar coisas novas.” Ou seja, ndo € necessario
um superequipamento ou um investimento milionario em midia de massa; simples telefones
sdo o suficiente nos dias atuais. E é essa articulacdo por meio dos dispositivos méveis que vem
incentivando e multiplicando os movimentos sociais ao redor do mundo desde a primeira
década do século XXI. Castells (2017, p. 93) apresenta a ideia das redes de telefonia e de
internet ndo apenas como ferramentas, “mas formas organizacionais, expressoes culturais e
plataformas especificas para a autonomia politica”. E foi o que vimos acontecer durante a
Primavera Arabe, quando solucdes especificas foram desenvolvidas pelas proprias plataformas
para dar voz e vazdo as suas reivindicacdes e aos seus protestos. Exemplo foi quando
engenheiros do Google e do Twitter desenvolveram o Speak to Tweet (fale para tuitar, em
tradugdo livre), “ferramenta que convertia automaticamente em tuite uma mensagem de voz
deixada numa secretaria eletrdnica acessada por telefone fixo. A mensagem era entdo enviada
como tuite para a hashtag do pais de onde viera a chamada” quando os movimentos das
revolucdes arabes e no Egito sofreram “repressdo aberta, censura a midia e bloqueio da
internet”. (CASTELLS, 2017, p. 64-67).

Para além da internet, que carrega o protagonismo dos movimentos sociais digitais, ha
que considerarmos também os aparelhos intermediarios. Noventa e nove por cento dos
brasileiros que acessavam a internet no ano de 2019 (ou seja, 133,8 milhdes de usuarios) o
faziam utilizando um aparelho celular; desse total, 58% tinham exclusivamente o aparelho
como ferramenta-meio para navegar (CETIC, 2020). Em metade dos paises arabes, em 2011,
“a penetragdo dos telefones celulares ultrapassava os 100%” (CASTELLS, 2017, p. 85). Ainda
segundo Castells (2017, p. 95), “a infraestrutura de informacao, sob a forma de telefones

celulares, computadores pessoais e redes sociais, € parte da historia causal a ser contada a
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respeito da Primavera Arabe”. Nesse sentido, a for¢a que atividades midiaticas adquirem no dia
a dia de movimentos e de coletivos ao reportarem fatos e reconfigurar a prépria rede de
comunicagéo dentro dessas atividades tem ganhado a alcunha de midiatiza¢&o do ativismo, ou
seja, a interconexdo constituida entre ativismo, midias e meios, desde a origem das
manifestacdes até sua multiplicacao.

A apropriacdo das ferramentas por parte dos movimentos em rede para comunicacao,
producdo e circulacdo de contetdos, fatos e narrativas escapa ao controle dos grandes
conglomerados midiaticos e faz refletir sobre a pluralidade de narrativas a partir das vozes de
diferentes atores. Nessas circunstancias, a midiatizacdo do ativismo também estimulou que
grupos especificos surgissem para dar conta das coberturas a partir de sites, midias sociais
digitais e a web em geral - apropriando-se inclusive dos critérios de noticiabilidade da propria
midia tradicional. De certa forma, essa organizacdo contribuiu para que 0s protestos tomassem
forma e as narrativas fossem disseminadas com as vozes originadrias das mobilizacdes,
ganhando forca e se sobrepondo as narrativas da midia tradicional.

Assim, e somando a analise de Castells apresentada a partir dos movimentos que
eclodiram de 2011 em diante, a confirmacdo de que uma solida plataforma digital, social e
culturalmente inserida na respectiva comunidade, ¢ fundamental para o sucesso dessas
articulacdes. Sobre isso, concordamos com o socidlogo quando diz que “paises cuja sociedade
civil ndo esta equipada com uma plataforma digital tém muito menos probabilidade de passar
por movimentos populares em prol da democracia” (2017, p. 96). Isso, naturalmente,
considerando que o uso dessa plataforma ndo tenha-se dado a curto prazo, apenas para fins de
movimentacdes sociais, mas que ja esteja imbricado a sociedade local.

A critica apresentada por Prudéncio (2005, p. 9) diz respeito a espetacularizacdo da
internet como meio de comunicagdo de ativistas, uma vez que a autora analisa a producao de
informagdes seguindo 0 mesmo escopo que tanto é criticado na midia tradicional: “a produgao
da informacao apresentava 0s mesmos vicios que os ativistas criticaram na sua midia opositora:
supressdo de informacéo, censura e visdo parcial (atribuindo a si 0 monopolio da critica, por
exemplo), sempre adequada aos objetivos politicos do grupo”. Nesse sentido, alicer¢ada por
John Downing (2002), ela propde uma reflexdo importante: “Entdo, se a midia ativista procede
de forma semelhante a midia convencional, alternativa ndo parece ser um adjetivo adequado. A
oposicéo pura e simples ndo a torna diferente,mas apenas se coloca de outro lado”, colocando
em questionamento o que inclusive tratamos nesta pesquisa, que a comunicacao pela internet
se da de maneira alternativa a midia tradicional. Feito o contraponto necessario, cabe

ressaltarmos que, no que diz respeito a este trabalho, a opc¢do pelo adjetivo “alternativa” para
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caracterizar essa comunicacgdo proposta pelo ativismo online, adotamos a significacao proposta
pela Oxford Languages (online): “2. uma de duas ou mais possibilidades pelas quais se pode
optar”, mesma percep¢ao adotada por Lévy (1996, p. 203), que coloca o ciberespaco como uma
alternativa as midias de massa cléssicas, pois “encoraja uma troca reciproca € comunitaria
enquanto as midias classicas praticam uma comunicacdo unidirecional na qual os receptores
estao isolados uns dos outros”.

Em todos os casos, os algoritmos que tém configurado os filtros daquilo que cada ator
social recebe em sua propria tela desmistificam a ideia de que todos os individuos, ao se
posicionarem no ciberespago, sdo ouvidos. “Ela é a0 mesmo tempo um meio interno e externo
e ndo apenas uma ferramenta, mas também um alvo de protesto e dissenso.” (PRUDENCIO,
2005, p. 12). A autora também traz luz em relacdo a importancia da ativagdo da midia classica
para 0s ativismos contemporaneos, pois ela permanece como fonte principal de informacao para
os “ndo-mobilizados”, tornando a internet til apenas “para quem ja estd habilitado a procurar
informacdo nela. Por isso ndo esté claro se a internet é igualmente efetiva para a mobilizacdo
politica como ¢ para a reunido de informagdes” (p. 13).

Outro ponto importante de frisarmos quando falamos de ativismo digital, ativismo
online, ciberativismo etc. € que ele, sozinho, ndo se sustenta. Nada teria se originado do
#EleNao se as mulheres no tivessem ocupado as ruas. E necessario que o encontro pessoal
acontega para que a confianga mutua entre os ativistas se concretize. “Por isso, os movimentos
sociais continuam promovendo encontros para troca de informacdes e manifestacdes in loco,
porque os protestos eletrdnicos ndo repercutem na audiéncia nem nos alvos institucionais.
(PRUDENCIO, 2005, p. 13)”. A internet cumpre seu papel como um eximio facilitador: de
conexdes, de organizacgdo e de mobilizacdo de pontos afins nas redes de ativistas e suas pautas.
Isso é o que exploramos, principalmente, na articulacdo do #EleNao.
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3 #ELENAO: DAS REDES AS RUAS

“...foi basicamente a humilha¢do provocada pelo cinismo e
pela arrogéncia das pessoas no poder, seja ele financeiro,
politico ou cultural, que uniu aqueles que transformaram medo
em indignacao, e indignacdo em esperanca de uma
humanidade melhor” (Castells, 2017, p. 18)

Concordando com Rocha (2017, p. 11), “as ferramentas tecnologicas tém-se
demonstrado um ativo de grande valor na difusao de ideias, manifestos e producao de mudancas
culturais; inserindo em seu bojo a defesa e disseminacdo de movimentos sociais relevantes,
como o feminismo”. Isso também tem impactado a maneira como as proprias mulheres vém se
relacionando socialmente. Fomos criadas em uma cultura que privilegia e protege o patriarcado
e sua manutencao. Para nés, mulheres, nunca foi dada uma escolha real para além dessa heranca.
Entdo, comegamos, aos poucos, a fazer eco as vozes que ja brigavam por todas nos tempos
atrds. A internet tem sido a rede fundamental para nos impulsionar da divida ao
empoderamento. E isso tem se espalhado e chegado a cada vez mais mulheres. O 29 de setembro
de 2018 no Brasil foi rico, plural e forte. Como o Brasil. Foi a materializacdo da unido entre os
diversos feminismos contemporéaneos e a certeza de que das ruas 0 movimento e sua pluralidade
precisam estar representados em todas as instancias.

O maior ganho na atualidade do movimento Feminista é a sua diversidade de lutas:
decoloniais, pds-coloniais, das mulheres negras, das mulheres trans, mulheres deficientes,
trabalhadoras, entre tantas outras. Esse cotidiano foi mapeado por pesquisa realizada por
Mesquita (2019, n.p), em que a autora comenta a articulagdo via internet cada vez maior pelo
uso de hashtags, como a #EleNao. “Os grupos feministas tém ocupado as midias, formado
coletivos e sensibilizado milhares de mulheres com seus textos e 0 uso de hashtag com frases
de efeito”. E esses coletivos tém se fortalecido e ganhado espago: o grupo Mulheres Unidas
Contra Bolsonaro, por exemplo, segue ativo e conta atualmente com mais de dois milhdes de
integrantes®® (Figura 11). Esse é um exemplo de espaco ja organizado em rede. No entanto,
existem outras maneiras de se organizar, sem necessariamente estar vinculada a determinado
grupo ou coletivo. Isso se da, principalmente, por meio do uso de hashtags, que acabam criando
organicamente um grupo focado em um debate central. Tornaram-se bastante conhecidas e
midiatizadas as postagens inseridas nas hashtags #meuamigosecreto e #meuprimeiroassedio
que tratavam, respectivamente, sobre os machismos de homens do circulo mais préximo das

mulheres violentadas, como familiares e colegas de trabalho, e as primeiras situa¢fes de assédio

36 Disponivel em: <https://www.facebook.com/groups/499414607198716/>. Acesso em 24 out 2020.
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que elas vivenciaram. A publicacdo com o uso da hashtag, além de inserir o post em um debate
muito mais amplo, teve um efeito domind, em que cada relato motivava outra mulher a
apresentar sua propria histéria (MESQUITA, 2019). Além disso, as manifestagdes do Ni Una
Menos, na Argentina, em 3 de junho de 2015, reuniram 300 mil pessoas. “A partir dai, a onda
virou um tsunami: 500 mil pessoas, 800 mil.” (INSTITUTO UPDATE, 2020, p. 14). E foi,
também, por meio da utilizacdo de hashtags que se iniciaram as articulagdes das mulheres

brasileiras contra Jair Bolsonaro.

Figura 11 - Membros do grupo Mulheres Unidas Contra Bolsonaro no Facebook
Crupo da Pégine Ludimills Teixeirn MUCS
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Fonte: Facebook (coletado pela autora, 2020)

Para além de suscitar o debate, a internet o torna mais acessivel, visto que a distribuicéo
de uma fotografia, uma frase, um tweet ou qualquer contetdo do género, comum nas midias
sociais digitais, € muito maior que a distribuicdo de um artigo cientifico, uma dissertacdo ou
demais vertentes da producdo académica - reflexdo que se faz necessaria com urgéncia e
importancia devidas. Além disso, a tendéncia desses contetidos € serem muito mais didaticos e
populares, aproximando-se muito mais da sociedade em geral e fazendo com que compreendam
e naturalizem os feminismos e aprendam a identificar e adquirir forca para sair de situacdes de
violéncia de qualquer tipo. Essas configuragdes, as caracteristicas, 0 ambiente e a emergéncia
desses discursos foram fundamentais para que as mulheres se organizassem com a hashtag
#EleNao contra Jair Bolsonaro. Na época candidato a presidéncia do Brasil, ele frequentemente
fez declaragOes que hierarquizavam homens e mulheres, colocando-as sempre em patamar
inferior. “Alegava que as mulheres deviam ganhar salarios diferentes, ainda que nas mesmas
funcdes; e que o préprio fato da mulher engravidar e tirar licenga, justificaria essa diferenca;
manifestava a opinido de que ter tido uma filha teria sido uma ‘fraquejada’ (SIC)”, entre outros

absurdos (MESQUITA, 2019, n.p).
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As mulheres acompanharam enfaticamente o processo eleitoral e rejeitaram
veementemente o entdo candidato, a ponto de sua rejeicdo alcancar 55% entre o publico
feminino. Essa foi a base para que surgisse, primeiramente no Facebook, o grupo Mulheres
Contra Bolsonaro e, entdo, a hashtag que impulsionou a movimentacao para além das midias
sociais, a #elenao. Mas essa base ndo surgiu instantaneamente nas Elei¢es 2018. Vem de uma
crescente insercao e reconhecimento na politica brasileira. Apds a ocorréncia de cinco elei¢cGes
nacionais (1989, 1994, 1998, 2002 e 2006) em que apenas candidatos homens obtiveram mais
de 10% dos votos, duas mulheres concorreram (Dilma Rousseff e Marina Silva) e receberam
cerca de dois tercos do total dos votos: 66% no pleito de 2010 e 63% na eleicdo em 2014.
Porém, ao analisarmos um pouco mais minuciosamente, vamos verificar que a rejeicdo a
Bolsonaro ndo vem acompanhada de nenhum resquicio comportamental no voto das mulheres
ao longo de outras elei¢des. Recorremos ao Estudo Eleitoral Brasileiro (Eseb) para trazer as
informacdes relacionadas aos pleitos de 2010 (Figura 12) e 2014 (Figura 13) e a pesquisa

Datafolha para os dados relacionados a 2018.

Figura 12 - Voto para presidente no primeiro turno (2010), segundo 0 sexo
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Figura 13 - Voto para presidente no primeiro turno (2014), segundo o sexo
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Os dados da ultima pesquisa de intencdo de votos realizada pelo Datafolha trazem a
informagdo gritante da rejeicdo feminina a Bolsonaro: a dois dias da elei¢éo, a rejeigdo ao
candidato alcancou 50% entre as mulheres. Ndo h4 nenhum outro registro de um candidato a
presidéncia possuir uma discrepancia tdo grande de votos ou intencdes de votos entre homens
e mulheres. Em 24 horas ap0s a criacdo do Mulheres Unidas Contra Bolsonaro, feita pela
publicitéria Ludimilla Teixeira, o grupo no Facebook ja reunia 600.000 participantes e recebia
cerca de dez mil solicitagfes por minuto (OLIVEIRA, J. 2018). Assim, pelas redes sociais, se
iniciou a provavel maior mobilizacdo genuinamente brasileira realizada por mulheres, que
tomou as ruas de centenas de cidades do pais no dia 29 de setembro de 2018 e criou um novo

marco na historia das mulheres no Brasil.

3.1 MULHERES EM REDE DE RESISTENCIA

Ap0s a criacdo do grupo, em 30 de agosto de 2018, o rapido crescimento comegou a se
desmembrar em convocaces, primeiramente exclusivamente voltada ao pablico feminino, para
uma manifestacdo contra Jair Bolsonaro no dia 29 de setembro. No dia 12 de setembro de 2018,
segundo Oliveira, J., a manifestacdo em Séo Paulo ja contava com 40.000 confirmaces e
inspirava outras cidades do pais a organizarem seus atos. Também, a partir da coleta de dados,
foi em 12 de setembro que surgiu o primeiro contetdo atrelado a hashtag #EleNao no Twitter.
No dia 16 de setembro, apenas quatro dias apos, o evento “Mulheres contra Bolsonaro” ja estava
com milhares de confirmacdes em diversos locais do pais: no Largo da Batata, em Sdo Paulo,
com 53 mil confirmacdes e outras 187.000 pessoas interessadas; na Redencéo, em Porto Alegre
(RS), com 12 mil confirmagdes e 29 mil pessoas interessadas; no Rio de Janeiro, na Cinelandia,
com 26 mil confirmacdes e 58 mil pessoas interessadas (OLIVEIRA, J., 2018). O grupo no
Facebook segue ativo na atualidade e, para além de uma manifestacdo contra determinado
candidato, tem se configurado como uma movimentagdo politica em geral, visto que suscita
debates latentes e necessarios, como a defesa dos direitos humanos, protecdo ambiental e,
naturalmente, as configuracbes governamentais da sociedade em suas variadas esferas
(legislativa, executiva e judicidria nos ambitos municipal, estadual e nacional). A descrigdo do

grupo atualmente®’ o posiciona da seguinte maneira:

37 Consulta realizada em 25 de outubro de 2020.
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Grupo OFICIAL destinado a unido das mulheres de todo o Brasil (e as que moram
fora do Brasil) contra o avancgo e fortalecimento do machismo, misoginia, racismo,
homofobia e outros tipos de preconceitos.

Acreditamos que este cenario que em principio nos atormenta pelas ameagas as nossas
conquistas e direitos € uma grande oportunidade para nos reafirmarmos enquanto
seres politicos e sujeitos de direito.

Esta é uma grande oportunidade de unido! De reconhecimento da nossa forca! Nas
Gltimas eleicdes lutamos sob o lema do #EleNao e agora seguimos unidas na
resisténcia e enfrentamento a esse governo fascista.

O reconhecimento da forca da unido de nds mulheres pode direcionar o futuro deste
pais! Bem-vindas aquelas que se identificam com o crescimento deste movimento.

Como pretendemos verificar no desmembramento deste capitulo, o #EleNao traz
algumas caracteristicas presentes também em um movimento que vem crescendo
principalmente na América Latina, timidamente chamado de Quarta Onda Feminista por suas
caracteristicas peculiares. Seu marco estaria nas Jornadas de Junho de 2013 e teria se
consolidado com uma Primavera das Mulheres no ano de 2015, quando o coletivo Think Olga®
e a Marcha das Vadias langaram a hashtag #chegadefiufiu nas midias sociais digitais, além da
Marcha das Margaridas e as manifestacbes nas ruas contra o deputado Eduardo Cunha
(ocorridas em 2015) e o projeto de lei 5.069, que modificava a situacdo das préaticas abortivas e
0 dominio das mulheres sobre o proprio corpo (BOSCO, 2017). Assim, dada a recente
historicidade da organizagdo das mulheres em redes online, percebemos que a articulagédo
iniciada em 2018 deve seguir ativa, crescente e atuante.

Recorrendo a historicidade do grupo MUCB, em 2018, segundo Oliveira, J., as
publicacbes davam conta de criticar as propostas de Jair Bolsonaro bem como as suas
declaragdes, principalmente contra as mulheres. Um dos assuntos que suscitou grande
movimentacao nas redes sociais foram as afirmac6es em relacdo as diferencas salariais entre
homens e mulheres, visto que Jair Bolsonaro se posicionou afirmando que a equiparacéo dos
pagamentos na esfera privada ndo é competéncia politica do Estado. Nesse caso, a perspectiva
neoliberal também corrobora com a justificativa de ndo intervir politicamente em questdes de
desigualdade de género. Além de julgar justa uma menor remuneracdo por trabalho, diversas
frases violentas de Jair Bolsonaro foram dirigidas as mulheres, como “ndo te estupraria porque
vocé ndo merece”, dita & deputada Maria do Rosario em duas ocasides: em corredores da
Cémara, em 2003, e em resposta a um discurso dela em dezembro de 2014.

Além dessa colocagio, a Agéncia Lupa® levantou outras baixarias proferidas pelo entio

presidenciavel, bem como checou as afirmacdes feitas por Jair Bolsonaro. Segundo a agéncia

38 Disponivel em: <https://thinkolga.com/>.
39 Disponivel em: <https://piaui.folha.uol.com.br/lupa/2018/10/28/tudo-sobre-bolsonaro/>. Acesso em 25 de
outubro de 2020.
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de checagem, héa registros publicos de diversas afirmacdes do entdo candidato sobre as
diferencas salariais. Em 2016, em entrevista a apresentadora Luciana Gimenez na RedeTV!,
Bolsonaro afirmou que “ndo empregaria [homens e mulheres] com o mesmo saldrio. Mas tem
muita mulher que é competente”’. Dados do IBGE de 2018 apontavam que a desigualdade
salarial entre homens e mulheres no Brasil estava em R$ 542. Segundo a Pesquisa Nacional por
Amostra de Domicilio Continua Trimestral, no segundo trimestre de 2018, o rendimento médio
de uma mulher era 76,6% do rendimento médio de um homem. Elas recebiam, em média, R$
1.874, enquanto os homens recebiam R$ 2.446. Essa pesquisa, no entanto, ndo avalia
escolaridade e cargo ocupado. No gabinete de Bolsonaro, enquanto deputado, designou 0s
cargos de seu gabinete com salé&rios mais baixos as mulheres.

O posicionamento do grupo é muito claro em relacdo a partidos politicos e ao
posicionamento de suas integrantes: o MUCB, em si, é apartidario; sua unica bandeira é ser
“antibolsonaro”, como o grupo mesmo se autorrefere. Também ¢ marcado pela pluralidade
entre suas integrantes: de adolescentes a mulheres que, pela lei, ja ndo sdo mais obrigadas a
votar (maiores de 70 anos), as discussdes no espago online viraram uma maneira de apoiar umas
as outras e ajuda-las a passar pelo momento em que muitos dos proprios familiares apoiaram
Bolsonaro. Muitas vezes sem o apoio da familia, o MUCB virou um lugar seguro para
discutirem politica aberta e livremente, sem sofrer o silenciamento provocado pela extrema
oposicdo constituida durante o pleito. Além disso, como espaco que perceberam seguro, as
mulheres compartilharam situacGes de violéncia doméstica, relacdes abusivas e mulheres trans
agradeceram por encontrarem “lugar solidario” (OLIVEIRA, J. 2018).

Em poucos dias, a primeira #EleNao uniu mais de dois milhdes de seguidores. “Estamos
falando de acontecimentos em rede em convergéncia com ferramentas, assim, os fluxos de
mensagens em larga escala e a alta velocidade das informagdes t€ém um impacto na sociedade”
(REGATTIERI, 2017. p. 15). O perigo que representou para o grupo conservador de direita
pdde ser observado quando a pagina foi hackeada e transformada em #elesim (MESQUITA,
2019). Em poucos dias, determinadas a dar continuidade a campanha e & mobilizagéo para os
atos que aconteceriam em diversas cidades do Brasil e do mundo, a movimentagdo se
multiplicou exponencialmente, surgiram diversas outras paginas, entre grupos, perfis, eventos
e fanpages, e o clima, marcado por debates e repressodes, ficou ainda mais tenso. A polarizagao
colocava no grupo dos apoiadores de Jair Bolsonaro os ultraconservadores, representando ideias

polémicas e ultrapassadas, como porte de armas a populacéo e salarios distintos para homens e

40 Disponivel em: <https://piaui.folha.uol.com.br/lupa/2018/04/23/bolsonaro-datena/>. Acesso em 26 de outubro
de 2020.
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mulheres. No outro grupo, estariam os defensores da democracia e dos direitos das mulheres,
que agregava também politicos da esquerda, artistas e intelectuais brasileiros.

Naturalmente, o crescimento acelerado dessa articulacdo incomodou a familia
Bolsonaro e seu grupo de apoiadores, que iniciaram uma campanha para deslegitimar (mais
uma vez) a acdo das mulheres, visto que sempre foram adeptos da politica da pos-verdade, em
que suas crengas e percepgdes se sobrepdem a qualquer logica. A mobilizacdo puxada pelos
Bolsonaros contra a campanha das mulheres partiu, também, das fake news propagadas pela
familia em suas midias sociais. O deputado Eduardo Bolsonaro publicou acusagdes sem
quaisquer provas em sua pagina no Facebook*' e em seu perfil no Twitter*? contra o Grupo
criado no Facebook, Mulheres Unidas Contra Bolsonaro. Na época, Eduardo Bolsonaro
concorria a reeleicdo como deputado federal e acusou o jornal britdnico The Guardian de
espalhar fake news sobre a mobilizacdo digital das mulheres. Segundo publicacao feita por
Eduardo Bolsonaro, “uma pagina qualquer do Facebook tinha 1 milhdo de seguidores quando
foi vendida para a esquerda. Entdo, sem qualquer vergonha, eles mudaram o nome dela para
‘Mulheres Unidas Contra Bolsonaro’ e saiu alardeando por ai que havia uma onda de
mulheres contra o presidenciavel”. A “informa¢ao” nao somente nao procede como também
foi fator fundamental para evoluir nas politicas de transparéncia do proprio Facebook, que
possibilitou que os integrantes de qualquer grupo privado na midia social ou qualquer usuario
do Facebook em grupos publicos pudessem saber a data em que o espaco foi criado e outros
detalhes (Figura 14).

Figura 14 - Eduardo Bolsonaro ataca mobilizacdo das mulheres

Mulheres Com Bolsenaro #17
{OFICIAL)

vare = but many Brazilians pemain revolted by his
explicitly racist, sexist and homophobic
commonts, This week mare than a million people
joined a Facebook group called Women United
Against Bolsonaro Gur-'l't‘lllhl

Fonte: Facebook (coletado pela autora, 2020).

41 Disponivel em: <https://www.facebook.com/bolsonaro.enb/photos/a.232804790245486/979204092272215>.
Acesso em 24 out 2020.
42 Disponivel em: <https://twitter.com/BolsonaroSP/status/1041039859845091329>. Acesso em 24 out. 2020.
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O grupo sofreu inimeras acusacfes de ter sido comprado. Os apoiadores do
presidenciavel Jair Bolsonaro, como verificamos anteriormente, agem primeiramente em defesa
do entdo candidato. Quando o grupo Mulheres Unidas Contra Bolsonaro alcancou um milhdo
de integrantes, o boato que se espalhou foi que originariamente seria um grupo de humor que
mudou de nome e objetivo, mantendo as seguidoras. O Facebook, no entanto, afirma que o
grupo foi criado no dia 30 de agosto de 2018 e a data da cria¢do ndo pode ser modificada, além
de nunca ter mudado de nome no periodo. Entre os argumentos, a maneira como o Facebook
exibe o numero de pessoas que integra um grupo foi utilizada. Na época, apareciam dois
nameros: um quando se realizava a busca pelo grupo e outro quando se estava dentro dele. Nao
tenho condigcdes de afirmar como estd essa configuracdo na atualidade, mas a época a
divergéncia se dava devido ao fato de o grupo, para integrantes, exibir o nimero total, incluindo
usuarios que haviam sido convidados a entrar. Atualmente, como mostra a Figura 15, é possivel

verificar os dados de criacdo e modificacdes de nome realizadas.

Figura 15 - Disponibilizacdo de informagdes em descricdo de grupo no Facebook
Sobre este grupo

IAL destinado a uniao das mau
sil) contra o avang
wso... Ver mais

bros podem ver quem esta no grupo e o que &

Fonte: Facebook (coletado pela autora, 2020)

A época, o discurso de 6dio se intensificou contra as moderadoras e administradoras do
grupo, que foram ameagadas ndo somente em seus perfis no Facebook como também em suas
contas de WhatsApp. As ameacas eram sobre expor dados pessoais, como CPF, nome da mae,
conta bancéria, caso 0 grupo ndo fosse retirado do ar. Em um ataque ao perfil de uma das
administradoras, 0s invasores conseguiram alterar o nome do grupo para “Mulheres com
Bolsonaro”. A conta de outra administradora também foi invadida e os responsaveis publicaram
mensagens ofensivas as mulheres do grupo, que novamente passou a ser alterado para se
assemelhar ao grupo em oposi¢do, “Mulheres com Bolsonaro #17 (OFICIAL)”. Segundo
Ludimilla Teixeira, administradora do grupo, (OLIVEIRA, J., 2018), o surgimento do grupo
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foi realmente no intuito de somar forcas e trocar ideias, pois quando as postagens aconteciam
de maneira individual, as mulheres eram atacadas, assediadas e sofriam mansplaining®. “Ha
casos até de usuérios que tiraram print de fotos das meninas e espalharam por ai, éramos
atacadas pelos seguidores de Bolsonaro, que sao bastante agressivos. Faltava esse espaco para
debate” (TEIXEIRA apud OLIVEIRA, J., 2018, online). Em contraposicao, surgiu também um
timido grupo opositor, o #elesim, de menor expressdo. Nele, assumindo protagonismo,
mulheres se juntavam ao grupo pré-Bolsonaro e o defendiam, faziam dancinhas coreografadas,
entoando “Para feministas, ragdo de tigela. As mina de direita sdo top, mais belas, as de
esquerda tém mais pelos que cadelas.” (MESQUITA, 2019, n.p). Houve uma tentativa dos
grupos apoiadores em se apropriarem das hashtags contra o presidenciavel, mas néo foi efetiva.
Apenas 2.581 perfis da rede em defesa de Bolsonaro se engajaram e, no total, representam
apenas 5,85% da rede de interag¢bes que se formou no microblog na época.

No Twitter, os ataques as mulheres contra Bolsonaro repercutiram de maneira ampla e
que extrapolou os grupos mais assiduos em relacdo a defesa dos direitos das mulheres e
comecaram a trazer para o debate pessoas de outras esferas, como famosos, intelectuais e
artistas. De inicio, a campanha envolveu 58 mil perfis engajados com hashtags da
movimentacdo, principalmente a #EleNao, mas também #mulherescontrabolsonaro e
#elenunca. Segundo Castells (2012), as plataformas de comunicacdo digital t¢ém se revelado
fortes aliadas dos movimentos sociais. Ao analisar o papel da internet e das redes nos
movimentos sociais, 0 sociologo verifica alto potencial de articulacdo, principalmente entre
jovens de 16 a 34 anos, que ja desenvolveram um estilo de vida a partir das tecnologias de
comunicag¢do ¢ informagdo. “Elas [as ferramentas de comunicagdo digital] sdo ferramentas a
disposicdo de qualquer individuo ou rede de individuos autoconstruida que deseje ter suas
opinides divulgadas e convocar os que compartilham sua indignagéo para se juntar num projeto
no espaco urbano.” (CASTELLS, 2012, p. 171).

Para Castells, € na conexdo entre o ciberespaco e o0 espaco publico urbano que estd o
cerne dos novos movimentos sociais. “A difusao das redes sociais alocadas na internet de fato
€ uma condigdo necessaria para a existéncia desses novos movimentos sociais da época. Mas
nao ¢ o suficiente.” (CASTELLS, 2012, p. 171). Ainda conforme o autor, sdo as convocacgoes
pela internet, a constituicdo de redes no ciberespago somando-se aos apelos pela ocupacao do
espaco urbano que se configuram como a base dos movimentos sociais da atualidade

(CASTELLS, 2017, p. 85). E foi esse o caminho que as mulheres unidas em torno da hashtag

43 Explicacdo masculina sobre assunto que a mulher esta tratando.
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#EleNao seguiram. O chamado para as ruas veio delas e da referida hashtag, mobilizou milhGes
de pessoas e causou um grande movimento nas ruas.

O #EleNao foi o movimento mais relevante e apartidario de mulheres contra um
candidato a presidéncia no Brasil. Assim, seguindo o modo de organizagdo contemporanea, “foi
na conexao entre as redes sociais da internet e as redes pessoais que se forjou o protesto. Assim,
a pré-condigdo para as revoltas foi a existéncia de uma cultura constituida de blogueiros, redes
sociais e ciberativismo” (CASTELLS, 2017, p. 39). Durante um periodo, a ideia de que as
Eleicdes 2018 seriam decididas pelas mulheres, surgida nas pesquisas de intencéo de voto e nos
debates, deu esperanca a parcela da populacdo que, da mesma maneira, possuia uma postura
“antibolsonaro”. Essa volta por cima tirou as mulheres da subrepresentacao, fez das colocagdes
que as diminuiram e colocaram no polo negativo da campanha o componente estatico que
faltava para assumirem o comando, a perspectiva de mudanca, mais até que quando uma mulher
chegou a ser eleita presidenta do Brasil.

Para a antrop6loga Rosana Pinheiro-Machado (2018, online), a articulacdo das
Mulheres Unidas Contra Bolsonaro também ¢é um reflexo dos Estados Unidos, onde mulheres
marcharam contra Donald Trump um ano ap6s ter assumido a Casa Branca. Segundo ela, “desde
a primavera feminista, quem consegue se organizar hoje no Brasil sdo basicamente as
mulheres”. Em janeiro de 2018, mais de 200 mil mulheres foram novamente as ruas de
Washington, nos Estados Unidos, desta vez contra as politicas conservadoras de Trump. As
manifestacdes ocorreram com objetivo semelhante ao que vivenciamos no Brasil: as norte-
americanas foram as ruas contra a eleicao legislativa de politicos do Partido Republicado, que
ocorreram naquele ano.

Conforme Costa (2018, p. 47), “os movimentos feministas descobriram o poder das
hashtags, em 2014 (...) foi eleita a principal ferramenta do feminismo.” Antes de tudo,
precisamos ter claro que “foi essa multimodalidade da comunicagdo autonoma que quebrou as
barreiras do isolamento e tornou possivel superar 0 medo provocado pelo ato de juntar-se e
compartilhar” (CASTELLS, 2017, p. 62). Isso, de maneira simplificada, da conta de que as
diferentes ferramentas utilizadas para a narrativa dos acontecimentos relacionados a
manifestagdo contra Bolsonaro demonstram a atuagdo de um puablico também diverso e de
demais segmentos que estdo se apropriando da tecnologia para impulsionar e atribuir a
importancia que lhes é negada pela midia tradicional as acdes de rua que estdo engajados
(BITTENCOURT, 2015).

Jair Bolsonaro foi eleito presidente em 2018. No entanto, nem a vitoria do candidato

enfragueceu 0s grupos e as paginas, que se mantiveram sob a bandeira da hashtag #elenao e se
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posicionando como “todas contra Bolsonaro”, “Mulheres contra Bolsonaro”, “Mulheres Unidas
Contra Bolsonaro”. Essas frases também foram titulos das diversas paginas de evento criadas
para o dia 29 de setembro, seguidos do nome da cidade onde aconteceria. “E interessante
observar que o0 padrdo € se constituir como um movimento eminentemente feminino, no qual
cotidianamente, postam mensagens e matérias que revelam a violacao dos direitos de mulheres,
trans, negras ¢ LGBTQI, ¢ a luta pela defesa dessa populagdo”. Apos o resultado da eleigdo, “e
antes que o desanimo invadisse todas que fizeram parte desse grande movimento social, foi
levantada a hashtag #ninguemsoltaamaodeninguem. Estavam juntas e continuariam”. Foi o que
mobilizou, na época, diversos artistas, intelectuais e profissionais das mais diversas areas a se
posicionarem a favor da democracia (em contraponto as posturas autoritarias do eleito),
garantindo que nédo sairiam mais das ruas, e que nelas todos se encontrariam novamente, se
referindo a elevada tensdo politica que 0 momento provocou, causando inclusive atos de
violéncia fisica. (MESQUITA, 2019) Em contraponto, também adotamos a perspectiva de
Castells (2013, p. 96), a partir da construcdo da ideia de amparo mutuo e solidariedade que se
criou a partir da hashtag mencionada acima. O autor relembra que o poder das imagens, assim
como do que ele chama de emogdes criativas que as narrativas provocam € sao “ao mesmo
tempo mobilizadoras e tranquilizantes, produziu um ambiente virtual de arte e significado no
qual os ativistas do movimento podiam confiar para se conectar com a populagdo jovem em

geral”.

3.2 AS ONDAS QUE O FEMINISMO BRASILEIRO JA SURFOU

Primeiramente, é preciso esclarecer a perspectiva feminista adotada nesta pesquisa.
Concordando absolutamente com Rocha (2017, p. 26), “a pluralidade contextual abarcada pela
trajetdria feminista traz consigo realidades distintas e, por vezes, antagbnicas. O discurso
dominante, apresentado nesta dissertag@o, ndo € inico.” Ou seja, enquanto sujeito, ocupo um
espaco de privilégio sendo mulher branca, cisgénero etc., observando e aprendendo sobre
feminismo a partir deste lugar social, constituido embasado principalmente com os feminismos
norte-americano e europeu e que ha pouco tempo vem se reconstruindo com outras perspectivas
do movimento, como o feminismo negro, LGBT+ etc. Assim como explicitam Perez e Ricoldi
(2018), a periodizagdo em ondas foi originada nos Estados Unidos, que “geralmente séo
tomados também como parametro principal para esse tipo de historiciza¢do [do feminismo] em

outros paises.”
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A partir do contexto do discurso feminista ocidental, as causas que as mulheres vém
lutando bravamente para conquistar, assim como para defender, historicamente acontecem em
periodos que suscitam uma grande movimentacdo diante de avangos e recuos sobre a
compreensdo coletiva de seu papel na sociedade. Dai que esses movimentos calharam de ser
nomeados como ondas. Vale destacarmos que a luta pela igualdade ndo se inicia com a primeira
onda do Feminismo, mas acompanha toda a trajetoria da historia das mulheres. “O uso da ideia
de ondas serve para organizar a realidade, apontando tendéncias do movimento feminista, mas
ndo deve ser limitadora da sua andlise, desconsiderando a trajetoria, contradicdes e diversidade
do campo social.” (PEREZ; RICOLDI, 2018, n.p)

Neste item, a intengdo é trazermos a constituigdo historica das demais ondas do
feminismo a fim de entender por que estamos considerando uma iminente quarta onda. Tornar-
se feminista e perceber-se como tal, no entanto, € um processo muito particular, na mesma
proporcdo que é continuo, a0 mesmo tempo em que € uma construcdo coletiva. Essa
transformac&o se da por meio de subjetividades proprias das vozes que compdem o feminismo,
seja ele negro, popular, académico, indigena, LGBT+ etc., ou ainda por aquelas subjetividades
gue ndo se percebem inseridas em lutas especificas, como as mulheres que relutam a se
denominar feministas, mesmo buscando a equidade tal qual o movimento (INSTITUTO
UPDATE, 2020). O que ndo se pode negar ¢ que “O feminismo trouxe para a esfera politica a
discussdo sobre o carater social e cultural das relacfes hierarquicas vivenciadas no cotidiano

das mulheres” (MENDEZ, 2004, p. 12) e a partir disso comegou a agir e produzir reagdes.

3.2.1 Primeira onda

A primeira onda feminista é originada com o movimento sufragista, entre o fim do
século X1IX e o inicio do século XX, e representa uma aproximacdo das mulheres com as lutas
socialistas, a fim de buscar espago na politica e o direito de votar. No Brasil, segundo Méndez
(2004, p. 4), “desde o século XIX verificamos a presenca de mulheres que lutavam pela sua
emancipacao, exigindo o reconhecimento de sua cidadania, 0 acesso a instrucdo, o direito ao
trabalho, ao voto e a participagdo politica”. Também comecaram a questionar a falta de
reconhecimento de direitos trabalhistas e a lutar pela igualdade de direitos em relacdo ao
trabalho. O distanciamento das mulheres em relagdo ao direito ao voto foi o primeiro grande
fator percebido na construgcdo da sub-representatividade que se mantém até a atualidade. O
estudo Eleitas: Mulheres na politica, desenvolvido a partir do mapeamento de 600 mulheres

eleitas em seis paises da América Latina, das quais 96 foram entrevistadas entre maio de 2019
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e abril de 2020, j& no cenario da pandemia do novo Coronavirus, cujos dados foram analisados
a partir de uma metodologia intercultural com as aliancas locais de cada pais, culminou no
relatério que auxiliou a construcdo desta dissertacdo, além de uma série audiovisual. A partir
deste estudo, fica evidente ja& um novo momento desmembrado a partir do sufragio: além do
direito a votar e serem votadas, as mulheres da atualidade lutam para a ocupacdo e paridade
dos/nos espacos conquistados com o sufragio. Apesar de a América Latina ter taxas de
ocupagcéo acima da média mundial*, o Brasil ainda é um pais que dificulta o crescimento deste
indice, pois é onde ainda hd uma ocupacdo majoritariamente masculina nos cargos de
presidente, ministros, generais e administradores publicos em geral e também onde ainda nédo
foi implementada a paridade nos poderes publicos, conforme aponta gréfico produzido a partir
do referido estudo (Figura 16). No Senado brasileiro, por exemplo, ndo existia banheiro
feminino dentro do plenario até 2016. Para as pesquisadoras responsaveis por este estudo,
“Consciéncia de género com paridade politica € reconhecer que nossas sociedades sdo diversas
e que, quanto mais diversidade houver no poder, mais politicas publicas serdo feitas refletindo
a realidade dos povos”, o que fortalece a perspectiva democratica da(s) sociedade(s).
(INSTITUTO UPDATE, 2020, p. 33).

Esse histdrico se faz necessario porque a luta atual das mulheres ndo € inédita. Na
verdade, a cada nova onda do movimento feminista as reivindicagfes sdo reforcadas pela
perspectiva das novas geracdes, assim CcOmo acrescentam-se nNOVOS € Necessarios
guestionamentos sobre o papel designado as mulheres, todas (negras, brancas, indigenas, cis,
trans, proletarias, intelectuais, maes, prostitutas e toda nossa diversidade feminina), na
sociedade em que vivemos. Méndez ainda reforca que o movimento como um todo, desde seu
inicio, na América Latina ndo se pautou em reivindicacdes especificas e pontuais. “A principal
caracteristica do movimento era o questionamento as relagfes econémicas, politicas e culturais
que mantinham as mulheres relegadas a situacdo de inferioridade”. Ou seja, “as transformacdes
exigidas pelo movimento feminista questionam um dos pilares da sociedade ocidental que
consiste na afirmagéo das diferencas entre homens e mulheres como um dado natural e
imutavel” (MENDEZ, 2004, p. 5-6).

44 31,6% das vagas nas Camaras de Deputados sdo ocupadas por mulheres, enquanto a média mundial é 24,5%.
No Brasil, h& apenas 15% de mulheres na Camara dos Deputados. (INSTITUTO UPDATE, 2020, p. 36)
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Figura 16 - Evolucdo a partir do sufragio feminino na América Latina
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Fonte: Instituto Update (2020, p. 127)

Se pensarmos pontualmente na luta das sufragistas, veremos que ela ainda se faz
necessaria na atualidade, uma vez que as mulheres obtiveram status juridico e o direito ao voto
muito depois dos homens — e em algumas partes do mundo ainda nem isso. Por essa perspectiva,
pode-se considerar que o Estado ainda é uma estrutura patriarcal, mesmo que em muitos paises
da América Latina ja se haja politicas que busquem, por meio de cotas, reconstruir a perspectiva
que excluiu as mulheres estruturalmente desses espacos. Excelente exemplo disso é a Bolivia,
onde a paridade de género foi alcancada em 2006, e 0 México, que em 2020 conta com as
mulheres ocupando metade dos cargos no Congresso e na Camara dos Deputados; no Senado,
elas ja representam 52% das cadeiras. Foi assim que, “através de uma luta constante por seus
direitos, as mulheres trabalhadoras romperam o siléncio e projetaram suas reivindicacfes na
esfera publica” (ALVES; PITANGUY, 1981, p. 41) em cada vez mais paises.

3.2.2 Segunda Onda

Matos (2014) estipula que a segunda Onda feminista na América Latina foi bastante

heterogénea. A partir da década de 1970, trajetdrias e particularidades do movimento seguiram
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vertentes proprias de espacos de atuacdo, de identidades e também na sua relagdo perante o
Estado. Naturalmente as identidades do feminismo foram construidas, a partir dos Encontros
Regionais e Foruns, arenas de debates, entre outros espagos, de uma maneira que a autora chama
de transnacional. “Nesse sentido, é possivel dizer que ha uma trajetoria compartilhada entre os
feminismos, uma reconhecida unidade ainda que na diversidade (VARGAS, 2008; ALVAREZ,
2000 apud MATOS, 2014, p. 5).

Nas décadas de 1970 e 1980, feministas constituiram argumentos para sustentar a ideia
de que o Estado é uma estrutura patriarcal, lutando contra o autoritarismo, violéncia e falta de
cidadania nos regimes militares. Para elas, o Estado ¢ “coracdo das relagdes de poder de
género”, pois promove politicas publicas com efeitos de género, como licenca maternidade
exponencialmente maior que a licenca paternidade, sem mencionar a divergéncia da legislagéo
brasileira com a Organizacdo das Nagdes Unidas sobre o tempo minimo para amamentacao,
gue é recomendada como alimentacdo exclusiva da crianga até o0s seis meses de vida segundo
a ONU - a licenca maternidade regulamentada no Brasil é até 120 dias ou quatro meses.
Também é o Estado quem constitui relacBes e categorias de género, uma vez que possui um
regime de género muito bem definido (CORNNELL, 2015; MESQUITA, 2019). Para
solucionar isso, na Argentina foi instituida a Lei Micaela, aprovada em janeiro de 2019, que
obriga os servidores publicos dos trés poderes a terem formacgdo em género e em violéncia de
género, inclusive o novo presidente do pais, Alberto Fernandez, empossado em janeiro de 2020
(INSTITUTO UPDATE, 2020).

Mesmo que boa parte do movimento feminista nessa época estava ligada a organizacfes
de esquerda, da luta contra o capitalismo e a favor da democracia, a autocritica fez com que
rejeitassem “praticas hierdrquicas e androcéntricas dessa esquerda, bem como a invisibilizagdo
e desconsideracdo da necessidade das transformacdes de género para a luta politica geral”
(MATQOS, 2014, p. 5). Foi a redemocratizacao, na década de 1980, que inspirou 0 movimento
Feminista a se fortalecer no Brasil a partir da criagcdo e implementagdo das primeiras delegacias
especializadas no atendimento a mulher, dos conselhos da condi¢do feminina e organizac6es
ndo-governamentais feministas, bem como a constituido do Conselho Nacional dos Direitos da
Mulher. A chamada institucionaliza¢do do feminismo. Muito além do direito ao voto, garantido
em legislacdo do Codigo Eleitoral apenas em 24 de fevereiro de 1932, as mulheres perceberam
que precisavam ir além e reconstruir as estruturas sociais lhes imposta. E dessa maneira,
criticando o espaco privado e o trabalho doméstico, que a segunda onda feminista se constroi
com uma afinidade com o movimento socialista, da qual também emergem novas

reivindicagdes. Parte-se para exigéncias sobre direitos sexuais e reprodutivos, como “o direito
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ao aborto e a contracepg¢do, a consciéncia da sexualidade, o trabalho doméstico, a educacao
mutilada, a cidadania de segunda classe, as profissdes subalternas, a estética imposta (...) que
delineavam o quadro de opressdo prépria a mulher.” (SOUZA-LOBO, 2011, P. 213-214). A
segunda onda do movimento se concentrou da decada de 1960 a de 1990 e, em sintese, lutava
pela liberdade e igualdade de direitos a partir de trés correntes do movimento: Corrente do
Feminismo Igualitério, que lutava pela igualdade de direitos politicos, educacionais e na esfera
do trabalho; Corrente do Feminismo Radical, de raiz, trouxe a tona a discussdo sobre “o trabalho
doméstico feminino e a funcdo, decretada como bioldgica, da maternidade. Ha uma critica
ferrenha em relacdo a repeticdo dos processos ditos naturalizados, sendo estes esquemas
opressores”; ¢ a Corrente do Feminismo da Feminitude, na qual se acreditava que a mulher
deveria trazer a esfera publica da vida os aspectos inerentes a biologia feminina, pois seria 0
que as diferem do género masculino, utilizando-se o conceito mais conservador de feminilidade
como constituinte de uma ética feminina. Ha uma supervalorizacdo da consciéncia feminina e
da maternidade, que foi a primeira tentativa de “normatizagdo do comportamento feminino
operava através do convencimento de que as mulheres eram dotadas de uma vocacao natural
para a maternidade” (DESCARRIES, 2000 apud ROCHA, 2017; MENDEZ, 2004, p. 37)

E nessa onda também que cresce o senso de coletividade e forca da unido entre as
mulheres e 0 movimento passa a ser percebido com o seu potencial transformador social, ja que
colocou em debate questdes como a liberdade sexual da mulher e o papel social da maternidade.
“Os pontos de vista e as iniciativas sdo validos ndo porque se originem de uma ordenacao
central, detentora de um ‘monopdlio da verdade’, mas porque sdo fruto da pratica, do
conhecimento e da experiéncia especifica € comum das mulheres.” (ALVES; PITANGUY,
1981, p. 08-09). Na ldade Media, por exemplo, as mulheres utilizavam véarios métodos
contraceptivos, oriundos de ervas medicinais e supositérios elaborados artesanalmente com fins
de causar desde a menstruacdo até abortos e a esterilidade. Esse conhecimento ancestral deixou
de ser repassado, em muitos casos, devido a criminalizagdo da contracepgdo, que retirou da
mulher a autonomia sobre o nascimento de filhos. Quando o foi, ocorreu de maneira clandestina
(FEDERICI, 2019). Para Silvia Federici, quando o Estado nega as mulheres o controle sobre
seus corpos, as priva “da condicdo fundamental de sua integridade fisica e psicologica,
degradando a maternidade a condicdo de trabalho forcado, além de confinar as mulheres a
atividade reprodutiva de um modo desconhecido por sociedades anteriores” (2019, p. 181-182).
Além disso, segundo a mesma autora, “como dizia uma cang¢ao feminista dos anos dos anos

1970, forga-las a ‘produzir filhas e filhos para o Estado’ ¢ uma defini¢ao parcial das fungoes
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das mulheres na nova divisdo sexual do trabalho”, que se somariam as atividades que passaram
a ser taxadas de domésticas, como limpar, costurar etc.

Independentemente de crencas ou ideologias, foi durante a segunda onda que o
feminismo se tornou mais forte, amplo e organizado com a inclusdo de mulheres negras e
Iésbicas, que iniciaram a pluralizacdo dos diversos feminismos dentro do movimento com
diferentes pautas e lutas. Simone de Beauvoir contribuiu para que 0 movimento se estendesse
as geracOes seguintes a partir da publicacdo do livio O Segundo Sexo (1949). No Brasil,
acompanhando toda a América Latina, como ja vinha acontecendo nos Estados Unidos e na
Europa em 1968, as mulheres também lutavam contra a opressdo das ditaduras militares nos
anos 1970 e 1980. A partir da redemocratizacéo, em 1985, no auge das Diretas J4, foi justamente
esse movimento das mulheres que serviu como base de apoio popular para o que ficou
conhecido como “Lobby do Batom™: grupo formado por 26 deputadas que batalharam na
Assembleia Constituinte por uma constituicdo mais justa. Para Hollanda e Bogado (2018), foi
em 1985 também que surgiu movimento académico, propondo uma discusséo sobre os estudos

feministas e de género.

3.2.3 Terceira Onda

A década de 1990 traz consigo a terceira onda feminista cuja pauta principal é a
liberdade total para as mulheres, referindo-se aos mais amplos aspectos da vida: decisdes sobre
como viver sua vida, suas escolhas, aléem de sexuais, profissionais, sobre a maternidade, o
aprofundamento do conhecimento e do entendimento sobre questdes de género, considerando
género em seu conceito genuino, que diz respeito “aos aspectos sociais atribuidos a cada sexo,
0 que estd conectado a imposicBes de papéis sociais e expectativas em relacdo aos
comportamentos de homens e mulheres” (UPDATE, 2020, p. 33). Surgiram obras como Pode
0 subalterno falar?, de Gayatri Chakravorty Spivak (1985), além da teoria de Judith Butler
(1990) que interpreta a concepcao de género como discursiva, uma vez que, para a autora, o
sujeito se torna masculino ou feminino de acordo com a performance, nesse caso constituida
de atos repetitivos inseridos em uma sociedade de olhar bipolar heterossexual que atribui, por
repeticdo, determinados atos, aparéncias e escolhas ao sexo biologico de cada individuo
(BUTLER, 2013). Butler também protagonizou grandes discussdes ao trazer em suas obras uma
critica as demais ondas, cuja percepgdo da autora € de que se dedicaram a uma identidade
definida, compreendida por uma categoria limitada de mulheres, ignorando que as opressoes

atingem as mulheres de modos diferentes. Butler propde um recorte de classe e raga, pois
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entende que o discurso tido como universal é excludente devido ao fato de que, na primeira e
segunda ondas, nem todas as categorias de mulheres buscavam a mesma agéo. O sufrégio foi a
pauta das mulheres brancas e burguesas e das operéarias, por exemplo.

“Tal periodo foi marcado pela relacdo do Estado com os movimentos - seja via
financiamento e/ou pela participacdo dos mesmos na formulacdo e execucdo de politicas
publicas.” (PEREZ; RICOLDI, 2018, n.p) Também concentrou grandes articulacdes politicas e
a intensificacdo da luta contra os privilégios dos homens e os efeitos da constituicdo patriarcal
da sociedade. Foi nesse momento do Feminismo, inclusive, que surgiu a pauta da
interseccionalidade no movimento, ou seja, um feminismo agregador e amplo, que contempla
todas as mulheres e seus diversificados modos de vida e especificidades. Para Rocha (2017, p.
39), “as vivéncias das feminilidades em sua amplitude constituem-se a bandeira das feministas
interseccionais”.

No Brasil, a linha do tempo do movimento Feminista traz como principais
acontecimentos: a permissdo para que as mulheres frequentassem escolas, em 1827; a
permissao para que frequentassem universidades, em 1879; a publicacdo do livro Direitos das
mulheres e injusticas dos homens, de Nisia Floresta, em 1932; aprovacdo pela Organizacao
Internacional do Trabalho (OIT) de uma medida que previa igualdade salarial para homens e
mulheres em 1919; a elei¢do da primeira mulher em 1928 (Luisa Alzira Soriano, prefeita de
Lajes/RN); a conquista do direito a votar e a ser votada em 1932; a publicacdo da lei n°4.212/62,
conhecida como o Estatuto da Mulher Casada, que, dentre outras medidas, deu as mulheres o
direito a guarda dos filhos em caso de separac¢éo e ao trabalho sem a necessidade de autorizacédo
do marido em 1962; a san¢do da Lei do Divorcio, que garantiu a escolha de ndo permanecer em
casamentos que ndo desejavam, em 1977; a criacdo da primeira Delegacia de Atendimento
Especializado a Mulher (DEAM) em 1985; o sistema de cotas que obriga as chapas eleitorais a
terem pelo menos 20% de mulheres constituindo suas candidaturas instituido em 1996; a san¢édo
da Lei Maria da Penha que protege as mulheres em situagdes domésticas de perigo, violéncia
ou fragilidade em 2006; a nomenclatura correta para o assassinato de mulheres alterado no
cadigo civil para feminicidio em 2016 - o crime é um homicidio qualificado do qual a mulher
é vitima justamente por ser mulher. Essa nova linguagem, além de resultado da luta, também
deriva das novas formas de comunicacdo, que inserem em nosso cotidiano novos simbolos. O
processo de redefinir o vocabulario também interfere na nossa forma de compreender o mundo
e de nos organizar. Feminicidio, por exemplo, era antes chamado crime passional. “E esse novo
vocabulario é poderoso, porque muda a estrutura de pensamento e contribui para alterar, junto,
toda uma cultura ultrapassada” (INSTITUTO UPDATE, 2020, p. 13).
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Essas conquistas mais recentes ja estdo sendo tratadas por autoras latino-americanas
como inseridas em uma nova onda do movimento feminista. Segundo Mesquita (2019, n.p),
“quando os feminismos americano e europeu pensam a mulher contemporanea, esquecem de
analisar que nessa imagem ha uma certa coloniza¢ao do pensamento.” A partir deste olhar, tem-
se constituido um novo momento dentro do Feminismo Latino-americano. Nos Gltimos anos, a
crescente onda de manifestagdes provou que a revolugdo serd feminista ou ndo sera. As
mulheres se conectaram, literalmente, umas as outras pelas redes sociais digitais e somaram
suas vozes ao redor do globo para relembrar a sociedade de direitos ja constituidos e defendé-
los como nunca. Mas isso ja ndo basta. A pauta levantada na terceira onda feminista, da
interseccionalidade, virou o ponto de partida do que tem se tratado como uma quarta onda do
feminismo, genuinamente latino-americana.

O Feminismo contemporaneo ainda tem muito por conquistar e tem ido a luta para tanto.
Com a multiplicidade de mulheres, realidades, vivéncias, historias e experiéncias crescendo
também se potencializam na mesma proporcao as pautas e lutas, bem como sua potencialidade
de promover significativas transformacfes sociais. A completa igualdade de direitos e de
oportunidades ja é unanimidade dentro das reivindicacBes feministas, assim como questdes
como crimes sexuais, aborto, violéncia, diversidade, maternidade. Mas ha especificidades no
mesmo volume que ha diversidade de grupos, como as mulheres negras, mulheres transexuais,
indigenas, lésbicas, deficientes, analfabetas, entre tantos outros. Mas o que tem unido esses
diferentes grupos de maneira soberanamente coletiva é a luta para efetivar uma transformacao
social ampla ndo s6 por nova constituicdo comportamental da sociedade, mas que isso seja uma
consequéncia da profunda ressignificacdo dessas questdes na mentalidade coletiva sobre o
papel social ao qual as mulheres ainda sdo subjugadas.

E, para chegarem a isso, as mulheres tém se organizado por todos 0s meios que tém
acesso e onde encontram mais mulheres compartilhando as mesmas perspectivas. O Ni Una
Menos, por exemplo, realizado em 2015, despertou uma nova onda de manifestacGes pela
Ameérica Latina. Em 2018, na Argentina, impactou a Maré Verde, campanha pela legalizagédo
do aborto, que reuniu dois milhdes de mulheres usando lencos verdes, simbolo da
movimentacao. A articulacdo das mulheres levou, em dezembro de 2020, & aprovagéo do aborto
seguro, legal e gratuito na Argentina nas primeiras 14 semanas de gestacdo. Ainda em 2018, a
Cémara de Deputados aprovou o projeto de lei, redigido por mulheres da sociedade civil e
deputadas e vetado pelo Senado - excelente exemplo de como a pressao nas ruas esta obrigando
a corrigir palavras vindas a publico tanto quanto propor um novo rumo as politicas. No Brasil,

0 Ni Una Menos impulsionou manifesta¢cGes contra Eduardo Cunha, na época presidente da



96

Camara dos Deputados, autor de um projeto que dificultava o acesso das mulheres ao aborto
legal. Depois, as mulheres brasileiras foram as ruas novamente protestar contra e exigir
respostas sobre 0 assassinato da entdo vereadora Marielle Franco, ocorrido em 14 de mar¢o de
2018, cuja lacuna segue sem ser preenchida. Em 2019, foram novamente as ruas com uma
mensagem muito clara: #EleNao.

No México, em 2019, surgiu o #NoMeCuidanMeViolan, protesto que reuniu as
mulheres nas ruas contra a violéncia policial. A Ultima grande articulagio com essas
configuraces foi no fim de 2019, no Chile, quando mulheres do coletivo LASTESIS fecharam
uma rua, em Valparaiso, para cantar: “O patriarcado ¢ um juiz, que nos julga por nascer. E
nosso castigo é a violéncia que ndo vés. E feminicidio. Impunidade para o meu assassino. E o
desaparecimento. E a violagdo”. (UPDATE, 2020)

As pesquisas recentes indicam que esta, considerada uma Quarta Onda do Feminismo,
traz como caracteristicas essenciais “a mobilizacdo construida ¢ divulgada na internet, a
interseccionalidade e a atuagdo por meio de coletivos” (PEREZ; RICOLDI, 2018, n.p). Para as
autoras, a chamada Quarta Onda do Feminismo no Brasil acompanha a expansao do acesso a
internet, que torna possivel a configuracdo e a divulgacdo de diferentes vertentes dentro do
movimento. De acordo com elas, o feminismo interseccional desponta como uma das vertentes
mais importantes, pois 0s coletivos passam a ser responsaveis pela discussao e atuacdo dos
feminismos; ndo deixam de atuar nas suas especificidades, mas promovem a unido em torno de
pautas macro e favorecem um ndimero maior de grupos sociais.

Esse novo feminismo esta se disseminando cada vez mais nas redes sociais digitais e
conquistando adeptos. E se colocarmos a internet no centro também das articulagdes feministas
contemporaneas, podemos concordar com Costa (2018, p. 43) que “nunca as taticas e as
militancias das mulheres foram t&o potencializadas e produziram reacdes e aliancas na escala
que se vé hoje.” A partir da década de 2010, as redes passaram a servir como fator
preponderante de mobilizacdo politica urbana. Cada individuo possui seu potencial de
comunicagdo de massa, unidas em redes invisiveis tanto quanto articuladas, em papéis
dindmicos de geradores e receptores de ideias, com a liberdade de compartilhar suas préprias
questdes essenciais e questionando o que até entdo era inquestionavel e utilizando a intersecao
entre 0 urbano e o virtual para gerar hashtags e unir as pautas e as emergéncias similares para
somar forga na luta por elas. E este movimento ndo tem inten¢do nenhuma de retroceder, nem
nas ruas e muito menos nas redes. (MESQUITA, 2019)
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3.3 TWEETS E HASHTAGS: COMO TRATAR OS DADOS

Podemos concordar que as novas tecnologias da informacéo e comunicacéo (TICs) sdo
o0 grande gatilho da contemporaneidade e todas as suas consequéncias e potencialidades, ainda
(e talvez permanentemente) em fase de descoberta, & medida que avanca 0 acesso a elas e que
a vida cotidiana se entrelaca as redes digitais. Os movimentos feministas contemporaneos ndo
se encaixam em uma realidade paralela a essa, muito pelo contrario. Basta uma boa frase de
efeito e, voila!, nasce uma hashtag capaz de mobilizar milhares de pessoas ao redor do mundo
todo, derrubando com um tapa de luva o ultrapassado argumento da “revolucdo do sofd”.
Afinal, em andlise simplista, o “grande poder” da internet foi encurtar os caminhos das redes
ideoldgicas que unem esses individuos, desvelando a forca de ideias convergindo para agdes
coletivas. Com ela, essas ideias ganharam materialidade e forca; e 0s movimentos que tém
trazido seus debates para o espaco online também os tém reorganizado e devolvido a rua,
transformando-os em produtos informativos, culturais, politicos etc. No aspecto mais amplo, é
um movimento multifacetado e muito dindmico e plural, onde se encontram pequenas
movimentacGes que se unem pelo coletivo. (MESQUITA, 2019; INSTITUTO UPDATE, 2020)

Os lugares sociais que por muito tempo foram designados as mulheres ja ndo as
contentam e nem silenciam mais. As representacdes de si que a sociedade criou, alimentou e
imp6s para elas durante muito tempo também n&o. Elas tém novos (e proprios) olhares sobre
as questdes de raca, de classe, de género, da sociedade e 0 espaco que ocupam dentro dela. Ao
longo dos ultimos dois séculos, o enfrentamento ao sistema capitalista e seus modos perversos
de submissao tém sido protagonizado por elas, a partir da compreenséo das relagdes sociais sob
uma perspectiva de exploracdo, opressdo e apropriacao, calcada num fundamento material que
perpassa a divisdo sexual do trabalho, assim como o controle ndo apenas sobre a sexualidade
das mulheres mas também sobre sua reproducdo e a designacdo dessa forca de trabalho néo-
remunerada como uma mera engrenagem produtora de méo de obra barata para sustentar o
capitalismo (FERREIRA, 2012; FEDERICCI, 2017; MESQUITA, 2019).

E a partir dessa compreensdo que recorri ao Twitter para ouvir o que mais disseram as
vozes que tuitaram #elenao. Considerando a dinamicidade e organicidade da internet, ou sua
liquidez, nossas escolhas metodologicas foram orientadas também por essas caracteristicas.

Seguindo essa perspectiva, pode-se dizer que esta pesquisa adotou abordagens
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multimetodoldgicas que foram sendo incluidas e alteradas conforme o proprio trabalho se
desenhou no decorrer de sua construcao. Por exemplo, a pesquisa partiu de seu I6cus, o Twitter,
e o critério exclusivo de busca dos dados (a hashtag #elenao). Outros critérios se
desmembraram somente ap0s a banca de qualificacdo e o avan¢o da compreensdo tedrica por
parte da autora, como o recorte temporal necessario para tornar exequivel a coleta de dados.
Assim, de maneira organica, permitimos que problema e objetivos fossem se consolidando ao

longo da pesquisa.

3.3.1 Etapa exploratoria

Antes ainda de conhecermos as alternativas apresentadas pelo proprio Twitter, ja
haviamos iniciado a etapa exploratdria deste trabalho. Iniciamos com uma investigacdo em
midias sociais como Facebook e Instagram, bem como em portais de noticias. Chegamos, antes
de passar pela etapa de qualificacdo da pesquisa, a inserir quatro portais de noticias como fontes
de dados categorizados e esquematizados segundo as premissas da Teoria Fundada com o
objetivo de ampliar o olhar sobre a #elenao. No entanto, percebemos que se tornaria inviavel e
extremamente mais trabalhoso contar com uma tabulacdo dessas informacdes, 0 que demanda
um tempo dedicado muito maior para sua realizagdo de maneira a efetivamente contribuir com
a andlise e ndo apenas poluir a pesquisa. Assim, ja em campo, entendemos a riqueza e o volume
de dados proporcionados pelos proprios engajados, seja em favor ou contrarios a campanha das
mulheres, em suas postagens e interacdes no Twitter.

Em relacdo as midias sociais digitais, a op¢do pelo Facebook foi a primeira,
naturalmente, pois foi onde o grupo MUCB e consequentemente o #elenao iniciaram sua
organizacdo. No entanto, também no trabalho exploratério, verificamos que as condicdes de
acesso a dados e informacg6es no Facebook sdo muito restritas e que, portanto, ndo daria conta
da amplitude e pluralidade do movimento, pois ndo estava exibindo nenhum resultado além
daqueles compartilhados pelos amigos adicionados ao perfil pessoal da autora na pesquisa
ampla. Alem de as informacdes serem restritas, consideramos, pela perspectiva dos grupos, que
a adesdo tanto a eles quanto aos eventos no Facebook pressupunha afinidade com o
posicionamento contrario a Jair Bolsonaro da campanha das mulheres, #EleNao. Ja o0s
conteudos publicados no Twitter podem reunir posicionamentos espontaneos acerca do tema,
independentemente se favoraveis ou contrarios, o que somente se pode verificar no momento

da aproximacdo com os dados.
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E assim que a discussdo se amplifica e traz elementos que poderiam estar ausentes ao
nos concentrarmos apenas no olhar favoravel. Toret, por exemplo, sugere o Twitter como op¢édo
insubstituivel, em funcdo das caracteristicas interacionais, potencial de espalhamento, além de,
ao contrario do Facebook, ser mais aberto, permitindo que as informacdes se conectem com o
resto da Internet (BITTENCOURT, 2015). Assim, fomos ao Twitter; ao digitarmos #elenao na
barra de pesquisa, imediatamente milhares de postagens apareceram em uma rolagem infinita,
categorizadas inicialmente na aba “Principais” dos resultados de pesquisa. Foi como passamos
a investigar as opcdes de busca da plataforma (Quadro 01) e chegamos a nossa segmentacao

inicial de coleta:

Quadro 02 - Opcdes de pesquisa elencadas

Filtro Opcoes
Essa frase | Qualquer uma | Nenhuma Estas hashtags:
Palavras | Todas essas palavras ~
exata destas palavras | destas palavras | #EleN&o
Listagem com todos os Qualquer

e idiomas - Portugués do Brasil | idioma

Para estas | Mencionando

Contas Destas contas
contas estas contas

Datas Do dia 01 ao dia 30 Do més 09 | Do ano 2018

Legenda: DSegmentagéo utilizada

Fonte: elaborado pela autora (2020)

Com este primeiro olhar sobre o Twitter j& pudemos estabelecer uma classificacdo
baseada em critérios de inclusdo e de exclusdo dos tweets. Esses critérios, seguindo a
perspectiva qualitativa de desenvolvimento da pesquisa, foram fundamentais para manter fontes
confidveis, assegurar a identidade e organicidade do movimento no Twitter e iniciar uma
selecéo, ja atuando sob a perspectiva de sensibilidade do pesquisador aplicada pela TF. Assim,
desconsideramos as postagens que ndo estivessem se referindo a manifestacdo das mulheres;
ndo contivesse nenhum contetdo escrito em portugués brasileiro além da hashtag; e que néo
apareceram na busca pablica do twitter nas datas em que a busca e a coleta foram realizadas.

Os critérios foram construidos a fim de concentrar a analise sobre o territério nacional,
considerando seus desmembramentos em outros paises como uma extensdo daquilo que se
constituiu de dentro para fora, como um sentimento de preocupacdo com o espago social do
pais, e como uma propria caracteristica que se constitui da digitalizacdo dos ativismos, em que

as lutas séo pulverizadas muito mais pela identificacdo com suas pautas do que por sua
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geolocalizacdo. Também apareceram postagens em que a propria hashtag néo dizia respeito aos
protestos, e foram desconsideradas, e as que até podem conter a hashtag, mas no momento da
pesquisa ndo estavam com os perfis no modo “publico”, ocasionando impossibilidade de coleta.

Por outro lado, nos pareceu importante considerar tweets que ndo possuem a hashtag
desde que aparecam em resposta a posts que a contenham, mesmo que apenas para
contextualizacdo de respostas, mantendo como Unico critério de busca a hashtag #elenao.
Também achamos relevante considerar postagens que vém de outras midias para entendermos
as redes conectadas na internet, assim como o0s bots, ferramenta que vem tendo um uso
crescente, e quando o post é apenas a prépria hashtag, entendendo esse gesto como um ato
voluntario de inser¢do e soma, mesmo que de maneira timida. Para que fosse possivel
estabelecer os primeiros critérios de analise, foi necesséario desenvolver algumas categorias.

Elas foram organizadas da seguinte maneira:

Quadro 03 - Categorias e dados de analise

Categorias Classificacao Dados analisados
Et(_apa d? Aberta Axial Seletiva
codificacdo
Comum Todos os perfis que ndo possuem selo de verificado
perfil Verificado Todos os perfis que possuem o selo verificador.
Bot* Perfis que se enquadram como robgs.
. Contelidos em tom ativista, convocando para algum ato;
Ativista - - . . .
manifestando feminismo; perfil de grupo ou coletivo.
Apoiador Conteudos expressando sentimentos favoraveis/apoio a mobilizacéo
Comentarios acerca da mobilizagdo em sentido de colocagdes,
Ator Espectador ~
perguntas, percepgdes, etc.
Repressor Todos os conteidos contrérios
Divulgador Noticias compartilhadas, relatos de fatos

Continua

45 Regattieri (2017, p. 56) apresenta algumas caracteristicas que ja se atribuiram ao comportamento dos robds nas
redes sociais digitais. Segundo a autora, sdo elas: a tentativa de imitar o comportamento humano postando
contetdo prévio a acdo que estdo programados; postam conteddos em um intervalo que alerte a deteccdo pelo
algoritmo do Twitter; retuitam mais que os humanos e sdo pouco retuitados; pouco interagem, produzem poucos
tweets, respostas e mencgdes; tém nome de usuario geralmente maior e a data de criacdo do perfil tende a ser
recente; quando estdo ativos, os bots tweetam com mais frequéncia que os humanos; tendem a entrar em longos
periodos de hibernacdo; adicionam muitos usuarios como amigos, mas poucos o0s seguem de volta; bots sdo mais
propensos a usar ferramentas automatizadas e programaveis; tendem a postar mais tweets contendo URLS e
hashtags, entre outras caracteristicas embasadas por diversos autores colocamos pela autora. “A mecanica das
relacBes com o bot é definida pela repeticdo, enquanto a humana tem a sua centralidade na variagio.”
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Fotos Quaisquer fotografias
EXP ressao Artes digitais realizadas
artistica
Contetdo Videos Quaisquer videos e gifs
Textos Quaisquer contetidos em texto
Hashtag Quando aparece somente hashtag
Tweet Postagem Unica ou retweet com comentario
Resposta Quaisquer interacbes com perfis que ndo sejam o do autor
Tipo de post Threads/ ~
o Interacdes com tweets do mesmo autor
sequéncias
Spam Conteudos repetidos por perfis de Bot
Favoravel Quaisquer manifestacGes a favor, mesmo que subjetivas
- Contrario Quaisquer manifestacdes contrarias, mesmo que subjetivas
Posicionamento
Neutro Quaisquer manifestacbes que ndo seja possivel identificar
posicionamento, nem de maneira subjetiva
Movel Conteudos veiculados por dispositivos méveis (Android, iOs,
Twitter Mobile/navegador mobile, Instagram)
Dispositivo Conteudos veiculados por dispositivos desktop (Twitter Web) ou
Desktop oriundos do Facebook e Youtube que, diferentemente do Instagram,

ndo tém alimentagéo exclusivamente mével.

Fonte: elaborado pela autora (2020)

A partir desses critérios trazidos pelo proprio volume de dados a que nos deparamos em
campo, entendemos que era necessario delimitar ainda mais a pesquisa, sem incorrer no risco
de deixar passar batido algum momento crucial na organicidade dos posts que fosse prejudicar
a andlise e as percepgdes resultantes desta pesquisa. Assim, partimos para um recorte temporal,
talvez a etapa mais dificil de se chegar a um ponto de equilibrio que considerassemos coerente
com a capacidade de realizacdo da pesquisa x a riqueza e pluralidade de informagdes para se

trabalhar.

3.3.2 Periodo de observacao

Estou em contato com este tema de pesquisa desde a sua insercdo na sociedade, quando

recém havia ingressado no Programa de Pds-Graduagédo que resulta neste trabalho. Ja € uma
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relacdo de mais de dois anos com um objeto genuino e dinamico de pesquisa, tdo organico
quanto a conexao entre milhares de pessoas e suas ideias pode ser. Novamente, para nos
organizarmos e entendermos as possibilidades de recorte, olhamos somente para as datas e

periodos entre elas, conforme quadro a seguir.

Quadro 04 - Calendario para anélise e recorte temporal

30/08 01/09 02/09
Criacdo do grupo

03/09 | 04/09 | 05/09 06/09 | 07/09 08/09 09/09
10/09 | 11/09 | 12/09 13/09 | 14/09 15/09 16/09
Primeiro tweet
17/09 | 18/09 | 19/09 20/09 | 21/09 22/09 23/09
24/09 | 25/09 | 26/09 27/09 | 28/09 29/09 #EleNao 30/09
nas ruas
01/10 | 02/10 | 03/10 04/10 | 05/10 06/10 07/10 - 1° turno
08/10 | 09/10 | 10/10 11/10 | 12/10 13/10 14/10
15/10 | 16/10 | 17/10 18/10 | 19/10 20/10 21/10
22/10 | 23/10 | 24/10 25/10 | 26/10 27/10 28/10 - 2° turno

Fonte: elaborado pela autora (2020)

Quando colocamos as principais datas distribuidas em um calendario, comecamos a ter
alguns insights de como poderiamos distribuir o periodo de observacéo e coleta para captar a
efervescéncia e conseguir chegar o mais proximo possivel do cerne da movimentacdo das
mulheres. Assim, o primeiro olhar que surgiu foi a partir do Twitter, j& que é o locus de
pesquisa, durante 0 més de setembro, entre os dias 1 e 30 do més. O primeiro tweet a partir da
hashtag #elenao apareceu apenas no dia 12, a 17 dias das manifestacdes e a 25 dias do primeiro
turno das elei¢bes 2018.

Por outro olhar, as manifestacdes nas ruas aconteceram a 8 dias do primeiro turno das
eleicbes. Entendemos que, pela perspectiva desse recorte, deixariamos de fora algumas
consequéncias desta articulacdo que se desmembraram apds o resultado das eleigdes, das quais
temos conhecimento empirico e gostariamos de verificar criteriosamente. Assim, passamos a
constituir o recorte temporal a partir do nascimento do grupo no Facebook, dia 30 de agosto
daquele ano. As manifestagdes nas ruas aconteceram 30 dias depois da criagdo do grupo e o

primeiro turno das elei¢cdes 38 dias apos.
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Feito isso, passamos a refletir sobre o critério principal do recorte, estabelecendo
contrapontos entre o primeiro tweet com a hashtag x a criagdo do grupo. Inicialmente partimos
do primeiro tweet, pois ele responde melhor ao critério de redugéo do volume de dados a partir
de um recorte temporal, possibilitando nos concentrarmos na extrapolacdo das publicacGes do
Facebook para outras midias, além de ser o proprio locus de pesquisa. Isso definido, partimos
para as margens de datas.

O primeiro impeto foi estipular o mesmo nimero de dias a contar do primeiro tweet até
0 primeiro turno e espelhar esta propor¢édo a data do segundo turno. Ou seja, a partir de 12 de
setembro de 2018, data do primeiro tweet, até dia 7 de outubro, data do primeiro turno, foram
25 dias. Portanto, estipulou-se a data de 22 de novembro de 2018, 25 dias ap6s o segundo turno
das eleigdes, quando Jair Bolsonaro foi eleito presidente, como o fechamento do recorte
temporal, resultando em um espaco de 71 dias de coleta de dados.

Parecia estar adequado, visto que procuramos equalizar 0s espacos entre 0s momentos
cruciais, as datas das elei¢des, quando o resultado das a¢des do #EleNao se mostrariam ou néo
eficazes em atender ao objetivo de evitar a eleicdo de Jair Bolsonaro. No entanto, novamente
houve a necessidade de readaptarmos o recorte temporal devido ao volume exponencial de
dados emergidos. Com isso, solucionaram-se dois problemas: percebeu-se que o volume de
dados publicado em apenas um dia ja seria suficiente para produzir uma analise rica e
abrangente de como estava se configurando esta movimentacgdo, as acgdes e interagcdes dos
sujeitos e todos os seus desmembramentos sem prejuizo algum a identidade e organicidade dele.

Assim, decidimos ser mais humildes em relacéo a qualidade da anélise, post a post, que
nos propomos a fazer e a nossa capacidade de realiza-lo bem feito. Entdo, olhando mais uma
vez para o calendario, o 6bvio nos saltou aos olhos, literalmente: as principais datas, em que
todos os animos estavam efervescidos em torno da hashtag, seriam a data da manifestacéo
nas ruas (29 de setembro); a data do primeiro turno (7 de outubro) e a data do segundo
turno das eleigdes 2018 (28 de outubro).

Tendo isso definido, partimos para efetivar a coleta de dados. Percebemos que, ainda
assim, levariamos muito tempo dedicado apenas a coleta dos tweets e uma andlise quantitativa
que, efetivamente, nédo traria o desenho de como se configurou a articulagdo. Assim, fomos
entender como o proprio Twitter qualifica os dados que apresenta nos resultados da pesquisa
categorizados como “Principais”. Recorremos a Central de Ajuda do Twitter para obter
informacdes. Segundo o Twitter, “Em destaque [atual Principais] mostra os Tweets que talvez
sejam mais importantes para vocé. (...) Observacdo: os Tweets Em destaque s&o selecionados

por meio de um algoritmo. Os resultados da busca ndo sdo organizados manualmente.” A
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plataforma de redes sociais digitais ainda enfatiza que “Os Tweets Em Destaque sdo os Tweets
mais importantes para sua busca. Podemos determinar a relevancia com base na popularidade
de um Tweet (...), nas palavras-chave que ele contém e em muitos outros fatores.”

Ainda na Central de Ajuda, ha uma pergunta frequente questionando a razdo de os
tweets Principais (Em Destaque) sdo exibidos, visto que nem sempre apresentam resultados
recentes da pesquisa que esta sendo realizada. O Twitter utiliza algoritmos para classificar as
buscas e entregar os contetidos que o algoritmo entende que “tém alto valor para a sua consulta”,
porém nao deixa claro quais sdo os critérios que indicam o valor. No entanto, aponta que o
“algoritmo de busca constatou que esses Tweets sdo particularmente relevantes para o assunto
que vocé esta procurando, mesmo que eles nao sejam os Tweets mais recentes.” e, em um
espaco de finalizacdo de determinada se¢do de perguntas, refor¢a que “a finalidade da busca do
Twitter é aproxima-lo do conteudo mais relevante para vocé. Nossos resultados séo refinados
para combater spam e aumentar a relevancia para proporcionar a melhor experiéncia de busca.
O Twitter ndo insere Tweets especificos na busca.”

Para refinar e conseguir tratar os dados com uma anélise mais dedicada, definimos por
realizar duas coletas por data segmentada: até/os 250 primeiros resultados Principais e até/os
250 resultados Mais recentes. O numero corresponde aos dados mais brutos, ou seja, independe
se contemplam ou ndo os critérios de exclusdo, o que sé foi verificado na analise individual de
cada post.

A coleta de dados ocorreu por meio de PDFs, dada a necessidade de se preservar o
conteudo da postagem e as interagfes possiveis de se realizar com ela (clique em links, por
exemplo), todos salvos em uma pasta em nuvem?, e dos quais se originaram algumas das
imagens que ilustram esta pesquisa. Para organizar essas informaces e partir para a analise dos
dados, foi construido um documento em forma de planilha, também em nuvem, que serviu
também para trazer uma perspectiva quantitativa sobre os dados que originam este trabalho,

detalhamento que veremos no proximo item.
3.3.3 Quantificando hashtags e outros cliques
Utilizamos as ferramentas de quantificacdo de dados para entendermos, em volume,

como se apresentou o recorte desta pesquisa. A partir da tabulacdo de todos os dados que
puderam ser coletados dentro do recorte de pesquisa: tweets a partir da hashtag #elenao

46 Google Drive vinculado ao e-mail pessoal da autora.
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publicados nos dias 29 de setembro de 2018; 07 de outubro de 2018 e 28 de outubro de 2018,
seguindo critérios de inclusdo e exclusdo apresentados no quadro 03, as informacgdes foram
arquivadas no documento que da rumo a andlise que trouxemos aqui. A seguir, uma breve
descricdo sobre cada coluna da planilha.

o Datas: as postagens foram organizadas primeiramente seguindo as trés datas
elencadas para recorte da pesquisa.

o Dia: como serdo trés dias de coleta, ha uma coluna correspondendo a qual dia se
refere cada publicagdo. Por exemplo, o nimero 1 na coluna “Dia” corresponde ao primeiro dia
em que a postagem foi realizada.

o NUmero: as postagens foram organizadas por nimeros correspondentes a todas
as publicagdes realizadas. Na coluna “ntimero”, ao lado da coluna “Dia”, aparece a ordem da
publicacdo de cada postagem.

o Titulo de referéncia: a fim de facilitar o acesso aos PDFs de cada post coletado,
foi criado um titulo para a postagem (a saber, os nomes de referéncia sdo compostos pela data
de publicacdo, o numero do tweet nos resultados e a letra R, se diz respeito aos Mais recentes,
ou P, se diz respeito aos principais. Exemplo: 290901P).

o Link: é onde reunimos os links para as postagens, que também foram salvas em
PDF, de maneira offline, caso o conteudo seja perdido por algum motivo (tornar a conta privada,
por exemplo, ou mesmo deleta-1a).

o Curtidas: o nimero de curtidas de uma postagem representa a maneira como 0
post foi recebido pelos seguidores.

o Retweets: o0 registro dos retweets, uma maneira de compartilhar determinados
posts com os préprios seguidores, ocorreu da mesma forma que as curtidas, mas ndo pode ser
honestamente contabilizado devido as opg¢des de privacidade que podem tornar o tweet visivel
apenas para seus proprios contatos na rede social.

o Retweets com comentario: assim como as curtidas e retweets, 0s retweets com
comentarios também foram mapeados pelo mesmo processo manual de contagem e tabulag&o.
Corresponde a um indicador de como as postagens replicadas estdo sendo interpretadas e
associadas a #elendo dentro das microbolhas de cada autor(a).

Durante a observagdo e coleta das postagens no Twitter e seu arquivamento em formato
PDF, nos atentamos principalmente as tendéncias, motivagdes, assim como aos estilos e
formatos das postagens para proceder com sua categorizagdo. Outra questdo importante para

trazermos é que uma mesma postagem pode se encaixar em mais de uma das categorias
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estabelecidas. Além disso, como sera possivel acompanhar no préximo capitulo, a proposta de
uma quarta onda do movimento feminista a partir das diversas micromobilizacfes
(PRUDENCIO, 2004) possui caracteristicas, algumas genuinas, outras nem tanto, que estio
alcando este momento do Movimento de Mulheres*’ ao patamar de uma nova demarcacio

histdrica, convencionada, a partir das referéncias norte-americanas, como Quarta Onda.

47 Consideramos que o movimento feminista esta dentro do movimento de mulheres. Concordamos com Matos
que “Todos os movimentos feministas sdo movimentos de mulheres, mas nem todo movimento de mulheres se
reconhece enquanto movimento feminista.” (MATOS, 2014, p. 6)
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4 QUARTA ONDA DO FEMINISMO

“Os movimentos sociais tém que se adequar as novas
tecnologias de comunicacéo e acabam se transformando
nesse processo.” (Perez,; Ricoldi, 2018, n.p)

O processo crescente de massificagdo das redes sociais digitais e da tecnologia e, com
isso, um ativismo cada vez mais digital, pelo qual se permeiam discussdes sobre identidade e
corpo; e, por fim, novos ativismos em torno de questdes ainda ndo resolvidas, mas ja levantadas
em outros momentos do feminismo: violéncia (estupros coletivos, assédio em transportes)
(PEREZ; RICOLDI, 2018). Essas séo algumas das pautas que estdo inclusas no novo formato
que o feminismo vem adotando e formatando na Gltima década. Cazarré (2016) argumenta que,
no Brasil, considera-se a primeira Marcha das Vadias, realizada em junho de 2011, em Sao
Paulo, como ponto de partida da Quarta Onda Feminista no pais. Perez e Ricoldi (2018)
discordam e argumentam que a organizacdo por intermédio digital s6 se tornou melhor
consolidada nas Jornadas de Junho, em 2013. Cazarré afirma que “foi s6 em 2014 que o
movimento ganhou repercussao para valer, em grandes campanhas virtuais antiassédio e contra
a cultura do estupro, como a #ChegadeFiuFiu e a #NaoMerecoSerEstuprada”. Ainda segundo
ela, a Quarta Onda se fortaleceu em 2015 e 2016 com as discussdes em torno do
#PrimeiroAssédio e a popularizacio de youtubers feministas (CAZARRE, 2016).

Ao longo da pesquisa, ja trouxemos algumas caracteristicas que vém sendo versadas
acerca da quarta onda feminista. No entanto, se pudéssemos sintetiza-la, nos inspirariamos em
Gabriela Cerruti, jornalista, escritora e deputada federal argentina, para o estudo Eleitas (2020),
e diriamos que esse novo feminismo é composto por circulos que se conectam, mediados
principalmente pelo espaco publico digital, como as midias sociais. Matos (2014, p.3) reafirma
essa perspectiva teoricamente, ao conceituar que “o contexto mais ampliado dos Nnossos
feminismos, especialmente a partir dos anos 2000, organizou um novo formato que poderia ser
brevemente descrito como o de um movimento multinodal de mulheres”.

A partir da movimentacdo em torno do #elenao, olhamos o0 novo modo de fazer politica
na internet e nas ruas, trazendo luz ao que mobiliza essas mulheres a consolidarem coletivos e
movimentacOes de lugar quase oposto as geracdes anteriores, assim como das influéncias dos
feminismos europeu e norte-americano. Seguindo a perspectiva de Perez e Ricoldi, que no ano
de 2018 fizeram um levantamento sobre as primeiras literaturas brasileiras acerca da quarta
onda, vamos nos atentar para as primeiras caracteristicas mapeadas: “a presenca dos meios de

comunicacéo digitais (...); a adocdo de diversas clivagens sociais atreladas ao género na luta
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feminista, ou a disseminacdo da ideia de um feminismo interseccional (...). a organizacdo em
forma de coletivos”. Matos (2014, p. 3) concorda e traz luz para pensarmos a Quarta Onda
como uma agenda de afirmacdo de complexidades tedrico-praticas por meio de dimensdes,
sendo que ela acontece por meio de esforgos de “(a) destradicionalizagao social (afirmando uma
dimenséo societaria); (b) de descolonizagéo do saber (uma dimensao epistemologica), e; (c) de
despatriarcalizagéo / desracializacdo / desheteronormatizagéo, em distintos planos e diferentes
graus, de algumas instancias do Estado, em especial do Poder Executivo (uma dimens&o
politica)”. Para Pinheiro-Machado (2019), tem se formado uma geracdo de meninas feministas
a partir de espagcos em que 0 movimento nao estava inserido no cotidiano, como as periferias.
Assim, a partir das interconexdes existentes entre os pilares fundamentais apontados por Perez
e Ricoldi (2018) e as dimensfes sugeridas por Matos (2014), estabelecemos uma percepgéo

prépria do que significa essa nova onda.

4.1 COMUNICACAO DIGITALIZADA

Rocha (2017, p. 17) se ampara em Cunha (2012) para defender que “o feminismo 2.0 é
uma vertente do feminismo delineada pelo ativismo digital; ou seja, utiliza a internet como meio
de difusdo de ideais e como espago de mobilizacdo e engajamento”. Aqui, consideramos a
perspectiva “2.0” enquadrada pela Quarta Onda. Pode-se dizer que a articulagdo feminista atual
tem como um dos pilares a intermediacdo e a potencialidade de circular e globalizar pautas
locais e vice-versa, bem como a interagdo em redes mediada pela internet. Movimentos em
redes sdo aqueles que transpGem limites geogréficos, multi-identitarios e que abarcam
principalmente as pautas de grupos minoritarios como os feministas, quilombolas, indigenas
etc. Além disso, inexige-se uma fronteira discursiva ou um limite para interacdes e acoes; pelo
contrario, é por meio das redes - ou dos circulos que se conectam - que os limites, pautas, lutas
sdo expandidos. No entanto, como alerta Castells (2012, p. 171), “a difusdo das redes sociais
alocadas na internet de fato € uma condicdo necesséria para a existéncia desses novos
movimentos sociais da época. Mas ndo ¢ o suficiente.”

Para Manuel Castells (2013, p. 128), “o espago do movimento é sempre feito de uma
interacdo do espaco dos fluxos na internet nas redes de comunicagédo sem fio com o espa¢o dos
lugares ocupados e dos prédios simbolicos visados em seus atos de protesto”. Visdo de espago
que o movimento feminista atual admite, j& que sua atuacdo se articula em ambos os campos.
O autor ainda define a configuracdo de rede aberta a partir de caracteristicas locais e globais:

em contextos especificos, constituindo suas proprias redes, sdo consideradas locais tanto em
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ocupacdes de espacos urbanos quanto em conexdes estabelecidas via internet. Essas conexdes
apresentam, ao mesmo tempo, qualidades globais, como a conectividade, aprendendo com
outras experiéncias e reconfigurando suas proprias formas de mobilizacdo. “Expressam uma
profunda consciéncia da interligacdo de questdes e problemas da humanidade em geral e
exibem claramente uma cultura cosmopolita, embora ancorados em sua identidade especifica”.
(CASTELLS, 2013, p. 129; ROCHA, 2017)

Castells (2013, p. 127) reforca que a tecnologia e a morfologia das redes de
comunicacdo constituidas pelo digital “dao forma ao processo de mobilizagdo e, assim, de
mudanca social. (...) Esse é 0 novo contexto, no cerne da sociedade em rede como nova estrutura
social, em que 0s movimentos sociais do século XXI se constituem.” Isso porque, mesmo que
esses movimentos constituam uma base fisica em espaco urbano, um sindicato, uma sede, por
exemplo, a sua potencialidade de existéncia se da no espaco livre e amplo da internet.
(CASTELLS, 2013) Segundo Perez ¢ Ricoldi (2018, n.p), “as redes sociais digitais constituem
um componente relevante para compreender a constituicdo dessas organizagdes [movimentos].
As redes formam um territério de acdo politica em que se produzem disputas em torno do seu
controle e ¢ 1a que novos membros sdo formados”.

Essas sdo as principais razdes para que a Quarta Onda no Brasil tenha sido chamada por
Felgueiras (2017, p. 119 apud PEREZ; RICOLDI, 2018, n.p) de ciberfeminismo, “ja que é
formada por ‘jovens militantes que foram criadas ja na era digital e que compreendem o alcance
desta ferramenta de comunicacgdo e sabem muito bem como utilizd-1a’. A internet criaria uma
comunidade de mulheres ciberativistas.” As redes sociais sdo 0 ambiente em que se tornaram
recorrentes as campanhas que defendem igualdade de direitos e oportunidades, criadas por
individuos ou pequenos grupos e compartilhadas por muitas mulheres, o que torna possivel a
construcdo de identidades feministas entre as diversas e diferentes usuarias das redes,
corroborando para a distribuicdo e propagacdo do conceito de feminismo, ainda que ndo das
feministas. Cazarré (2016, n.p) explica que na Quarta Onda “As bandeiras sdo diversas, como
vimos, e temas das outras ondas sdo revisitados — alids, sua principal caracteristica ndo é a
tematica abordada, mas a massifica¢ao do feminismo.”

Contrapondo a ideia apresentada por Felgueira (2016), o surgimento do ciberfeminismo
ndo pode corresponder & Quarta Onda uma vez que diz respeito @ movimentacdo das mulheres

em direcdo ao uso de tecnologias da informacdo, atividade atribuida majoritariamente aos

homens quando do inicio da sua popularizacdo, e ao uso da internet. “E neste exato momento
que vertentes do movimento feminista se apropriam da rede em uma espécie de ‘chamamento’

de novas mulheres a irromperem as amarras sociais e adentrarem no espectro das tecnologias
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da comunica¢ao para a militincia feminista.” Ja em relacdo a Quarta Onda, pode-se dizer que
ela pressupde um ciberfeminismo atuante, pois vai depender da apropriagéo das tecnologias
para se articular com o surgimento e uso macigo da internet. Por apresentar e oportunizar as
discussbes e pautas vivenciadas no ambito social, a disseminacdo cada vez maior no espaco
digital e a insercdo na pauta cotidiana atestam que 0s movimentos sociais digitais estdo
conquistando espaco e representatividade. (ROCHA, 2017; PEREZ; RICOLDI, 2018)

Para Castells (2013), nossa sociedade em rede é constituida por um poder
multidimensional com a articulacdo de diversas redes programadas nas variadas atividades
humanas (financeiras, trabalhistas, de consumo etc.), executadas e articuladas seguindo os
interesses de seletos atores habilitados para tal. “As redes de poder o exercem sobretudo
influenciando a mente humana. (...) Assim, as redes de comunicacdo sdo fontes decisivas de
construcdo do poder”. Seguindo a linha de raciocinio do socidlogo, se a atuagdo do poder esta
diretamente relacionada a relacdo das redes, entdo o contrapoder se organiza a partir de uma
reprogramacdo das redes em torno de outros interesses. Assim, rompe “alternancias
predominantes, a0 mesmo tempo que se alteram as redes de resisténcia e mudanca social. Os
atores da mudanca social sdo capazes de exercer influéncia decisiva utilizando mecanismos de
construgdo do poder”. Os atores, ao ocuparem esses espagos, “subvertem a pratica da
comunicagdo tal como usualmente se da, ocupando o veiculo e criando a mensagem” e, assim,
“lutam contra os poderes constituidos identificando as redes que os constituem.” (CASTELLS,
2013, p. 10-11).

Matos (2014) apresenta a ideia de redes de comunicacdo ao atribuir a “ampliacdo e
diversificacdo da base das mobilizacBes sociais e politicas, sobretudo dentro de um novo
enquadramento ou moldura transnacional, global, além de uma moldura ressignificada
nacionalmente”. Para a autora, ¢ por intermédio dessas redes que estdo sendo reivindicados
“novos direitos humanos, em que sejam superados os legados historicos do patriarcalismo e do
capitalismo, onde sdo os movimentos de mulheres no campo/rurais e também os feminismos e
movimentos de mulheres urbanas (moradia/habitacdo, trabalhadoras e operarias etc.) que tém
ressignificado as lutas por mais justica” (MATOS, 2014, 10-11).

A internet, com todas as criticas consideradas, tem se mostrado uma catalisadora,
também, do empoderamento feminino. Regattieri afirma que “As lutas sociais e a democracia
estdo passando por rearranjos que dialogam com aspectos vitais da cibercultura — rede
distribuida, viralizag@o e contagio e formagao de comunidades” (ANTOUN & MALINI, 2004
apud REGATTIERI, 2017, p. 56). Ao se integrarem e se perceberem em grupo, aumenta a
sensacdo de seguranca dessas mulheres. Castells (2015, p. 39) defende que o uso da internet
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também aumenta a sensagdo de liberdade pessoal e influéncia, “todas elas percep¢des que tém
um efeito positivo na felicidade e no bem-estar pessoal”. O autor afirma que esse efeito é
“particularmente positivo para pessoas de baixa renda e poucas qualificagdes, para pessoas nos
paises em desenvolvimento e para mulheres.”, uma vez que elas “estdo no centro de sua rede
familiar e a internet as ajuda a organizar suas vidas. Ela também as ajuda a superar o isolamento,
particularmente sob as condigdes do patriarcado.” Assim, a globaliza¢do das pautas do
feminismo em redes de comunicacdo mediada principalmente pela rede mundial de
computadores fomenta a unido de mulheres em torno de causas, comuns ou ndo entre elas, em
apoio mutuo, beneficiando a ressignificacdo e atualizacdo de uma pauta da terceira onda
feminista para a atualidade, constituindo um dos pilares fundamentais desta nova onda: a

interseccionalidade.

4.2 INTERSECCIONALIDADE

Até aqui, podemos afirmar que a internet ainda ocupa um espaco centralizador para a
possibilidade de compreensédo desses coletivos em pelo menos mais dois sentidos: “primeiro,
ela permite que as mulheres tenham voz.” Outro sentido diz respeito a permitir “a proliferagao
de organizagdes sem compromisso com a formalidade, permanéncia no tempo ou presenca
fisica. Em outras palavras, a internet permite que pessoas desconhecidas facam parte de
coletivos”. No entanto, vamos somar o contraponto apontado por Perez e Ricoldi (2018), ao
lembrar-nos da “Onda Rosa”, no Brasil, cuja “amplia¢do do ensino superior publico nos tltimos
10 anos e a adocdo de cotas permitiram que alunos pobres e negros ingressassem na
universidade, pautando assim o debate sobre suas dificuldades.

De acordo com Rocha (2017, p. 49), é nessa emergente onda do feminismo que “as
diversidades sdo abracadas e as diferencas mitigadas, enquanto as equivaléncias discursivas
sobrepujam as possiveis barreiras iniciais, transportando-se para projetos coletivos de mudanca
social”. E assim que a interseccionalidade desponta como outro pilar fundamental deste novo
momento, ressignificada para as geragdes atuais. “A interseccionalidade de discursos feministas
permeia e caracteriza a configuracdo de um movimento social em rede, onde pautas plurais
universalizam-se em carater de luta coletiva, angariando a disseminacdo de problematicas
sociais plurais.” (ROCHA, 2017, p. 67). Matos reforga a perspectiva ao afirmar que “é essa
combinacéo de discursos e de praticas mobilizadoras (...) que reconhecem a interseccionalidade
das diferencas como dado inescapavel e como forca politizadora das lutas sociais € que tem

sido a tonica de movimentos feministas no Brasil e na América Latina” (MATOS, 2014, p. 7).
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Para as autoras Perez e Ricoldi (2018, n.p), “a expansao do acesso a internet possibilitou
a construcdo e divulgacdo de diversas vertentes feministas que combatem o machismo, o
racismo e a LGBTfobia”, bem como a luta de classes. “Ou seja, além de possibilitar a ampliacao
em larga escala de ideias feministas, a internet facilita a mobilizacao politica das mulheres. Por
meio das redes sociais digitais sdo organizados protestos e compartilhados seus resultados.”
(PEREZ; RICOLDI, 2018, n.p). Refor¢cam que esse outro pilar sustentando essa vertente como
uma nova onda do feminismo é uma interseccionalidade resgatada da terceira onda,
ressignificada como um modo de acolher todas as mais diversas clivagens do movimento atual.
Segundo elas, “o tipo de movimento que encampa essas lutas também se modificou: agora 0S
coletivos sdo também responsaveis pela discussdo e atua¢do em prol dos feminismos” (2018,
n.p). “Nesse sentido, a abordagem interseccional serve como um pardmetro de justica, na
medida em que exige que seja considerado o intercruzamento das desigualdades na inclusdo de
grupos e garantia de direitos aos mesmos.”

Assim, a partir do processo emancipatorio iniciado com o Sufragio Feminino, as
mulheres tém atualizado constantemente a pauta de lutas a fim de agregar cada vez mais
integrantes e, em consequéncia, integrar cada vez mais as mulheres e suas lutas, a fim de
equalizar o patamar de garantia de direitos e de atendimento as necessidades socioeconémicas,
politicas e culturais semelhantes, independentemente de raca, orientagdo sexual e identidade de
género bem como a reparacdo historica das consequéncias da colonialidade do ser, do saber e
do poder®®. E se “O ideal de mulher produzido pela sociedade colonial restringia sua vida ao
espaco doméstico, ao cuidado com os filhos, o0 marido e a casa. As atividades econémicas
pertenciam ao universo masculino. A Unica excecdo referia-se as escravas” (MENDEZ, 2004,
p. 32) e nossa sociedade se constituiu sobre uma cultura escravocrata e colonizadora, como
podemos ignorar as diferentes necessidades e lutas de distintos atores sociais?

“A adocdo dessas outras clivagens sociais relacionadas a opressdo, além do género,
resultou em uma pluralidade de feminismos chamados de: feminismo negro, feminismo gay,
feminismo classista etc.” (PEREZ; RICOLDI, 2018, n.p). As autoras ressaltam, também, que
0s movimentos (ou circulos) vém juntando essas pautas sob o conceito de interseccionalidade,
originado na terceira onda, dando a luz os movimentos feministas interseccionais. E isso se
comprova a partir da diversidade de frentes que tém composto as manifestacdes que vém
ocorrendo enfaticamente ao longo dos dltimos anos. Uma pluralidade de especificidades
proporcional a unidade no discurso da verdadeira igualdade e liberdade que permite a mulheres

48 Para saber mais, consulte a obra de Anibal Quijano.
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que defendem a maternindade lutarem lado a lado com mulheres que defendem o aborto,
simplesmente porque a raiz da luta € o real direito ao proprio corpo, a liberdade, as tomadas de
deciséo sobre si proprias.

Liberdade de género e orientacdo sexual, combate a violéncia domeéstica, ao racismo e
ao feminicidio, desconstrucao de padrdes de beleza e sororidade sdo as novas pautas-matrizes
de um feminismo que parece ter encontrado nas hashtags e nas midias sociais digitais um novo
lugar-comum para ampliar as discussfes e dar voz aos excluidos pela perspectiva até entéo
predominante do feminismo elitizado e privilegiado. Apesar de essa ideologia ainda néo ter se
consolidado como dominante, 0 que acarreta em divergéncias entre os circulos que se
encontram dentro do movimento, é visivel o esforgo que se tem desempenhado, por parte de
inimeros circulos do feminismo, em ampliar e efetivar a sororidade como uma pratica universal
em que a empatia, o0 ato de se deslocar para o lugar do outro e se despir completamente de sua
perspectiva para realmente poder compreender outro ponto de vista, seja natural entre as
mulheres. A reedicdo da ideia de sororidade, que ja foi rejeitada no contexto estadunidense, se
apresenta como a maneira que mulheres brancas podem, de alguma forma, se posicionar sobre
questdes como cor de pele e classe sem tomar o chamado “lugar de fala” ao mesmo tempo em
que as reflexdes e expressdes de intelectuais negras ganham centralidade (PEREZ; RICOLDI,
2018). Para Matos (2014, p. 4), ainda vamos além desta perspectiva interseccional nesta nova
onda: “os novos redesenhos dos movimentos feministas também estdo redesenhando novas
propostas tedricas, a partir de uma renovada énfase em fronteiras interseccionais, transversais
e transdisciplinares entre género, raca, sexualidade, classe e geracdo (no minimo)”. A autora
argumenta que essa perspectiva, mesmo que reforcando a discriminagdo de género, luta pelo
fim da discriminacdo com base em etnia, geracao, nacionalidade, classe, cor de pele ou religido.
“Trata-se do reconhecimento de “feminismos outros”, profundamente entrelacados, e, por
vezes, controversamente emaranhados com as lutas nacionais e globais para a justica social,
sexual, geracional e racial.” (MATOS, 2014, p. 11).

4.3 MODOS DE ORGANIZACAO

Outro alicerce deste novo momento do feminismo, ja& chamado também de feminismo
2.0, € a perspectiva decolonial, também porque parte principalmente do ponto de vista das
mulheres latino-americanas, cuja sociedade foi reconstruida a partir das coloniza¢Ges em todo
0 continente, reduzindo culturas locais e nativas a reprodugfes do que os colonizadores

consideravam como civilizagdo. Matos (2010) defende que a quarta onda do movimento
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feminista estaria delineando um pensamento feminista a partir do Sul Global, trazendo luz para
a maneira como as categorias analiticas pensadas pelas perspectivas europeia ou norte-
americana, quando utilizadas para tentar compreender as especificidades do Sul Global, ndo
séo suficientemente eficazes. Conforme Rocha, o feminismo esta entre os movimentos sociais
cujas novas configuragdes “visam a desconstrucdo de epistemes hegeménicas baseadas em
normativas pautadas em categorias de etnicidade e identidade, excludentes e dominadas por
seus proprios interesses”. Assim, “a luz da configuragdo em redes, os movimentos sociais
intentam romper com a colonizacdo e com o passado estigmatizador e propulsor da
subalternidade, arraigado de principios monopolizadores do saber e construtores de um
universalismo unico” (ROCHA, 2017, p. 47-48). No que diz respeito a conversacdo entre a
decolonialidade e esse(s) novo(s) feminismo(s), em sintese, o ponto de equilibrio é a subversao
da ordem estabelecida pelo feminismo hegeménico (relacionado ao norte global).

A cultura androcéntrica ja estava em xeque desde a segunda onda na Ameérica Latina.
No entanto, essa nova onda emerge de uma maneira autobnoma e horizontal, “o que
discursivamente denota o afastamento das instituicGes parlamentares e seus partidos politicos,
embora muitos de seus membros sejam ligados a partidos politicos.” (PEREZ; RICOLDI, 2018,
n.p). Essa mobilizacdo revelou uma forma de fazer politica que estava gestando desde 2013,
no Brasil, além de outros ativismos. Seu foco maior foi se distanciar do modo antigo de se
organizar, geralmente por intermédio de eventos conduzidos por partidos politicos. Desta vez,
ndo ha como identificar “chefes” no movimento, pois ele ¢ multifacetado por cidadaos de varias
faces que se amparam em uma democracia conectada, participativa e transparente
(MESQUITA, 2019).

Isso tudo acontece por meio dos coletivos feministas como figuras representativas do
movimento que dialogam e constituem um canal de interlocucdo em relacdo as a¢6es vinculadas
ao Estado. Evolui, portanto, a partir dessas novas formas de organizacao, originadas de diversos
avancos, recuos e reflexdes tedrico-praticas acerca da institucionalizagdo do movimento, bem
como da profissionalizacdo desse modo de organizar, além de maturidade e maior
aprofundamento na discussao de alguns temas, como o feminismo trans, derrubada de diversas
barreiras teorico-ativistas e a criagdo de iniUmeras ONGs (VARGAS, 2008 apud MATQOS,
2014).

As mobilizacGes realizadas por meio de coletivos sdo centrais nesta quarta onda,
marcada por uma época de crescente desconfianca nas institui¢des tradicionais, como o proprio
Estado. E essa relacdo de desconfianca e rejei¢do, também, ao que os ocupantes dos espagos de

governo, de seguranca etc., catalisa as organizagdes feministas que buscam se afastar de
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quaisquer formalidades ou hierarquias. Ao contrario da terceira onda, em que ocorreu uma
radical (no sentido de enraizar) institucionalizagdo do feminismo, este momento se relaciona
por um outro aspecto: “tais feminismos reivindicam um retorno as ruas, assim como autonomia”
(MATOS, 2014, p. 6). Uma de suas conquistas foi inserir “na agenda dos poderes constituidos
na regido a necessidade de maior paridade de representacdo politica como uma das Ultimas
fronteiras rumo a uma maior justica de género.” Para Matos, a paridade de representagdo
politica pode ser considerada “uma das ultimas fronteiras rumo a uma maior justica de género”
(2014, p. 11).

Segundo a autora, as organizacdes nao-governamentais feministas, cada vez mais
profissionalizadas, “avancaram na introdu¢do dos temas relativos ao gé€nero nas agendas
nacional e internacional ao passo que relativizaram em parte sua funcéo de criticar, pressionar
e transformar esse mesmo Estado.” (MATOS, 2014, p. 6 e 10-11). A partir dessa insatisfagéo,
desconfiancga e latente anseio por mudangas, “ganham visibilidade e destaque as novas formas
de relagdo com o Estado e de suas muitas institui¢des”; as feministas t€ém ocupado cargos
publicos, participado da formulacdo de politicas publicas, se envolvido na organizacéo e
deliberacdo de conselhos gestores, buscado financiamento estatal para suas organizacdes e,
inclusive, exercido uma esfera de competéncia do Estado: pensar na justica e equidade de
direitos como um direito genuino de todos os cidaddos a ser aplicado, garantido e melhorado
por meio das ferramentas legais disponiveis no sistema democratico atual. Para Matos, “as
ONGs passaram a ter um papel importante no fornecimento das politicas sociais, enquanto o
Estado passou por um esvaziamento da sua funcao social.” (MATOS, 2014, p. 6)

Pode-se analisar, também, essa alteracdo de papéis ao resgatarmos outro movimento
caracteristico da época para a qual estamos olhando. Essa nova realidade anda
concomitantemente com a implementacao de politicas neoliberais por toda a América Latina,
sob influéncia de “instituicdes financeiras internacionais e apoiada por elites locais”. Tais
politicas “diminuiram as formas de engajamento do Estado e buscaram refor¢ar praticas do
mercado como a arena mediadora das relagdes sociais” e provaram a total incapacidade de
resgatar as bases sociais sustentaveis que redistribuem renda e fortalecem a estabilidade
econdmica e, consequentemente, reduzindo a pobreza, ainda uma das principais “ignorancias
convenientes” dos tempos atuais. (SADER, 2008 apud MATQOS, 2014, p. 6). A autora reforca
que, dentro desta nova onda, vem ocorrendo “o alargamento, adensamento e aprofundamento
da concepcéo de direitos humanos que tem sexo, género, cor, raca, sexualidade, idade, geracéo,
classe social etc.” cuja pauta se origina na luta das mulheres, das feministas, entre outros

movimentos. (MATQOS, 2014, p. 10)
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Também vale reforcar que esses novos modos de organizar tém proporcionado que a
teorizacdo feminista também receba uma nova abordagem e passe a ser construida de maneira
participativa, por meio do esforco em construir “agdes transversais, interseccionaiS e
intersetoriais de despatriarcalizagdo das institui¢des estatais”. Essa nova maneira teérica,
concomitantemente com as novas clivagens abarcadas pelo feminismo 2.0, busca o didlogo para
a compreensao de questdes urgentes a serem debatidas - e seus preconceitos superados -, como
sexualidade, classe, género, cor da pele etc. Isso se comunica diretamente com a atuagdo de
cunho governamental, a qual nos referimos anteriormente, que muitas organizacGes vém
adotando, no sentido de se desdobrar em “micro e macro estratégias de acdo articuladas,
integradas, construidas em conjunto pelo Estado e pela sociedade civil” que teriam origem nesse
novo feminismo, “interseccional, transversal, multinodal, policéntrico (estatal e anti-estatal ao
mesmo tempo despatriarcalizador e descolonizador)” (MATOS, 2014, p. 11). Para a autora,
esse processo se desenvolve a partir de uma retomada desenvolvida para provocar a
reaproximacao “entre pensamento, a teoria € os movimentos feministas (o ‘campo critico
emancipatorio das diferencas’*®, que se propde a uma reformulagio tedrica profunda com forte
concentracdo em tradi¢des tedrico-criticas feministas contemporaneas decoloniais e que visam
um novo enquadramento para um feminismo cosmopolita.” (MATOS, 2014, p. 11)

A sintese das caracteristicas de cada onda, o periodo em que ocorreu, quais 0s principais
conceitos, qual era a relagdo com o Estado e/ou com a Politica; qual o cenario econémico; e em
que cultura estavam inseridas as lutas foi elaborada por Matos (2014). A autora explicita,
também, as categorias que identifica como radicais da quarta onda feminista atual, aléem de

outros aspectos que referencia tratar em pesquisas futuras.

Quadro 05 - Sintese das Ondas Feministas na Ameérica Latina e Brasil

Relagdo com

OND',A‘/. Periodo Conceitos o Estado - Economia Cultura

Caracteristicas oo
Politica
primeira Século Sufragismo (luta pelo Luta por Lutas Modernidade
feminismo 19 sufragio universal) incorporagdo Operérias iluminista
contra o Escolarizacdo das de direitos Socialismo, tradicdo
capitalismo mulheres Marxismo moderna
estatal Direitos civis e politicos
Continua

49 Segundo a prépria autora, ¢ uma “proposta de enquadramento tedrico-analitico que se assenta numa critica
radical a todos os tipos de opressdo, desigualdades e hierarquias” elaborada por ela ainda em 2012. “Trata-se de
uma ‘moldura teérica compreensiva, inclusiva, mais justa e mais fortemente democratica’ (MATOS, 2012, p. 37
apud MATQOS, 2014, p. 13). Nao adentraremos na perspectiva tedrica proposta. Nos resguardamos a embasarmos
a quarta onda feminista a partir do olhar da pesquisadora.
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Conceitos-fronteira

SECULO 20 - Feminismo/Experiéncia/Opressio/“Sufragetes”

segunda
feminismo
contra o
capitalismo
militarizado e
ditatorial da
américa latina

ANos
50/60/70

“Nao se nasce mulher,
torna-se mulher”...
Estudos de Mulheres e
Feministas

CONFRONT
0]
Afastamento e
repudio

Economia
liberal
Globalizagéo/
Liberalismo

Globalizagdo
Colonialismo
contracultura
autoritarismo
militarizado e
estatal

Conceitos-fronteira

Século 21 - RelacGes de Género/Performati

Vvos e trans performativos de género

terceira
feminismo e o
“novo espirito
do capitalismo™:
redemocratizaca
o e crise fiscal
do
estado/neolibera
lismo

anos
80/90

Estudos de género,
relacBes de género
Luta anti-estados
militarizados

CONFLITO
Profissionaliza
cdo,
especializacéo,
onguizagao
fora do Estado
Lutas contra
autoritarismo
militar estatal

Neoliberalism
0

Anti-
colonialismo
Antimilitarismo
anti-
neoliberalismo
pos
colonialismo

Conceitos-fronteira

Redes/Interseccionalidades/Campos transversalizados

quarta
feminismo e o
pos-
neoliberalismo/d
espatriarcalizaca
o0 estatal

Anos
2000

Campo critico-
emancipatorio das
diferencgas

CONTESTAC
AO
Aproximagdo
tensa e disputa
e
Institucionaliz
acdo estatal =
“feminismo
estatal”

MIMs e
Planos
Nacionais de
PPs para
Mulheres

Pos-
neoliberalismo

Pds/Decoloniali
smo
Descolonizacéo
+
Decolonialismo
despatriarcalizag
do/desracializag
do/desheteronor
matizagéo

Fonte: Matos (2014, p. 12)

Apesar de concordarmos com as caracteristicas que a autora apresenta, acreditamos que

elas sdo contempladas pelo que apresentamos neste trabalho como os trés pilares da quarta onda

feminista, sendo eles as redes de comunicacéo digital; a interseccionalidade; e os novos modos

de organizacéo.

4.4 DADOS, RESULTADOS E DISCUSSOES

Para iniciarmos este capitulo, é necessario trazermos a definicdo apresentada por
Prudéncio para as “micromobiliza¢des” (SNOW et. al, 1986, apud PRUDENCIO, 2014, p. 88).

Para a autora, no contexto de 2014, as mobiliza¢Ges que ocorrem pelas midias sociais digitais

representam algo que “esta menos relacionado a grandes causas de movimentos sociais € mais
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a campanhas especificas, cujas marcas sdo as hashtags e o compartilhamento de contetdo
informativo para mobilizar quadros de atores coletivos e individuais.” Isso se d4 por meio das
midias sociais digitais, foruns e bate-papos, que se constituem também como espaco também
para quem sO quer acompanhar. A partir do conceito de Snow, portanto, ndo ha prejuizos em
aplicd-lo também ao contexto atual, “abrangendo as formas de ativismo digital cujo repertorio
se constréi como campanhas especificas dentro de a¢cbes mais amplas de movimentos sociais
e/ou outros atores coletivos, com a finalidade de produzir decisdo politica num curto prazo”.
(PRUDENCIO, 2014, p. 93)

Assim, partimos para a analise dos dados situando a micromobilizagdo como um campo
dentro do pilar da comunicacéo digital, mantendo seu carater inserido na quarta onda feminista.
Ao olharmos para as mobilizacbes frequentes que vém ocorrendo no século 21, podemos
considerar alguns critérios para afirmar que a micromobilizacdo da hashtag #EleNao pode ser
considerada como o grande marco inaugural deste recorte do feminismo brasileiro. Percebo que
a principal diferenca entre esta e as manifestagdes anteriores que se tém atribuido a quarta onda
é a solidez e a capacidade de reorganizacdo e resisténcia. Mais de dois anos ap6s 0 momento
crucial para o qual o movimento se organizou, as mulheres permanecem debatendo politica,
classe, género, sexualidade, violéncia; se organizando, se apoiando; discutindo, eventualmente
brigando também, mas principalmente seguem ativas e buscando por ainda mais espaco. Assim,
também € esta a articulacdo que se torna o simbolo mais resistente de credulidade em uma
revolucdo pelos direitos das mulheres. A partir da percepcdo de Jenkins (2009), de gque essa
nova perspectiva sobre a cultura politica e popular traduz um jogo de forcas entre dois modos
de midia: um de propagacdo, comercial, e outro alternativo, com audiéncia de nicho,
entendemos que a micromobiliza¢do de mulheres no #EleNao se constituiu a partir do primeiro
modo carregando discursos pertinentes ao segundo, efetivando o que o autor apresenta enquanto
a forca convergente das midias sociais digitais.

Na proposta de coleta de tweets, consideramos: até/as primeiras 250 postagens Mais
recentes e 250 postagens Principais publicadas sob a hashtag #EleNao. No total, a pesquisa de
campo retornou 1.021 postagens, o que representa 68% do recorte proposto. Concordando com
este numero, demos sequéncia ao trabalho de coleta e tabulagdo dos dados. Olharemos para
cada uma das categorias ao longo das trés datas trabalhadas e, ao final, faremos uma analise
sobre o todo a partir da composicao entre essas trés esferas e contextos de olhar, conforme
Tabela 02.
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Dados quantitativos
Tweets Principais|Recentes|Principais | Recentes|Principais Rec:nte
Volume 97 235 97 250 92 250 T%}j‘is
Total 332 347 342
Datas 29/09 07/10 28/10
N° | 9% [N° | 9% |[N°| % ([N° | % |[N° | % ([N° | %
Comum 76| 78,4 |227|96,6| 86 | 88,7 {249/99,6( 85 | 92,4 |250(100 | 92,6
Perfil Verificado 211216 |5 (2111113 |1 04| 7|76 | 0] O 7,2
Bot 0 0 3113|0 0 0,0|O 0 0|0 0,2
Ativista 45| 46,4 | 491209/ 33| 34 | 2 | 08|10 10,9 | 26 |10,4| 20,6
Apoiador 28| 28,9 |126|53,6| 57 | 58,8 |212|84,8| 66 | 71,7 |152(60,8| 59,8
Ator Espectador 2121|20|85|6 |62 25|10 7| 76 |34|136| 8
Repressor 2121 ,16|68| 0 0 |10(40| 9| 98 |32(12,8| 59
Divulgador 18| 18,6 | 24 (10,2] 1 1 1(04(0 0 6 24| 54
Fotos 0 0 0|00 0 0,01|O0 0 0|0 0
Expressdo artistica | 0 | O 0|00 0 0|0 |0] O 0|0 0
videos oj 0 |0Oj]O|O|] O |O|J]O|O| O |O|O 0
Textos 20 | 20,6 |161{68,5| 79 | 81,4 |229(91,6| 68 | 73,9 |218(87,2| 70,5
Conteudo
Texto+artes 4 141|100 (7|72 |4 |16|13|141|16(6,4| 56
Textos+fotos 60619 (54|23 |7 | 72 |15| 6 | 8| 87 |10| 4 | 185
Texto+video 121124120854 |41 |2 |08|3]| 33| 6|24 52
Hashtag of 0 |0Oj]O|O|] O |O|J]O|O| O |O]|O 0
Tweet Unico 85| 87,6 {200|85,1| 90 | 92,8 |219(87,6| 77 | 83,7 |200| 80 | 86,1
Resposta @ Oulro) 5 | 31 | g |111| 4 | 41 |25|100| 4 | 43 |26 |104] 72
Tipo de post usuano
Threads/sequéncias | 8 | 82 | 9 |38 3| 31 |6 (24(11|120| 9 |36 55
Spam 0| 0 |0j]O|O0O|] O |O]J]O|O| O |O|O 0
Favoravel 78 | 80,4 (178|75,7| 90 | 92,8 |214(85,6| 79 | 85,9 |190(76,0| 82,7
Posicionamento | Contréario 3131|1772 | 1| 10 |11|44| 8| 87 |31|124| 6,1
Neutro 14144140 | 17 | 6 | 6,2 | 25|10,0| 5| 54 |29 |11,6| 10,8
Dispositivo Desktop 28289 94|40 |17 175 |76 (30,4| 17| 18,5 | 46 {18,4| 25,6
Mobile 69 | 71,1 |141| 60 | 80 | 82,5 (174/69,6| 75 | 81,5 |204(81,6| 74,4

Fonte: elaborado pela autora (2021)
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Na data de 29 de setembro as mulheres sairam as ruas. Também foi neste dia em que
houve o maior nimero de postagens excluidas, principalmente por ndo estarem diretamente
relacionadas a manifestacdo. Muitos trocadilhos foram criados e o publico jovem se apropriou
disso para gerar inimeros memes. Assim, 32,5% dos dados correspondem a este dia, 0 que
resultou em menor nimero de tweets. Em relacéo a esfera do Publico nas nossas categorias de
andlises, 87,5% dos perfis ativos neste dia ndo sdo verificados, sdo perfis comuns. Além disso,
mais de 74% das postagens foram favoraveis ou em apoio a manifestacdo das mulheres. No
universo das publicacdes do 29 de setembro, nossa analise capturou trés bots que ndo obtiveram
nenhum engajamento com seus posts, tanto que sequer apareceram nos tweets Principais.

Dentro dos objetivos desta pesquisa, pode-se dizer que os contetdos de 29 de setembro
dizem muito sobre o olhar para esta emergéncia feminista que temos vivenciado. Sao inUmeros
0s posts enaltecendo a organizacdo de mulheres, representantes de diversos partidos politicos
se alinhando contra outro candidato, bem como a pluralidade de grupos sociais considerados
minoritarios unidos pelo mesmo objetivo, além da diversidade socioeconémico-cultural de

pessoas.

Figura 17 - Diversidade
é;l Rachel Hellanan

Hoje no ato vi mulheres, criangas, idosos, casais
heteros/gays, familias, cristios, pobres, ricos,
estudantes, indios, meédicos, professores, policiais,
pessoas de esquerda/direita._. Cidadaos

Essa luta ndo é s nossa, juntos somos fortes!

Fonte: Twitter, capturado pela autora (2021)

O dia, assim como a timeline da pesquisa, foram inundados de vozes, estilos e cores.
Nos contetidos Principais, a maioria das postagens melhor ranqueadas pelos algoritmos de
relevancia do Twitter foram fotografias de pessoas, principalmente nas manifestacGes.
Exibindo suas roupas, brilho, cartazes, adesivos e camisetas. Fazendo selfies, fotografando e

filmando as manifestagdes em tempo real.
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Figuras 18 e 19 - Pessoas nas manifestagdes

7~ VOvOThe
W

ELE NAO!!1!1}

Eu ¢ a filia no final da festa

Fonte: Twitter, capturado pela autora (2021)

Castells, em Redes de Indignacao e Esperanca, cita 0 que leva as pessoas a agirem assim:
€ 0 apoio mutuo, a dor compartilhada, que faz as pessoas chegarem a um apice de indignacao
que alavanca sua coragem. O éxtase e a adrenalina de se ver capaz e realizando essas
manifestagdes liberam uma potencial dose de endorfina no organismo. Basicamente: quando as
pessoas se organizam a partir de sua indignacéo, isso as faz felizes. E essa felicidade, o orgulho
de uma manifestacéo diversificada e pacifica em todo o pais, que mobilizou mais de 300 cidades
em todas as regides, foi constantemente reforcada, tanto nos contedidos em destaque quanto nos
mais recentes: 55% dos posts desse dia foram acompanhados por fotografias, videos ou

produgdes artisticas digitais, como o emblematico “Ele Nao” com fundo preto e base colorida

que se tornou uma das imagens mais representativas da mobilizacao.

Figuras 20 e 21 - Arte do Ele Ndo; Post da cantora briténica Rita Ora com a arte

L PR

Fonte: Twitter, capturado pela autora (2021)
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Também foi o segundo dia em que o0s usuarios preferiram postar mais Tweets
individuais do que interagir com outras pessoas ou elaborar conte(ldos maiores em Sequéncias.
O sentimento predominante das postagens neste dia emergiu como orgulho, felicidade e
esperanca. Mais de 34% das pessoas que contribuiram com os dados desta coleta seguiram
publicando de suas residéncias, ap0s 0s atos nas ruas. No entanto, os dispositivos mdveis foram

a ferramenta preferida para participar da micromobilizag&o.

Figuras 22 e 23 - Posts individuais

8 y Edinho
= L —
£, 3 renata nolasco
‘@

Vocés entendem a gravidade que € ter manifestacdes
por TODO O PAIS contra um CANDIDATO? Lotande
ruas e entoando ? Agora imagina o que vai
acontecer se ele ganhar? Imagina ainda como uma

Hoje vi gente com camisa da Marina, bandeira do Ciro,
adesivo do Haddad e até eleitores do Alckmin todos
juntos por algo moral e civilizatorio,

Onde vc estava em 29/09/20187

rejeicdo tao grande pode ser boa pra democracia?
Spoiler: NAO E

Eu estava escrevendo uma pagina importante da
historia democratica do Brasil

Fonte: Twitter, capturado pela autora (2021)

As pessoas aguardavam para ver a repercussao de seus atos nas ruas naquela noite.
Aconteceu gque a imprensa classica ndo deu a atencdo merecida as mobilizacdes, dadas as
proporcOes que tomaram. Esse também foi um assunto muito recorrente e que suscita um ponto
para um debate que pretendo trazer em outra oportunidade, sobre a relacdo da midia classica e
0s novos modelos. A situacdo apresentada diz muito sobre isso: as mobiliza¢Ges ocorridas por
meio digital ainda precisam da imprensa classica para se propagar e fortalecer, mas a reciproca
ndo é verdadeira. Porém, isso ndo € razao suficiente para que as pessoas deixem de questionar

as decisoes dos grandes conglomerados.

Figura 24 - Cobranca sobre coberturas midiaticas

" " s

Fonte: Twitter, capturado pela autora (2021)



123

A hashtag #elenao aglutinou outras tantas hashtags que passaram a acompanhar 0s
tweets, gerando outras micromobilizagdes dentro desta articulagdo, como por exemplo as tags
#americalatinavaisertodafeminista, #BolsonaroN&o; #EleNunca; #HaddadPresidentel3;
#HaddadEManu; #HaddadELula; #VotePorLulaVotel3; #ViraViraCIRO; #manunojaburu;
#mulherescontrabolsonaro; #épelavidadasmulheres; #elenaoday; #elejamais; #democraciasim;

entre varias outras.

Figuras 25 a 28 - Volume de pessoas nas manifestacdes

O Widda A ©

Mulheres em Chapeco, em Santa Cataring, unidas
contra Bolsonara e contra tudo que ele representa

Fotos: Raissa Oliveira

"ns 2 457
Had
s Lol Ao © - B
s "IMinO s Tem que se calar, s& Cunvar paea & maona'
O ato *t ino em Fartaleza fou magico! Lotadaco )
Baolsonaro, lan
Pacifico. Nem um bolsammnion aparecen Pra provocar
&) st @ um marco 4o mayimaenta feminsta no BELD HORIZONTE HOUE

Br. Orguing por participa

Fonte: Twitter, capturado pela autora (2021)

Em sintese, podemos dizer que a manifestacdo online no dia 29 de setembro veio para
reforgar a presenca nas ruas, as pessoas engajadas e o orgulho que sentiram de si mesmas e
também do resultado desta proposta interseccional, interpartidaria e diversa em seus amplos
aspectos realizada, concretizada. A promessa foi de que a movimentagao teria sequéncia, pois

as imagens enaltecendo o grande numero de pessoas se manifestando em todo o pais tomaram
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conta das timelines e das coberturas da imprensa independente e dos milhares agentes de
autocomunicacdo de massa, narrando os acontecimentos inclusive em tempo real.

As coletas do dia 07 de outubro foram mais proveitosas: 100% dos dados coletados no
periodo de tweets Mais recentes fizeram parte da analise, fazendo com que esta data
representasse 34% do volume total de dados analisados - o dia com maior percentual em
contribuicdo. Esta é a data em que os individuos mais se manifestaram em seus perfis comuns
por meio de postagens individuais, o que corresponde a mais de 94% dos perfis ativos. Outra
diferenca em relacéo as publicacdes do dia 29 de setembro sdo em relacéo ao contetdo: 86,5%
foram apenas publicacdes em textos.

O humor do dia 07 de outubro, quando aconteceu o primeiro turno das eleigdes, era
sobrio e sério, por vezes até meio desesperador antes dos resultados. Havia a possibilidade de
Jair Bolsonaro se eleger ainda no primeiro turno, enquanto por outro lado a oposi¢do dividia
seus apoios entre Ciro Gomes e Fernando Haddad. Os eleitores do primeiro defendiam um

“caminho do meio”; ja os do ultimo ndo acreditavam nas chances do adversario vencer.

Figura 29 - Expectativa de vitdria no primeiro turno

_ . NEGAQ UNDAD

L5

Fake news - Bolsonaro e machista.. Bolsonaro e
racista... Bolsonaro nao gosta de gays, isso, aquilo
mesmo parte do povo alienada acreditando no

Bolsonaro vence o prnmeso turno com sobras

Fonte: Twitter, capturado pela autora (2021)

O didlogo mudou de tom. Comecou a se falar sobre violéncia contra as minorias devido
as diversas ocorréncias que estavam sendo registradas, cujos autores identificados apoiavam,
em sua maioria, o entdo candidato do PSL. As artes digitais seguiram o mesmo caminho e

trouxeram manchas de sangue sobre suas mensagens:

Figura 30 - Arte sobre periodo violento
% G
B & B
%l 6] 5]
o]
F) )

Fonte: Twitter, capturado pela autora (2021)
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A média de atores categorizados como ativistas caiu pela metade em relacdo ao dia 29,
assim como o numero de neutros aumentou 30% - os perfis repressores tiveram queda
insignificante. Ainda assim, 89% das manifestacdes mapeadas foram favoraveis e o0 mobile foi
ainda mais ativo. Sera que é possivel considerar publicagdes acontecendo simultaneamente as
apuracdes dos votos? Essa virada no cunho das postagens se deu principalmente em funcéo da
conquista do segundo turno. Para a mobilizacdo, valia a segunda chance de organizacgdo para

derrotar Bolsonaro, a luta ndo estava acabada.

Figura 31 - Comemoracao pelo segundo turno

AW AJNA
A
~—

A mutherada colocando o bogal do Bozo no 2 tumo
.uhuh!

Fonte: Twitter, capturado pela autora (2021)

Outras questdes comecaram a vir a tona a partir do resultado que colocou Jair Bolsonaro

e Fernando Haddad no segundo turno.

Figuras 32 e 33 - Questionamentos para segundo turno
g Andh "“ Camiila == ¢

Sera que o Salnorabo vai querer i nos debates agora?

A galera do * * val votar no PT nesse sequndo
turno?

Fonte: Twitter, capturado pela autora (2021)

Quando as apuracgdes por regido mostraram que Haddad havia vencido em quase todos
0s estados daquela regido, as publica¢des de orgulho se tornaram destaque, mesmo ocorrendo

a noite e contando com publicacdes que ja estavam recebendo engajamento ao longo do dia.
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Figuras 34 a 38 - Enaltecendo o Nordeste

((: spmotarermimente

Bolsonaro ndo venceu no prmers turng por causa do

Nordeste!! Obrigadasasaasa S

Fonte: Twitter, capturado pela autora (2021)

A mistura de sentimentos percorreu, também, a rolagem do mouse na timeline ao longo
do dia: ansiedade e preocupacdo com uma vitoria bolsonarista, expectativa pelas apuracdes,
desesperanca quando as urnas mostraram Jair Bolsonaro com 49% dos votos, otimismo com a
reducdo da diferenca e com a ida de Haddad para o segundo turno, gratiddo pela campanha de
Ciro. Mas, principalmente, vieram muitas propostas de reorganizacao, caracterizando a hashtag
como uma organizacao para mobilizacdo mesmo. As mulheres estavam contando umas com as

outras e recebendo quem mais quisesse somar, tudo por meio de redes virtuais de comunicagéo.

Figuras 39 a 47 - Reorganizacao e rearticulacéo

"’.., Felipe Buazumd - f it
Eu votel no W

se tiver que apelar pro PT eu apelo!! MAS ESSE
HOMEM NAD

eu to chorando

y Yevnae S84

antr o & de . /'C' vy

Vamos 1a no trabalho de base de novo! -
& gque arar nao deu certo wou

&1 COssa, mas
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@ Vo o \) Martlon Alves

Eu nao estou fazendo meus tt com a e falando

Esta confirmado: Haddad e Bolsonaro no segundo
0 que ou penso para ganhar popularidade ou qualquer

turno.
COesa assam

Eu nao votei no 17 porque eu nao apoio nenhuma das
propostas dele

Fonte: Twitter, capturado pela autora (2021)

Outra discussdo que se configura em oportunidade de aprofundamento desta pesquisa
diz respeito a um tweet que dizia “Obrigado pelo protesto do ele ndo
KKKKKKKKKKKKKKKK”, sugerindo que a manifestagdio das mulheres possa ter
impulsionado a porcentagem de votos de Jair Bolsonaro. Isso se entende a partir do acordo
memeético que se configura em linguagem entre usuarios de redes sociais digitais; no caso, a
sequéncia de letras k corresponde a uma risada longa e sarcastica/debochada.

Além disso, o descontentamento com as op¢Bes de voto para o segundo turno foi uma
pauta bastante frequente, mas geralmente acompanhada de um posicionamento reforgando a
rejeicao a Bolsonaro. Frases como “Acho triste ter que escolher entre esses dois mas #EleNao”
(0710101R) e “vou de haddad, queria ciro, maaaaass, #elenao” (071014R) apareceram em uma
boa parte dos contetdos, contrapondo a mobilizacdo dos mais entusiasmados com a
reorganizacao do que com o descrédito na politica nacional.

Se o clima ja esteve pessimista no dia 07 de outubro, quando chegou o dia 28, data do
segundo turno, nem os livros que acompanharam os eleitores conseguiram reverter o sentimento
de medo, inseguranca e, segundo a propria timeline, “luto” com o resultado das elei¢Ges; Jair
Bolsonaro elegeu-se com 46,03% dos votos validos e quase 9% dos votos foram brancos ou
nulos. Entre os conteldos que se destacaram como principais, a articulacdo de um grémio

estudantil para ir de preto a escola em sinal de luto.

Figuras 48 e 49 - Luto ap6s resultado

e Grimio Caiey Resiste c dode

Como forma de descontentamento <om o resuftado

Nés do Visconde de cairu, TODOS iremos amanha para
escola de PRETO em luto pela democracia desse pals.

mos realizando um ato pacifico

ENTRE A PRISAO E O EXILIO, ESCOLHEMOS AS RUAS !l Vamos tedos usar *PRETO* como forma de protesto
: A COMPARTILHE AQ MAXIMO PARA ESPALHAR, ELE PODE
ATE GANHAR MAS NAD VAMOS NOS CALAR
Fal 8 50

Fonte: Twitter, capturado pela autora (2021)
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Diversos grupos, atores sociais e ativistas convocaram as pessoas a fazerem o mesmo
gesto e vestirem preto. Assim, comegou a se constituir, novamente, uma rede de apoio mutuo e
reorganizacao. Para rebater o encolhimento causado pela vitoria de Jair Bolsonaro nas eleicGes,
as mulheres se uniram novamente. Do #EleNao o lema passou a ser
#NinguémSoltaAMaoDeNinguém. As pessoas passaram a replicar a frase “Se fere nossa

'79

existéncia, seremos resisténcia!” e reatar os nds fragilizados dessa rede.

Figuras 50 a 53 - Nova movimentacéo
e = Prolef( HONT

‘Se fere nossa existéncia, seremos resisténcia!”

4 6
ﬁb Juiza = YOUNGEIN BRASH
o E ) me representa
dia 1 de 1525 de luta e resisténcia #elenao  Se fere minha existéncia, entdo serei RESISTENCIA
L J
2 12 25 1 8

Fonte: Twitter, capturado pela autora (2021)

Mais de 96% dos perfis mapeados eram de contas comuns, ndo verificadas,
manifestando seu posicionamento. Mesmo sendo a data de coleta em que foi possivel verificar
maior numero de usuarios contrarios a articulagdo em torno do #elenao, 0os nimeros chegaram
a pouco mais de 10% de representatividade. O nimero de neutros voltou a crescer, mas ainda
assim a pauta principal da hashtag se manteve a articulacdo das mulheres e, muito fortemente,
um posicionamento de resisténcia e de luta. Os ativistas e apoiadores chegaram a 77% da
amostra desta data e o uso de aparelhos moveis predominou completamente, com a maior
porcentagem desde o inicio da campanha, com 81,6% das publicagdes.

Este também foi 0 periodo em que as expressdes artisticas se apresentaram com muito
mais énfase, representando 10% do publico. Interessante pensar que, apesar da derrota, o
publico derrotado respondeu com mais arte. Reforgando o carater de unido e engajamento, 0s
dados quantitativos nos mostram que esta foi a data em que mais ocorreram trocas de mensagens

entre 0s usuarios e também uma producdo muito maior de conteudos em formato de sequéncia
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(thread). Ou seja, ao final da manifestacdo, em vez de se recolherem, os ativistas do #elenao se
reposicionaram e mantiveram firme sua perspectiva.

Se pudéssemos sintetizar o movimento de mulheres ocorrido na direcdo do #elenao a
partir das categorias que elencamos, podemos afirmar que é uma mobilizacdo originada por
pessoas comuns (92,6%) e moveis (74,4%), forte o suficiente para impactar um pais inteiro e
catalisar a manifestacdo de mulheres plurais em aspectos socioeconémico-politicos, como
renda, classe, etnia, profisséo, escolaridade, orientagdo sexual, género etc.

Apesar de ser um movimento composto por poucos ativistas (20,6%), conquista muitos
apoiadores (59,8%) e espectadores (8%) mesmo com poucos divulgadores (5,4%); ou seja, se
confirma sua capacidade de espalhamento pelas veias da comunicacao digital. Essa troca entre
agende-mundo-agente foi 100% realizada por textos. Ndo sdo mais imagens que falam pelas
pessoas, as pessoas se calcam nas imagens (artes, fotos, videos) para registrar e argumentar seus
posicionamentos. O fato de 86,1% dos posts serem a partir de tweets unicos revela duas
principais situacGes: a primeira é de que as pessoas querem ser ouvidas, pois estdo falando,
twittando; a segunda € que a autocomunicacdo de massa supre a fragilidade no numero de
divulgadores que multiplicam a organizacdo a partir da constitui¢éo de seu proprio repertorio.

Para McAdam e Tarrow (2009, p. 18), toda acdo coletiva € marcada pelo confronto
politico (contentious politics). “O confronto politico ocorre quando pessoas comuns, sempre
aliadas a cidaddos mais influentes, juntam forcas para fazer frente as elites, autoridades e
opositores.” (apud PRUDENCIO, 2014, p. 90-91). A autora traz este conceito para elucidar
sobre como se forma este confronto. Na verdade, sdo rotinas aprendidas como reacdo a
determinadas situacGes que se constituem como as opc¢des de acdo, seus repertorios. Assim,
partes destes repertorios vao se convertendo em “componentes da politica convencional: a greve
se converte em instituicdo de barganha coletiva, a demonstracdo passa a ser regulada por leis
que a distinguem de atos criminosos, ocupacdes de edificios deixam de ser tratadas como casos
de delinquéncia.” Para Prudencio, a partir disso “podemos entender as apropriagdes do
repertorio de confronto como um elemento performatico das ac6es coletivas e, na medida em
que o repertério de confronto € absorvido pelos atores, ele se torna institucionalizado™.
(PRUDENCIO, 2014, p. 90-91). Aos poucos, novos repertorios passam a fazer parte das
articulagcBes em confrontos politicos. A utilizagdo das hashtags para se manifestar pode ser
considerada uma delas, visto que as hashtags mencionadas nesta pesquisa se articularam para

movimentacOes politico-estatais, a ponto de interferirem em leis.
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CONSIDERACOES FINAIS

A possibilidade singular de desenvolver uma investigagdo como essa inserida em um
programa Stricto sensu de uma universidade federal reforca minha conviccéo de que 0s espacos
de educacdo sdo os forjadores de seres humanos cada vez mais capazes de catalisar as
transformacdes sociais necessarias para que esse acesso, do qual usufruo com privilégio - em
2018, pouco mais de 131 mil pessoas estavam matriculadas em curso de Mestrado no Brasil,
apenas 0,000063% da populacdo® -, seja cada vez mais comum e dissemine a importante
capacidade transformadora do conhecimento para diversos outros espacos, comunidades e
regides.

O fato de a internet estar reconfigurando praticamente todos os modelos de interacéo
com o mundo até entdo estabelecidos enquanto sociedade ndo pode mais ser analisado de forma
pontual ou isolada. J& superamos a época de tratd-la como um universo a parte; a
contemporaneidade nos da todos os dias amostras de que o mundo online ndo se separa do
offline e que essa é uma perspectiva completamente ultrapassada. A internet ndo pode mais ser
considerada como um lugar, um espaco isolado; ela ¢ um mediador - por onde, muitas vezes,
se toma o ponto de partida para a realizacdo de inimeros atos. Além disso, as formas de
comprar, vender, comunicar, iniciar e terminar relacionamentos, formar opinido e se informar,
por exemplo, estdo constantemente se alterando e se adaptando as modificacGes causadas pela,
para e com a internet. Além de tudo que ja impacta nosso cotidiano sem que percebamos, novas
vias de mudanca social, mediante a capacidade autbnoma de estabelecer comunicacédo, se
organizar e se integrar a organizacOes ja constituidas tém sido descobertas por uma nova
geracdo de ativistas.

Apesar de a ressaca de protestos ter tomado conta do povo brasileiro nos anos mais
recentes, as mulheres ndo parecem sequer que tenham se embriagado. Talvez seja porque a
mulher ja nasce lutando, talvez porque a esperanca de que 2013 fosse o grande gatilho que
faltava para as mudancas se efetivarem e acabou nédo trazendo os resultados esperados - 0 que,
diga-se de passagem, as mulheres aprenderam muito bem como contornar. Nao se sabe a razdo
ao certo, o fato é que existe este novo momento na articulagdo de mulheres em torno de uma

causa coletiva, que colocou de volta ao debate publico comum questdes silenciadas durante

50 Disponivel em https://geocapes.capes.gov.br/geocapes/#. Acesso em 13 set. 2019. A populagdo no Brasil, em
2017, era estimada em 209 milhdes de pessoas.
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muito tempo, como a sexualidade, direitos reprodutivos, legalizacdo do aborto, violéncia
domeéstica, género, entre outras pautas ja citadas ao longo do trabalho.

Sustentada pelas construcdes analiticas emergidas a partir da Teoria Fundamentada,
bem como a submersdo no mundo das hashtags, foi possivel estabelecermos a perspectiva de
compreensdo a rigor cientifico da articulacdo feminista, portanto feminina, contra Bolsonaro.
No que tange as caracteristicas que tratamos como eixos fundamentais da quarta onda, quais
sejam, a comunicacdo digital, a interseccionalidade e os novos modos de organizacgdo, essa
micromobilizacdo compreende todas elas com o fator catalisador de ter sua origem e seu
objetivo umbilicalmente vinculados a identidade - e necessidade de luta - nacional.

Por essa razdo principal, apesar de Cazarré (2016, n.p) estipular a primeira marcha das
vadias realizada no Brasil, em 2011, como o marco do inicio da Quarta Onda Feminista no
Brasil e Mesquita (2013, n.p) defender que essa nova movimentacdo tivera inicio nas Jornadas
de Junho de 2013 e a luta pelo passe-livre, somente em 2018 é possivel ver, na pratica e nas
ruas, a articulacdo a luta majoritariamente feminista brasileira que conseguiu extrapolar o que
tenho chamado de “estatutos das minorias” (modo sarcastico de criticar a postura de
movimentos que tém pregado a inclusdo e ainda permanecem trocando apenas entre 0s pares,
de maneira inacessivel, nada didatica e fechada em sua bolha). Ndo menos importantes que as
manifestacdes de setembro de 2018, essas outras agOes nas ruas gestaram 0 movimento e
pluralizaram sua esséncia, construindo as configuragdes politicas e sociais que canalizaram o
debate e a acdo amplamente aderida nas ruas do Brasil.

Avaliamos que a imprensa independente tem contribuido para a pluralizacdo das pautas
e das abordagens acerca de assuntos que antes sequer teriam visibilidade. O mesmo acontece
com veiculos de outras raizes, como o préprio El Pais, majoritariamente utilizado ao longo deste
trabalho em funcédo dos diversos tipos de veiculagdo (entrevistas, reportagens, colunas etc.).
Cito, novamente, a oportunidade de aprofundamento desta pesquisa ao ter um olhar direcionado
para as relagdes entre midia, midias sociais digitais e ativismo digital. Outros objetivos futuros
(e oportunidades de aprofundamento) desta pesquisa sdo utilizar a analise multimodal
(ENTMAN, 1993) em relacdo as producdes jornalisticas utilizadas nesta dissertagdo bem como
aplicar essa perspectiva metodol6gica ao mesmo recorte realizado pela TF, a fim de realizar um
cruzamento com o que foi apresentado pelo Twitter nesta pesquisa, além de seguir
acompanhando a organizacao em torno da hashtag #elenao e seus desmembramentos, tendo em
vista que a onda conservadora se apresenta muito forte e 0s modos de organizar, tanto para o
publico mais alinhado a esse neoconservadorismo quanto ao que chamamos de resisténcia, tém

se mostrado muito semelhantes.
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Gostaria que este trabalho tivesse aprofundado ainda mais a campanha presidencial do
pleito abordado a partir de todas as suas oportunidades politicas, tanto para movimentos de
mulheres quanto para 0os movimentos conservadores, mas ainda assim cujo protagonismo
permaneceu com elas. Apesar de julgar que o trabalho esta coerente e que sua trajetdria, mesmo
diferente das propostas tradicionais, levar o leitor a pensar e repensar, comigo, a sucessao dos
fatos e os argumentos apresentados, o tempo de pesquisa disponivel quando se concilia um
trabalho em tempo integral e outro curso se torna bastante limitado, nos direcionando a
argumentar o suficiente para abrir caminhos e desenvolver a pesquisa em outras instancias,
como em um doutorado, por exemplo.

Outra tematica que deixa abertas as oportunidades de avangos deste tema sdo as fake
news enquanto uma das engrenagens principais da relacéo entre as midias utilizadas durante as
eleicbes. Ficaram, para mim, abertas as questdes sobre como opera a logica por tras das
elaboracdes, distorcBes e reconstrucbes de realidades que se articula e se multiplica,
desacreditando instituicdes até entdo solidificadas, como as representantes da ciéncia positivista
e a propria imprensa e comunicadores. Tornam-se referéncias pessoas/sujeitos que atuam nessa
distorcdo de contetidos que favorecem uma determinada perspectiva e encerra-se 0 espaco para
o0 debate coerente, bem argumentado e produtivo — e saudavel —, do qual os participantes saem
com um aprendizado sobre o lado do outro e podem ressignificar seu olhar social, mesmo
mantendo a discordancia. A internet, além de suas inumeraveis contribui¢des, também trouxe
0 6nus de tornar o ciberespaco publico, eventualmente, um espaco de disputa pela razédo, ao
extremo.

E necessario refletirmos e dialogarmos se as mudancas que tém se constituido, como as
novas direitas, novas configuragdes de comunicagédo e interacdo, globalizacdo, tecnologias,
novos modos de se organizar etc., séo realmente mudancas dentro de suas microespecificidades
ou se ndo estdo inseridas em uma mudanca muito mais profunda e estrutural, visto que tém
ocorrido simultaneamente. Temos atribuido ao crescente e acelerado avango da tecnologia, mas
sera que ndo estamos olhando para o intermediario em vez do causador? Ou, para citar um dito
popular, tratando o sintoma em vez da causa? Para mim, parece mais uma consequéncia
programada e estruturada pelos detentores do capital para manter as amarras da sociedade no
estado atual. E apenas uma covardia privar determinada parcela da popula¢io do acesso ao
conhecimento em uma sistematica organizacao direcionada a exploracdo dessa mao de obra. O
vicio em consumir (informag&o, bens materiais, posicionamentos, modas, vocabularios) é
gerido pelos smartphones por meio de ferramentas que estdo alterando a percepgéo das pessoas

em um longo prazo. Refletir sobre isso me lembra do filme Wall-e, da Pixar, em que a
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humanidade precisou abandonar o planeta terra pela atmosfera ter se tornado inabitavel. As
pessoas, entdo, passam a viver em uma nave e ficam absortas em microtelas projetadas a frente

de seus olhos, intermediando toda sua vida, das refeigdes as relacoes.

Figura 54 - Wall-e

~ — —

Fonte: Disney (2008)

As novas formas de organizar e de participar (ou incluir) das mobilizacGes estdo
atreladas a necessidade mais fundamental do ser humano: a de pertencer. Somos sujeitos sociais
e é natural que buscaremos, ao longo de nossa experiéncia de vida, nos incluir em diferentes
grupos. Assim, conforme os tipos de grupo vao se tornando mais populares, também tém cada
vez mais pessoas passando a integrar grupos. Por isso, também, que as ferramentas e suas
estratégias de uso serdo utilizadas por todos eles, com seus determinados objetivos e modos de
comunicar. Além disso, como ndo detemos poder de escolha sobre aquilo que consumimos na
internet e os programadores atuam para que fiqguemos cada vez mais conectados a tela, a
tendéncia € nosso comportamento cada vez mais se aproximar da distopia da Disnhey.

Enquanto mulher e pesquisadora em formacdo, participar da construcdo desta
dissertacdo, além de um privilégio, considero extremamente fortalecedor. Entender as lutas que
emergem do pessoal, muitas vezes tornando-nos aprisionadas em nossas proprias condicGes, se
tornando coletivas e publicas por meio dessas manifestacGes e organizacdes online e,
finalmente, culminando com agdes politicas, como a descriminalizag¢do do aborto na Argentina,
por exemplo, me faz crer que a revolugdo realmente sera feminista. O que espero, a partir disso,
€ que as perspectivas decoloniais se sobressaiam nessas organizagdes e acdes, pois somente
seremos livres quando todas nos formos, independentemente de classe, raga, sexo biologico. A
luta pelas mulheres, apesar de estar se fortalecendo, ainda esta em um processo de maturagéo e
desconstrucédo de reproduces patriarcais, colonizadoras e racistas. N6s, no espaco privilegiado
da academia, temos de buscar a melhor maneira de ocupar nosso lugar de fala e trabalhar para

abrir caminho as vozes das demais mulheres. O cuidado e vigilancia que todas nos devemos
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manter € para que o feminismo, nas hashtags, nas midias sociais e nas nossas trocas cotidianas,
ndo se torne um produto apenas com efeito comercial. Queremos um feminismo ativo, de
movimento, ndo somente um feminismo conceitual ou “de estatuto”; ndo queremos ser
crucificadas pelas nossas reproducdes, apenas convidadas a entender as consequéncias disso
para que possamos, sem nos sentirmos rejeitadas e excluidas, avancarmos nas nossas
desconstrucfes. Centenas de anos de reprodugdes colonizadoras e patriarcais ndo podem ser
derrubados de um dia para o outro. Paciéncia e acolhimento s&o necessarios.

As vozes que se uniram para bradar “Ele ndao!” nao estavam interessadas no candidato
que disputaria o segundo turno com Jair Bolsonaro. Inumeraveis vezes foram xingadas,
humilhadas, diminuidas e ridicularizadas pelos discursos do entdo candidato e deram a resposta
que o 6dio precisa: ndo! E foi a partir da atitude de mulheres organizadas que a resisténcia se
mantém firme. Hoje, quando dizem, ou melhor, dissemos “cle nao” isso ja ndo se refere mais a
uma pessoa. “Ele”, para nds, mulheres, € este sistema cotidianamente opressor que nos exige a
mais significativa capacidade de resiliéncia e forca para encarar a dureza e a maldade da vida e
todos os obstaculos que foram colocados em nossos caminhos, nos reduzindo a meras
representacdes da ideia que tiveram de nds. Avancamos, € verdade. Mas ainda trabalhamos o
dobro para ganhar a metade: do salario, do reconhecimento, das oportunidades (quando temos
sorte). Vivemos o dobro para servir a metade: no casamento, na maternidade, na familia. Somos
a maioria e vivemos com medo. Ainda somos mortas pelos filhos de outras de nos. E, no
entanto, continuamos a resistir, estudar, governar, administrar, parir, chorar, liderar, ensinar,

criar, limpar, cozinhar, beber, nos amparar, nos acolher, crescer. Continuamos a existir.
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