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RESUMO

Este trabalho buscou analisar o discurso da empresa Aurora Alimentos, tendo por
base pesquisas bibliograficas, nas obras de Milton Santos, David Harvey e Denise
Elias. Tentamos entender as técnicas que a empresa usa no meio informacional. Tal
pesquisa foi desenvolvida por meio da analise do marketing e publicidade da
empresa, visando uma reflexdo sobre a dindmica do espago geografico no periodo
técnico cientifico informacional atual e qual o papel da informagdao nas praticas
politicas e econdmicas neoliberais, questionando as implicagdes para a segurancga
alimentar global, quando grandes empresas neoliberais controlam a produgéo de

alimentos.

Palavra-chave: Tecnoesfera. Psicoesfera. Neoliberalismo. Cooperativismo.



ABSTRACT

This work sought to analyze the speech of the company Aurora Alimentos, based on
bibliographical research, in the works of Milton Santos, David Harvey and Denise
Elias. We try to understand the techniques that the company uses in the information
environment. This research was developed through the analysis of the company's
marketing and advertising, aiming to reflect on the dynamics of geographic space in
the current informational scientific technical period and the role of information in
neoliberal political and economic practices, questioning the implications for food

security global, when large neoliberal companies control food production.

Key-words: Technosphere. Psychosphere. Neoliberalism. Cooperativism.
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1.INTRODUGAO

A Cooperativa Central Aurora Alimentos Ltda é uma das maiores
agroindustrias do Brasil que produz, através de parcerias com agricultores
familiares, carnes, leite e derivados, assim como alimentos processados
(congelados, linguicas, entre outros). Segundo Lima (2015) a empresa Aurora Coop
nasce, no final dos anos 1960, na esteira do surgimento das cooperativas de carater
empresariais, conforme Radin (2018) no Sul do Brasil e tem um grande crescimento
nos seus 50 anos de existéncia, abrangendo varias unidades ndao somente em
Chapecd, mas em varias cidades do Oeste de SC, bem como em varios estados
brasileiros.

Este crescimento é acompanhado de uma incorporagdo na cidade de
Chapecd e na regido de sua presenga como algo familiar, como uma empresa que
esta associada ao proprio crescimento e surgimento de cidades. Este crescimento
se da a partir dos preceitos neoliberais dos anos 1990 e que aparece tanto na sua
publicidade quanto na sua presenca no territorio.

Para entendermos as mudangas na paisagem, nos municipios do Oeste de
de Santa Catarina devemos compreender os conceitos de Tecnosfera e Psicosfera,

formulados por Milton Santos :

Ao mesmo tempo em que se instala uma tecnosfera dependente da ciéncia
e da tecnologia, cria-se, paralelamente, e com as mesmas bases, uma
psicosfera. A tecnosfera se adapta aos mandamentos da producéo e do
intercambio e, desse modo, frequentemente traduz interesses distantes;
desde, porém, que se instala, substituindo o meio natural ou o meio técnico
que a precedeu, constitui um dado local, aderindo ao lugar como uma
protese. A psicosfera, reino das idéias, crencas, paixdes e lugar da
producdo de um sentido, também faz parte desse meio ambiente, desse
entorno da vida, fornecendo regras a racionalidade ou estimulando o
imaginario. Ambas, tecnosfera e psicosfera - sdo locais, mas constituem o
produto de uma sociedade bem mais ampla que o lugar. Sua inspiragao e
suas leis tém dimensbes mais amplas e mais complexas. (Santos, 2006,
p.172).

Essas apropriacdo do espago como prétese causa inumeras mudancgas na
paisagem dos municipios, segundo (Santos, 1997, apud Suertegaray 2001).
paisagem € caracterizada como "O conjunto de formas que, num dado momento,
exprimem as herangas que representam as sucessivas relagdes localizadas entre o
homem e a natureza". Ou ainda, a paisagem se da como conjunto de objetos reais

concretos".



As agroindustrias na regidao Oeste de Santa Catarina possuem um papel de
transformagdo das paisagens, desde sua concepgao elas criam e modificam o
espaco geografico. Essas modificagcbes na maioria das vezes sdo para o beneficio
da empresa, criando novas rotas de transporte, modificando estradas e viadutos,
construindo novos prédios, pontos de 6nibus, colocando outdoor por toda a cidade e
até mesmo modificando ou criando novos bairros. Para Santos (2006) isso €
descrito como tecnosfera, onde o meio natural se adapta aos mandamentos da
producao, transformando o local em uma protese, ainda Para (Auge, 1990 apud
Claval, 2002), “No mundo moderno uma parte das paisagens € planejada para servir
de guia aos utilizadores”.

Inicialmente trataremos do surgimento da empresa na regido Oeste de Santa
Catarina, buscando compreender o contexto onde foi criada, quais cooperativas
surgiram no periodo e uma breve discussao sobre a origem das cooperativas no
Brasil.

No capitulo 2 serdo discutidos os conceitos Tecnoesfera e Psicoesfera
formulados por Milton Santos no livro "A natureza do espacgo, técnica e Tempo,
Razao e Emocao", para entendermos qual o funcionamento da empresa e a
apropriagdo do territorio. Traremos também David Harvey com o livro “O
neoliberalismo: histéria e implicacbes” para compreender elementos do
neoliberalismo incorporados pelas empresas para entendermos até onde a empresa
utiliza essas praticas no seu funcionamento.

Por fim, fazemos a analise da empresa a partir dos seu proprio discurso,
utilizando principalmente dados fornecidos por ela, como campanhas publicitarias,
tentando entender qual sua influéncia na formacdo e modificagcdo no Espaco
Geografico, e compreender os fundamentos do discurso de empresa cooperativista
e familiar.

Atualmente a Aurora Coop € considerada uma das maiores empresas de
alimentos do Brasil e é caracterizada por sempre enfatizar em suas praticas
cooperativistas, conforme seu proprio discurso ela conta com mais de 100 mil
familias de trabalhadores rurais e urbanos. Porém, sabemos que muitas dessas
familias passam dificuldades e sdo expostas a varias horas diarias de servicos
insalubres, o que coloca em questao seus préprios principios.

Desta forma construimos nossa problematica a partir de um conjunto de

questbes que procuraremos debater e na medida do possivel responder. Num
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primeiro momento queremos questionar qual a legitimidade destas empresas para o

controle do territério?

No caso da aurora o fato de ser ou ter nascido como cooperativa justifica
ainda hoje esse nome? Ela deixa de cumprir sua fungdo como cooperativa quando
ultrapassa alguns principios basicos do cooperativismo? A cooperativa ja incorporou

de forma irreversivel diretrizes neoliberais?
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2. ALGUNS ELEMENTOS DAS ORIGENS DA AURORA COOP
A empresa Aurora € criada no contexto das cooperativas de agricultores que
surgem no Sul do Brasil, sob influéncia de experiéncias europeias. Vale destacar
que a criagao das cooperativas na regiao tinha como intuito cooperagao no trabalho
e eram baseados na agricultura familiar surgem inclusive junto com as cooperativas
de crédito para garantir uma certa independéncia do sistema bancario.
Nesta regido, o cooperativismo comega a se desenvolver a partir da
agricultura familiar, no ambito do processo de colonizagdo, com a chegada
de colonos provenientes do Rio Grande do Sul, na década de 1920, os
quais trazem consigo o espirito associativo de inspiragdo missioneira, que
esteve na origem do cooperativismo do Noroeste do Rio Grande do Sul.
Nesta parte do territério gaucho, as primeiras experiéncias de
cooperativismo tiveram origem e inspiracdo no modelo de organizagéo
social das Missdes Jesuiticas, especialmente nos seus principios de

solidariedade, trabalho coletivo, partiiha comunitaria e da cooperagao
(Rotta, Buttenbender e Hoefler, 2016).

As primeiras cooperativas em Santa Catarina foram criadas no final do século
XIX, proximas ao litoral, e no inicio do século XX as primeiras foram fundadas no

Oeste catarinense conforme podemos observar na tabela abaixo:

Tabela 1:Primeiras Cooperativas fundadas em Santa Catarina.

Cooperativa Ano Municipio de Santa Catarina

Societa del Tabaco 1893 [Blumenau - distrito de Rio do
Cedro

Cooperprima 1909 [ Urussanga

Cooperativa de consumo e crédito 1925 | Concordia (oeste de SC)

Caixa rural cooperativa 1926 [ Concordia (oeste de SC)

Cooperativa de Agricultores 1931 | Cunha Pora (oeste de SC)

Caixa Rural Unido Popular de Porto | 1932 | Itapiranga (oeste de SC)
Novo
A sociedade Cooperativa 1933 | Palmitos (oeste de SC)
Cooperativa dos Produtores de Mate | 1934 | Canoinhas

de Canoinhas Ltda
Fonte: Radin, (2018).

Nesse periodo as economias da regido Oeste de Santa Catarina eram
baseadas na agricultura familiar, e as cooperativas tinham a fungdo de organizar a
poupanga local e comercializar os alimentos produzidos. Segundo Radin (2018)

esse periodo ficou conhecido como primeira fase.

Uma primeira é caracterizada pelo cooperativismo tradicional ou colonial, o
qual, predominantemente associado a “economia colonial’, visava,
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principalmente, organizar a poupanca local, a produg¢édo e a comercializagao
do excedente agricola da agricultura familiar preponderante na regido. Essa
fase acompanha o processo de colonizagcdo por descendentes de
imigrantes europeus das col6nias velhas do Rio Grande do Sul. Vai de
aproximadamente 1920 a meados dos anos 1960, quando surgem as
cooperativas de abrangéncia municipal. (Radin, 2018).

A Aurora originou-se em 1969 (como Fricooper) no contexto da segunda fase
do cooperativismo, conforme Radin (2018), um cooperativismo empresarial.
Segundo o préprio discurso da empresa, na década de 80 ela iniciou a sua
expansao para outras regides do Brasil, afastando-se do carater cooperativista para
se tornar uma empresa com outros intuitos, deixando de ser municipal e se tornando

nacional.

Uma segunda fase pode ser caracterizada por um tipo de cooperativismo
empresarial, que vai do periodo do golpe militar de 1964 até meados dos
anos 1980. E nesse periodo que ocorre a modernizacdo conservadora da
agricultura, caracterizada pelo desenvolvimento da grande empresa agricola,
apoiada na estrutura fundiaria da grande propriedade. Foi a partir de 1967
que surgiu a maioria das grandes cooperativas existentes atualmente em
toda a regido Oeste catarinense, tais como: COOPERALFA — Chapeco
(1967); COOPERDIA — Concérdia (1968); AURIVERDE — Cunha Pora
(1968); COOPER ltaipu — Pinhalzinho (1969); COOPERIO — Joagaba (1969);
CASLO - S&o Lourengo D’'Oeste (1975). Ao contrario do carater municipal
das cooperativas da primeira fase, todas as da segunda fase tém um carater
regional. Essas cooperativas empresariais contaram com o apoio e forte
investimento do Estado, através do Instituto Nacional de Reforma Agréria
(INCRA) e da ACARESC e depois, EPAGRI, no fomento ao cooperativismo,
na assisténcia técnica, no crédito e no apoio tecnolégico. (Radin, 2018).

E neste contexto, da modernizacdo conservadora e das cooperativas de
carater empresarial que nasce a Aurora. O Brasil esta em plena ditadura militar num
contexto de estimulo a um desenvolvimento com base no planejamento estatal
autoritario que direcionou os projetos de desenvolvimento nos Planos Nacionais de
Desenvolvimento | e Il, Plameg Il e o PCD em escala estadual, conforme
Andrioli,(2022,p.86).

Ou seja, é nessa alteragao das relagdes do campo com a cidade, do campo
com a tecnologia e do campo brasileiro e catarinense com o mundo que é
tratado os elementos que conectam essa historia e, ainda, demonstram a
relevancia 87 da década que é objeto deste estudo. Os Planos Nacionais
de Desenvolvimento (PND) | e Il, durante os governos Médici e Geisel,
assim como a ja mencionada campanha “Plante que o governo garante”,
desempenharam impar contribuigdo na viabilidade dessa nova realidade,
juntamente com os planos estaduais, como o Plano Catarinense de
Desenvolvimento (PCD) e o Plano de Metas do Governo Estadual
(PLAMEG) | e Il. Quando esmiugcado o PCD, no governo de Colombo
Machado Salles, verifica-se o maior percentual de investimento (22,7%)
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previsto em relacdo ao total de capital investido no setor agricola.
Andrioli,(2022, p.86).

Portanto, conseguimos perceber que o Estado teve papel fundamental no
desenvolvimento e consolidagdo das agroindustrias no Oeste catarinense, com
investimentos e politicas de incentivo massivas no setor.

A seguir veremos como a empresa conta sua historia e como ela se
territorializa em Chapeco e depois se expande para outros municipios e estados
bem como amplia sua produgdo tanto para o mercado interno quanto para

exportagao, sobretudo a partir da década de 1990.
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3. GLOBALIZAGAO NEOLIBERAL, TECNOESFERA E PSICOESFERA NA
PRODUGAO AGROINDUSTRIAL E A EMPRESA AURORA COOP

Neste capitulo analisamos elementos do funcionamento da empresa Aurora a
partir de alguns fragmentos de sua publicidade, que constréi um discurso sobre seu
papel e seu produto bem como a partir de sua presenga no territério como algo que
de certa forma torna-se naturalizado, como um agente social que faz parte da
“familia”. Antes de definirmos elementos conceituais geograficos que utilizaremos
para tal discussédo € necessario situa-la como um setor do agronegdcio. A Aurora
Coop é parte do “grande Agronegdcio” que atua na produgao e processamento de
alimentos cujas caracteristicas de produgdo enquadram-se no grande agronegocio
globalizado.

Segundo Elias (2006) a agricultura se globaliza e acaba sendo regulada pelo
mercado e pelas demandas das proprias empresas, podendo ser compreendida

como agricultura cientifica. Segundo a autora:

Outra caracteristica da agricultura cientifica é seu funcionamento cada vez
mais regulado pela economia de mercado, em razdo das demandas
urbanas e industriais. As relagbes entre os setores agricola e industrial
merecem destaque, por propiciarem o desenvolvimento de muitos ramos
industriais, notadamente dos que fornecem os insumos e bens de capital
para a agricultura, assim como das industrias que processam os produtos
agropecuarios — agroindustrias -, transformando-os em mercadorias
padronizadas para o consumo de massa globalizado (Elias, 2006. p.3).

Para ter controle sobre o processo produtivo as empresas precisam também
controlar o consumo. Para tanto, uma das ferramentas mais poderosas € a
publicidade que pode apresentar varias faces, ou seja, é tanto aquela que publiciza
diretamente um produto quanto a face que se apresenta subliminarmente
naturalizando a presenca da empresa e de seus produtos num contexto
sociocultural.

A publicidade é um elemento do processo produtivo que constréi padroes de
consumo tanto através da sedug¢ao do consumidor por um tipo de produto, nos
convencendo da melhor escolha, como também trabalha na criagdo de
necessidades que movem o proprio sistema capitalista num processo continuo de
busca por novos produtos.

No caso de produtos alimenticios, busca-se construir um diferencial a partir

da industrializagdo apresentando-se como um processo mais saudavel e higiénico,
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devido ao uso de tecnologia no processamento e no controle de qualidade tal como
€ a questao do rastreamento.

Ha também um apelo a necessidade de sua existéncia pela criacdo de
empregos e pela suposta promogao do desenvolvimento local e regional. Além
disso, no caso das grandes agroindustrias, ha um papel bastante valorizado no que
diz respeito a exportagdo. Segundo o Ministério da Agricultura e Pecuaria(2023), as
exportagdes do agronegoécio somaram US$159,09 bilhdes em 2022. Desta forma,
constroem-se ferramentas que “fazem a cabega” do consumidor e que passam a ser
parte do préprio espago em que vivemos.

Devemos considerar que esta publicidade € produzida no contexto da
globalizagéo neoliberal, o que a torna uma ferramenta mais aguda e promotora dos
principios de uma economia de mercado extremamente agressiva. Para Harvey
(2014), o neoliberalismo € uma teoria de praticas politico-econdmicas que propde
que o bem-estar humano pode ser mais bem promovido com a liberdade das
capacidades empreendedoras individuais, livre mercado e livre comércio. Mas o que
ocorre nao € bem assim. Conforme o autor:

O processo de neoliberalizagdo, no entanto, envolve muita “destruicdo de
criatividade”, ndo somente dos antigos poderes e estruturas institucionais
(chegando mesmo abalar as formas tradicionais de soberania do estado)
mas também das divisdes de trabalho, das relagdes sociais, da promogao
do bem-estar social, das combinagdes de tecnologias, dos modos de vida e

de pensamentos, das atividades reprodutivas, das formas de ligagao a terra
e dos habitos do coragao (Harvey, 2014).

A partir do que aponta Harvey, podemos perceber que existem muitas
contradi¢cbes entre o discurso pautado numa ideia equivocada de liberdade e numa
exaltacdo do mercado e do sistema financeiro como os promotores do
desenvolvimento.

O neoliberalismo, desde o inicio de sua propaga¢ao no mundo capitalista, foi
representado como uma forma de liberdade. Segundo Harvey (2014) o Estado
neoliberal na teoria deve garantir os direitos individuais, a eliminagado da pobreza
através do livre comércio, a liberdade de expressdao e atuagdo devem ser
resguardadas, a proatividade dos empreendedores sdo o ponto mais importante
para a criagao de riqueza.

Aliou-se a estas concepg¢des a emergéncia do processo de financeirizagéao
nao somente da economia, mas da vida social em geral e que catalisa de forma

espetacular as premissas neoliberais colocando o crescimento e o lucro sem limites,
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tanto fisicos como morais, recriando a vida social baseada no consumismo.
Segundo Santos (2012),

Um dos tracos marcantes do atual periodo histérico é o papel
verdadeiramente despético da informacdo. Os novos meios tecnoldgicos
deveriam aumentar o conhecimento dos seres humanos, mas, ao invés
disso, sdo usados por um punhado de atores em fungao de seus objetivos
préprios. (Santos, 2012).

Santos (2012) nos diz que:

[...]JEssas técnicas da informacdo (por enquanto) sdo apropriadas por
alguns Estados e por empresas, aprofundando assim os processos de
criagdo de desigualdade, € desse modo que a periferia do sistema
capitalista acaba se tornando ainda mais periférica, seja porque néo dispde
totalmente dos novos meios de produgdo, seja porque lhe escapa a
possibilidade de controle. (Santos, 2012,p.39).

Para Santos (2012), as informagdes que sao transmitidas para a populagéo,
na maioria das vezes sdo manipuladas e, ao invés de informar, acabam
confundindo. E isso € muito grave pois com o aumento exponencial do numero de
informagdes ha uma dificuldade de compreender o verdadeiro sentido dos discursos

e quais bases norteiam a construcédo da sociedade. assim sendo,

Estamos diante de um novo “encantamento do mundo"”, no qual o discurso
e a retorica sdo o principio e o fim. Esse imperativo e essa onipresenga da
informagao sao insidiosos, ja que a informagdo atual tem dois rostos, um
pelo qual ela busca instruir € um outro, pelo qual ela busca convencer, este
€ o trabalho da publicidade. Se a informagéao tem, hoje, essas duas caras, a
cara do convencer se torna muito mais presente, na medida em que a
publicidade se transformou em algo que antecipa a producgéo. Brigando
pela sobrevivéncia e hegemonia, em funcdo da competitividade, as
empresas nao podem existir sem publicidade, que se tornou o nervo do
comeércio. (Santos, 2012,p.39).

Para compreendermos a dindmica geografica desse processo de
globalizagcdo comandada pela ciéncia, técnica e pelo império informacional que
distorce e confunde trazemos o conceito de meio técnico-cientifico-informacional de
Milton Santos citado no livro A natureza do espaco, técnica e Tempo, Razéo e
Emocédo que nos permite vislumbrar como o periodo atual se manifesta nos
territorios, fazendo parte do dia a dia da vida social.

Neste periodo, os objetos técnicos tendem a ser ao mesmo tempo técnicos
e informacionais, ja que, gracas a extrema intencionalidade de sua
produgéo e de sua localizagdo, eles ja surgem como informagéo; e, na
verdade, a energia principal de seu funcionamento é também a informacao.
Ja hoje, quando nos referimos as manifestacées geograficas decorrentes
dos novos progressos, nao € mais de meio técnico que se trata. Estamos

diante da produgdo de algo novo, a que estamos chamando de meio
técnico-cientifico-informacional (Santos, 2006, p. 159).
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Milton Santos (2006) nos propde que para o estudo do meio
técnico-cientifico-informacional devemos entender o contexto da nogcdo de espacgo
como um conjunto indissociavel e contraditorio de sistemas de objetos e sistemas
de acdo. Para operacionalizar este conceito de carater amplo precisamos langar
mao de pares de conceitos analiticos que nos permitem parcelar a realidade

buscando entender sua totalidade: Tecnoesferas e Psicoesferas. Conforme Santos:

Ao mesmo tempo em que se instala uma tecnosfera dependente da ciéncia
e da tecnologia, cria-se, paralelamente, e com as mesmas bases, uma
psicosfera. A tecnosfera se adapta aos mandamentos da producdo e do
intercambio e, desse modo, frequentemente traduz interesses distantes;
desde, porém, que se instala, substituindo o meio natural ou o meio técnico
que a precedeu, constitui um dado local, aderindo ao lugar como uma
protese. A psicosfera, reino das ideias, crencas, paixdes e lugar da
produgdo de um sentido, também faz parte desse meio ambiente, desse
entorno da vida, fornecendo regras a racionalidade ou estimulando o
imaginario. Ambas tecnosfera e psicosfera - sdo locais, mas constituem o
produto de uma sociedade bem mais ampla que o lugar. Sua inspiragao e
suas leis ttm dimensdes mais amplas e mais complexas. (Santos, 2006,
p.172).

Desta forma, para entender o sistema de objetos técnicos que se difunde pelo
territorio de diversas formas, para atender as necessidades do processo produtivo e
da afericdo do maximo lucro langamos mé&o do conceito de tecnosfera que diz
respeito aos aparatos técnico cientificos que dao suporte a producdo e a sua
manutengdo como sistema hegemobnico atendendo aos designios daqueles setores
que se beneficiardo disto. Este suporte material, como vemos em Santos (2006),
passa a fazer parte da dinamica local, aderindo ao territério como uma protese, sua
materialidade a servigo de um tipo de projeto de desenvolvimento que ird modificar
de forma praticamente definitiva o local funcionalizado a partir do global.

No caso de uma empresa como a Aurora, dado seu tamanho e sua
capacidade de congregar produtores, ha dois elementos que se complementam e

que definem uma regido em fungdo deste tipo de Agroindustria’. Neste caso o

' Lembramos que a regido em que esta instalada a Aurora, objeto de estudo deste trabalho, é o
Oeste catarinense cada vez mais conhecido por ser polo agroindustrial regido principalmente pela
produgdo de frango, porco e leite e pelos derivados processados derivados. As duas grandes
industrias sdo a Aurora e BRF. Esta presente também a Seara. Este processo tem como origem o
Cooperativismo que ficou conhecido no Brasil a partir do Sul. Mas no caso da Aurora o
cooperativismo ja extrapolou muito aqueles objetivos iniciais e tornou-se uma empresa enorme com
uma dindmica muito mais corporativa do que cooperativa. Nao iremos neste trabalho tratar
especificamente do cooperativismo na sua origem, mas iremos trazer esta discussdo para mostrar
como a Aurora passa de uma empresa coordenada por agricultores para uma empresa que coordena
0s agricultores numa vasta regido. Podemos citar a Cooperoeste que € uma cooperativa oriunda dos
grupos de assentamentos das mesma regido e que somente recentemente conseguiu se colocar no
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sistema funciona basicamente com dois elementos: as plantas industriais
setorizadas (frango, porco, leite e processados congelados) e os produtores em
sistema de “parcerias integradas” que produzem a matéria prima de forma
padronizada, controlada e fiscalizada pela empresa (aviarios, chiqueiros, vacas de
leite principalmente). Estes objetos técnicos que se espalham por varias cidades
definem a paisagem desta regido e a visdo hegemdnica que se tem é de que ha
somente este padrao de producao e que é dificil ndo participar dele .

Por sua vez, para compreender o sistema de agdes que animam estes
objetos e que comandam de fato o processo é preciso compreender uma série de
elementos, tais como as normas que incluem grande numero de leis e regras de
funcionamento tanto no nivel municipal, quanto estadual e federal, o sistema
financeiro que alimenta este processo, as normas da prépria empresa bem como
seu processo de difusdo e de manutencao e aumento constante de vendas.

Estes elementos todos podem ser entendidos como Psicoesferas — as
esferas das agbes “[...] fornecendo regras a racionalidade ou estimulando o
imaginario” (Santos, 2006, p. 172). E é aqui, no ambito das Psicoesferas, que
encontramos a publicidade como um verdadeiro ramo do processo produtivo,
estimulando o imaginario, direcionando o consumo, antecipando a propria produgao
no processo de criacdo de necessidades e influenciando escolhas.

No processo geral o que acaba ocorrendo € uma dependéncia local e
regional deste tipo de industria colocando em risco inclusive a produgao de
alimentos para o consumo local, uma vez que os agricultores sdo pressionados a
entrar neste processo e que € também aparentemente a forma mais interessante de
obter rendimentos.

A realidade de dependéncia e de indugdo a uma padronizagéo leva os
agricultores a “comprarem o pacote tecnoldgico” que muitas vezes nao funciona
tanto pelo seu custo operacional quanto pelos riscos de ndo dar certo bem como
pela ndo producdo de uma diversidade de alimentos colocando em risco a propria

seguranga alimentar.

mercado vencendo muitas batalhas para poder se manter em um mercado dominado por gigantes
que nao s6 controlam o mercado como também as regras e influenciam no processo de urbanizagéo
e no mercado de terras.
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No nosso estudo nos atentamos a mostrar este carater geografico de como
estas préteses na forma de Tecnoesferas vao aderindo ao territério, criando uma
grande rede de producdo e de co-dependéncia, bem como as Psicoesferas,
analisando elementos do processo de padronizagdo da produgdo, bem como da
publicidade que direciona o consumo e garante a permanéncia e expansao.

Com o passar dos anos foram desenvolvidos varios estudos sobre a empresa
Aurora Coop, com diversos enfoques que nos mostram elementos da sua
globalizagdo, inser¢do no mercado global e principios neoliberais. Devemos
destacar, por exemplo, Lima (2015) escreveu sobre a formagao de oligopdlios e o
uso corporativo do territério pela Cooperativa Central Aurora Alimentos LTDA.

A autora destaca que a Aurora COOP faz parte do Circuito Superior,
principalmente pela sua capacidade de exportagdo, possuindo atuagdo em
continentes como Europa, Africa e Asia, destacando paises como China, Japao,

Russia e Ucrania, como podemos observar no mapa abaixo.

Figura 1: Atuacédo da Cooperativa Central Aurora Alimentos Ltda. no Mercado internacional

b

%
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Fonte: Lima (2015).

Ja Zanella (2017) no estudo dos determinantes da estrutura de governanca
na Cooperativa Central Aurora Alimentos destacou principalmente o crescimento do

setor de aves em Santa Catarina e o funcionamento da empresa Aurora Coop,
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nesse contexto a empresa cria formas nao plurais e plurais de governanga na

cadeia produtiva de aves.

A partir de uma avaliagédo prévia, evidenciaram-se, além das formas nao
plurais (hierarquia, forma hibrida ou mercado), as formas plurais de
governanga na cadeia produtiva de aves, coordenada pela Cooperativa
Central Aurora Alimentos, ou seja, as estruturas de governanga nao sao
uma simples decisdo entre “fazer” ou “comprar’. As formas plurais estao
presentes em pelo menos quatro elos da cadeia: producéo e incubagao de
ovos, aquisicdo de pintainhos de um dia e distribuicdo dos produtos
acabados, sendo que existem diferentes combinagdes de arranjos.
(Zanella, 2017,p.32)

Ja Skrzypczak (2020) escreveu sobre o dominio sobre o setor de carnes e
seus derivados, gerando, nos agricultores familiares camponeses integrados, uma
forte dependéncia. Na luta de classes e na relacdo dialética entre o capital
agroindustrial e os trabalhadores do campo e da cidade, destaca-se também a

expansao da empresa Aurora Coop pelo Oeste de Santa Catarina.

A expanséo territorial da Cooperativa Aurora seguiu de forma intensa a
partir do ano de 2013, com a aquisi¢éo e incorporagao do frigorifico Bondio
na cidade de Guatambu, Santa Catarina, e o arrendamento da unidade
frigorifica da massa falida Chapecé Alimentos, na cidade de Xaxim, Santa
Catarina, além da reabertura da unidade frigorifica Aurora Joagaba, no
municipio de Joagaba, Santa Catarina, em 2014. Em Xaxim, houve um
processo sequencial de crises da agroindustria desde o inicio das
atividades no ano de 1939, ocasionando sucessivas aquisicdes e
arrendamentos da unidade por outros grupos agroindustriais. (Skrzypczak,
2020,p.111).

Nesse contexto podemos perceber que a empresa foi desenvolvendo um
monopodlio em Santa Catarina, moldando o territério, se apropriando das matérias
primas e da mao de obra barata, proporcionada pelos pequenos municipios da

regiao, utilizando o espago com protese.

Figura 2: Organograma histérico da trajetéria da agroindustria de Xaxim, Santa Catarina.
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Frigorifico Diadema
(suinos)
1939 - 1963

Frigorifico Saic Frigorifico Chapecé
(suinos) (aves)
1963 - 1975 1976 - 1998

Frigorifico Chapeco
- Grupo Macri
(aves)

1998 - 2003

Frigorifico Diplomata Cooperativa Aurora
(aves) (aves)
2004 - 2012 2013

Fonte: Skrzypczak( 2020).

No proximo capitulo enfocamos o debate centrado nos elementos da
Tecnosfera e Psicoesfera, conceitos esses formulados por Milton Santos, bem como
analisar as mudangas causadas na paisagem e na sociedade pela empresa Aurora
COOP, esse estudo sera feito principalmente a partir da analise das campanhas

publicitarias da propria empresa.
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4. A AURORA COOP E A TECNOESFERA E A PSICOESFERA: UMA ANALISE A
PARTIR DO SEU PROPRIO DISCURSO

Através da apresentacdo da linha do tempo de elementos publicitarios e de
imagens da Aurora Coop a partir de seu préprio discurso podemos perceber
elementos tanto da Tecnoesfera quanto da Psicoesfera que nos remetem ao seu
papel global e de sua tendéncia capitalista neoliberal.

Abaixo apresentamos a linha do tempo da empresa Aurora conforme
apresentado no site, e a partir disso analisamos como ela se apresenta para a
sociedade no que diz respeito ao seu surgimento e a evolugédo de sua estrutura, e
também de sua imagem, bem como seus primeiros passos.

Podemos perceber que a empresa comega de forma mais local com
intengdes ndo tdo ambiciosas e com um nome bastante comum, diferente do nome
que ela vai adotar posteriormente que é Aurora e que traz um impacto bem mais
significativo associando sua imagem a vida no campo. Segundo Aurora (2023), em
1969 foi fundada como uma cooperativa, e recebeu o nome Fricooper, em 10 anos
ela ja adota o nome Aurora. Em 1979 a empresa mudou 0 seu nome para
Cooperativa Central Aurora Alimentos, enfatizando o seu papel como cooperativa e
como empresa que trabalha com os agricultores familiares.

Na imagem abaixo (Figura 3) podemos ver que a empresa se instala na
regido que tem pouca atividade agroindustrial e traz a figura do gaucho, criando
uma identidade para fazer ligagdo com o local, ja que na regido Oeste predomina
essa heranga cultural, bem como filas para emprego trabalho. o mesmo periodo o
Brasil passava pela revolugédo verde, que teve como consequéncia o éxodo rural,

que gerou um grande exército de desempregados nas cidades.

Figura 3:Primeiras instalacdes e propagandas da Aurora.
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Fonte: site da Aurora.

No seu discurso a empresa se coloca como cooperativa e, conforme vimos
anteriormente, esta mais ligada a cooperativa empresarial do que familiar, porém
desde os primérdios da empresa ele utiliza o cooperativismo para mascarar as
praticas neoliberais. A Aurora se formou a partir do cooperativismo e conforme seu
proprio discurso:

“A histéria da maior cooperativa de proteinas do Brasil, se inicia em
1969 juntamente com a histéria de milhares de cooperados, que
através de sua unido fundaram a Fricooper, que mais tarde passaria

a ser chamada de Cooperativa Central Aurora Alimentos.” (Aurora,
2023).

Desta forma, ela produz este discurso de pertencimento ao lugar e de trazer
beneficios para os cooperados que se unem em torno dela. A prépria empresa
utiliza no discurso que mais de 100 mil familias fazem parte da empresa, sendo que
a grande parte € de assalariados ou de agricultores integrados num processo
técnico pré estabelecido .

Segundo Lima, (2015,p.34) em 1969 a Aurora incorpora o Frigorifico Marafon
e ocorre uma fusdo nas logos das duas empresas, dando origem a primeira
logomarca da Aurora que remete e lembra um cenario de campo, onde seus
cooperados acordam cedo para as atividades rurais, associando também a uma
vida saudavel, de um povo trabalhador, onde o trabalho dignifica o homem, um ar de

familiaridade para quem consome os produtos.

Figura 4 : Primeiro Logo da Aurora desenvolvido em sua fundagao.
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AURORA
INDUSTRIA BRASILEIRA

Fonte: Site Aurora.

Segundo a Aurora (2023), a década de 1980 foi um periodo de modernizagéo

e ampliagdo. Nesse periodo a empresa expande o seu negocio para o eixo Rio de

Janeiro-Sao Paulo, inaugura a primeira filial de aves no municipio de Maravilha (SC)

e compra a marca Peperi, podemos perceber que se inicia a expansio da empresa

pelo Brasil, e com a aquisi¢cao de empresa no Oeste de SC, se inicia 0 monopdlio de
alimentos na regiao.

Dentre os marcos importantes da década de 80, a marca Aurora comegou a

sua comercializagdo no mercado de carne de aves, com a mesma qualidade

dos produtos, que ja era reconhecida em outros estados brasileiros. (Aurora,
2023).

Ja a década de 1990 foi marcada por grandes inovagdes. Nesse mesmo
periodo a empresa migra para regido Centro-Oeste inaugurando sua primeira filial
no estado do Mato Grosso do Sul e constréi o maior frigorifico de suino da América
Latina, no municipio de Chapeco (SC), e também a empresa intensifica o processo

de exportacao de alimentos para outros paises.
“‘Em 1992, é inaugurado o maior frigorifico de suinos da América Latina, em
Chapecé. Todo esse processo de industrializacdo de matéria-prima agregou

cada vez mais valor ao mix de produtos Aurora, até chegar ao vasto
portfélio dos dias atuais.” (Aurora, 2023).
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Na década de 90 também a empresa realiza uma grande mudanca na sua
logomarca, trazendo uma frase impactante que é utilizada até os dias atuais.
“Aurora a hora mais gostosa do dia”.

Podemos perceber que a logomarca da empresa € muito importante para a
publicidade, visto que desde sua criagdo ela possui o papel de conectar os
consumidores e os trabalhadores a empresa. Como vimos anteriormente, as cores,
a imagem e a frase remetem ao nascer do sol, ao trabalhador e a agricultura
familiar, a praticas saudaveis. A adicdo da frase “A hora mais gostosa do dia”

também foi pensada para aproximar os consumidores a empresa.

Figura 5: Novo logo da Aurora com seu logo “a hora mais gostosa do dia “

Sy

aurora

a hora mais gostosa do dia
Fonte: Aurora (2023).

Nos anos 2000 a empresa intensifica a sua expansao dentro do territorio
nacional, comprando marcas como a Leite Nobre e criando novas marcas como
Auroggets e Faroeste, aumentando cada vez mais seu monopdlio de alimentos no
Brasil.

Nos anos 2000, a Aurora Coop chega ao Nordeste brasileiro e inaugura a
unidade de exportagdo, em ltajai (SC), visando o crescimento no mercado
externo. Em 2004, entra no mercado de lacteos, em 2007 adquire a marca
Nobre e, em 2009, inaugura uma moderna Fabrica de Ragbes, em Cunha
Pora (SC). Na sua esséncia, a Aurora Coop carrega a for¢a das pessoas e
da cooperagdo. Assim, nasce a Fundagdo Aury Luiz Bodanese para

promover agbes de sustentabilidade e cooperativismo nas comunidades
(Aurora, 2023).

Na década de 2000 a empresa intensifica sua expansao no territério nacional,
criando um grande dominio no ramo de alimentos, praticando muitas das “leis” do
capitalismo, como por exemplo a compra de empresas menores. Para mascarar
toda essa dominéancia no mercado nacional é utilizado o marketing e a publicidade,

com campanhas regionais, aproximando o trabalhador e consumidor.
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Na década de 2010 a empresa intensifica suas acbes no ramo de leites na
regido Oeste de Santa Catarina. Em 2019, ano em que completa 50 anos, lanca a
campanha de marketing “A Soma de Todos N6és”, inaugurando no mesmo periodo
varias filiais pelo pais.

Nesta década, a Cooperativa inaugura uma moderna fabrica no segmento de
lacteos, na regido Oeste Catarinense. Em 2019, a soma da dedicagao, do
trabalho e da nossa gente resulta na comemoragdo do primeiro
cinquentenario da Aurora Coop com o tema “A Soma de Todos N6s”. Para
celebrar a data, a cooperativa realiza diversas inauguragdes, entre elas um

centro de distribuicdo em Aruja (SP) e a Praga da Cooperacao, em Chapecé
(SC), considerada um marco do cooperativismo. (Aurora, 2023).

Nos 2020 se inicia com a preocupacdo da empresa em mostrar os seus
valores cooperativistas. No ano de 2021 cria uma marca nova, a Aurora Coop,
juntamente com uma nova campanha de marketing, reforcando seu suposto papel
como cooperativa.

Em 2021 a marca inicia seu processo de renovagao apresentando novas
campanhas com a nova assinatura “Aurora, a gente faz com gosto tudo que

vocé gosta”, reforcando nosso diferencial cooperativista e nossas mais de
100 mil familias. (Aurora, 2023).

No ano de 2022 a empresa langa uma nova logomarca que também remete
ao nascer do sol, enfatizando que os alimentos sdo recém preparados. Novamente
a logomarca da empresa tem papel muito importante no marketing e na publicidade,
a empresa tenta passar uma visao acolhedora ao consumidor reforcando a ideia de
cooperativa, de alimentos naturais, mascarando todos os ideais e praticas
neoliberais.

A renovagao da Aurora traz a marca de cara nova, pensada para 0s novos
tempos, mantendo a sua esséncia acolhedora, solar, viva. O significado da
palavra aurora, “a luz do nascer do sol”, serviu como inspiragéo para 0 novo
design. Nas embalagens, o protagonismo dos alimentos foi destacado por
novas fotos mostrando os produtos recém-preparados, bem quentinhos,
feitos com carinho. A esséncia do campo também esta presente no topo da

embalagem, com o sol sempre no horizonte e a marca presente em lugar
de destaque. (Aurora, 2023).

Nas ultimas décadas a Aurora Coop atingiu um patamar internacional. Quem
acompanha a empresa nas pequenas cidades do Oeste catarinense pensa que a
mesma se trata de uma empresa municipal, regional, mas estamos falando de uma
empresa que exporta seus produtos para varios paises do mundo, reforcando cada
dia mais seu papel nacional e internacional, papel esse mascarado pelas

campanhas publicitarias e pelo marketing, como visto anteriormente.
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Segundo Aurora (2023), atualmente ela conta com 8 unidades de suinos, 9

unidades de aves, 1 unidade de lacteos, 10 Fabricas de Ragdes e Unidades

Armazenadoras, 9 Incubatérios e Granjas, 27 Unidades Comerciais, 4 Centros de

Distribuicdo e 13 Distribuidores.

Podemos perceber que atualmente a empresa conta com inumeras filiais pelo

Brasil (Figura 6), tanto de aves, suinos e lacteos, muitas dessas filiais servindo

como base para exportacdo de alimentos para o mundo todo. Entdo, podemos

afirmar que a empresa nao se trata mais de uma empresa regional, de uma

cooperativa, mas sim de uma grande empresa nacional e internacional, todo esse

ideal é utilizado para mascarar a dimensao que a empresa atingiu e suas praticas

neoliberais.

Figura 6: Unidades industriais de exportagdo de aves, suinos e lacteos da empresa Aurora

Alimentos.
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Randénia - RO

Fonte: Aurora, (2023).
Em 2023 a empresa conta com 9 unidades de exportagdo de aves
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espalhadas por toda regido Sul, 7 unidades de exportagao de suinos tanto na regiao
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Sul, quanto na regido Centro-Oeste, e ainda 1 unidade de exportagao lacteos na no

municipio de Pinhalzinho-SC.

Tabela 2: Unidades industriais de exportagao de aves, suinos e lacteos da empresa Aurora
Alimentos.

Unidades

exportagao de Aves Aves

industriais de

Unidade industriais de

exportacao de Suinos

Unidades de

exportacao de Lacteos

industriais

1. SIF 2512 — Abelardo Luz
Santa Catarina — SC

1. SIF 3548 — Chapecd Santa
Catarina — SC

1.SIF 1894-Pinhalzinho Santa
Catarina-SC

2. SIF 1084 — Guatambu Santa
Catarina — SC

2. SIF 828 — Chapecé Santa
Catarina— SC

3. SIF 68 - Erechim Rio |3. SIF 772 — Erechim Rio
Grande do Sul - RS Grande do Sul - RS

4, SIF 664 - Mandaguari | 4. SIF 784 — Joagaba Santa
Parana — PR Catarina — SC

5. SIF 3125 — Maravilha Santa

5. SIF 450 — S3o Gabriel do

Oeste Mato Grosso do Sul —
MS
6. SIF 2183 — Sao Miguel do

Catarina — SC

6. SIF 1798 — Quilombo Santa

Catarina — SC Oeste Santa Catarina — SC

7. SIF 601 — Xaxim Santa | 7. SIF 3847 - Sarandi Rio
Catarina - SC Grande do Sul - RS

8. Tapejara Rio Grande do Sul

-RS

9. SIF 1850 — Tapejara Rio
Grande do Sul - RS
Fonte: Aurora (2023).

4.1. AURORA E TECNOESFERA: UMA ANALISE DA PRESENCA DA EMPRESA
NA PAISAGEM

As agroindustrias na regido Oeste de Santa Catarina possuem um papel de
transformacdo das paisagens, desde sua concepgao elas criam e modificam o
espaco geografico. Essas modificagcbes na maioria das vezes sdo para o beneficio
da empresa, criando novas rotas de transporte, modificando estradas e viadutos,
construindo novos prédios, pontos de 6nibus, colocando outdoor por toda a cidade e

até mesmo modificando ou criando novos bairros. Para Santos (2006) isso €
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descrito como tecnosfera, onde o meio natural se adapta aos mandamentos da
producgao, transformando o local em uma prétese.

Essas apropriagdo do espago como protese causa inUmeras mudangas na
paisagem dos municipios, segundo (Santos, 1997, apud Suertegaray 2001).
paisagem € caracterizada como "O conjunto de formas que, num dado momento,
exprimem as herangas que representam as sucessivas relagdes localizadas entre o
homem e a natureza". Ou ainda, a paisagem se da como conjunto de objetos reais
concretos. Ainda Para (Auge, 1990 apud Claval, 2002), “No mundo moderno uma
parte das paisagens € planejada para servir de guia aos utilizadores”.

Analisando uma das principais cidades do Oeste catarinense, como
Chapecé, percebemos que sua organizagao desde o principio segue a influéncia de
empresas como a Aurora, Sadia atual BRF e outras agroindustrias (Figura 7).
Segundo Reche (2008,p.5) “As agroindustrias, juntamente com o Estado, tiveram,
entdo, papel importante no desenvolvimento do municipio, devido a sua

grandiosidade econémica e poder de influéncia sobre a organizagao da cidadel...]".

Figura 7: Influéncia das agroindustrias na criagéo de bairros em Chapeco.
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Fonte: Reche,(2008).
Na (Figura 7) acima podemos perceber que as agroindustrias criaram uma

rota em Chapecd. O bairro Efapi se desenvolveu com uma influéncia muito grande
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das empresas Aurora e Sadia, atual BRF. Atualmente a populagdo do bairro

desenvolve o seu dia em torno do funcionamento da empresa.

Podemos perceber na figura a seguir (imagem 8) que a construgdo da
empresa modifica bastante a paisagem, criando grandes barracdes, onde os
trabalhadores se aglomeram, acgudes para dejetos, estacionamentos, refeitorios,
paradas de Onibus, com isso novas rotas e rotinas sdo criadas pela populagao da
cidade e regido, este espago serve como prétese da empresa.

Fonte: O Presente Rural (2023).

Outras cidades como Maravilha, Cunha Poré e Pinhalzinho que estado ligadas
a Chapeco por importantes rodovias como a BR 282 também fazem parte da
“prétese”, criando rotas e modificando a circulagdo. Muitas cidades menores no
entorno sofrem com essas modificacbes, uma vez que a empresa cria demandas
maiores e precisa de mais trabalhadores. Na maioria das vezes ocorre diariamente
migragdes pendulares para os polos da Aurora, em alguns casos essa migragao

que inicialmente é pendular acaba se tornando definitiva com o passar do tempo.

Figura 9: Unidade da Aurora COOP em Maravilha/SC
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Fonte: Acervo do autor.

Na cidade de Maravilha conseguimos observar a criagdo de bairros novos no
entorno da empresa que se localiza proximo da BR 282, Como por exemplo o bairro
Kasper e o “Loteamento da Aurora’, esses bairros na cidade sdo conhecidos pelas
modificagdes causadas na paisagem pela Aurora Coop , uma vez que os moradores
da cidade sabem que casas proximas a empresa sofrem com a poluicdo sonora e

mau cheiro.
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Figura 10: Loteamentos criados no entorno da Aurora COOP em Maravilha/SC.

Fonte: Google Earth, editado pelo autor.

Na cidade de Cunha Pora a empresa esta ligada a producéao de ragdes, logo
O municipio se torna um ponto estratégico para distribuigdo em todo o Oeste, as
principais alteragbes na paisagem estao ligadas aos elementos humanizados, como
por exemplo os grandes silos que foram construidos para o armazenamento dos
produtos e a interse¢ao dentro da BR-158 que liga o0 municipio ao estado do Rio
Grande do Sul.

Figura 11: Unidade da Aurora COOP em Cunha Poré&/SC.
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Fonte: Acervo do autor.

Podemos perceber que a Aurora Coop esta inserida nas principais cidades
do Oeste catarinense. Como ja vimos acima, a empresa possui inumeras unidades
de industrializagcdo de suinos, aves, leite, massas, vegetais e suplementos para
nutricdo animal. Essa cara local da empresa e o discurso de cooperativa mascara
todos os ideais neoliberais da empresa.

Segundo o site da empresa, no ano de 2022 a receita operacional bruta foi de
22 bilhdes reais , no mesmo ano a empresa exportou 35,7% dos seus produtos para
outros paises e incorporou 11 outras empresas como subsidiarias e congregando
mais de 76 mil familias associadas a producéo de matéria prima (Aurora, 2023)

Hoje o investimento em tecnologia e modernizacdo € premissa
basica do planejamento estratégico da empresal ”, pois desde 1969,
a Aurora vem se adequando aos novos padrbées tecnolégicos
impostos pelo sistema capitalista produtivo e mesmo pelos mercados
consumidores, isso quer dizer que, esses agentes geograficos
implicam na tecnificagdo intensiva do espago, implicando na (re)

estruturagéo territorial globalizada em técnica, ciéncia e informagao
(Lima, 2015,p.22).

Esta empresa que nasce com ideias cooperativistas a muito tempo se rendeu
aos ideais capitalistas, utilizando o espago e transformando ao seu favor, se

apropriando da mao de obra barata, criando monopdlios e faturando milhdes.

Assim, podemos dizer que a Aurora é uma empresa do circuito
superior da economia urbana, que controla muitos circuitos
produtivos, como o circuito do leite, de suinos e aves, além das
matérias primas base como ragdes e genética animal [...]. O controle
imposto pelo sistema Aurora no circuito produtivo e econdmico do
suino, por exemplo, compreende uma modernidade tecnoldgica
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atual, implantada na padronizagdo da modificagdo genética animal
(UDG2), na fabricagdo e manipulagdo de ragdes, na utilizagdo da
geotecnologia3, e nos demais processamentos, até mesmo, em
outras cadeias produtivas (P.A.R.4), com destino final, o
consumidor.(Lima, 2015,p.22).

4.2. AURORA E PSICOESFERA: UMA ANALISE DE ALGUNS ELEMENTOS
PUBLICITARIOS

Sabemos que o atual sistema capitalista integrado ao neoliberalismo utiliza
de todas as ferramentas para conseguir atingir as metas de vendas. A empresa
Aurora, como vimos, tenta mascarar todo o império de alimentos criado no Oeste de
Santa Catarina e no Brasil, a partir de campanhas publicitarias que passam ao
colaborador rural e ao consumidor, uma falsa esperanga de que todas essas
pessoas fazem parte da empresa.

Umas das campanhas mais famosas da empresa foi langcada em 2020 com a
presenca do famoso atleta Gustavo Kuerten. A campanha foi marcada pelo grande
carisma do atleta e pela tentativa da empresa em passar a imagem de cooperativa,
frases como “Das nossas mais de 100 mil familias para seu Natal” foram utilizadas
no esforco de convencer o consumidor que a empresa € formada por mais de 100

mil familias que fazem o melhor para que o Natal das pessoas possa acontecer.

Figura 12: Campanha de Natal de 2020 Aurora COOP.

a hora mais gostosa do dia
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Fonte: site Aurora

Outra campanha que manifesta o esforco da empresa em convencer o
consumidor e principalmente integrar o trabalhador rural em um sistema de
colaboragédo para o crescimento da empresa recebeu o titulo de “Orgulho de ser
Aurora”. A campanha foi langada em 2021 e conta com depoimentos de
trabalhadores rurais e seu orgulho em fazer parte da empresa, mais uma vez a
empresa enfatiza em seu discurso que os produtos sao produzidos por mais de 100

mil familias, e que essas familias possuem orgulho de fazer parte do trabalho.

Figura 13:Campanha 2021 “Orgulho de ser Aurora”.
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‘Orgulho de ser Aurora” € a nova campanha institucional da
Aurora Alimentos
Fonte: Aurora, (2023).

Atualmente a empresa langou um podcast intitulado “Cooperativismo: um
estilo de vida” (Figura 14). Nesse programa sao convidadas pessoas para falar e
fomentar a importdncia das cooperativas implantadas pela empresa Aurora

enfatizando que isso € um estilo de vida.

Figura 14: podcast da Aurora COOP “Cooperativismo em estilo de vida”.
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COOPERATIVISMO:
UM ESTILO DE VIDA

Fonte: Sistema Ocepar (2020).

Analisando as campanhas publicitarias da empresa podemos perceber que
elas servem, antes de mais nada, para motivar as pessoas que trabalham na
agricultura familiar. Desde as primeiras logomarcas utilizadas pela empresa
percebemos que ela tenta remeter ao trabalho do campo, acordar cedo, e
atualmente essas campanhas foram se intensificando, inserindo o agricultor familiar
e o trabalhador das fabricas nesse processo. Isso € muito importante para a
motivacdo dos mesmos. O questionamento que levantamos ¢é, até onde podemos
chamar uma empresa como a Aurora de cooperativa? Atualmente essas
campanhas sao muito importantes no processo de mascarar o discurso
neoliberalista, entdo percebemos que a Aurora Coop nao foge da ldgica
empresarial, porém se apropria do discurso de cooperativismo como diferencial.
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CONSIDERAGOES FINAIS

Nao podemos negar que as agroindustrias no Brasil e no Oeste de Santa
Catarina possuem um papel muito importante no que diz respeito a economia.
Desde o inicio da organizacéo das cidades elas foram influenciadoras e provocaram
alteragdes territoriais significativas , porém devemos nos questionar até onde essa
influéncia foi positiva para a sociedade em geral.

A empresa Aurora Coop desenvolve no Oeste de Santa Catarina uma
influéncia muito grande na paisagem, essa modificacdo pode ser observada tanto
nas cidades, quanto na populagdo. Diariamente o espacgo urbano € moldado e
utilizado como proétese para o beneficio préprio da empresa. Estradas sdo mudadas,
viadutos s&o construidos, migracdo pendular comegam acontecer, bairros sao
criados sem infraestrutura adequada, tudo para que a empresa continue crescendo.

No espago rural os agricultores, que na sua maioria sao oriundos da
agricultura familiar, deixam de lado as praticas tradicionais e comegam a participar
de uma agricultura comercial, moldando as suas propriedades a partir de métodos e
regras criadas pela empresa, tornando-a cada dia mais dependente desse sistema.

Todo esse sistema funciona a partir de um discurso neoliberal mascarado
pelo ideal cooperativista, em todas as campanhas publicitarias da empresa, fica
nitido que ela tenta esconder a sua grandeza e o seu dominio no mercado de
alimentos regional e nacional, através de seus subordinados, uma vez que a
empresa tenta repassar a o consumidor que todo esse império nada mais é que
uma cooperativa onde todos se dedicam para levar o melhor para o consumidor,
isso da aos trabalhadores uma falsa perspectiva de inclusdo nesse sistema e
sabemos que muitos desses trabalhadores urbanos e rurais enfrentam dificuldades
fisicas e financeiras.

A partir da analise de campanhas publicitarias podemos entender como
funciona a atuagcdo da empresa Aurora Coop no oeste de Santa Catarina, a
influéncia sobre a paisagem, os problemas ambientais e sociais causados no campo
e nas cidades, por fim podemos concluir que a atuacdo da Cooperativa Central
Aurora Alimentos LTDA na regido Oeste e no Brasil € bastante questionavel e

incerta.
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