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"As formas de representacdo visual ndo apenas refletem o mundo: elas o
constroem, o organizam, o tornam compreensivel e, ao mesmo tempo,
politico. Nas imagens impressas, nos gestos cotidianos e nas narrativas da
midia, formam-se identidades, desejos e modos de ver. A cultura de massas,
longe de ser apenas entretenimento, € uma arena onde se disputa o poder
simbdlico de definir quem somos, 0 que devemos querer e como devemos
viver."

— Stuart Hall, adaptado de A Identidade Cultural na P6s-Modernidade.



RESUMO

Este trabalho tem como objetivo analisar o papel das revistas ilustradas argentinas
durante a década de 1920, destacando sua importancia como instrumentos de
modernizacado cultural e representacdo social. Em um periodo marcado por intensas
transformacgfes urbanas, econdmicas e tecnolbgicas, essas publicagcbes emergiram
como veiculos fundamentais para a circulacdo de novos padrbes estéticos,
comportamentais e de consumo que influenciaram profundamente a sociedade
argentina.

A pesquisa baseou-se em uma analise comparativa das principais revistas ilustradas
do periodo, examinando suas caracteristicas visuais, editoriais e tematicas. Além
disso, foi investigada a relacdo dessas publicacbes com outras manifestacdes
culturais, como o cinema, o radio e a literatura, que juntas formaram um panorama
cultural rico e multifacetado na Argentina dos anos 1920. Os resultados indicam que
as revistas ilustradas contribuiram decisivamente para a construcéo de um imaginario
nacional moderno, incorporando influéncias internacionais e promovendo o dialogo
entre o local e o global. Elas atuaram como agentes de difusdo de uma cultura urbana,
cosmopolita e de massas, que ajudou a consolidar novos habitos de consumo e
modos de vida alinhados com a modernidade. Por fim, conclui-se que o impacto das
revistas ilustradas foi duradouro, pois suas estratégias visuais e narrativas
influenciaram ndo apenas a imprensa e 0s meios de comunicagao posteriores, mas
também a formacdo da identidade cultural argentina em um momento crucial de sua
historia. Assim, as revistas ilustradas da década de 1920 podem ser compreendidas
como protagonistas na modernizagao cultural do pais, refletindo e promovendo as

transformacgdes sociais da época.

Palavras-chave: Revistas ilustradas; Argentina; Década de 1920; Identidade cultural



ABSTRACT

This study aims to analyze the role of illustrated magazines in Argentina during the
1920s, highlighting their importance as instruments of cultural modernization and
social representation. In a period marked by intense urban, economic, and
technological transformations, these publications emerged as key vehicles for the
circulation of new aesthetic, behavioral, and consumption patterns that profoundly
influenced Argentine society.

The research was based on a comparative analysis of the main illustrated magazines
of the period, examining their visual, editorial, and thematic characteristics.
Additionally, the relationship between these publications and other cultural
manifestations, such as cinema, radio, and literature, was investigated, together
forming a rich and multifaceted cultural panorama in 1920s Argentina.

The results indicate that illustrated magazines decisively contributed to the
construction of a modern national imagination, incorporating international influences
and promoting dialogue between the local and the global. They acted as agents for the
dissemination of an urban, cosmopolitan, and mass culture, helping to consolidate new
consumption habits and lifestyles aligned with modernity.

Finally, it is concluded that the impact of illustrated magazines was long-lasting, as
their visual and narrative strategies influenced not only the press and subsequent
media but also the formation of Argentine cultural identity during a crucial moment in
its history. Thus, the illustrated magazines of the 1920s can be understood as
protagonists in the country’s cultural modernization, reflecting and promoting the social

transformations of the time.

Keywords: lllustrated magazines; Argentina; 1920s; Cultural identity
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1 INTRODUCAO

A década de 1920 foi um periodo marcado por intensas transformacdes sociais,
culturais, econdmicas e tecnoldgicas na Argentina. Impulsionado por um forte
processo de urbanizacdo e modernizacao, o pais especialmente sua capital, Buenos
Aires experimentou um crescimento populacional significativo, em grande parte devido
a imigracdo europeia, que contribuiu para o surgimento de uma sociedade urbana
cada vez mais diversa, complexa e consumista (Romero, 2000, p. 147-150).

Esse momento historico, frequentemente referido como os “Anos Loucos” (em
alusdo ao termo francés Années folles), simboliza um periodo de intensa
efervescéncia cultural, expanséo dos consumos urbanos e mudancas aceleradas nos
habitos sociais, especialmente em grandes cidades como Buenos Aires. Segundo
Sarlo (1999), esse momento foi marcado pela consolidagédo de uma modernidade
cultural periférica, caracterizada pelo crescimento da vida boémia, pelo surgimento de
novos espacos de lazer, pela difusdo do tango, do cinema e das revistas ilustradas
elementos que transformaram profundamente as formas de sociabilidade urbana e
reforcaram a sensacdo de novidade e ruptura tipica dos chamados “anos loucos”,
termo que adotamos ao longo do trabalho.

Nesse contexto de dinamismo cultural e abertura a influéncias modernas, as
revistas ilustradas passaram a ocupar um espaco central na vida cotidiana argentina.
Esses impressos, enriquecidos com fotografias, ilustracdes artisticas, caricaturas,
colunas de opinido, ficcdo literaria e publicidade, desempenharam um papel
fundamental na construcdo de uma nova sensibilidade moderna. Mais do que simples
veiculos de informacdo e entretenimento, as revistas ilustradas tornaram-se
instrumentos de mediacédo cultural, capazes de moldar percepcdes, gerar padrdes de
comportamento e influenciar gostos e aspiracdes de diferentes camadas sociais,
sobretudo das classes médias emergentes.

Revistas como Caras y Caretas, Fray Mocho, Atlantida e El Hogar séo
exemplos emblematicos dessa fase de ouro da imprensa ilustrada argentina. Cada
uma dessas publicacdes, com suas particularidades editoriais e estéticas, contribuiu
de maneira unica para a disseminagao de valores entendidos pelo termo “modernos”,
como o progresso, a racionalidade, a liberdade individual e a modernizagcdo dos
costumes. Além disso, foram responsaveis por representar e, muitas vezes, forjar as

imagens de uma nova Argentina Urbana, cosmopolita e alinhada as tendéncias
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culturais internacionais. As revistas ndo apenas refletiam a realidade social, mas
também atuavam como produtoras de discursos, moldando o imaginario coletivo a
partir da selecdo e organiza¢cdo dos contetddos que apresentavam.

A presente pesquisa tem como objetivo geral analisar a ascensao das revistas
ilustradas na Argentina durante a década de 1920 e investigar de que maneira essas
publicacdes contribuiram para a conformagéo da cultura urbana e moderna dos “Anos
Loucos”. Como objetivo especifico, busca-se identificar os principais titulos e suas
linhas editoriais. Como também, examinar os temas mais recorrentes nas revistas do
periodo (como moda, politica, comportamento, cultura e humor). Compreender como
a imagem e a publicidade foram utilizadas como instrumentos de comunicagéo de
massa e, discutir os impactos sociais e simbolicos dessas publicagbes no imaginario
argentino da época.

Este trabalho adota uma abordagem qualitativa e de carater documental,
centrada na analise historica e cultural de revistas ilustradas publicadas na Argentina
durante a década de 1920. A pesquisa fundamenta-se na perspectiva da Historia
Cultural, com énfase na circulacdo de representacbes, simbolos e imaginarios
construidos pelos meios de comunicacao impressos.

O presente trabalho fundamenta-se em alguns conceitos-chave que orientam a
analise das revistas ilustradas argentinas da década de 1920 e sua relacdo com a
modernidade, a cultura de massas e a identidade nacional. O conceito de
modernidade esta diretamente associado ao processo histérico de transformacao
social, cultural e tecnolégica que marcou o final do século XIX e o inicio do XX.

Para José Luis Romero (2000), a modernidade na Argentina foi impulsionada
pela urbanizacéo e pela imigracdo europeia, que transformaram Buenos Aires em uma
metrépole cosmopolita e dinamica. Ja Beatriz Sarlo (2007) define a modernidade
argentina como “periférica”, marcada pela apropriagao criativa de modelos europeus
e norte-americanos, reinterpretados segundo a realidade local. Assim, compreender
a modernidade implica reconhecer as tensfes entre progresso e tradicdo, inovagao e
permanéncia, que caracterizaram a sociedade argentina dos anos 1920, o que
significa nas palavras de Sarlo que “a modernidade argentina nao foi mera copia dos
centros hegemoénicos, mas uma traducdo ativa da experiéncia moderna em um
contexto periférico e culturalmente complexo.” (Sarlo, 2007, p. 25).

A nocgdo de cultura de massas é essencial para compreender o papel das

revistas ilustradas como mediadoras entre o publico e 0s novos valores urbanos.
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Segundo Jesus Martin-Barbero (2001), os meios de comunicacdo modernos criaram
espacos de negociacdo simbdlica nos quais diferentes grupos sociais produzem e
reinterpretam significados culturais. Walter Benjamin (1985) complementa essa
perspectiva ao discutir o impacto das novas técnicas de reprodugcdo como a fotografia
e a rotogravura sobre a percepc¢do estética e a difusdo da arte. Nesse contexto, as
revistas ilustradas constituiram um instrumento privilegiado de massificacdo da
cultura, ao mesmo tempo em que difundiam novos modelos de consumo,
comportamento e visualidade.

A identidade cultural é entendida, neste trabalho, como um processo dinamico
e em constante construcgdo, resultante da interacdo entre memoria, representacao e
pertencimento. De acordo com Stuart Hall (2003), as identidades ndo sao fixas nem
imutaveis, mas formadas por meio de discursos e praticas culturais. Eduardo Romano
(2001) destaca que a imprensa ilustrada desempenhou papel central na formacao de
um imaginario nacional moderno, ao oferecer aos leitores representacoes idealizadas
da vida urbana e da nacdo. Assim, as revistas argentinas dos anos 1920 contribuiram
para definir quem eram os “novos argentinos” da modernidade, articulando simbolos
nacionais e estrangeiros. Como sintetiza Romano (2001, p. 53), “as revistas ndo eram
apenas veiculos informativos, mas oficinas de identidade, onde se forjavam os rostos
e as vozes da modernidade argentina”.

O termo revista ilustrada refere-se as publicacdes peridédicas que utilizam
imagens, fotografias e ilustracbes como elementos estruturantes do conteudo.
Conforme Margarita Pierini (2001), as revistas ilustradas argentinas foram
responsaveis por introduzir uma nova visualidade moderna, que combinava arte,
humor e publicidade em um mesmo espaco editorial. Cora Gamarnik (2008)
acrescenta que essas revistas representaram uma verdadeira revolucdo gréafica e
simbolica, ao tornar a imagem um veiculo central de comunicacdo e de poder
simbolico. Dessa forma, as revistas ndo apenas refletiam a sociedade, mas produziam
discursos visuais que moldavam sensibilidades e valores. Como afirma Pierini (2001,
p. 42), “as revistas ilustradas constituiram um laboratério grafico e cultural da
modernidade, onde texto e imagem se fundiam na constru¢ao de sentidos”.

A expressao “Anos Loucos” designa a atmosfera de efervescéncia cultural e de
experimentacdo artistica que marcou a década de 1920. Segundo Eric Hobsbawm
(1995), esse periodo foi caracterizado por um otimismo generalizado apés a Primeira

Guerra Mundial, marcado pela ascensao do consumo, das artes e da vida urbana,



15

pois “os anos 1920 foram o tempo da aceleracido e do entusiasmo: uma década que
acreditou poder reinventar a vida.” (Hobsbawm, 1995, p. 89).

A escolha por esse tema se justifica pela relevancia histérica e cultural que as
revistas ilustradas tiveram na construcdo da identidade nacional argentina no inicio do
século XX. A andlise dessas fontes permite compreender como 0s meios de
comunicagcdo impressa participaram ativamente da modernizagdo -cultural da
sociedade argentina, promovendo novos modelos de subjetividade, consumo e
pertencimento social. Além disso, este trabalho busca contribuir para o campo da
Historia Cultural, ampliando o conhecimento sobre os modos de circulagéo de ideias,
valores e imagens em um momento crucial da formacdo da cultura de massas na
América Latina.

As principais fontes primarias analisadas foram as revistas Caras y Caretas,
Fray Mocho, El Hogar e Atlantida, selecionadas por sua representatividade editorial,
diversidade tematica e impacto cultural na sociedade argentina da época. A escolha
dessas publicacdes levou em consideracao os seguintes critérios: ampla circulacéao
no periodo estudado, diversidade de publico-alvo, riqueza grafica e textual, e
disponibilidade de acervo digitalizado acessivel para consulta.

A anadlise dessas revistas foi orientada pela observacédo de elementos visuais
(fotografias, ilustracdes, caricaturas, publicidade), editoriais (editoriais, colunas fixas,
secdes tematicas) e discursivos (linguagem, tom, abordagem dos temas), buscando
identificar padrdes estéticos, valores sociais e estratégias de mediacéo cultural.

Foram também utilizadas fontes secundarias, como obras de autores que
discutem a modernizacao cultural argentina e os meios de comunicacdo de massa,
entre eles Beatriz Sarlo, Oscar Teran, Jesus Martin-Barbero, Margarita Pierini e
Eduardo Romano, cujas contribuicbes forneceram o arcabouco tedrico e analitico
necessario ao desenvolvimento da pesquisa.

Entre as limitacdes do estudo, destaca-se a dificuldade de acesso a edicdes
completas, bem como a escassez de dados sistematizados sobre o perfil de seus
leitores. Além disso, espera-se que a investigacdo proposta ofereca subsidios para
refletir sobre o papel dos impressos ilustrados como agentes histéricos e culturais,
gue atuaram ndo apenas como espelhos da sociedade, mas também como forcas
atuantes na sua transformacao. Ao lancar luz sobre esse recorte especifico da histéria

argentina, pretende-se aprofundar a compreensao sobre os mecanismos de difuséo
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cultural na modernidade e suas implicacdes na configuracdo do cotidiano urbano e
simbolico de uma sociedade em processo de redefinicao.

O conceito de modernidade é central para compreender as transformacdes
culturais e sociais ocorridas na Argentina da década de 1920. De Luca (2006) destaca
gue os impressos ndo devem ser compreendidos apenas como registros do passado,
mas também como agentes histéricos capazes de produzir sentidos, modelar
percepcdes e disputar interpretacdes sobre a realidade. Para a autora, jornais e
revistas expressam interesses politicos, culturais e econdmicos de seus produtores,
além de revelar as praticas de leitura e os publicos envolvidos. Dessa forma, a relacéo
entre impresso e historia se d4 na medida em que a imprensa participa ativamente da
construcéo das representacdes sociais, e ndo apenas as documenta.

A modernidade, no contexto argentino, ndo deve ser entendida como mera
importacdo de padrdes estrangeiros, mas como uma construcao hibrida e local,
caracterizada por tensdes entre o cosmopolitismo e as identidades nacionais. Essa
modernidade se expressou has ruas, ha arquitetura, nas artes, na publicidade e,
principalmente, nos meios de comunicacdo de massa, entre 0s quais as revistas
ilustradas desempenharam papel de destaque

Portanto, as revistas ilustradas foram um dos principais veiculos de
comunicacao e expressao cultural da Argentina nas primeiras décadas do século XX.
De acordo com Margarita Pierini (2001), essas publicacées representaram um marco
no processo de modernizacdo gréfica e editorial, combinando textos, caricaturas,
fotografias e anudncios publicitarios em um formato visualmente atraente.

Mais do que simples fontes de informacéo, as revistas ilustradas tornaram-se
espacos de mediacdo simbdlica, onde se negociavam valores, comportamentos e
representacées sociais. Cora Gamarnik (2008) observa que a imagem impressa
adquiriu, nesse periodo, um poder comunicativo inédito, capaz de traduzir os ideais
de progresso e modernidade em formas acessiveis ao grande publico.

Essas revistas difundiam novos padrées de consumo, estéticas e identidades
urbanas, sendo fundamentais para compreender a formacédo da cultura de massas na
Argentina dos “anos loucos”. Entre as mais influentes estavam Caras y Caretas, Fray
Mocho, Atlantida e El Hogar, que ajudaram a consolidar um imaginario moderno e
cosmopolita. Logo, “as revistas ilustradas constituiram um laboratério grafico e cultural
da modernidade, onde texto e imagem se fundiam na construgéo de sentidos.” (Pierini,
2001, p. 42).
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Este trabalho esta organizado em trés capitulos. O primeiro capitulo apresenta
0 panorama historico e social da Argentina na década de 1920, destacando as
transformacg@es urbanas, politicas e culturais que caracterizaram o periodo conhecido
como os “Anos Loucos”. Parte-se da andlise da modernizacdo urbana e do
crescimento de Buenos Aires como metropole latino-americana, impulsionada pela
imigragéo europeia e pelo avango economico decorrente do modelo agroexportador.

O texto aborda as mudancas politicas ap6s a Lei Saenz Pefa (1912) e a
ascensao da Unido Civica Radical com Hipdlito Yrigoyen, momento que marca a
entrada de setores médios na vida publica e na formacgédo de uma nova cultura politica.
Também sao exploradas as tensbes sociais geradas pelo crescimento das classes
trabalhadoras e pelas greves urbanas, revelando as contradi¢cdes entre o progresso
econdmico e a desigualdade social.

No campo cultural, o capitulo analisa o florescimento da vida boémia e artistica
em Buenos Aires com o tango, os cafés, o teatro de revista e a circulacdo de ideias
modernas, além da incorporacao de influéncias estrangeiras nas praticas de consumo
e lazer. Nesse cenario, as revistas ilustradas emergem como documentos-
monuneotos (Le Goff, 1990) para compreender as novas formas de sociabilidade,
representacao e identidade urbana.

O segundo capitulo discute a emergéncia das revistas ilustradas como
expressao da cultura de massas e produto da modernizacao técnica e editorial. S&o
analisados os avancos graficos e tecnolégicos como a rotogravura, a tipografia
mecanica e a impressao colorida que possibilitaram a difusédo de imagens em larga
escala e transformaram as praticas de leitura no inicio do século XX.

Com base em autores como Jesus Martin-Barbero (2001) e Margarita Pierini
(2001), o capitulo destaca que a introducdo da imagem como elemento central da
comunicacao visual alterou profundamente a relacdo entre texto e leitor, tornando a
leitura mais dinamica, fragmentada e acessivel a publicos diversos. A revista ilustrada,
ao unir fotografia, caricatura, ilustracéo e publicidade, consolidou-se como simbolo da
modernidade visual e meio de media¢éo entre o publico e o mundo urbano.

O capitulo também examina o papel da publicidade como linguagem moderna
de persuaséo, voltada para a formacdo de desejos e identidades de consumo,
especialmente entre as classes médias urbanas. As revistas passam, assim, a
desempenhar uma funcdo pedagdgica e estética, ensinando seus leitores a ver, vestir-

se, consumir e comportar-se segundo padrées modernos. A partir dessa analise, 0
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capitulo evidencia que a imprensa ilustrada ndo apenas comunicava, mas produzia
cultura moldando comportamentos e valores sociais.

Neste capitulo, realiza-se uma andlise comparativa das quatro principais
revistas ilustradas argentinas da década de 1920 Caras y Caretas, Fray Mocho, El
Hogar e Atlantida, observando suas caracteristicas gréficas, tematicas e ideoldgicas.

Arevista Caras y Caretas é analisada como exemplo de humor politico e critica
social, cuja linguagem satirica e visual contribuiu para a formacdo de uma consciéncia
urbana e cidada. Fray Mocho, por sua vez, é abordada como representante de um
nacionalismo ilustrado, que valorizava tradicdes regionais e a identidade argentina
frente a influéncia estrangeira.

Ja El Hogar é examinada como veiculo de construcdo da domesticidade
moderna, voltada principalmente ao publico feminino, ao difundir padrbes de
comportamento, consumo e estética burguesa. Por fim, Atlantida é interpretada como
expressdo da modernidade cosmopolita, destinada a juventude urbana e atenta as
tendéncias culturais internacionais, como 0 cinema, a psicanalise e a moda.

O capitulo conclui mostrando que, apesar das diferencas, essas revistas
compartilharam o papel de mediadoras culturais, promovendo uma pedagogia visual
da modernidade e contribuindo para a formacao de uma identidade nacional urbana e
plural.

O ultimo capitulo aprofunda a discusséo sobre o impacto simbdélico e social das
revistas ilustradas na sociedade argentina dos anos 1920. A partir da analise de
autores como Valobra (2010), Romano (2001) e Schwartz (2001), o texto mostra como
essas publicacbes foram fundamentais na criacdo de novos padrées de beleza,
comportamento e consumo, especialmente no que diz respeito a representacédo de
género e a construcao da figura da “mulher moderna”.

O capitulo evidencia também o papel das revistas na construcéo do imaginario
nacional, ao mesclar simbolos tradicionais como o tango, o gaucho e o criollismo com
representacdes cosmopolitas inspiradas na cultura europeia e norte-americana.
Assim, as revistas tornaram-se espac¢os de negociacdo simbolica entre o local e o
global, o moderno e o tradicional.

Além disso, sdo analisadas as relagBes das revistas com outras expressoes
culturais contemporaneas, como o cinema, o radio e a literatura. Mostra-se como as
revistas ndo apenas divulgavam essas formas de arte, mas também colaboravam para

legitima-las e integra-las ao cotidiano urbano. O capitulo conclui apontando que as
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revistas ilustradas foram instrumentos de modernizagao cultural, ao mesmo tempo em
gue revelaram as tensoes e contradi¢cdes da sociedade argentina na transicao para a
modernidade.

O trabalho encerra com uma reflexdo sobre o legado histérico e simbdlico das
revistas ilustradas na cultura argentina. Destaca-se que essas publicacbes
ultrapassaram o papel de meros registros jornalisticos e se afirmaram como agentes
ativos da modernizacao, participando da construcdo de imaginarios nacionais e de
identidades sociais.

A andlise desenvolvida ao longo dos capitulos demonstra que as revistas
ilustradas foram protagonistas na difusédo da cultura de massas e na formacao de uma
sensibilidade moderna na Argentina. Suas paginas condensaram o espirito dos “Anos
Loucos”, combinando progresso, consumo, estética e contradicdo, marcas

permanentes da modernidade latino-americana.
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2 A ARGENTINA NOS “ANOS LOUCOS”: CONTEXTO HISTORICO, SOCIAL E
CULTURAL DA DECADA DE 1920

A década de 1920 representou, para a Argentina, um dos momentos mais
marcantes do processo de modernizacdo urbana, cultural e politica iniciado no final
do século XIX. Esse periodo, que ficou conhecido como os “Afos locos”, foi
caracterizado por intensas transforma¢des nos hébitos de vida, na producao cultural
e nos padrdes de sociabilidade, sobretudo nas grandes cidades como Buenos Aires,
Rosario e Cordoba. A efervescéncia cultural, a diversificacdo dos meios de
comunicacgdo, o crescimento da classe média e a influéncia de modelos culturais
europeus contribuiram para configurar uma sociedade em acelerada mutacéo,
marcada tanto pelo entusiasmo modernizador quanto por profundas contradi¢cdes
sociais. Como afirma Sarlo (2007, p. 17), esse processo foi marcado pela convivéncia
entre formas locais de vida urbana e a recepc¢éao criativa de modelos estrangeiros, em
um esforco por “reinterpretar a modernidade europeia a partir de uma periferia ativa e
culturalmente complexa”.

O problema central do capitulo é parte da questdo: como as revistas ilustradas
argentinas da década de 1920 expressaram e ajudaram a construir um conceito de
modernidade no contexto cultural do pais? Essa indagacao orienta o didlogo com
diferentes perspectivas teodricas sobre modernidade, cultura de massas, identidade
nacional e meios de comunicagao impressos, buscando compreender de que forma
esses impressos atuaram como mediadores entre o tradicional e o moderno, o local e
0 cosmopolita.

A década de 1920 representou um momento de intensas transformacdes
sociais e simbodlicas na Argentina, marcado pela urbanizacdo acelerada, pelo
crescimento das classes médias e pela ampliacdo dos espacos de consumo e lazer.
Nesse cenario, as revistas ilustradas tornaram-se veiculos privilegiados de circulacédo
de ideias, comportamentos e estéticas modernas. Por meio de imagens, caricaturas,
fotografias e andncios, elas difundiram novos modos de ver o mundo, promovendo
uma pedagogia visual da modernidade.

Com base nessa problematica, a revisdo de literatura tem como objetivo
mapear as principais interpretacdes académicas sobre a modernidade argentina e o
papel da imprensa ilustrada nesse processo. Autores como Beatriz Sarlo (2007) e

José Luis Romero (2000) oferecem as bases para compreender a modernidade como
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um fenbmeno ambiguo ao mesmo tempo periférico e criativo, no qual a Argentina
reinterpretou influéncias estrangeiras segundo suas préprias experiéncias urbanas e
culturais.

Em complemento, Jesus Martin-Barbero (2001) e Walter Benjamin (1985)
permitem compreender a modernidade como um fendmeno mediatico e sensorial, em
gue a cultura visual e os meios de comunicagao desempenham papel central na
formacdo de sensibilidades modernas. Ja estudiosos como Margarita Pierini (2001),
Cora Gamarnik (2008) e Eduardo Romano (2001) exploram especificamente a
imprensa ilustrada como um espaco de producdo de sentido e de construgao
simbolica da identidade nacional.

Dessa forma, a revisdo busca demonstrar que o conceito de modernidade, na
Argentina dos “Anos Loucos”, ndo se limitou a uma mera adocdo de modelos
europeus, mas resultou de um processo de apropriacao e ressignificacéo cultural em
gue as revistas ilustradas desempenharam papel decisivo. Elas ndo apenas
representaram a modernidade, elas a fizeram existir no imaginario coletivo,
transformando a experiéncia urbana, os habitos de leitura e as formas de perceber o
mundo moderno.

O estudo da cultura argentina nas primeiras décadas do século XX exige o
didlogo com diferentes campos do saber, como a histéria cultural, a sociologia da
comunicacao, os estudos de midia e a critica literaria. A compreenséao da funcao social
das revistas ilustradas, enquanto produtos editoriais e veiculos de difusdo de valores
culturais, passa pela analise de suas formas, conteludos e contextos de producao e
recepcao. A bibliografia existente sobre o tema oferece contribui¢cdes significativas
para entender como tais publicacfes ajudaram a moldar a modernidade argentina.

Entre os autores mais relevantes para esse debate estd Beatriz Sarlo (2007),
gue em sua obra Una modernidad periférica: Buenos Aires 1920 y 1930 analisa 0s
processos de modernizacdo da cultura urbana na Argentina, com destaque para a
circulacdo de bens simbdlicos e a emergéncia de novas formas de leitura e consumo
cultural. Sarlo prop6e que a modernidade argentina foi marcada por tensdes entre
tradicdo e inovacdo, e que a imprensa ilustrada desempenhou papel central na
construcdo de uma estética moderna, acessivel e visual, voltada a um publico cada
vez mais amplo.

No campo da histdria politica e cultural da Argentina, Tulio Halperin Donghi

(1998) contribui com uma visédo ampla das transformacdes sociais e institucionais do
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pais no inicio do século XX. Em obras como Una nacion para el desierto argentino, o
autor mostra como o crescimento urbano e a imigragdo macica redefiniram a estrutura
social argentina, criando demandas culturais e consolidando uma opinido publica
urbana, cenario no qual as revistas ilustradas se inserem como mediadoras da
modernidade.

A discussao sobre a cultura de massas e sua articulagdo com os meios de
comunicacdo é aprofundada por Jesus Martin-Barbero (2001), que destaca a
importancia da midia como espaco de negociacdo simbdlica entre diferentes grupos
sociais. Embora o autor se concentre em um contexto latino-americano mais amplo,
suas reflexdes sobre os modos de recepcao e os processos de traducao cultural sdo
fundamentais para pensar a fungcdo das revistas na constituicdo de uma cultura
nacional moderna e diversificada.

No campo especifico dos estudos sobre imprensa ilustrada na Argentina,
destacam-se os trabalhos de Margarita Pierini (2001), que examina a iconografia e 0s
discursos presentes em publicacbes como Caras y Caretas e Fray Mocho. A autora
analisa como essas revistas, por meio do uso de caricaturas, fotografias e crbnicas
humoristicas, colaboraram para a formacdo de uma identidade urbana moderna,
frequentemente tensionada entre o popular e o erudito, o nacional e o estrangeiro.

Outro nome relevante é Oscar Teran (1993), que investiga o papel dos
intelectuais argentinos na virada para o século XX. Em Vida intelectual en el Buenos
Aires fin-de-siecle, Teran aponta como a imprensa ilustrada se transformou em
plataforma de debate publico e instrumento de difuséo de ideias, especialmente entre
setores médios da populacdo urbana, que buscavam participar da vida cultural da
capital.

Esses autores formam a base tedrica para a analise proposta neste trabalho. A
partir de suas contribuicdes, sera possivel compreender as revistas ilustradas néo
apenas como fontes historicas, mas como agentes ativos na construcdo de uma
cultura moderna, urbana e visual, profundamente conectada as transformacdes
vividas pela sociedade argentina na década de 1920.

Do ponto de vista politico, o pais vivia os efeitos da Lei Sdenz Pefia de 1912,
gue instituiu o voto secreto, obrigatério e universal (para homens), o que provocou
mudancas significativas na representacdo politica. A chegada ao poder da Union
Civica Radical, com a eleicdo de Hipdlito Yrigoyen em 1916, marcou a ascensao de

setores médios urbanos a cena politica nacional. Como observa Tulio Halperin Donghi
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(1998, p. 173), o yrigoyenismo representava “uma forma de populismo moderado que
buscava conciliar os interesses populares com a ordem liberal vigente, sem romper
com as estruturas tradicionais do poder’. Complementando essa analise, Sabato
(2004, p. 203) aponta que a nova legislacao eleitoral permitiu a mobilizagéo de setores
antes excluidos do jogo politico formal, consolidando uma nova dinamica de
participacdo popular centrada no voto e na figura do lider.

No campo econdmico, a Argentina ainda era fortemente dependente do modelo
agroexportador, baseado na producdo de carne e cereais voltados ao mercado
europeu. No entanto, apds a Primeira Guerra Mundial, houve uma reconfiguragao nas
dinamicas de exportacado, e alguns setores industriais comegaram a se desenvolver,
sobretudo aqueles ligados ao consumo urbano, como téxtil, alimenticio e editorial.
Essa transicao econémica permitiu o surgimento de uma burguesia urbana voltada ao
comeércio, aos servicos e a producdo cultural, que passou a ocupar espacos
importantes na vida social. Como afirma Torre (2002, p. 45), “a expansao de atividades
industriais leves e urbanas [...] deu origem a uma burguesia comercial e industrial com
peso crescente na sociedade urbana’, mesmo que o0 setor agroexportador
continuasse sendo o pilar da economia nacional.

O crescimento urbano e populacional das principais cidades argentinas
também foi impressionante. Buenos Aires, por exemplo, ultrapassava os dois milhdes
de habitantes em meados da década de 1920, sendo considerada uma das capitais

mais modernas da América Latina. Segundo Beatriz Sarlo:

“A cidade se converteu em uma vitrine da modernidade periférica, na qual
conviviam tragos do cosmopolitismo europeu com formas de sociabilidade
popular auténticas, como o tango e os cafés de bairro. Essa modernidade ndo
implicava uma mera copia de modelos centrais, mas uma recepg¢éo ativa e
criativa, em que os habitantes de Buenos Aires reconfiguravam as influéncias
externas segundo suas préprias experiéncias culturais.
(SARLO, 2007, p. 25).

Essa “modernidade periférica”, conforme a autora define, implicava a recepgéao
criativa de modelos europeus e norte-americanos, reinterpretados segundo o0s
contextos sociais e simbalicos locais.

Um dos tracos mais significativos desse periodo foi 0 aumento da presenca dos
imigrantes europeus na vida urbana argentina. Italianos, espanhais, russos, judeus e
arabes se estabeleceram nos bairros populares de Buenos Aires, criando uma teia

complexa de relacdes culturais, linguisticas e econbmicas. Os filhos desses
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imigrantes, muitas vezes ja nascidos na Argentina, formavam a base da nova classe
meédia e participavam ativamente da vida publica, escolar, cultural e politica. Como
ressalta Oscar Teran (1993, p. 89), “os filhos da imigracdo, educados nas escolas
laicas da Reforma de 1918, foram os sujeitos privilegiados do projeto de modernizagao
nacional”

Essa efervescéncia urbana foi acompanhada por mudancas nos padrdes
culturais e nos modos de consumo. O radio, o cinema e a fotografia passaram a fazer
parte do cotidiano, criando formas de representacdo do real e de circulagcdo de
simbolos. Os jornais e, principalmente, as revistas ilustradas, encontraram nesse
ambiente um publico leitor amplo e diversificado, avido por informac¢des sobre moda,
comportamento, politica, literatura, artes e entretenimento. Segundo Margarita Pierini
(2001, p. 42), “as revistas da década de 1920 constituiram uma janela pela qual os
argentinos podiam observar e imaginar a modernidade, tanto em sua versao local
quanto nas suas manifesta¢des estrangeiras”

A vida cultural, por sua vez, experimentava uma intensa expansdo. Os cafés
literarios, os clubes sociais, os teatros de revista e os saldes de tango tornaram-se
espacos privilegiados de circulacdo de ideias e de sociabilidade moderna. A figura do
intelectual urbano, muitas vezes vinculado a imprensa, assumiu centralidade na
producédo e mediacdo de discursos publicos. Aléem disso, a crescente presenca das
mulheres nos espacos publicos como escolas, faculdades, escritérios e até mesmo
na imprensa deu origem a debates sobre os papéis de género, a sexualidade e a
liberdade feminina. A figura da “mujer moderna”, simbolo da autonomia e do estilo
cosmopolita, foi promovida e ao mesmo tempo domesticada pelas revistas ilustradas,
como El Hogar e Atlantida, que mesclavam modelos de emancipacao e conservacao
moral (Sarlo, 2007; Pierini, 2001).

Apesar desse clima de aparente progresso, 0 pais também vivia tensbes
sociais significativas. Greves operarias, repressdes violentas (como a Semana
Tragica de 1919), eclodiram em meio a promessa de integracdo nacional, revelando
a precariedade das conquistas populares. As elites, por sua vez, ora aderiam ao
discurso modernizador, ora 0 combatiam em nome da moral e da tradicdo. As revistas,
ao assumirem o papel de mediadoras culturais, também reproduziam esses conflitos:
muitas vezes exaltavam o progresso técnico e 0s novos comportamentos urbanos,
mas também reforcavam esteredtipos, preconceitos e visdes conservadoras da

sociedade. Varela (2008, p. 64, traducao nossa) afirma que:
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As revistas ilustradas eram cendarios privilegiados nos quais se jogavam as
tensdes entre a tradicdo e a modernidade. Ali se exaltavam as novidades do
consumo, da moda e do espetaculo, mas também se difundiam discursos de
controle social, moralismo e vigilancia dos costumes. Longe de serem
veiculos neutros, funcionavam como dispositivos de regulagdo simbdlica em
uma sociedade que mudava rapidamente.

Logo, conforme Varela (2008), é possivel indicar a tensdo em torno das revistas
ilustradas, pois expressam uma possivel relacao entre a tradicdo e modernidade na
Argentina. Desse modo, ao mesmo tempo que celebram novidades do consumo, da
moda e do espetaculo, mas também difundiam discursos de controle social, moralismo
e defesa de valores tradicionais.

Em resumo, os “Anos Loucos” na Argentina foram um periodo de ambiguidade
historica: ao mesmo tempo em que expressaram o entusiasmo pela modernidade e o
avanco das comunicacOes, expuseram as contradicbes de uma sociedade em
transformagédo. As revistas ilustradas surgem, nesse contexto, como fontes
privilegiadas para a analise historica, pois registraram e muitas vezes ajudaram a forjar
0s imaginarios sociais da modernidade argentina. Com seu apelo visual, linguagem
acessivel e diversidade tematica, tornaram-se espelhos e vetores dos anseios de uma
sociedade em busca de identidade e reconhecimento no cenario moderno
internacional. Desse modo, passamos pensar a revista ilustrada como forma de

articulacado entre os projetos de modernidade e constituicdo do nacionalismo.
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3 A IMPRENSA ILUSTRADA COMO NOVA FORMA DE COMUNICACAO

Mudancas tecnoldgicas acerca dos processos de impressao durante o final do
século XIX e inicio do século XX transformou radicalmente a producédo e o consumo
da informacé&o escrita na Argentina. A introducdo da rotogravura, da tipografia
mecanica e, posteriormente, da impresséo offset possibilitou uma producdo em massa
de revistas e jornais ilustrados, com imagens cada vez mais detalhadas, nitidas e
coloridas, um salto qualitativo em relacdo ao modelo predominantemente textual e
monocromatico que dominava o século XIX.

Segundo Martin-Barbero (2001), as novas tecnologias graficas nao so6
aumentaram a circulacdo dos meios impressos, mas também alteraram a forma como
as mensagens eram recebidas pelo publico. A imagem ganhou centralidade como
elemento simbolico, sendo capaz de captar a atencéo imediata do leitor e oferecer
multiplos niveis de interpretacdo. A rotogravura, em particular, viabilizou a reproducéo
em larga escala de fotografias e ilustracbes de alta qualidade, o que influenciou

diretamente o design editorial das revistas ilustradas da época.

A evolucdo das técnicas de impressédo durante o inicio do século XX néo
apenas ampliou o alcance dos jornais e revistas, mas revolucionou a forma
como as mensagens eram visualmente construidas. A imagem deixou de ser
mera acompanhante do texto para assumir um papel protagonista, capaz de
comunicar emocdes, valores e ideologias em uma linguagem visual que
ultrapassava as barreiras da alfabetizacao.
(Martin-Barbero, 2001, p. 87).

A reducdo dos custos de impresséao e o barateamento do papel permitiram que
esses produtos editoriais alcancassem publicos mais amplos e diversificados,
especialmente as crescentes classes médias urbanas. Conforme destaca Pierini
(2001):

A democratizagdo do acesso as imagens impressas constituiu um fator
essencial para a formacdo do mercado cultural de massa na Argentina, que
se consolidou entre as décadas de 1910 e 1930. Essa nova visualidade ndo
s0 refletia a modernidade em sua dimensé&o técnica, mas também em seus
aspectos culturais e sociais. (Pierini, 2001, p. 38).

Outro aspecto fundamental foi a melhoria dos sistemas de distribuicdo,
principalmente em Buenos Aires e outras grandes cidades, que contavam com uma
rede mais eficiente de livrarias, bancas de jornal e quiosques, facilitando o acesso

rapido e cotidiano as publica¢des. Segundo Pierini (2001, p. 38),



27

a urbanizacéo acelerada, o aumento da mobilidade social e o crescimento
das classes médias criaram uma demanda crescente por produtos culturais
gue fossem ao mesmo tempo informativos, didaticos e de entretenimento,
funcéo perfeitamente preenchida pelas revistas ilustradas.

A chegada das revistas ilustradas correspondeu a uma verdadeira revolucao
no consumo cultural e na construcdo do imaginério social. A imagem, que até entdo
exercia um papel secundario em relacdo ao texto escrito, tornou-se protagonista.
Fotografias, caricaturas, anuncios publicitarios, desenhos e colagens passaram a
integrar as paginas das publicacbes, formando narrativas visuais que dialogavam
diretamente com os valores e aspiracdes da sociedade urbana.

Segundo Beatriz Sarlo (2007):

A imagem assumiu uma centralidade inédita nas praticas culturais da década
de 1920, funcionando ndo apenas como ilustrativa, mas como produtora de
sentidos que participavam da construcéo da identidade moderna. A revolugéo
da imagem mudou as praticas de leitura, o consumo cultural e a prépria
relacéo entre produtores e consumidores de cultura
(Sarlo, 2007, p. 43).

A publicidade também experimentou um crescimento exponencial nesse
cenario. As empresas perceberam nas revistas ilustradas um canal privilegiado para
alcancar consumidores urbanos com perfil crescente de poder aquisitivo e interesses
variados, desde moda e beleza até eletrodomésticos e automoéveis. Como destaca
Varela (2008):

A publicidade ndo vendia somente produtos, mas, sobretudo, vendia uma
ideia de modernidade, de consumo e de pertencimento social. Era um convite
a adotar estilos de vida que associavam consumo, progresso e distingdo
social (Varela, 2008, p. 57).

Esses anuncios publicitarios ajudavam a consolidar padrées de consumo,
comportamento e estética associados a classe média emergente, incentivando
habitos de consumo que reforcavam a ideia de progresso e sofisticacdo. O anuncio
publicitario tornava-se, assim, um veiculo simbodlico que promovia uma identidade
social desejada, mas também contribuia para a construcdo de estere6tipos sociais e
culturais, muitas vezes reproduzindo preconceitos de género, classe e etnia.

A consolidacao das revistas ilustradas nos anos 1920 se relaciona diretamente
com a transformacgéo da leitura em uma pratica cultural cotidiana e urbana. Com o
crescimento da alfabetizacdo e a expanséo do sistema escolar argentino, o acesso a

leitura deixou de ser privilégio restrito as elites e passou a atingir um publico mais
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amplo, sobretudo as classes médias urbanas que buscavam inserir-se nos novos

padrdes culturais e sociais. De acordo com Altamirano (2005):

A leitura das revistas ilustradas era uma pratica social que transcendia a
simples recepcéo de informagéo; tratava-se de um ato cultural complexo, que
envolvia lazer, formagdo de identidade e insercdo nos circuitos da
modernidade. Era uma leitura fragmentada, imediata, que dialogava com a
velocidade e a multiplicidade da vida urbana.”
(Altamirano, 2005, p. 31).

Essa experiéncia de leitura era muitas vezes coletiva, realizada em espacos
publicos como cafés, sal6es de beleza e clubes sociais, onde se discutiam temas de
moda, politica, esportes e comportamento. O formato fragmentado e diversificado das
revistas que combinavam noticias, cronicas, reportagens, ilustracbes e anuncios,
refletia a velocidade e multiplicidade da vida urbana moderna, que valorizava o
consumo rapido de informagdo e entretenimento. As revistas se tornaram também
redes de sociabilidade e pertencimento, principalmente para mulheres, jovens e novos
grupos sociais que encontravam nessas publicacdes representaces de seus estilos
de vida e aspiracoes.

Importante destacar que, embora amplamente consumidas, as revistas
também reproduziam as tensfes sociais da época. A linguagem utilizada oscilava
entre 0 cosmopolitismo aspiracional e a manutencdo de normas sociais tradicionais,

especialmente em relacéo ao género, a raca e a classe. Como enfatiza Sarlo (2007):

A leitura das revistas ilustradas era simultaneamente uma experiéncia de
inclusdo e exclusao, pois promovia certos modelos culturais ao mesmo tempo
em gue marginalizava outros. Essa ambivaléncia refletia as contradi¢cdes da
sociedade moderna em que se inseriam (Sarlo, 2007, p. 49).

A andlise das revistas ilustradas selecionadas, justifica-se porque elas
representam de forma privilegiada o projeto cultural, estético e ideoldgico que se
consolidou na Argentina das décadas de 1910 e 1920, voltado a afirmacédo de uma
modernidade urbana, cosmopolita e integrada aos valores de consumo e progresso
técnico. Como observa Sarlo (2007), essas publicacdes foram instrumentos centrais
na difusdo de “modelos culturais que pretendiam ordenar a experiéncia moderna” (p.
49), tornando-se porta-vozes de um imaginario que buscava harmonizar a vida urbana
sob os coédigos da distingdo social, da mobilidade e da visualidade moderna. As

revistas escolhidas pertencem, portanto, a um projeto de modernidade que se
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articulava aos interesses das classes médias e das elites urbanas, reforcando padrbes
de comportamento, género e consumo alinhados a ordem social vigente.

Essa Argentina projetada pelas revistas convivia com outra Argentina, formada
pelos trabalhadores, suas organizacdes e suas lutas, cuja experiéncia social e politica
raramente encontrava espaco nessas paginas. Como assinala Altamirano (2005, p.
31), a modernidade argentina foi atravessada por profundas tensdes sociais, nas
quais “os setores populares construiam suas proprias formas de sociabilidade e
resisténcia”, frequentemente invisibilizadas pela imprensa ilustrada. Assim, a selecao
dessas revistas permite compreender ndo apenas 0 projeto hegemdnico de
modernidade difundido nos “anos loucos”, mas também as auséncias e

silenciamentos que revelam as disputas pela construgcédo do imaginario nacional.
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4 ANALISE DAS REVISTAS ILUSTRADAS

4.1.1 Caras y Caretas: humor politico e crénica da vida urbana

Publicada desde 1898, Caras y Caretas consolidou-se como uma das revistas
ilustradas mais influentes da Argentina até a década de 1930. Seu estilo gréafico
combinava fotografia, ilustracéo e caricatura com alta sofisticacdo visual. As capas,
muitas vezes coloridas e repletas de simbolismo, j& antecipavam o tom satirico e
critico do conteudo interno.

Figura 1- Capa revista Caras y Caretas
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Fonte: Caras y Caretas (1920).
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A capa da revista Caras y Caretas ilustrada na Figura 1, apresenta uma charge
politica que utiliza a metafora de uma locomotiva para criticar o rumo das politicas
econdmicas do periodo. No centro da imagem, o trem avanga de forma implacavel,
trazendo inscrita a palavra “Ley”, enquanto figuras humanas sdo esmagadas nos
trilhos, sugerindo os impactos sociais negativos das decisdes governamentais. Os
personagens posicionados sobre a locomotiva remetem a lideres politicos da época,
retratados de maneira caricatural, reforcando o tom satirico caracteristico da revista.
A cena, intitulada “En tren de economias”, evidencia uma critica direta as medidas de
austeridade e as consequéncias dessas politicas para a populacao, recurso visual
frequente nas revistas ilustradas argentinas da década de 1920 como forma de
intervencgé&o no debate publico.

Os temas abordados na revista oscilavam entre a politica, o humor, a vida
cotidiana e a cultura popular. Com frequéncia, a revista lancava méao de caricaturas
para satirizar figuras do cenario politico argentino, criando uma linguagem visual
acessivel, mas politicamente engajada. Ao mesmo tempo, oferecia crbénicas sobre a
vida urbana, artigos literarios, reportagens sobre avancos cientificos e tecnoldgicos, e
curiosidades internacionais. Essa pluralidade editorial era uma marca das
“‘magazines” ilustradas nas grandes cidades argentinas no inicio do século XX,
publicacdes voltadas a um publico crescente e diversificado.

Como assinala a historiografia sobre a imprensa ilustrada, revistas pioneiras
desse formato combinaram “conteudo atual e variado, com forte apelo aos conteudos
visuais desde a caricatura até a fotografia” (Cuarterolo, 2017, p. 45), assumindo um
papel central na construcdo de espacos de sociabilidade e leitura de massas em meio
as transformacdes urbanas e demograficas da época (Gamarnik, 2018; Valinoti,
2019). Para além da satira politica presente nas charges e caricaturas, essas revistas
funcionavam como veiculos de difusdo cultural e cientifica, contribuindo para a
formacao de um “habitus visual moderno” e para a legitimagao de novos publicos
leitores.

O publico-alvo da revista era amplo e diversificado, abrangendo setores médios
letrados, profissionais liberais, estudantes e pequenos comerciantes, constituindo um
publico urbano atento as transformacdes sociais, politico-culturais e sensivel ao
humor presente nas paginas da publicagdo. Essa diversidade refletia a intencédo das

revistas ilustradas de atingir leitores que buscavam tanto informagédo quanto
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entretenimento, combinando contetdos politicos, cronicas literarias e representacdes
visuais acessiveis (Cuarterolo, 2017, p. 52).

Figura 2 - Revista Caras y Caretas
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Fonte: Revista Caras y Caretas (1920).
A pagina da revista na Figura 2, apresenta uma reportagem ilustrada que
aborda a participacdo masculina nas atividades domeésticas, especialmente na
cozinha, tema evidenciado pelo titulo “Ellas y ellos también cocinan”. O conteudo
combina texto jornalistico com fotografias que retratam homens preparando alimentos
em diferentes contextos, incluindo figuras publicas, o que reforca a intencdo de
normalizar e valorizar essa pratica. A abordagem revela mudancas nos costumes e
nas representacées de género na sociedade argentina do inicio do século XX, ao
guestionar a associacdo exclusiva das tarefas domésticas ao universo feminino. Ao
tratar o tema de forma leve e informativa, a revista cumpre seu papel de difusora de
novos héabitos e debates sociais, caracteristica marcante das revistas ilustradas da
década de 1920.
Estudos sobre a imprensa argentina destacam que esse tipo de publico urbano
formava-se em meio a processos de modernizacdo das cidades, expanséo
educacional e crescente circulagéo de jornais e revistas ilustradas, criando um leitor

critico e participante das discussdes publicas (Gamarnik, 2018; Valinoti, 2019). Além
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disso, a revista estimulava a construcédo de uma identidade cultural compartilhada, ao
mesmo tempo em que fortalecia lagos de sociabilidade e pertencimento entre os
leitores, aproximando-os das tendéncias internacionais sem perder contato com
elementos locais e regionais da cultura argentina. Como destaca Adrian Gorelik
(2002), “Caras y Caretas elaborava uma pedagogia do riso e da cidadania. Era uma
revista para ensinar a rir da politica e, ao mesmo tempo, construir um repertorio de
participagao critica na vida nacional” (GORELIK, 2002, p. 89).
Figura 3 - Revista Caras y Caretas
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Fonte: Revista Caras y Caretas (1920).

Nas duas paginas da revista ilustradas na Figura 3 € possivel evidenciar a forte
presenca da cultura de consumo e da modernidade urbana na década de 1920. A
esquerda, observa-se um anuncio publicitario de perfumes, no qual a estética refinada
e o discurso sobre personalidade e elegancia associam o uso do produto a construcao
de uma identidade moderna, sobretudo feminina. A direita, a ilustracdo que
acompanha o conto “La fuga”, de Suzanne Normand, apresenta uma mulher em
ambiente doméstico, em atitude reflexiva, dialogando com temas como introspeccao,
sensibilidade e individualidade. A composicao visual e textual revela como a revista

articulava literatura, publicidade e imagem para difundir novos valores culturais,



34

comportamentais e estéticos, especialmente ligados ao papel da mulher na sociedade
urbana do periodo.

O impacto cultural da revista foi notavel. Ela ajudou a formar um olhar critico
sobre a modernizacao do pais e criou uma galeria de tipos sociais, o politico corrupto,
o trabalhador ideal, a dama elegante que passaram a compor o imaginario coletivo
argentino da época. Sua linguagem visual influenciou outras publica¢gfes e consolidou

um estilo editorial que mesclava humor com informagéo e opinido.

A caricatura em Caras y Caretas ndo era apenas uma forma de
entretenimento: era uma arma politica, uma estratégia pedagogica e um
espelho deformante que permitia aos leitores enxergar as contradi¢cdes da
sociedade moderna com certa ironia compartilhada (Sarlo, 1992, p. 75).

Caras y Caretas nao se limitou a registrar a sociedade de seu tempo, mas atuou
ativamente na construcédo de uma identidade cultural moderna e na articulagéo entre
consumo cultural, politica e sociabilidade urbana, deixando um legado duradouro na

historia da imprensa e da cultura argentina (Valinoti, 2019).
4.1.2 Fray Mocho: nacionalismo ilustrado e regionalismo visual

Criada em 1912 por ex-integrantes da renomada revista Caras y Caretas, Fray
Mocho consolidou-se como uma publicacao de grande relevancia no cenario cultural
argentino da década de 1910. Embora apresentasse um estilo visual menos
extravagante que sua predecessora, manteve um padrao refinado e cuidadoso,
evidenciado na qualidade artistica de seus desenhos, na xilogravura e nas ilustracoes
minuciosas que buscavam capturar a diversidade regional da Argentina. Seus artistas
retratavam tipos populares, paisagens do interior, festas e costumes locais, além de
elementos do folclore, estabelecendo uma narrativa visual intimamente ligada a
cultura nacional.

O conteddo editorial de Fray Mocho abordava temas variados, como
nacionalismo cultural, vida rural, tradicdes populares e politica nacional, sempre com
um toque de humor mais sutil e irénico do que o presente em outras revistas urbanas.
Ao enfatizar a riqueza cultural do interior do pais e valorizar a identidade argentina, a
publicagcdo promovia um discurso de integragdo nacional, propondo uma Argentina
coesa por meio do reconhecimento de suas mdultiplas regibes e costumes. Dessa

forma, Fray Mocho representava uma alternativa as publicacbes cosmopolitas das
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grandes cidades, articulando uma visédo de modernidade que dialogava tanto com a

tradicdo quanto com as transformacgdes sociais e politicas do inicio do século XX.

Figura 4 - Capa revista Fray Mocho
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Fonte: Revista Fray Mocho (1920).

Na Figura 4, capa da revista Fray Mocho apresenta uma representacéo feminina

idealizada, marcada por tracos suaves, expressao serena e vestimentas que remetem
a uma estética classica e elegante. A imagem central destaca a mulher como simbolo
de beleza, sensibilidade e refinamento, valores amplamente difundidos pelas revistas
ilustradas argentinas no inicio do século XX. A composic¢do reforca um modelo
feminino associado a delicadeza e a contemplacdo, ao mesmo tempo em que
evidencia a preocupacdo estética da publicacdo, que utilizava capas artisticamente
elaboradas para atrair o publico leitor. Esse tipo de representacdo dialoga com o0s
padrdes culturais e sociais da década de 1920, nos quais a mulher ocupava um lugar
central nas construcdes visuais da modernidade, seja como musa, inspiracao artistica

ou referéncia de estilo.
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Figura 5 - Capa revista Fray Mocho
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Fonte: Revista Fray Mocho (1920).

Essa outra capa representada na Figura 5, apresenta uma paisagem rural
intitulada “Tarde triste”, na qual predominam tons suaves e uma atmosfera
melancolica. A cena, composta por arvores despidas, um caminho cercado e um
campo aberto, transmite sensacdes de quietude, introspecc¢éao e solidao, distanciando-
se das representacfes urbanas e modernas frequentes nas revistas ilustradas do
periodo. Essa escolha estética evidencia o dialogo da publicacdo com a arte e a
sensibilidade pictorica, valorizando a contemplacéo e o sentimento como elementos
centrais da composicao. Ao destacar uma paisagem carregada de emocao, a revista
reforca a diversidade tematica de suas capas e demonstra como a cultura visual da
década de 1920 também incorporava referéncias ao mundo rural e as expressodes
artisticas mais subijetivas.

Seu publico era composto por leitores com interesses culturais nacionalistas,
professores, funcionarios publicos, intelectuais e artistas, preocupados com a
construgdo de um “espirito nacional” frente a urbanizacdo acelerada e a influéncia
europeia. Segundo Ana Wortman (2005):
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“Fray Mocho apostava em uma estética da argentinidade. Suas imagens e
textos propunham uma pedagogia visual do nacional, onde o gaucho, o
interior e a tradicdo eram recuperados como elementos identitarios”
(WORTMAN, 2005, p. 117).

Figura 6 - Revista Fray Mocho
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Fonte: Revista Fray Mocho (1926).

Figura 7 - Revista Fray Mocho
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Figura 8 - Revista Fray Mocho

Fonte: Revista Fray Mocho (1926).

A Revista Fray Mocho apresentada nas figuras 6,7 e 8 mostram um conjunto de
reportagens ilustradas tipicas da imprensa argentina do inicio do século XX, com
destaque para fotografias de grupos sociais, eventos publicos, encontros institucionais
e cenas do cotidiano em diferentes regifes do pais. As paginas combinam textos
jornalisticos, cronicas e registros fotograficos que documentam costumes, praticas
sociais, viagens ao interior e acontecimentos de interesse publico, revelando tanto a
vida urbana quanto rural da época.

O impacto cultural da revista manifestou-se na promocéo de uma sensibilidade
patridtica moderna, articulando tradicédo e inovacdo. Embora tivesse circulacdo menor
gue Caras y Caretas, exerceu significativa influéncia sobre escritores, ilustradores e
pedagogos. Suas paginas refletiam uma preocupacdo com a formacéo estética e
intelectual do leitor, ao mesmo tempo em que buscavam consolidar uma identidade
cultural argentina auténtica, capaz de dialogar com as tendéncias internacionais sem
perder suas raizes locais. Ao valorizar o desenho artistico, a xilogravura e a
representacdo de tipos regionais e elementos folcléricos, a revista ndo apenas
difundia um ideal de modernidade, mas também contribuia para a valorizacdo do
patrimdnio cultural nacional, tornando-se referéncia para os profissionais das artes e
da educacao que buscavam compreender e transmitir a complexidade da sociedade

argentina da época. Esse movimento de valorizagdo visual e editorial inseriu-a no
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contexto mais amplo de transformacdes da imprensa ilustrada na Argentina processo
gue implicou na profissionalizacéo do fotoperiodismo e no desenvolvimento de novos

publicos leitores (Gamarnik 2018; Cuarterolo 2017).

Figura 9 - Revista Fray Mocho

Fonte: Revista Fray Mocho (1926).

Neste recorte da revista na Figura 9, mostra uma edicdo com forte énfase na
vida social e cultural da época, reunindo fotografias e textos que registram
acontecimentos familiares, eventos sociais e cenas do cotidiano. Observam-se
retratos individuais, casamentos, grupos familiares e imagens que ilustram praticas
sociais e costumes do inicio do século XX, evidenciando valores, modos de vestir e
formas de sociabilidade daquele periodo. A organizacdo das paginas combina se¢des
informativas e colunas sociais, reforcando o papel da revista como um importante

meio de documentacao visual e jornalistica da sociedade argentina.
4.1.3 El Hogar: domesticidade moderna e cultura de consumo

Fundada em 1904, El Hogar destacou-se por seu estilo visual elegante e
editorial voltado para a classe média urbana, especialmente mulheres. A revista trazia
fotografias sofisticadas, layout simétrico e anuncios publicitarios integrados ao
conteudo gréfico elementos que apontavam para a profissionalizacdo do design

editorial e da cultura visual moderna.
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Os temas giravam em torno da moda, da vida doméstica, das artes, da literatura
e das relacdes sociais. Reportagens sobre casamentos, mobiliario, culinaria e estilo
de vida eram frequentes, além de sec0es fixas sobre saude, educacéo dos filhos e
comportamento feminino.

Seu publico era majoritariamente feminino, composto por donas de casa,
jovens leitoras de classe média e mulheres das elites urbanas. Mas também era lida
por homens interessados em cultura, comportamento e literatura. Como aponta Laura

Malosetti Costa (2008):

“El Hogar era uma escola de sensibilidade moderna. Ensinava a ver, vestir-
se, consumir e comportar-se segundo os padrdes de uma domesticidade
refinada, atualizada pelos modelos franceses e norte-americanos” (COSTA,
2008, p. 203).

Figura 10 - Capa revista El Hogar
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Fonte: Revista El Hogar (1920).

A imagem apresenta na Figura 10, apresenta uma publicacdo ilustrada
argentina do inicio do século XX, que combinava conteudos culturais, familiares e
publicitarios. A esquerda, vé-se a capa da revista, com uma ilustracdo intitulada
“Intimidad”, retratando uma mulher e uma crianca em um ambiente domeéstico,
imagem que valoriza a maternidade, a vida familiar e os ideais de afeto e cuidado no
lar. A direita, aparece uma pagina interna com um anuncio de aguas de colbnia e
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perfumes, evidenciando o papel da revista como veiculo de divulgacdo de produtos

voltados ao consumo e aos habitos de higiene e elegancia da época.
Figura 11 - Revista El Hogar

Fonte: Revista El Hogar (1920).
Figura 12 - Revista El Hogar
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Fonte: Revista El Hogar (1920).

Na Figura 11, observa-se uma dupla pagina composta por textos jornalisticos,
ilustracdes e andancios comerciais, abordando temas variados do cotidiano, da vida
urbana e do progresso, além de propagandas de produtos de consumo, 0 que
evidencia o carater informativo e comercial da revista. Na Figura 12, aparecem

anancios mais destacados, como o de presunto cozido e um retrato feminino elegante
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associado a publicidade grafica, reforcando ideais de modernidade, sofisticacdo e
novos héabitos de consumo da época.

O publico da revista era majoritariamente feminino, composto por donas de
casa, jovens leitoras de classe média e mulheres pertencentes as elites urbanas,
refletindo o crescente interesse das mulheres pelas questdes culturais, literarias e de
comportamento no inicio do século XX (Altamirano, 2005, p. 78). Contudo, a
publicacdo também conquistava leitores masculinos, especialmente aqueles
interessados em cultura, literatura e atualidades, evidenciando seu carater plural e
seu esforco em dialogar com diferentes segmentos sociais (Gamarnik, 2018;
Cuarterolo, 2017). Essa diversidade de publico permitiu que a revista funcionasse néao
apenas como um veiculo de entretenimento, mas também como um espaco de
socializagao cultural, contribuindo para a formacéo de leitores criticos e para a difuséo
de novos padrdes de consumo e de estética urbana. Estudos sobre imprensa ilustrada
argentina apontam que, ao direcionar contetdos especificos para mulheres, a revista
consolidava a ideia de uma esfera publica feminina urbana, enquanto mantinha um
didlogo com leitores masculinos, criando uma circulacdo simbdlica e cultural que
transcendeu barreiras de género (Valinoti, 2019, p. 34). Como aponta Laura Malosetti
Costa (2008):

“El Hogar era uma escola de sensibilidade moderna. Ensinava a ver, vestir-
se, consumir e comportar-se segundo os padrdes de uma domesticidade
refinada, atualizada pelos modelos franceses e norte-americanos” (COSTA,
2008, p. 203).

Figura 13 - Revista El Hogar
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Fonte: Revista El Hogar (1920).
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Figura 14 - Revista El Hogar

Fonte: Revista El Hogar (1920).

As Figuras 13 e 14 apresentam paginas da Revista El Hogar, destacando
especialmente contelidos relacionados a moda feminina e aos costumes sociais do
inicio do século XX. Na primeira imagem, observa-se uma dupla pagina com
ilustracdes de diferentes modelos de vestuario feminino, acompanhadas de anuncios
comerciais voltados para datas comemorativas, como Natal e Ano Novo, evidenciando
a revista como difusora de tendéncias, elegancia e consumo. Ja a segunda imagem
traz a secado intitulada “Los Lutos”, que apresenta modelos de roupas de luto,
revelando normas sociais e estéticas associadas ao vestuario em periodos de perda,

além de reforcar padrées de comportamento e aparéncia feminina da época.
4.1.4 Atlantida: modernidade cosmopolita e juventude urbana

Lancada em 1918, Atlantida foi uma das revistas que melhor representou a
modernidade cosmopolita argentina. Com um projeto grafico moderno, valorizava a
fotografia e as composi¢Oes tipogréficas arrojadas, aproximando-se das tendéncias
editoriais de revistas europeias como a francesa Vu e a alemad Berliner lllustrirte
Zeitung. A revista tratava de temas variados: cinema, literatura, moda, psicanalise,
comportamento jovem, avangos cientificos e cultura internacional. Havia também

espaco para o humor, as crbnicas urbanas e colunas assinadas por intelectuais de
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destaque. Atlantida refletia uma Argentina que queria dialogar com Paris, Berlim e

Nova York.

Figura 15 - Capa revista Atlantida
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Fonte: Revista Atlantida (1913).
A capa da revista Atlantida, destacada na Figura 15 evidencia caracteristicas

centrais da imprensa ilustrada do inicio do século XX, combinando arte, critica social
e representacdo de costumes. De um lado, observa-se a imagem feminina idealizada,
com tracos delicados e vestimenta elegante, que reforca padroes de beleza,
sofisticacao e feminilidade associados a modernidade da época. De outro, a ilustracéao
de carater satirico apresenta uma cena simbdlica e critica, utilizando personagens e
situacOes alegodricas para comentar questdes sociais e politicas do periodo. Em
conjunto, as imagens revelam o papel da revista como espaco de difusdo cultural,
estética e opinido, refletindo tanto valores sociais quanto debates contemporaneos ao
seu tempo.

Seu publico era predominantemente jovem, urbano, letrado e de classe média.
A revista pretendia formar um leitor atualizado com as tendéncias culturais do mundo

e propenso a consumir simbolos da modernidade. Segundo Beatriz Sarlo (2007):

Atldntida construiu um imaginério da juventude moderna. Suas péaginas
falavam uma nova linguagem visual e textual, onde o progresso era
representado pela velocidade, pelo estilo e pelo olhar estrangeirado” (Sarlo,
2007, p. 134).

O impacto cultural da revista foi forte no campo das ideias. Ela ajudou a
introduzir novas formas de pensar o corpo, o género, a cidade e o desejo. Além disso,
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seu uso arrojado da imagem fotografica inspirou transformacdes gréficas em outras

publicacdes argentinas dos anos 1930.

Figura 16 - Revista Atlantida

Fonte: Revista Atlantida (1913).
Figura 17 - Revista Atlantida
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Fonte: Revista Atlantida (1913).
As Figuras 16 e 15 evidenciam a diversidade de conteudos que caracterizavam

a publicacdo em 1913, reunindo ilustracfes artisticas, charges, textos informativos e
anuncios. Observam-se desenhos satiricos e narrativas visuais que abordam o

cotidiano urbano, o progresso tecnologico, o trabalho e questdes politicas e
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econdmicas, muitas vezes com tom humoristico e critico. Ao lado disso, a capa
ilustrada destaca a estética modernista e a valoriza¢do da figura feminina, associada
a elegancia e a sensibilidade artistica. Esse conjunto revela a Atlantida como um
importante veiculo cultural, que combinava entretenimento, arte e reflexdo social,
dialogando com as transformacdes e tensdes da sociedade do inicio do século XX.
As quatro revistas analisadas né&o apenas refletiram os dilemas, sonhos e
contradicbes da sociedade argentina dos anos 1920, mas ajudaram a moldar uma
sensibilidade moderna baseada na imagem, na sétira, na tradicdo e no consumo. Elas

foram, cada uma a seu modo, laboratérios culturais e editoriais que anteciparam as

transformacfes midiaticas do século XX.

Tabela 1 - Comparacao das revistas ilustradas argentinas da década de 1920

Revista Estilo Visual e Temas Publico-Alvo | Impacto Cultural
Grafico Abordados
Carasy | Caricaturas, Politica, humor, Classes Popularizagdo da
Caretas | fotomontagens, atualidades, médias critica politica por
ilustracGes urbanidade, urbanas, meio do humor;
detalhadas; uso crénicas sociais, estudantes, formacao de tipos
frequente de literatura profissionais | sociais no
humor visual liberais imaginario
nacional
Fray llustragdes Cultura nacional, Intelectuais, Promocéo de uma
Mocho artisticas, tradicdo, vida professores, identidade
xilogravuras, rural, politica, leitores com argentina
estilo mais humor leve perfil tradicional,
classico e nacionalista valorizacgéo do
regionalista interior e da
cultura popular
El Hogar | Layout elegante, | Moda, vida Mulheres da Consolidacao da
uso extensivo de | domestica, classe média | domesticidade
fotografias e comportamento urbana, elites | moderna; difusédo
publicidade feminino, artes, femininas de padrdes de
integrada ao literatura, consumo | urbanas consumo e
design editorial comportamento
femininos
Atlantida | Design moderno, | Juventude, cultura | Jovens Representacdo da
fotografias em urbana, cinema, urbanos de juventude
destaque, psicanalise, classe média, | moderna; difusdo
tipografia comportamento, leitores de tendéncias
arrojada, estética | avancos cosmopolitas | internacionais e
cosmopolita cientificos, cultura construcdo de uma
internacional sensibilidade
globalizada

Fonte: Salvinski (2025).
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A Tabela 1 - Comparagdo das revistas ilustradas argentinas da década de
1920, foi construida a partir de uma pesquisa bibliogréfica aliada a analise direta de
exemplares das proprias revistas Caras y Caretas, Fray Mocho, El Hogar e Atlantida.
O embasamento tedrico fundamentou-se em estudos sobre imprensa, cultura visual e
modernidade na Argentina, especialmente nos trabalhos de Rivera (1980; 1998), Sarlo
(1988; 2001) e Saitta (2013). Paralelamente, a consulta aos numeros das revistas
permitiu identificar caracteristicas graficas, temas recorrentes, publicos-alvo implicitos
e discursos culturais predominantes, como o uso do humor politico, a valorizacdo da
domesticidade feminina e a representacdo da juventude moderna. A partir da
articulacao entre essas fontes tedricas e a observacdo empirica do material editorial,
as informacfes foram sistematizadas em categorias comparativas, o que levou a
construcdo da tabela como instrumento analitico para evidenciar semelhancas e
diferencas entre as publicacbes no contexto sociocultural argentino da década de
1920.

A comparacao entre essas quatro revistas ilustradas evidencia a pluralidade de
discursos, estilos e estratégias editoriais presentes na imprensa argentina dos anos
1920. Cada publicacéo, a seu modo, refletia e modelava os valores de diferentes
segmentos da sociedade urbana em transformacéo. Enquanto Caras y Caretas e Fray
Mocho mantinham vinculos mais fortes com o humor politico e as tradicfes nacionais,
El Hogar e Atlantida sinalizavam o desejo de acompanhar os novos padrdes culturais
globais, especialmente no que diz respeito a moda, ao consumo e aos
comportamentos urbanos.

A analise do estilo grafico revela como essas revistas ndo apenas transmitiam
conteudos, mas também educavam visualmente seus leitores, moldando
sensibilidades modernas por meio da diagramacao, da escolha das imagens e da
linguagem visual. Como destaca Beatriz Sarlo (2007, p. 48), a imagem impressa,
nesse periodo, "néo € apenas adorno ou complemento: ela estrutura a leitura, confere
ritmo e sentido a experiéncia da modernidade”;

Além disso, as revistas desempenharam um papel central na construcdo de
identidades sociais e culturais, ao apresentarem modelos de comportamento, estilos
de vida e debates contemporaneos. O impacto dessas publica¢cbes ultrapassava o
ambito informativo: elas funcionavam como verdadeiras “escolas de cidadania urbana”
(Teran, 2008), difundindo ndo s6 noticias e imagens, mas também valores, estéticas

e imaginarios que ajudaram a conformar o espirito da década.
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5 IMPACTO CULTURAL E SOCIAL DAS REVISTAS

A imprensa ilustrada foi um dos pilares do processo de modernizacdo simbolica
na Argentina dos anos 1920. Sua forga nao residia apenas na capacidade de informar,
mas também na de modelar comportamentos, desejos e percepc¢des de mundo. As
imagens, 0s textos e 0s anuncios publicitarios que compunham as revistas ilustradas
ndo sé documentavam o cotidiano, mas também prescreviam estilos de vida e valores,

legitimando novas formas de ser e estar no mundo urbano moderno.
5.1.1 Criag&o De Novos Padrdes De Beleza, Comportamento E Consumo

A década de 1920 assistiu ao surgimento de novas corporalidades,
principalmente femininas, como elementos centrais no projeto de modernidade. As
revistas destacavam modelos magras, com cabelos curtos (o corte a la gargonne),
roupas leves e maquiagem visivel. Essa mulher moderna era ativa, frequentava
cinemas e cafés, trabalhava, consumia e cuidava de sua aparéncia com os produtos

recomendados nos anuncios publicitarios. Como observa Adriana Valobra (2010):

As revistas femininas da década de 1920 configuram uma pedagogia da
feminilidade moderna. Nelas, o corpo feminino € meticulosamente descrito,
normatizado e idealizado. As mulheres ndo sé podiam como deviam adaptar-
se a um novo padrdo de beleza que, embora libertador em alguns aspectos,
continuava exigente, excludente e seletivo” (Valobra, 2010, p. 117).

Figura 18 - Atriz americana Louise Brooks

-x" > —
Fonte: Revista El Hogar (1920).
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Na Figura 18 € possivel analisar a imagem publicada na revista ElI Hogar
apresenta a figura de uma atriz americana em um retrato que expressa os ideais de
modernidade e elegancia dos anos 1920. A postura confiante, o corte de cabelo curto
e 0 vestuério de linhas soltas e sofisticadas rompem com padrdes femininos mais
tradicionais, refletindo transformacges no papel social da mulher naquele periodo. O
ambiente interno e a composicdo fotografica reforcam uma estética refinada e
cosmopolita, evidenciando a influéncia do cinema e da cultura internacional na
construcdo de novos modelos de comportamento, moda e identidade feminina
divulgados pela revista.

A masculinidade, por sua vez, também foi reformulada. As figuras masculinas
deixaram de ser representadas apenas como trabalhadores ou patriarcas para se
tornarem consumidores sofisticados, preocupados com a aparéncia e 0 sucesso
social. Essa transformacéao é captada por Ricardo Rodriguez Molas (1985), ao afirmar

que:

As revistas ilustradas consolidaram um novo tipo de leitor masculino: ndo
apenas o homem instruido, mas o homem elegante, que participa da vida
urbana, aprecia o cinema, veste-se com distincdo e € sensivel as mudancas
culturais. Essa figura, embora idealizada, tornou-se referéncia para muitos
leitores em ascensédo (Molas, 1985, p. 91).

Dessa forma, essas revistas ndo apenas difundiam padrbes de beleza,
comportamento e consumo, mas também contribuiam para a naturalizacdo de
hierarquias sociais, moldando percepcfes sobre quem era considerado moderno,
educado e civilizado, e relegando os trabalhadores a papéis secundarios ou
decorativos dentro da narrativa cultural urbana da época.

Figura 19 - Representacdo masculina na revista
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Fonte: Revista El Hogar (1920).
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Dando continuidade a andlise das representacfes de género, a Figura 19
apresenta uma imagem da revista El Hogar que retrata a representacao masculina no
inicio do século XX, associada a ideais de elegancia, respeitabilidade e status social.
Os retratos mostram homens bem vestidos, com trajes formais como ternos, gravata
borboleta e acessoérios que reforcam uma imagem de distincdo e modernidade. A
postura segura e o cuidado com a aparéncia indicam valores ligados a masculinidade
burguesa, como sucesso profissional, sobriedade e autoridade. Assim, a revista
contribui para a constru¢cao de um modelo masculino idealizado, alinhado aos padrdes
sociais e culturais da época, funcionando como referéncia de comportamento e estilo

para seus leitores.
5.1.2 Papel das revistas na construcdo do imaginario nacional

Ao mesmo tempo que importavam referéncias culturais estrangeiras,
principalmente da Franca e dos Estados Unidos, as revistas ilustradas também
operavam como ferramentas de constru¢cdo de uma identidade nacional moderna.
Essa identidade se articulava na valorizacdo de simbolos locais, como o tango, o
futebol, o “portefio tipico”, e na idealizagao de uma Buenos Aires cosmopolita.

As revistas criavam, portanto, um imaginario ambiguo: moderno e tradicional,
cosmopolita e nacional. Exaltavam o progresso técnico, a urbanizacdo e os novos
habitos, mas também resgatavam figuras folcléricas e valores “criollos”. Como ressalta
Eduardo Romano (1996):

A imprensa gréafica ndo era apenas um espelho da realidade, mas uma oficina
de producéo simbodlica. Os leitores se viam, se idealizavam e se projetavam
nas paginas das revistas, cujos conteddos misturavam humor, erotismo,
critica social e celebragdo patridtica. Esse caldeirdo ajudou a forjar uma
sensibilidade coletiva especifica, marcada pela oscilagédo entre o desejo de
modernidade e o orgulho da tradicdo (Romano, 1996, p. 53).

Embora as revistas ilustradas desempenhassem um papel essencial na
construcdo de um imaginario nacional moderno, elas ndo eram neutras. Ao difundirem
um projeto de nacdo baseado no cosmopolitismo urbano, na ordem social e no
consumo, essas publica¢des também combatiam aquilo que percebiam como ameaca
a esse modelo: as mobilizacbes operérias, o sindicalismo revolucionario, o
anarquismo, as greves gerais e a crescente organizagao politica dos trabalhadores.

Como analisa Eduardo Romano (1996, (p. 53), a imprensa ilustrada funcionava como
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“‘produtora de sensibilidades e disciplinadora de comportamentos”, e isso implicava
delimitar ndo apenas o que deveria ser celebrado como moderno, mas também aquilo
gue deveria ser reprimido, contido ou ridicularizado.

Nas revistas Caras y Caretas, por exemplo, eram frequentes as caricaturas e
crOnicas que retratavam grevistas como “desordeiros” ou “agitadores”, reforgando a
ideia de que as paralisacdes prejudicavam o progresso urbano. Uma noticia tipica
desse tipo denunciava a “interrupcao do funcionamento normal da cidade” durante
greves de trabalhadores graficos ou ferroviarios, setores altamente mobilizados na
década de 1920, apresentando os sindicatos como for¢cas antagénicas a modernidade
gue as revistas buscavam celebrar.

Figura 20 - Revista Caras y Caretas
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Fonte: Revista Caras y Caretas (1903).

A Figura 20, extraida da revista Caras y Caretas, revela o carater satirico e
critico que marcou a publicacdo no inicio do século XX. Por meio do humor grafico e
da caricatura, a cena representa figuras simbdlicas envolvidas em uma disputa em
torno da “opiniao”, sugerindo conflitos politicos, sociais ou ideoldgicos da época. O
exagero dos tracos, as expressfes faciais e a acdo dinamica reforcam a intencao
critica da imagem, tornando a mensagem acessivel e impactante para o leitor. Dessa
forma, a revista se afirma como um importante espaco de comentario social e politico,
utilizando a satira visual como instrumento de reflexdo e questionamento da realidade
contemporanea.

J4 em Fray Mocho, notas sobre imigrantes anarquistas frequentemente o0s
representavam como um corpo estrangeiro, insinuando que suas ideias eram

incompativeis com a ordem e a “argentinidade” pretendida pelas elites urbanas. Essa
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narrativa reforgava o discurso estatal que, apos a Semana Tragica de 1919, associava
movimentos operarios a violéncia e ao “perigo vermelho”.

Figura 21- Revista Fray Mocho

Fonte: Revista Fray Mocho (1912).

Conforme a Figura 21, as paginas da revista Fray Mocho registram de forma
visual e textual os principais acontecimentos sociais e politicos do inicio do século XX,
com destaque para greves, reunides e cenas do cotidiano coletivo. As fotografias
mostram grupos de homens em trajes formais, autoridades e trabalhadores,
evidenciando conflitos trabalhistas, negociacdes e a presenca do Estado nesses
processos. A organizacdo das imagens acompanhadas de textos explicativos reforca
o carater jornalistico da revista, que buscava documentar e interpretar fatos relevantes
da atualidade. Assim, Fray Mocho se consolida como um importante meio de
comunicacao, articulando informacéo, imagem e analise social para seus leitores.

Ao contrario da Argentina harmoniosa, elegante e cosmopolita exibida nas
paginas das revistas, havia outra Argentina se articulando nas ruas, nos sindicatos e
nas fabricas, uma Argentina protagonizada por trabalhadores, imigrantes pobres,
mulheres operérias e militantes que reivindicavam melhores condicées de vida e
participagao politica. Como lembra Altamirano (2005, p. 31), “as classes trabalhadoras
produziam suas proprias formas de sociabilidade e resisténcia formando um projeto
de nacédo baseado na justi¢a social e na democratizacdo econémica, frequentemente
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silenciado pelas publicagbes ilustradas. Nesse sentido, as revistas ndo apenas
moldavam o imaginario nacional, mas também participavam ativamente de uma
disputa simbdlica: de um lado, a Argentina moderna, elegante e ordeira das classes
médias; de outro, a Argentina trabalhadora, politizada e mobilizada que desafia esse
ideal.

Assim, ao selecionar e analisar essas revistas, evidencia-se que elas néo
apenas difundiam uma estética da modernidade, mas também funcionavam como
instrumentos de delimitacdo social e politica. Disponibilizavam ao leitor imagens e
narrativas que orientavam comportamentos desejaveis consumo, civilidade, distin¢éo,
enquanto marginalizavam experiéncias populares consideradas incompativeis com o
projeto de nacdo hegemobnico. A partir dos exemplos citados, torna-se possivel
compreender como o imaginario nacional foi forjado tanto pelo que se exaltava quanto
pelo que se buscava ocultar ou deslegitimar.

Figura 22 - Revista El Hogar

G Hgar
SN M Y O SRl € D E R O B O

El Desarrollo Normal

Fonte: Revista El Hogar (1920).

Na Figura 22, as paginas da revista El Hogar demonstram a variedade de
contetdos que compunham a publicagcdo em 1920, combinando texto jornalistico,
ilustracdo e publicidade. Observa-se uma narrativa ilustrada que aborda um episédio
do cotidiano urbano, acompanhada por textos explicativos que orientam a leitura e
conferem tom informativo e moralizante. Ao mesmo tempo, a presenca de anuncios,

como o voltado ao cuidado e ao desenvolvimento infantil, revela preocupacfes com a
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familia, a saude e a educacdo, além de estratégias de consumo direcionadas ao
publico leitor. Dessa forma, a revista se apresenta como um espaco que articula
entretenimento, informagdo e valores sociais, refletindo praticas e costumes da
sociedade do periodo.

Figura 23 - Revista Atlantida
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Fonte: Revista Atlantida (1920).

A Figura 23 apresenta a charge publicada na revista Atlantida utiliza o humor e
a caricatura para criticar praticas institucionais e contradicbes da logica policial no
inicio do século XX. Por meio de personagens exagerados e de uma sequéncia
narrativa, a cena expde situacdes de arbitrariedade, autoridade e desigualdade no
tratamento dos individuos, sugerindo uma critica a atuacdo do poder publico. O
didlogo e a expressao corporal reforcam o tom satirico, tornando a mensagem
acessivel e provocativa. Assim, a revista reafirma seu papel como espaco de critica
social e politica, utilizando a linguagem visual para questionar normas, abusos e

incoeréncias da sociedade de seu tempo.
5.1.3 Relagdo com outras manifestacdes culturais (cinema, radio, literatura)

A imprensa ilustrada também se posicionou como uma mediadora entre
diferentes linguagens culturais. O cinema, em plena ascensdo na década de 1920,
era constantemente promovido nas revistas. Artistas do cinema mudo, como Greta
Garbo, Buster Keaton, Charles Chaplin e artistas locais — apareciam com destaque,
criando um intercambio entre as midias. As secbes de “estrelas do cinema” ou
“noticias de Hollywood” tornaram-se espacos privilegiados para alimentar o fascinio

do publico com a cultura internacional.
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O radio, recém-popularizado, encontrou nas revistas um espaco de divulgacao
e legitimidade. A programagéao radiofbnica era anunciada, artistas eram entrevistados
e os aparelhos de radio eram anunciados como artigos de luxo e modernidade,
acessiveis aos lares urbanos.

Diante disso, é possivel afirmar que as revistas ilustradas ndo apenas refletiram
a sociedade argentina dos anos 1920: elas ajudaram a construi-la. Por meio de textos,
imagens, propagandas e colunas, moldaram valores, projetaram desejos e
normalizaram padrées. Foram, simultaneamente, vitrines e laboratérios da
modernidade, espacos de disputa simbdlica e negociacéo cultural, cujos efeitos ainda
reverberam na memodria gréfica e visual da Argentina.

A modernidade cultural que atravessou a Argentina nas primeiras décadas do
século XX ndo pode ser compreendida sem considerar o papel central das revistas
ilustradas como articuladoras de um novo sistema midiatico. As publicacbes da
década de 1920 ndo apenas se beneficiaram dos avangos tecnologicos e da expansao
urbana: elas se converteram em mediadoras privilegiadas entre diferentes linguagens,
cinema, radio, literatura, esportes, moda e publicidade, contribuindo decisivamente
para a consolidacdo de uma cultura de massa. Como observa Beatriz Sarlo (2007 p.
43), a modernidade argentina foi construida por uma “circulagéao veloz de imagens,
sons e narrativas”, e as revistas funcionaram como o ponto de encontro dessa
circulacao.

No campo do cinema, a presenca das estrelas era constante e estratégica. A
década de 1920 foi marcada pela explosdo do cinema mudo e pela
internacionalizacdo de Hollywood, fendbmeno que as revistas argentinas incorporaram
de maneira intensa. Secbes como “A vida das estrelas”, “Dois minutos com Greta
Garbo” ou “O que acontece em Hollywood” ndo apenas informavam o publico, mas
ensinavam modos de ver e admirar 0s novos icones midiaticos. Além disso, jornais
como Caras y Caretas e revistas de moda promoviam o cinema nacional, com
reportagens sobre atores como Florencio Parravicini e sobre os primeiros estudios
locais, um sinal claro de que as revistas participavam da construcéo simultanea de um
imaginario global e argentino. Para Garcia Canclini (1995), esse intercambio ilustra a
“hibridacéo cultural” da modernidade latino-americana, na qual influéncias externas
eram reelaboradas para afirmar identidades locais.

O réadio, por sua vez, representava talvez o simbolo mais imediato do progresso

tecnoldgico cotidiano. Apds a primeira transmissao radiofénica de 1920, as revistas
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ampliaram seu alcance cultural ao divulgar programas, comentar novelas radiofénicas
e promover os novos “astros da voz”, como Ada Falcdon e Ignacio Corsini. Ao mesmo
tempo, anuncios publicitarios apresentavam radios domésticos como objetos de
distingdo, um eletrodoméstico que marcava a entrada da familia na vida moderna.
Revistas como Mundo Argentino e El Hogar publicavam semanalmente grelhas de
programacdo e colunas especializadas, contribuindo para estabilizar o habito de
escutar rddio como pratica cotidiana. Como argumenta Mariano Plotkin (1994), o radio
se tornou “uma forma de nacionalizacdo cultural”, e as revistas aceleraram esse
processo ao legitimar a nova midia diante das classes médias.

Ja no campo literario, as revistas ilustradas assumiram um papel decisivo nédo
s6 como difusoras, mas como produtoras de modernidade estética. Publicacdes como
Martin Fierro (1924-1927) e Inicial (1923-1927) nao se limitavam a divulgar textos
literarios: elas formavam redes de sociabilidade intelectual, consolidavam a vanguarda
e incorporavam experimentagbes graficas que dialogavam com movimentos
internacionais, como o futurismo e o ultraismo. Escritores como Jorge Luis Borges,
Oliverio Girondo e Norah Lange utilizaram as revistas como laboratério e plataforma,
enquanto o publico tinha acesso, has mesmas paginas, a textos literarios, caricaturas,
entrevistas e colunas de moda, um exemplo notavel da “mistura modernista”
mencionada por Jorge Schwartz (2001, p. 77).

Ao reunir conteludos téo diversos, as revistas nao apenas refletiam a
multiplicidade da vida urbana moderna: elas ensinavam o leitor a consumir essa
multiplicidade, construindo uma sensibilidade prépria da modernidade portenha. As
interfaces entre cinema, radio e literatura criavam um sistema cultural integrado, no
gual a revista ocupava o papel de sintese e circulacdo. Assim, as publicacdes
ilustradas dos anos 1920 ndo podem ser vistas como meros registros graficos: eram
agentes ativos, responsaveis por difundir praticas, disciplinar gostos e ampliar o
espectro de referéncias simbdlicas que compunham o imaginario nacional.

Deste modo, as revistas funcionaram como verdadeiros “laboratérios da
modernidade”, na expressdao de Romano (1996), articulando linguagens e praticas
culturais que moldaram tanto o cotidiano quanto os valores da sociedade argentina. A
modernidade projetada por elas, visual, veloz, hibrida, cosmopolita, ndo era apenas
estética, mas também social e politica. Era uma modernidade que reforcava padrdes
de consumo, celebrava o progresso técnico e difundia modelos de comportamento,

ao mesmo tempo em que delimitava o que deveria permanecer a margem: 0S
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trabalhadores em luta, os sindicatos, os setores populares e qualquer projeto de nacao
gue escapasse a sensibilidade modernizadora das classes médias urbanas.

Assim, ao integrar cinema, radio, literatura e publicidade, as revistas ilustradas
consolidaram-se como uma das principais forcas de construgcdo do imaginario
nacional argentino dos anos 1920, um imagindrio atravessado por tensdes, disputas
simbdlicas e desejos de modernidade que definiram profundamente a cultura do

periodo.
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6 CONCLUSAO

A analise das revistas ilustradas argentinas da década de 1920 revela sua
importancia como ferramentas essenciais na modernizagdo e na representacao
cultural do pais. Conforme aponta Lépez (2010), essas publicacbes exerceram um
papel mediador fundamental entre as transformacdes sociais e o publico leitor,
articulando as mudancas no campo cultural com os processos de urbanizacéo e
modernizacdo. Nesse sentido, as revistas ilustradas foram vetores que propiciaram a
difusdo de novos padrbes estéticos e comportamentais, alinhados com os ideais de
progresso e cosmopolitismo que caracterizavam a Argentina daquela época (Garcia,
2015).

Além de refletirem as mudancas, essas revistas atuaram como agentes ativos
na construgdo de um imaginario nacional moderno, incorporando elementos
internacionais ao contexto local e promovendo um dialogo entre diferentes formas de
midia, como o cinema e o radio. Segundo Fernandez (2012), esse intercambio cultural
potencializou a formac&o de uma identidade urbana renovada, marcada pelo consumo
e pela valorizacdo do visual, reforcando a centralidade das imagens na comunicacao
de massa.

O impacto duradouro das revistas ilustradas é perceptivel ndo apenas na
transformacdo dos habitos culturais, mas também na consolidacdo da imprensa
ilustrada como espaco publico de circulagcédo e contestacao de ideias. Como destaca
Martinez (2018), essas publicacdes ampliaram o0 acesso a informacéo visual e escrita,
contribuindo para a formac&do de uma opinido publica mais critica e plural, capaz de
dialogar com as tensdes e contradicdes da modernidade.

Portanto, as revistas ilustradas da década de 1920 desempenharam um papel
decisivo na modernizacdo cultural da Argentina, rompendo com paradigmas
tradicionais e abrindo caminho para novas expressfes e praticas sociais. Seu legado
persiste nas dinamicas culturais contemporaneas, evidenciando que foram mais que
veiculos informativos: foram protagonistas na construcdo da identidade cultural
argentina em um momento histérico de profundas transformacdes. (Pérez, 2020).

Além disso, este trabalho contribui para os estudos da Historia da Imprensa e
da cultura de massas latino-americana ao destacar a imprensa ilustrada como agente
ativo na conformagdo de sensibilidades modernas. Ao tratar essas revistas nao

apenas como fontes, mas como produtoras de discursos, a pesquisa amplia a
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compreensao sobre o papel dos meios de comunicagcao impressa na mediacao entre
tradicdo e modernidade na Argentina.

O estudo também preenche uma lacuna ao propor uma leitura comparativa
entre diferentes revistas ilustradas com focos editoriais distintos, do humor politico ao
nacionalismo visual, da domesticidade moderna ao cosmopolitismo juvenil, revelando
como cada uma colaborou, a seu modo, para a construcdo de imaginarios sociais e
culturais naquele contexto historico.

Nesse sentido, o trabalho reforga a importancia da cultura visual impressa como
elemento central na modernizacdo simbdlica de paises latino-americanos e aponta
caminhos para novas investigacdes que explorem as interfaces entre midia,

identidade nacional e praticas culturais urbanas no inicio do século XX.
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